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Details
 

พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง​เปลี่ยน​โลโก้​ ตัว​ละคร​ งาน​ศิลป์​ และ​กราฟิก​แคมเปญ​ให้​เป็น
สินค้า​มี​แบรนด์​นํ้าหนัก​เบา​ คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ไม่​ได้​ขึ้น​อยู่​กับ​ดีไซน์​ที่
สวยงาม​เท่า​นั้น​ ผู้​ซื้อ​ควร​กําหนดการ​ใช้​งา​น ​อนุมัติ​ขนาด​และ​เส้น​ตัด​ ตรวจ​ไฟล์​งาน​ก่อน​ผลิต​
เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​ และ​กําหนด​เกณฑ์​คุณภาพ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ก่อน​การ
ผลิต​จํานวน​มาก

ใคร​ใช้​พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กตาม​สั่ง​ และ​ใช้​ใน​สถานการณ์​ใด?↑
ผู้​ที่​มัก​พิจารณา​ผลิตภัณฑ์​เหล่า​นี้​ ได้​แก่​ ผู้​จัดการ​สินค้า​มี​แบ​รน​ด์ นักการ​ตลาด​งาน​อี​เวน​ต์
ผู้​ซื้อ​ค้า​ปลีก​ ทีม​ครี​เอ​เต​อร​์ องค์กร​โรง​เรียน​ ผู้​ระดม​ทุน​ของ​องค์กร​ไม่​แสวงหา​กําไร​ และ​ผู้​จัด
จําหน่าย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ โครงการ​ทั่ว​ไป​ ได้​แก่​ สินค้า​ตัว​ละคร​ ของ​แจก​ใน​งาน​ประ​ชุม​ สินค้า
แฟน​คลับ​ ของ​ขวัญ​สมา​ชิ​ก จี้​กระเป๋า​ติด​แบ​รน​ด์ ของ​ที่​ระลึก​เพื่อ​ระดม​ทุ​น ​และ​อุปกรณ์​เสริม​ค้า​ปลี
ก



บริบท​เชิง​พาณิชย์​มี​ความ​สําคัญ​ เพราะ​ผู้​ซื้อ​แทบ​ไม่​ได้​ซื้อ​งาน​ตกแต่ง​ชิ้น​เดียว​ที่​แยก​ออก​มา​โดด
ๆ ผู้​ซื้อ​ที่​เป็น​ร้าน​ค้า​ปลีก​ต้องการ​สินค้า​ที่​ผลิต​ซํ้าได้​ใน​คุณภาพ​เดิม​และ​มี​บรรจุ​ภัณฑ์​ที่
เหมาะ​สม​ ผู้​จัด​งาน​อี​เวน​ต์ต้อง​วางแผน​ย้อน​กลับ​จาก​วัน​ที่​สินค้า​ต้อง​ถึง​มือ​ที่​แน่​นอ​น ​ผู้
สร้างสรรค์​อาจ​ให้​ความ​สําคัญ​กับ​ราย​ละเอียด​ตัว​ละคร​ที่​ถูก​ต้อง​ครบ​ถ้วน​ ขณะ​ที่​ผู้​จัด​จําหน่าย
ต้องการ​ข้อ​กําหนด​ที่​นําเสนอ​ต่อ​ลูกค้า​ปลาย​ทาง​ได้​อย่าง​ชัด​เจ​น ​ข้อมูล​อุตสาหกรรม​ระบุ​ว่า​สินค้า
โปรโมชัน​ที่​ปรับ​แต่ง​ตาม​สั่ง​อยู่​ใน​ตลาด​การ​ค้า​ขนาด​ใหญ่​ข้อมูล​อุตสาหกรรม​ของ​ PPAI[1]

ก่อน​ขอ​รา​คา​ ให้​ระบุ​กลุ่ม​เป้า​หมาย​ วิธี​การ​แจก​จ่าย​ สภาพ​การ​ใช้​งาน​ที่​คาด​ไว้​ กรอบ​งบ​ประ​มา​ณ วัน
รับ​สินค้า​ที่​ต้อง​การ​ และ​ผู้​อนุมัติ​ขั้น​สุด​ท้าย​ คําตอบ​เหล่า​นี้​จะ​กําหนด​ว่า​โครงการ​ควร​เน้น
ผลก​ระ​ทบ​ทาง​ภาพ​ ควา​มสะดวก​ใน​การ​พก​พา​ การนําเสนอ​ใน​ร้าน​ค้า​ปลีก​ หรือ​การ​ปกป้อง​ที่​เหมาะ​กับ​การ​ใช้
งาน​ประ​จําวัน

โครงการ​พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กผิด​พลาด​ตรง​ไห​น ​และ​จะ​ลด​ความ​เสี่ยง​ได้
อย่าง​ไร?↑
ปัญหา​: ผู้​ซื้อ​มัก​เริ่ม​ต้น​ด้วย​ไฟล์​ PNG อวตาร​จาก​โซ​เชีย​ลม​ีเดีย​ หรือ​ภาพ​ประกอบ​ซับ​ซ้อ​น ​แต่
ไม่มี​บร​ีฟก​ารผลิต​ พ​วก​เขา​อาจ​ไม่​ทราบ​ว่า​ความ​โปร่ง​ใส​ ตัว​อักษร​ขนาด​เล็ก​ เส้น​บาง​ การ​ไล่​สี​ ระยะ
เผื่อ​ตัด​ ตําแหน่ง​รู​ หรือ​เนื้อหา​ด้าน​หลัง​จะ​เปลี่ยน​จาก​ภาพ​บน​หน้า​จอ​เป็น​วัตถุ​จริง​อย่าง​ไร

ผลก​ระ​ทบ​ที่​ตาม​มา: ราย​ละเอียด​ที่​ยัง​ไม่​ได้​ข้อ​ยุติ​หนึ่ง​จุด​อาจ​กระทบ​การ​ตัดสิน​ใจ​หลาย​อย่าง
พร้อม​กัน​ การ​ลด​ขนาด​อาจ​ทําให้​ข้อความ​อ่าน​ไม่​ออก​ การ​ย้าย​รู​ยึด​อาจ​เปลี่ยน​ทิศทาง​การ​ห้อย​ การ
เลือก​เนื้อหา​สอง​ด้าน​โดย​ไม่​ระบุ​วิธี​อ่าน​ด้าน​หลัง​อาจ​ให้​ผลลัพธ์​ที่​ไม่​คาด​คิด​ การ​เปรียบ​เทียบ
เฉพาะ​ราคา​ต่อ​หน่วย​ที่​พาด​หัว​ไว้​อาจ​ซ่อน​ความ​แตก​ต่าง​ด้าน​ตัว​อย่าง​ อุป​กร​ณ์ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ขน​ส่ง​
ภาษี​ และ​การ​จัดการ​แก้​ไข​ หาก​ผู้​มี​ส่วน​ได้​ส่วน​เสีย​หลาย​ราย​อนุมัติ​ไฟล์​ต่าง​กัน​ เวอร์ชัน​ที่​ส่ง
โรงงาน​อาจ​ไม่​ตรง​กับ​เวอร์ชัน​ของ​เจ้าของ​แบรนด์​อีก​ต่อ​ไป

วิธี​แก้​: เปลี่ยน​คําขอ​เชิง​สร้างสรรค์​ให้​เป็น​บันทึก​การ​จัด​ซื้อ​ที่​ควบคุม​ได้​ กําหนดการ​ใช้​งา​น
ระบุ​องค์​ประกอบ​แบรนด์​ที่​เปลี่ยน​ไม่​ได้​ กําหนด​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​ ทําเครื่องหมาย​บริเวณ
โปร่ง​ใส​ อนุมัติ​ขอบ​ตัด​และ​ตําแหน่ง​รู​ เลือก​อุปกรณ์​และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​เก็บ​ไฟล์​อนุมัติ​ที่​มี​วัน
ที่​ไว้​หนึ่ง​ฉบับ​ ให้​ถือ​ว่า​ MOQ ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​ชิ้น​ ค่า​คลาด​เคลื่อน​ เกรด​วัส​ดุ​ และ
ผล​การ​ทดสอบ​ที่​ยัง​ไม่​ยืนยัน​เป็น​รายการ​ที่​ต้อง​เสนอ​รา​คา​ ทําตัว​อย่าง​ หรือ​ทด​สอบ​ ไม่ใช่​ความ
สามารถ​ที่​อนุมาน​เอา​เอง



สา​รบ​ัญ

ใคร​ใช้​พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กตาม​สั่ง​ และ​ใช้​ใน​สถานการณ์​ใด?
โครงการ​พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กผิด​พลาด​ตรง​ไห​น ​และ​จะ​ลด​ความ​เสี่ยง​ได้​อย่าง​ไร?
พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง​คือ​อะไร​?
เปลี่ยน​งาน​ศิลป์​ให้​เป็น​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​พร้อม​ผลิต​ได้​อย่าง​ไร?
ควร​เลือก​ขนาด​ รู​ปแบบ​การ​พิมพ์​ พ​ื้นผิว​ และ​อุปกรณ์​ยึด​แบบ​ใด?
ควร​ประเมิน​ตัวอย่าง​และ​คุณภาพ​การ​ผลิต​จํานวน​มาก​อย่าง​ไร?
ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได้​และ​บันทึก​การ​อนุมัติ​ควร​มี​อะไร​บ้าง​?
ข้อ​สรุป​สําคัญ​เพื่อ​การ​จัด​ซื้อ​ที่​มี​ความ​เสี่ยง​ตํ่าลง
พร้อม​จัด​ทําบร​ีฟพวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กให้​ชัดเจน​ยิ่ง​ขึ้น​หรือ​ยัง​?

พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง​คือ​อะไร​?↑
พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง​คือ​เครื่อง​ประดับ​แขวน​เฉพาะ​บุคคล​ที่​ผลิต​จาก​ตัว​ชิ้น​งา​นอ
ะคริ​ลิ​ก งาน​ศิลป์​ที่​พิมพ์​ จุด​สําหรับ​ยึด​คล้อง​ และ​อุปกรณ์​เชื่อม​ต่อ​ที่​เลือก​ใช้

ชิ้น​ส่วน​อะคริ​ลิ​กอ​าจม​ีโลโก้​ ภาพ​ประ​กอบ​ ข้อ​ความ​ ภาพ​ถ่าย​ ลวด​ลาย​ หรือ​ระบบ​ภาพ​แบบ​ผสม​ ขอบ​นอก​อาจ
ตัด​ตาม​งาน​ศิลป์​หรือ​ใช้​รูป​ทรง​เรขาคณิต​ที่​เรียบ​ง่าย​กว่า​ ข้อมูล​อาจ​ปรากฏ​ด้าน​เดียว​หรือ​ทั้ง​สอง
ด้าน​ ทั้งนี้​ขึ้น​อยู่​กับ​วิธี​การ​ผลิต​ที่​ยืนยัน​ระหว่าง​การ​เสนอ​ราคา​และ​การ​ทําตัว​อย่าง​ อุปกรณ์
อาจ​มี​ผล​ต่อ​รูป​ลักษณ์​ ทิศทาง​การ​ห้อย​ การก​ระ​จา​ยนํ้าหนัก​ และ​ความ​เข้า​กัน​ได้​กับ​กุญแจ​ กระ​เป๋า​
อุปกรณ์​จัด​แส​ดง​ หรือ​การนําเสนอ​ใน​ร้าน​ค้า​ปลี​ก

อย่า​ใช้​คําว่า​ “อะคริ​ลิ​ก” เป็น​ข้อ​กําหนด​วัสดุ​ที่​ครบ​ถ้วน​ บันทึก​การ​จัด​ซื้อ​ควร​ระบุ​แผ่น​หรือ
เรซิน​ที่​เสนอ​ ควา​มหนา​ ผิว​สําเร็จ​ โครงสร้าง​การ​พิมพ์​ งาน​ตกแต่ง​ที่​เปิด​เผย​หรือ​มี​การ​ปก​ป้อง​ และ
เอกสาร​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ที่​ร้อง​ขอ ASTM D788-21 ถูก​ระบุ​ว่า​เป็นการ​จําแนก​ประเภท​ที่
ครอบ​คลุม​ ABS และ​วัสดุ​เท​อร​์โม​พลาสติก​อื่น​ ๆ ดัง​นั้น​การ​อ้าง​ถึง​โดย​ทั่วไป​จึง​ไม่​ควร​ถือ​เป็น
หลัก​ฐาน​ของ​เก​รด​อะคริ​ลิ​กเฉพาะ​หรือ​สมรรถนะ​ของ​พวง​กุญแจ​สําเร็จ​รูปASTM D788-21[2]

เอกสาร​อ้างอิง​ด้าน​ตลาด​กล่าว​ถึง​รูป​แบบ​ขนาด​ 1 นิ้ว​, 1.​5 นิ้ว​ และ​ 2​ นิ้ว​ ซึ่ง​เป็น​เพียง​จุด​เปรียบ

https://www.astm.org/d0788-21.html


เทียบ​ ไม่ใช่​ขนาด​ที่​ยืนยัน​ว่า​มี​ให้​เลือก​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ขนาด​สุดท้าย​ ควา​มหนา​ พ​ื้นที
่พิมพ์​ รู​ปร่า​งของ​รู​ และ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อนที่​อนุญาต​ ต้อง​ยืนยัน​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร
์และ​ตัวอย่าง​ที่​อนุมัติ​แล้ว​ ควา​มจุ​ ควา​มเหมาะ​สม​ต่อ​การ​รับ​นํ้าหนัก​ และ​จํานวน​กุญแจ​ที่​ใส่​ได้​
ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​ทาง​กาย​ภาพ​ เงื่อนไข​การ​รับ​นํ้าหนัก​ การ​เลือก​อุป​กร​ณ์ และ​การ​ตรวจ​สอบ​ด้วย​ตัว
อย่า​ง

เปลี่ยน​งาน​ศิลป์​ให้​เป็น​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​พร้อม​ผลิต​ได้​อย่าง
ไร?↑

กําหนดการ​ใช้​งาน​เชิง​พาณิช​ย์ ระบุ​ว่า​สินค้า​นี้​มี​ไว้​สําหรับ​ค้า​ปลีก​ งาน​อี​เวน​ต์ ของ​แจก​1.
ชุด​สมา​ชิ​ก แคมเปญ​โรง​เรียน​ หรือ​สิน​ค้า​ครี​เอ​เตอร์​ พ​ร้อม​ระบุ​วัน​รับ​สินค้า​ที่​ต้องการ​และ
ผู้​มี​อํานาจ​อนุมัติ​การ​เปลี่ยน​แปล​ง
เตรียม​งาน​ศิลป์​ที่​ดี​ที่สุด​เท่า​ที่​มี ส่ง​ไฟล์​ต้นฉบับ​เมื่อ​ทําได้​ หาก​มี​เพียง​ภาพ​แร​สเต​อร2.
์ ให้​ส่ง​เวอร์ชัน​ความ​ละเอียด​สูงสุด​โดย​ไม่มี​ลายนํ้าหรือ​การ​บีบ​อัด​ที่​ไม่​จําเป็น​ ระบุ
งาน​ด้าน​หน้า​ งาน​ด้าน​หลัง​ บริเวณ​โปร่ง​ใส​ องค์​ประกอบ​พื้น​หลัง​ และ​เนื้อหา​ที่​ห้าม​ตัด​ออก
ระบุ​ราย​ละเอียด​แบรนด์​ที่​ต้อง​ปก​ป้อ​ง ทําเครื่องหมาย​โลโก้​ที่​ต้อง​ใช้​ สี​ที่​อนุมัติ​3.
ข้อความ​ลิขสิทธิ์​ ลักษณะ​ตัว​ละคร​ การ​สะ​กด​ และ​ทิศ​ทาง​ อย่า​พึ่ง​คําสั่ง​ด้วย​วา​จา​ เช่น​
“ทําด้าน​หลัง​ให้​เหมือน​กัน​” หาก​การก​ลับ​ภาพ​หรือ​ทิศทาง​การ​อ่าน​อาจ​เปลี่ยน​ผล​ลัพธ์
ขอ​ความ​คิด​เห็น​ด้าน​ความ​เป็น​ไป​ได้ ขอ​ให้​ผู้​จัดหา​ชี้แจง​ข้อความ​ขนาด​เล็ก​ เส้น​บาง​ ส่วน​ยื่น4.
แคบ​ ราย​ละเอียด​โปร่งใส​ที่​แยก​ออก​มา​ การ​ไล่​สี​ และ​เอ​ฟเฟก​ต์กึ่ง​โปร่งใส​ก่อน​สรุป​รา​คา​ ควร
ประเมิน​องค์​ประกอบ​เหล่า​นี้​ด้วย​การ​ตรวจ​งาน​ศิลป์​หรือ​ทําตัว​อย่าง​ แทน​การ​รับรอง​โดย​ไม่มี
หลัก​ฐาน
อนุมัติ​แบบ​พิสูจน์​ที่​มี​ขนาด​กํากับ แบบ​พิสูจน์​ควร​แสดง​ขนาด​รวม​ ขอบ​ตัด​ พ​ื้นที​่ปลอด​ภัย​5.
ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​ ตําแหน่ง​รู​ ทิศทาง​การ​พิมพ์​ อุป​กร​ณ์ และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ บันทึก​วัน​ที่
อนุมัติ​และ​รหัส​เวอร์​ชัน
ใช้​ตัวอย่าง​จริง​เมื่อ​ระดับ​ความ​เสี่ยง​สม​ควร ตัวอย่าง​มี​ประโยชน์​อย่าง​ยิ่ง​สําหรับ​งาน6.
ศิลป์​ที่​มี​ลิขสิทธิ์​ แบรนด์​ที่​ไว​ต่อ​สี​ ตัว​อักษร​ขนาด​เล็ก​ อุปกรณ์​ที่​ไม่​คุ้น​เคย​
การนําเสนอ​ใน​ร้าน​ค้า​ปลีก​ หรือ​ดีไซน์​ที่​ไม่​สามารถ​ประเมิน​สมดุล​บน​หน้า​จอ​ได้​อย่าง​มั่น​ใจ
ล็อก​เวอร์ชัน​สําหรับ​การ​ผลิ​ต หลัง​อนุมัติ​แล้ว​ การ​เปลี่ยนแปลง​งาน​ศิลป์​ จํานว​น ​อุปกรณ์7.
ยึด​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ปลาย​ทาง​ หรือ​ข้อ​กําหนดการ​จัด​ส่ง​ ควร​นําไป​สู่​การ​ทบทวน​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​ราคา​และ



กําหนดการ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ที่​มี​วินัย​จะ​แยก​ข้อมูล​ที่​ยืนยัน​แล้ว​ออก​จาก​รายการ​ที่​ยัง​เปิด​อยู่​ ตัวอย่าง
เช่น​ “อนุมัติ​งาน​ด้าน​หน้า​แล้ว​” เป็น​สถานะ​ที่​ยืนยัน​ได้​ ขณะ​ที่​ “สี​จะ​ตรง​กับ​จอ​ภาพ​” ไม่ใช่​เกณฑ์
การ​ยอม​รับ​ ให้​แทน​ภาษา​ที่​เป็น​ความ​คิด​เห็น​ด้วย​ข้อมูล​อ้างอิง​ที่​อนุมัติ​ ตัว​อย่าง​ หรือ​วิธี​ตรวจ
สอบ​ที่​ตก​ลง​กัน



ควร​เลือก​ขนาด​ รู​ปแบบ​การ​พิมพ์​ พ​ื้นผิว​ และ​อุปกรณ์​ยึด​แบบ​ใด?↑
การ​กําหนด​ค่าที่​เหมาะ​สม​ขึ้น​อยู่​กับ​กรณี​ใช้​งา​น ​ดีไซน์​กะทัดรัด​อาจ​เหมาะ​กับ​จี้​กระเป๋า​แบบ
เรียบ​ แต่​ทําให้​ตัว​อักษร​อ่าน​ยาก​ รู​ปทรง​ที่​ใหญ่​ขึ้น​อาจ​รักษา​ราย​ละเอียด​ไว้​ได้​ แต่​เปลี่ยน​ความ
สะดวก​ใน​การ​พก​พา​และ​นํ้าหนัก​ที่​รู้​สึก​ อุปกรณ์​ยึด​ตกแต่ง​อาจ​เสริม​ธีม​ ขณะ​ที่​ห่วง​แบบ​ทั่วไป​อาจ
ใช้​ง่าย​กว่า​สําหรับ​กลุ่ม​เป้า​หมาย​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ใน​วง​กว้าง​ ไม่​ควร​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​เหล่า​นี้​แยก
จาก​งาน​ศิลป์​และ​การ​ใช้​งาน​สุด​ท้า​ย

การ​ตัด​สิน​ใจ ประ​เม​ิน หลัก​ฐาน​การ​อนุ​มัติ ความ​เสี่ยง​ทั่ว​ไป

ขนาด​รวม
ราย​ละเอียด​งาน​ศิลป์​
ข้อความ​ ควา​มสะดวก​ใน​การ
พก​พา​ ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​การ​แส​ดง
ผล

แบบ​พิสูจน์​ที่​มี​ขนาด
กํากับ​หรือ​ตัวอย่าง​จร​ิง

ตัว​อักษร​เล็ก​หรือ​อุปกรณ์
เสริม​ที่​ใหญ่​เกิน​คาด

ขอบ​นอก ส่วน​ยื่น​แคบ​ มุ​ม สม​ดุล​
ระยะ​ปลอด​ภัย

ภาพ​ซ้อน​เส้น​ตัด​ที่​อนุ
มัติ

บริเวณ​ที่​ดู​เปราะ​บาง​หรือ
การ​ตัด​ส่วน​ที่​ไม่​ตั้ง​ใจ

รูป​แบบ​ด้าน
เดียว​หรือ​สอ​งด
้าน

ทิศทาง​การ​อ่าน​ด้าน​หลัง
และ​ลําดับ​ชั้น​ข้อ​มูล

แบบ​พิสูจน์​ด้าน​หน้า​และ
ด้าน​หลัง​แยก​กัน

ข้อความ​กลับ​ด้าน​หรือ​ภาพ
ด้าน​หลัง​ไม่​ถูก​ต้อ​ง

โครงสร้าง​พื้น
ผิว

รูป​ลักษณ์​ที่​ต้องการ​และ
งาน​ตกแต่ง​เปิด​เผย​หรือ
ไม่

ระบุ​ชื่อ​โครงสร้าง​พร้อม
ตรวจ​ตัว​อย่า​ง

สันนิษฐาน​ว่า​ทน​รอย​ขีด​ข่วน
หรือ​สี​ซีด​โดย​ไม่​ทด​สอบ

อุปกรณ์​ยึด​และ
รู

ทิศทาง​การ​ห้อย​ สม​ดุล​
วัตถุ​ที่​ต้อง​การ​ใช้

ภาพ​อุป​กร​ณ์ ขนาด​ และ
ตัวอย่าง​ที่​ประกอบ​แล้​ว

เอียง​ ทิศทาง​ไม่​เหมาะ​สม​
หรือ​การ​เชื่อม​ต่อ​ไม่​เห​มาะ

บรรจุ​ภัณฑ​์
การ​แจก​จํานวน​มาก​ ของ
ขวัญ​ บาร์​โค้ด​ การ​จัด
แสดง​ค้า​ปลี​ก

ข้อ​กําหนดการ​บรรจุ​และ
ตัวอย่าง​ที่​บรรจุ​แล้​ว

รอย​ถล​อก​ รุ่น​ปะ​ปน​ หรือ​งาน
บรรจุ​ใหม่​เพิ่ม​เต​ิม

ตาราง​นี้​เป็นก​รอบ​การ​เปรียบ​เทียบ​ ไม่ใช่​รายการ​ตัว​เลือก​จาก​โรงงาน​ที่​ยืนยัน​แล้ว​ โครง​สร้าง​ ผิว
สําเร็จ​ อุปกรณ์​ยึด​ และ​วิธี​บรรจุ​ภัณฑ์​แต่ละ​แบบ​ที่​ร้องขอ​ยัง​คง​ต้อง​ได้​รับ​การ​เสนอ​ราคา​และ
อนุมัติ​ตัว​อย่า​ง



อย่า​เปลี่ยน​คํากล่าว​อ้าง​ของ​คู่​แข่ง​ให้​เป็น​ข้อ​กําหนด​โดย​ไม่​ยืนยัน​ความ​เกี่ยว​ข้อง​ แต่​ให้​ส่ง
บร​ีฟเดียวกัน​แก่​ผู้​สมัคร​ทุก​ราย​ แล้ว​เปรียบ​เทียบ​ขนาด​ การ​จัดการ​งาน​ศิลป์​ อุป​กร​ณ์ บรรจุ​ภัณฑ์​
จํานว​น ​การ​ทําตัว​อย่าง​ ฐาน​ค่า​ขน​ส่ง​ การ​จัดการ​ภาษี​ สมมติฐาน​การ​ผลิต​ และ​จุด​ตรวจ​การ​จัด​ส่ง​ที่
เทียบ​เท่า​กัน

ควร​ประเมิน​ตัวอย่าง​และ​คุณภาพ​การ​ผลิต​จํานวน​มาก​อย่าง​ไร?↑
ตัวอย่าง​จะ​มี​ประโยชน์​ก็​ต่อ​เมื่อ​เชื่อม​โยง​กับ​เกณฑ์​การ​ยอมรับ​ที่​ชัด​เจ​น ​ก่อน​อนุมัติ​ ให้​ตรวจ
ขนาด​รวม​ ขอบ​ตัด​ ตําแหน่ง​งาน​พิมพ์​ ทิศทาง​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​ ควา​มอ​่านง​่ายของ​ข้อ​ความ​ เขต
โปร่ง​ใส​ ตําแหน่ง​รู​ ลักษณะ​ขอบ​ การ​ประกอบ​อุปกรณ์​ยึด​ และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ ถ่าย​ภาพ​ตัวอย่าง​ที่​ยอมรับ
ภาย​ใต้​แสง​สมํ่าเสมอ​และ​เก็บ​ไฟล์​ดิจิทัล​ที่​อนุมัติ​ไว้​ข้า​งก​ัน

การ​เปรียบ​เทียบ​ด้วย​สายตา​ควร​คํานึง​ว่า​หน้า​จอ​ แสง​ วัสดุ​รอง​รับ​ วิธี​พิมพ์​ และ​โครงสร้าง​พื้น​ผิว
มี​ผล​ต่อ​สี​ที่​มอง​เห็น​ หาก​สี​แบรนด์​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​ถาม​ว่า​จะ​ใช้​ข้อมูล​อ้างอิง​และ​วิธี​เปรียบ
เทียบ​ใด​ อย่า​เปลี่ยน​ความ​คาด​หวัง​ทาง​ภาพ​ที่​ยัง​ไม่​ทดสอบ​ให้​เป็น​คํากล่าว​อ้าง​ว่า​สีต​รง​กัน​ทุก​ประ
การ

ข้อ​กังวล​เรื่อง​ความ​ทนทาน​ควร​แปลง​เป็นการ​ทดสอบ​ที่​กําหนด​ไว้​ชัด​เจ​น ​ขอ​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์ระบุ
วัสดุ​และ​โครงสร้าง​ที่​เส​นอ​ จาก​นั้น​ตกลง​ร่วม​กัน​เรื่อง​วิธี​ทดสอบ​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ จํานวน​ชิ้น​ตัว
อย่าง​ เกณฑ์​การ​ยอม​รับ​ และ​รูป​แบบ​รายงาน​ผล​ ก่อน​ที่​จะ​มี​ผล​การ​ทดสอบ​ ควา​มทน​ต่อ​รอย​ขีด​ข่วน​ สมรรถนะ
เมื่อ​ตก​กระแทก​ การ​สัมผัส​สภาพ​อากาศ​ ควา​มทน​ต่อ​สาร​เคมี​ ควา​มทน​ต่อ​การ​ซัก​ และ​อายุ​การ​ใช้​งา​น ​จะ​ยัง
ไม่​ได้​รับ​การ​ยืน​ยัน

สําหรับ​การ​ตรวจ​สอบ​งาน​ผลิต​จํานวน​มาก​ ให้​ใช้​ตัวอย่าง​หรือ​ต้นแบบ​ที่​อนุมัติ​แล้ว​เป็น​เกณฑ์​อ้าง
อิง​ ตรวจ​สอบ​จาก​การ​สุ่ม​ตัวอย่าง​ที่​มี​การ​บันทึก​ไว้​ข้าม​กล่อง​หลาย​กล่อง​ ไม่ใช่​ดู​เฉพาะ​ชั้น​บน
สุด​ บันทึก​จํานว​น ​สัดส่วน​ของ​รุ่น​ย่อย​ ตําแหน่ง​การ​พิมพ์​ที่​มอง​เห็น​ รู​ปร่า​งตัด​ขอบ​ ตําแหน่ง​รู​
การ​ประกอบ​อุป​กร​ณ์ สถานะ​ฟิล์ม​ป้องกัน​เมื่อ​มี​ บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ฉลาก​ ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​เชิง
ตัวเลข​หรือ​แผนการ​สุ่ม​ตัวอย่าง​ใดๆ​ ต้อง​ตกลง​กัน​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

ความ​ปลอดภัย​และ​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ควร​เจาะจง​ตาม​ตลาด​และ​การ​ใช้​งา​น ​ขอ​เอกสาร​ที่​ใช้​กับ
วัสดุ​จริง​ สาร​เคลือบ​ อุป​กร​ณ์ บรรจุ​ภัณฑ์​ ผู้​ใช้​เป้า​หมาย​ และ​ปลาย​ทาง​ โลโก้​บน​ใบรับ​รอง​ การ



รับรอง​ระบบ​การ​แพทย์​ที่​ไม่​เกี่ยว​ข้อง​ หรือ​ฉลาก​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” แบบ​ทั่ว​ไป​ ไม่​ได้
ยืนยัน​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ของ​ผลิตภัณฑ์​สําเร็จ​รูป​ คําเตือน​ที่​มี​ประโยชน์​ว่า​คํากล่าว
ทางการ​ตลาด​ควร​มี​หลัก​ฐาน​รองรับ​และ​ไม่​กว้าง​เกิน​หลัก​ฐาน​ที่​มี​อยู่​คือแนวทาง​ของ​ FTC สําหรับ
สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย[6]

ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได้​และ​บันทึก​การ​อนุมัติ​ควร​มี
อะไร​บ้าง​?↑
ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​มี​ประโยชน์​ควร​ระบุ​สิ่ง​ที่​รวม​ไว้​ ไม่​รวม​ไว้​ และ​ยัง​รอ​การ​ยืน​ยัน​ ส่ง​คําขอ
เดียวกัน​ให้​ผู้​สมัคร​ทุก​ราย​และ​ขอ​คําตอบ​ที​ละ​ราย​การ​ ซึ่ง​ครอบ​คลุม​:

ชื่อ​ผลิตภัณฑ์​และ​เวอร์ชัน​งาน​ศิลป​์
ขนาด​สําเร็จ​ ควา​มหนา​ ขอบ​ และ​พื้น​ที่​พิมพ์
โครงสร้าง​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หล​ัง
คําอธิบาย​วัสดุ​และ​เอกสาร​ที่​ร้อง​ขอ
ตําแหน่ง​รู​และ​อุป​กร​ณ์ยึด
ระดับ​จํานวน​และ​การ​จัดสรร​แต่ละ​รุ​่น
ค่าตัว​อย่าง​หรือ​ค่า​ตั้ง​งา​น ​หา​กมี
ข้อ​กําหนด​ด้าน​บรรจุ​ภัณฑ์​ ฉลาก​ บาร์​โค้ด​ และ​การ​จัด​แสดง​ค้า​ปลี​ก
ฐาน​ค่า​ขน​ส่ง​ ปลาย​ทาง​ ประกัน​ภัย​ อา​กร​ และ​การ​จัดการ​ภาษ​ี
จุด​ตรวจ​แบบ​พิสูจน์​ ตัว​อย่าง​ การ​ผลิต​ การ​ตรวจ​สอบ​ และ​การ​จัด​ส่ง
ขั้น​ตอน​ควบคุม​การ​เปลี่ยนแปลง​หลัง​อนุ​มัติ
กระบวนการ​แก้ไข​สําหรับ​สินค้า​ขาด​ เสีย​หาย​ หรือ​ไม่​เป็น​ไป​ตาม​ข้อ​กําหนด

MOQ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ ควา​มหนา​ที่​มี​ให้​เลือก​ ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​ขนาด​
จํานวน​ต่อ​บรรจุ​ภัณฑ์​ รา​คา​ และ​ค่า​ขน​ส่ง​ ต้อง​ระบุ​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​หรือ​ยืนยัน​ผ่าน​การ​ทดสอบ​ตัว
อย่าง​ หลีก​เลี่ยง​การ​ใช้​ตัวเลข​ของ​คู่​แข่ง​ ควา​มเห็น​จาก​รี​วิว​ หรือ​ช่วง​ตัวเลข​ทั่วไป​ของ​ตลาด​แทน
ข้อ​เสนอ​จร​ิง

เก็บ​บันทึก​การ​อนุมัติ​เพียง​ชุด​เดียว​ซึ่ง​มีชื่อ​ไฟล์​งาน​ศิลป์​ วัน​ที่​แก้​ไข​ ผู้​อนุมัติ​ แบบ
พิสูจน์​ ภาพ​ตัว​อย่าง​ เอกสาร​ข้อ​กําหน​ด ใบ​เสนอ​รา​คา​ ข้อมูล​อ้างอิง​บรรจุ​ภัณฑ์​ ปลาย​ทาง​ และ​การ
เปลี่ยนแปลง​ที่​ตกลง​กัน​ เมื่อ​สั่ง​ซื้อ​ซํ้า ให้​ตรวจ​สอบ​องค์​ประกอบ​ที่​อาจ​เปลี่ยนแปลง​อีก​ครั้ง​
แทน​การ​สันนิษฐาน​ว่า​ผลลัพธ์​เดิม​ใช้ได้​โดย​อัต​โน​มัติ

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/promotional-items-guidelines
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/promotional-items-guidelines


บันทึก​นี้​รองรับ​ทั้ง​การ​ตรวจ​รับ​สินค้า​และ​การ​ซื้อ​ซํ้า อีก​ทั้ง​ลด​โอกาส​ที่​ไฟล์​เก่า​ อุปกรณ์​ยึด
คนละ​แบบ​ หรือ​ที่​อยู่​ล้า​สมัย​จะ​ถูก​ใช้​ใน​การ​เติม​สิน​ค้า

ข้อ​สรุป​สําคัญ​เพื่อ​การ​จัด​ซื้อ​ที่​มี​ความ​เสี่ยง​ตํ่าลง↑
รายงาน​อุตสาหกรรม​จัด​ให้​สินค้า​โปรโมชัน​เป็น​หมวด​การ​ค้า​ขนาด​ใหญ่ — $217.​9 พัน​ล้า​น ​จาก
กิจกรรม​อุตสาหกรรม​ที่​รายงาน​ใน​ 2​022 US (ที่​มา[7]).
การ​อนุมัติ​งาน​ศิลป์​ควร​ครอบคลุม​มากกว่า​ภาพ​ที่​พิมพ์ — ขนาด​ ขอบ​ พ​ื้นที​่ปลอด​ภัย​ ด้าน​หน้า​
ด้าน​หลัง​ ตําแหน่ง​รู​ อุป​กร​ณ์ และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ควร​อยู่​ใน​บันทึก​ควบคุม​เดีย​วก​ัน
ต้อง​ตรวจ​สอบ​ความ​สามารถ​หรือ​ความ​เหมาะ​สมใน​การ​รับ​นํ้าหนัก​ใน​รูป​แบบ​การ​ใช้​งาน​ที่​ต้อง​การ
— ผลลัพธ์​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​จริง​ สภาวะ​การ​รับ​นํ้าหนัก​ การ​เลือก​อุปกรณ์​ยึด​ และ​การ​ทดสอบ​ตัว
อย่า​ง
การ​เปรียบ​เทียบ​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​มี​ความ​ปลอดภัย​กว่า​การ​เปรียบ​เทียบ​เฉพาะ​ราคา​ต่อ
หน่วย​ที่​พาด​หัว​ไว้ — รวม​ค่าตัว​อย่าง​ ค่า​ตั้ง​งา​น ​อุป​กร​ณ์ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ขน​ส่ง​ ประกัน​ภัย​
อา​กร​ ภาษี​ และ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​การ​แก้ไข​เมื่อ​เกี่ยว​ข้อ​ง

พร้อม​จัด​ทําบร​ีฟพวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กให้​ชัดเจน​ยิ่ง​ขึ้น​หรือ​ยัง
?↑
พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง​สามารถ​ใช้​กับ​โครงการ​ค้า​ปลีก​ งาน​อี​เวน​ต์ ครี​เอ​เต​อร​์ การ​ระดม
ทุ​น ​และ​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ แต่​การ​จัด​ซื้อ​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​เริ่ม​จาก​ข้อมูล​ที่​ควบคุม​ได้​
กําหนดการ​ใช้​งา​น ​เตรียม​งาน​ศิลป์​ บันทึก​การ​กําหนด​ค่า​ เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ครบ​ถ้วน​
อนุมัติ​ข้อมูล​อ้างอิง​ที่​ตรวจ​สอบ​ได้​ และ​ตรวจ​สินค้า​ตาม​ข้อมูล​อ้างอิง​นั้น​ วิธี​นี้​แทนที่​ข้อ
สันนิษฐาน​ที่​ไม่มี​หลัก​ฐาน​ด้วย​การ​ตัดสิน​ใจ​ที่​นัก​ออก​แบบ​ ผู้​ซื้อ​ ผู้​อนุมัติ​ และ​ผู้​จัดหา
สามารถ​ประเมิน​อย่าง​สม​ํ่าเส​มอ

ส่ง​งาน​ศิลป์​ วัตถุประสงค์​การ​ใช้​งา​น ​จํานวน​ ควา​มต้องการ​บรรจุ​ภัณฑ์​ ปลาย​ทาง​ และ​วัน​ที่​ต้องการ
ให้​ถึง​มือ​ เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​ข้อ​กําหนด​สําหรับ​พวง​กุญแจ​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ลาย​ตาม​สั่ง



[1]ข้อมูล​อุตสาหกรรม​ของ​ PPAI: ข้อมูล​ระดับ​อุตสาหกรรม​สําหรับ​ตลาด​สินค้า​โปรโมชัน​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​
↩

[2]ASTM D788-21: ข้อมูล​อ้างอิง​การ​จําแนก​วัสดุ​เท​อร​์โม​พลาสติก​ ผู้​ซื้อ​ควร​ตรวจ​สอบ​ว่า​มาตรฐาน
ที่​อ้าง​ถึง​ใช้​กับ​วัสดุ​ที่​เสนอ​และ​ผลิตภัณฑ์​สําเร็จรูป​หรือ​ไม่​ ↩

[6]แนวทาง​ของ​ FTC เกี่ยว​กับ​สินค้า​โปร​โม​ชัน: แหล่ง​ข้อมูล​นี้​กล่าว​ถึง​การ​อ้างอิง​คุณสมบัติ​ของ
สินค้า​โปรโมชัน​ที่​สามารถ​พิสูจน์​ได้​ ↩

[7]มุม​มอง​ตลาด​ของ​ Statista: เอกสาร​อ้างอิง​ตลาด​ของ​พวง​กุญแจ​และ​ป้าย​แท็กแบบ​กําหนด​เอง​ ซึ่ง​นํามา
อ้างอิง​เป็น​บริบท​ทางการ​ค้า​ที่​สนับสนุน​ข้อ​มูล​ ↩

Product Option


