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Details
 

กระดาษ​โน้ต​พิมพ์​ตาม​สั่ง​คือ​แผ่น​โน้ต​ที่​ติด​ซํ้าได้​ ซึ่ง​พิมพ์​โลโก้​ ข้อมูล​ติด​ต่อ​ หรือ​งาน​ศิลป์
ของ​คุณ​ ธุรกิจ​ใช้​เป็น​เครื่อง​เตือน​แบรนด์​บน​โต๊ะ​ทํางา​น ​เอกสาร​แจก​ลูก​ค้า​ และ​ของ​ที่​ระลึก​ใน​งาน
อี​เวน​ต์ สําหรับ​ Custom Printed Sticky Note Pads ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​คุณ​จะ​ยืนยัน​ขนาด​ จํานวน​แผ่​น
​กระ​ดาษ​ เกรด​กาว​ MOQ และ​ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ จาก​นั้น​ตัวอย่าง​ก่อน​การ​ผลิต​จะ​ตรวจ​ยืนยัน​รายการ
เหล่า​นี้​ก่อน​การ​ผลิต​เต็ม​ล็อต

ใคร​บ้าง​ที่​สั่ง​แผ่น​โน้ต​ติด​แบ​รน​ด์ และ​นําไป​ใช้​ที่​ใด​? ↑
ผู้​ซื้อ​หลัก​มี​สี่​กลุ่ม​ ผู้​จัดการ​ฝ่าย​การ​ตลาด​และ​อี​เวน​ต์ต้องการ​ของ​ใส่​ใน​ถุง​งาน​แสดง​สิน​ค้า​
ชุด​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ แผ่น​โน้ต​ที่​เคาน์เตอร์​ต้อน​รับ​ และ​สื่อ​ทิ้ง​ไว้​หลัง​พบ​ฝ่าย​ขาย​ ธุรกิจ
บริการ​ เช่น​ นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​ ผู้​จัด​ทําภาษี​ นาย​หน้า​ประ​กัน​ คลินิก​ และ​สปา​ พ​ิมพ์เช็กล
ิสต์ การ​เตือน​นัด​หมาย​ และ​คําแนะนําสินค้า​ไว้​บน​กระดาษ​ที่​ลูกค้า​จะ​กลับ​มา​ดู​อีก​ ผู้​จัดการ
สํานักงาน​และ​ทีม​ HR สั่ง​แผ่น​โน้ต​ใช้​ภายใน​สําหรับ​การ​ฝึก​อบ​รม​ การ​ระดม​ความ​คิด​ และ​การ​ส่ง​ต่อ​เอก



สาร​ ครู​ ร้าน​ค้า​อิส​ระ​ และ​ครี​เอ​เตอร์​สั่ง​จํานวน​น้อย​สําหรับ​รางวัล​ใน​ห้อง​เรียน​ สินค้า​แฟน​คลับ​
หรือ​คําขอบคุณ​ใน​งาน​แต่ง​ วัตถุประสงค์​ต่าง​กัน​ แต่​คําถาม​เหมือน​กัน​: โน้ต​จะ​ติด​ไหม​ โลโก้​อ่าน​ชัด
ไหม​ จะ​มา​ถึง​ก่อน​วัน​ที่​ต้อง​ใช้​ไหม​ และ​ราคา​ต่อ​หน่วย​คุ้ม​ไหม

รูป​แบบ​การ​ซื้อ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​อธิบาย​ได้​ว่า​ทําไม​ความ​สมํ่าเสมอ​จึง​สําคัญ​ ใน การ​ศึกษา
ผู้​บริโภค​ของ​ PPAI PPAI 2024[1]ผู้​จัดการ​คิด​เป็น​ราว​ 37% ของ​ผู้​มี​อํานาจ​ตัดสิน​ใจ​ และ​มูลค่า
คําสั่ง​ซื้อ​ราว​ 63% อยู่​ระ​หว่าง​ $1,001 ถึง​ $5,000 ผู้​ซื้อ​ราว​ 73% ซื้อ​ทุก​เดือน​หรือ​ทุก​ไตร
มาส​ และ​ราว​ 45% ชอบ​แพลตฟอร์ม​ออนไลน์​ แผ่น​โน้ต​ที่​คุณ​สั่ง​ซํ้าทุก​ไตรมาส​ต้อง​ตรง​กับ​ล็อตก​่อนท
ั้งสี​ พ​ฤต​ิกรรม​กาว​ และ​ขนาด​ตัด​จริง​ ดัง​นั้น​สเปก​ชี​ตที่​ส่ง​ซํ้าได้​จึง​สําคัญ​กว่า​ดีไซน์​ใช้​ครั้ง
เดีย​ว

แรง​กดดัน​ด้าน​งบ​ประมาณ​แทบ​ไม่​ทําให้​องค์​ประกอบ​แบบ​สั่ง​ทําหาย​ไป บันทึก​วิจัย​ PPAI เดือน​มกราคม​ 2
026[2] ระบุ​ว่า​ผู้​ซื้อ​ราว​ 60% ลด​จํานวน​ก่อน​เมื่อ​ งบ​ตึง​ ขณะ​ที่​มี​เพียง​ราว​ 11% ที่​ลด​การ​ปรับ
แต่ง​ บันทึก​เดียวกัน​ระบุ​ว่า​ผู้​ซื้อ​ประเมิน​คุณค่า​จาก​ความ​ทน​ทา​น ​(70.​4%) การ​ออก​แบบ​ (65.​2%) และ
วัส​ดุ​ (58%) แผ่น​โน้ต​จํานวน​น้อย​ที่​ติด​และ​เขียน​ได้​ดี​มี​ค่า​กว่า​จํานวน​มาก​ที่​จบ​ลง​ใน​ลิ้น​ชัก

แผ่น​โน้ต​คุ้ม​ค่า​ได้​ด้วย​ระยะ​เวลา​ที่​มัน​คง​อยู่​ใน​ที่​ที่​คน​มอง​เห็น​ คู่มือ​การ​ตลาด​ของ​ Stik2it[3]

ระบุ​ว่า​ “โน้ต​แผ่น​เดียว​อาจ​คง​อยู่​ที่​เดิม​ได้​เป็น​วัน​หรือ​เป็น​สัปดาห์​” และ​แนะนําให้​พิมพ์​ QR
code ที่​ชี้​ไป​ยัง​แลน​ดิง​เพจ​ เพื่อ​ให้​วัดผล​ของ​ที่​แจก​ได้​ หาก​คุณ​เพิ่ม​ QR code ลง​ใน​แผ่น​โน้ต
เหล่า​นี้​ ให้​สแกน​จาก​ตัวอย่าง​ที่​พิมพ์​แล้ว​ด้วย​โทร​ศัพท์​ การ​ดู​ตัวอย่าง​บน​หน้า​จอ​ไม่​ได้​ยืนยัน
ว่า​สแกน​ได้

เหตุ​ใด​แผ่น​โน้ต​ติด​แบรนด์​จํานวน​มาก​จึง​ล้ม​เหลว​หลัง​ส่ง​มอบ​? ↑
ความ​ล้ม​เหลว​ที่​พบ​บ่อย​ที่สุด​คือ​การ​ยึด​ติด​ ไม่ใช่​งาน​อาร์ต​ ใน​ การ​เปรียบ​เทียบ​ RELYmedia เดือน
กรกฎาคม​ 2​026 RELYmedia[4]ผู้​ทดสอบ​นําแผ่น​โน้ต​ Post-it, Koozie และ​แบบ​ทั่วไป​ไป​ติด​บน​ผนัง​ยิปซัม​ พ
ลา​สติ​กจอ​ภาพ​ ไม้​ โลหะ​ และ​กระจก​ภาย​ใต้​แรง​ลม​จาก​พัด​ลม Post-it ติด​ได้​เฉ​ลี่​ย 41 นา​ที​ 39 วิ​นา​ที
Koozie 13 นา​ที​ 44 วิ​นา​ที​ และ​โน้ต​ทั่ว​ไป​ 11 นา​ที​ 15 วิ​นา​ที​ ไม้​เป็น​พื้น​ผิว​ที่​แย่​ที่​สุด​: จาก
เก้า​แบบ​ มี​ห้า​แบบ​ทําผล​งาน​แย่​ที่สุด​บน​ไม้​ และ​สี่​แบบ​หลุด​ภายใน​ไม่​ถึง​หนึ่ง​นา​ที​ การ​หลุด​ราว
หนึ่ง​ใน​สาม​เกี่ยวข้อง​กับ​การ​ลอก​ติด​ซํ้า และ​โน้ต​ส่วน​ใหญ่​สูญ​เสีย​ความ​เหนียว​ที่​วัด​ได้​หลัง​ลอก
ประมาณ​ 2​0–30 รอบ

ความ​ล้ม​เหลว​ประการ​ที่​สอง​คือ​ความคลาด​เคลื่อน​ระหว่าง​การ​ดู​ตัวอย่าง​บน​หน้า​จอ​กับ​งาน​พิมพ์​จริง​
ตรวจ​สอบ​ขนาด​และ​การ​จัด​วาง​โลโก้​ที่​ขนาด​พิมพ์​จริง​ก่อน​อนุมัติ​พรู​ฟ

ความ​ล้ม​เหลว​ประการ​ที่​สาม​คือ​กระ​ดาษ​ การ​เปรียบ​เทียบ​ของ​ EduExpertHub ปี​ 2​025[7] พ​บว่า​โน้ต​ราคา
ประหยัด​ใช้​กระดาษ​บาง​กว่า​ “จึง​เกิด​หมึก​ซึม​ทะลุ​ได้​ง่าย​กว่า​” และ​ม้วน​งอ​มากกว่า​หลัง​ลอก​ออก​ หาก
ปากกา​เจ​ลซึม​ทะลุ​หลัง​เขียน​สอง​บรรทัด​ ผู้​ใช้​ก็​จะ​เลิก​เขียน​บน​แผ่น​โน้ต​นั้น

แนวทาง​ของ​เรา​คือ​การ​มอง​แผ่น​โน้ต​เป็น​ข้อ​กําหนด​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ ไม่ใช่​เป็น​เพียง​ภาพ​ ใบ​เสนอ
ราคา​ระบุ​เกรด​กาว​และ​กระ​ดาษ​ งาน​ศิลป์​เคารพ​แถบ​กาว​และ​พื้นที่​ปลอด​ภัย​ คุณ​อนุมัติ​พรู​ฟเป็น​ลาย
ลักษณ์​อักษร​ ตัวอย่าง​จะ​ถูก​ทดสอบ​บน​พื้น​ผิว​และ​ปากกา​ที่​ใช้​งาน​จริง​ของ​คุณ​ ยืนยัน​ประสิทธิภาพ
ผ่าน​ใบ​เสนอ​ราคา​และ​ตัว​อย่าง​ แทนที่​จะ​สมมติ​เอา​เอง

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/


สา​รบ​ัญ

ใคร​บ้าง​ที่​สั่ง​แผ่น​โน้ต​ติด​แบ​รน​ด์ และ​นําไป​ใช้​ที่​ใด?
เหตุ​ใด​แผ่น​โน้ต​ติด​แบรนด์​จํานวน​มาก​จึง​ล้ม​เหลว​หลัง​ส่ง​มอบ​?
คุณ​กําลัง​ซื้อ​อะไร​ใน​แผ่น​โน้ต​พิมพ์​ลาย​กัน​แน่​?
จะ​สั่ง​แผ่น​โน้ต​ที่​พิมพ์​ถูก​ต้อง​และ​ติด​อยู่​ได้​อย่าง​ไร?
ช่อง​ทาง​จัดหา​ใด​เหมาะ​กับ​งบ​ กฎ​แบ​รน​ด์ และ​กําหนด​ส่ง​ของ​คุณ​?
ประเด็น​สําคัญ​สําหรับ​ผู้​ซื้อ​แผ่น​โน​้ต
พร้อม​กําหนด​สเปก​แผ่น​โน้ต​ติด​แบรนด์​ของ​คุณ​หรือ​ยัง​?

คุณ​กําลัง​ซื้อ​อะไร​ใน​แผ่น​โน้ต​พิมพ์​ลาย​กัน​แน่​? ↑
แผ่น​โน้ต​พิมพ์​ลาย​คือ​ชุด​กระดาษ​หลาย​แผ่​น ​โดย​ทั่วไป​ 2​5 หรือ​ 50 แผ่​น ​ยึด​ตาม​ขอบ​ด้าน​หนึ่ง​ด้วย​กาว
ไว​ต่อ​แรง​กด​ที่​ลอก​ติด​ซํ้าได้​ กระดาษ​แต่ละ​แผ่น​มี​ลาย​พิมพ์​ของ​คุณ​และ​เหลือ​พื้นที่​สําหรับ​เขียน​
แนวคิด​เรื่อง​กาว​มี​ที่มา​จาก​ไมโคร​สเฟียร์อะคริ​ลิ​กของ​ Spencer Silver โดย​ หอ​เกียรติยศ​นัก
ประดิษฐ์​แห่ง​ชาต​ิ[8] อธิบาย​ว่า​ “แข็ง​แรง​พอที่​จะ​ยึด​กระดาษ​เข้า​ด้วย​กัน​ แต่​ไม่​แข็ง​แรง​เกิน​ไป​จน
ไม่​สามารถ​แยก​กระดาษ​ออก​โดย​ไม่​ฉีก​ขาด​ได้​” (สิทธิ​บัตร​สห​รัฐฯ​ เลข​ที่​ 3,691,140) เคมี​พื้น​ฐาน​ของ
กาว​หมด​อายุ​สิทธิ​บัตร​มา​นาน​แล้ว​ ปัจจุบัน​ประสิทธิภาพ​ขึ้น​อยู่​กับ​สูตร​และ​นํ้าหนัก​การ​เคลือบ​ของ
ผู้​ผลิต​แต่ละ​ราย​ จึง​ทําให้​ผล​ทดสอบ​ข้าง​ต้น​แตก​ต่าง​กัน​มาก

การ​ตั้ง​ชื่อ​สําคัญ​ไม่​แพ้​เคมี​ ดัง​ที่​ระบุ​ไว้​ใน​ 3M มาตรฐาน​แบรนด์​สําหรับ​ผู้​จัด​จําหน​่าย[9]

ระบุ​ว่า​ “แบ​รน​ด์ Post-it® ไม่ใช่​คําที่​ใช้​แทน​คําทั่วไป​อย่าง​ ‘adhesive notes’ หรือ​ ‘sticky notes’”
มี​เพียง​การ​พิมพ์​ที่​ได้​รับ​อนุญาต​บน​กระ​ดาษ​ Post-it® แท้​เท่านั้น​ที่​อาจ​ใช้​ชื่อ​นั้น​ได้​ แผ่น​โน้ต
เหล่า​นี้​ขาย​ใน​ชื่อ​กระดาษ​โน้ต​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ รายการ​สินค้า​ไม่มี​การ​อ้าง​ถึง​ Post-it® และ​ใบ​เสนอ
ราคา​จะ​ระบุ​กระดาษ​ที่​ได้​รับ​อนุญาต​ไว้​อย่าง​ชัดเจน​หา​กมี

นํ้าหนัก​กระดาษ​เป็น​ตัว​กําหนด​ประสบการณ์​การ​เขียน​ VistaPrint ระบุ​กระ​ดาษ​ 75.​2 gsm จํานว​น ​50
แผ่น​ต่อ​ปึก​ และ​การ​พิมพ์​ CMYK แบบ​เต็ม​สี​ไว้​บน​ หน้า​เว็บ​สห​รัฐฯ​.​ คู่มือ​การ​ซื้อ​ของ​ Alibaba[10]

แนะนําให้​เลือก​กระดาษ​ที่​หนัก​กว่า​ประ​มา​ณ 60 gsm เพราะ​แผ่น​ที่​บาง​กว่า​จะ​ฉีก​ขาด​ง่าย​และ​ทําให้
ลายมือ​ซึม​ไป​อีก​ด้าน​ได้​.​ PrintPPS[11] นําเสนอ​กระดาษ​ 9​0 และ​ 100 gsm เป็น​ข้อ​อ้าง​เฉพาะ​ของ​ตน​เอง​



สําหรับ​แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​ ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​คุณ​จะ​ระบุ​นํ้าหนัก​กระ​ดาษ​ และ​ตัวอย่าง​จะ​ถูก​ตรวจ​ด้วย
ปากกา​ที่​คุณ​ใช้​เป็น​ประ​จํา

ขนาด​ระบุ​ไม่ใช่​ขนาด​พิมพ์​ได้​จริง​ ใน​หน้า​ข้อ​กําหนด​ของ​ 3M Promote[12]แผ่น​ขนาด​ “2​ × 3” จะ​ตัด​จริง
ราว​ 2​″ × 2-7/8″ โดย​มี​พื้นที่​พิมพ์​ประ​มา​ณ 1-5/8″ × 2-1/2″ คู่มือ​ของ​ 4OVER4[13] ระบุ​ว่า​ขนาด​ 3 × 3,
4 × 3 และ​ 4 × 6 นิ้ว​เป็น​ขนาด​ที่​นิยม​มาก​ที่​สุด

ขนาด​ระ​บุ การ​ใช้​งาน​ทั่ว​ไป ข้อ​ควร​คํานึง​ด้าน​การ​ออก​แบบ
2″ × 3″ (ตัด
จริง​ราว​ 2​″ ×
2-7/8″)

แผ่น​แทรก​บรรจุ​ภัณฑ์​, โน้ต​เตือน
ใส่​กระ​เป๋​า

พื้นที่​พิมพ์​เล็ก​; ใส่​ได้​เพียง​โลโก้​และ
ข้อความ​หนึ่ง​บร​รทัด

3″ × 3″ โน้ต​บน​โต๊ะ​, เอกสาร​แจก​ใน​งาน
แสดง​สิน​ค้า

วาง​แบรนด์​ที่​หัว​หรือ​ท้าย​กระ​ดาษ​ เว้น​กลาง​ให้
โล่​ง

4″ × 3″ / 3″ × 4″ การ​เตือน​โทรศัพท์​และ​นัด​หมา​ย มี​ที่​ว่าง​สําหรับ​ URL หรือ​ QR นอก​แถบ​กาว

4″ × 6″ เช็กล​ิสต์, โน้ต​ส่ง​ต่อ​งาน​ให้
ลูก​ค้า

เส้น​บรรทัด​หรือ​ช่อง​ทําเครื่องหมาย​ใช้​งาน​ได้
ดี

3″ × 8″ แบบ​ฟอร์ม​ เมนู​ รายการ​หลาย​ขั้น
ตอน ตรวจ​ขนาด​ตัด​จริง​ก่อน​จัด​วาง​ขั้น​สุด​ท้า​ย

ขนาด​ที่​ระบุ​ข้าง​ต้น​เป็น​เพียง​ค่า​อ้างอิง​ของ​ตลาด​ ขนาด​ใด​ที่​มี​ให้​สําหรับ​แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​จะ
ยืนยัน​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​คุณ​ แผ่น​โน้ต​ที่​เล็ก​กว่า​จะ​ทําให้​ปัญหา​ “โลโก้​พิมพ์​เล็ก​เกิน​ไป​” ชัด
ขึ้น​ หาก​โลโก้​ของ​คุณ​มี​ตัว​อักษร​ขนาด​เล็ก​ ให้​เลือก​ 3 × 4 ขึ้น​ไป​ หรือ​ทําให้​โลโก้​เรียบ​ง่าย​ขึ้น​
ไม่​ว่า​จะ​เลือก​ขนาด​ใด​ ให้​วัด​เลย​์เอา​ต์ของ​คุณ​กับ​พื้นที่​ตัด​จริง​และ​พื้นที่​พิมพ์​บน​พรู​ฟ ไม่ใช่
กับ​ขนาด​ตาม​ชื่อ

ตัว​เลือก​กาว​และ​แผ่น​รอง

กาว​ที่​ติด​ซํ้าได้​มาตรฐาน​เหมาะ​กับ​กระ​ดาษ​ แฟ้ม​ และ​โต๊ะ​เรียบ​ ส่วน​จอ​มอ​นิ​เต​อร​์ ผนัง​ และ​พื้น​ผิว
อื่น​ที่​เป็น​แนว​ตั้ง​หรือ​มี​ลวดลาย​ต้อง​ใช้​เกรด​ที่​มี​แรง​ยึด​สูง​ 3M ยัง​เตือน​ไว้​ว่า​ “กา​วอ​าจทิ้ง
รอย​บน​พื้น​ผิวบาง​ประเภท​หรือ​ทําให้​หมึก​หลุด​ลอก​… ทดสอบ​ก่อน​ใช้​งาน​” ข้อ​นี้​ใช้​กับ​ผู้​ผลิต​ราย​ใด



ก็ได้​เช่น​กัน​ ข้อมูล​ของ​ RELYmedia ชี้​ว่า​พื้น​ผิว​มัก​มี​ผล​มากกว่า​แบ​รน​ด์ และ​ไม้​กับ​สี​ทา​ผนัง​ที่
ขรุขระ​เป็นก​รณ​ียาก​ที่​สุด​ ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​คุณ​จะ​ยืนยัน​ว่า​แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​มี​ให้​เลือก​เกรด
มาตรฐาน​หรือ​เกรด​แรง​ยึด​สูง​หรือ​ไม่​ เกรด​ที่​คุณ​เลือก​จะ​ได้​รับ​การ​ตรวจ​สอบ​บน​พื้น​ผิว​ของ​คุณ​เอง​ใน
ขั้น​ตอน​ตัว​อย่า​ง

จะ​สั่ง​แผ่น​โน้ต​ที่​พิมพ์​ถูก​ต้อง​และ​ติด​อยู่​ได้​อย่าง​ไร​? ↑

ขั้น​ตอ​น ​1: เขียน​บร​ีฟหนึ่ง​ย่อ​หน​้า

ระบุ​ช่วง​จํานวน​ พ​ื้นผิว​ที่​จะ​นําโน้ต​ไป​ติด​ ปากกา​ที่​คน​จะ​ใช้​ ช่อง​ทาง​แจก​จ่าย​ (ถุง​งาน​อี​เวน​ต์
ไปรษณีย์​ โต๊ะ​ทํางาน​) และ​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สิน​ค้า​ ข้อมูล​ห้า​ข้อ​นี้​กําหนด​เกรด​กาว​ กระ​ดาษ​ และ
กําหนดการ​ได้​ก่อน​ที่​ใคร​จะ​เปิด​ไฟล์​ออก​แบบ

ขั้น​ตอน​ 2​: เตรียม​ไฟล์​เพื่อ​การ​พิมพ์​ ไม่ใช่​เพื่อ​หน้า​จอ

กฎ​ของ​ 4OVER4 เรียบ​ง่าย​: “หา​แนว​ขอบ​กาว​ก่อน​… อย่า​วาง​โลโก้​และ​ข้อความ​บน​แถบ​นั้น​” นอกจาก​นี้​ยัง
กําหนด​ให้​ใช้​สี CMYK งาน​โลโก้​ 300 DPI และ​ระยะ​ปลอดภัย​ด้าน​ใน​แนว​ตัด​ ตัวอย่าง​ผล​งาน​ยัง​ระบุ​ว่า​
“เว้น​ส่วน​กลาง​ให้​โล่ง​เพื่อ​ให้​คน​เขียน​ได้​” 3M เตือน​ว่า​ “ไม่​แนะนําให้​มี​หมึก​ทึบ​ 100% ใน
พื้นที่​กาว​” คําถาม​พบ​บ่อย​ของ​ VistaPrint ใน​หน้า​ สิน​ค้า​ แนะนําให้​ใช้​ข้อความ​ไม่​น้อย​กว่า​ 4 pt และ
ใช้​พื้น​หลัง​สี​อ่อน​เพื่อ​การ​เข​ียน

รายการ​ตรวจ​ไฟล์​ก่อ
นพ​ิมพ์ ข้อ​กําหนด เหตุผล​ที่​สําคัญ

โหมด​สี CMYK; ระบุ​หมาย​เลข​ Pantone หาก​สี
แบรนด์​สําคัญ

ภาพ​ตัว​อย่าง​ RGB มัก​พิมพ์​ออก​มา
เข้ม​หรือ​หม่น​กว่า

ความ​ละ​เอ​ียด ควร​ใช้​โลโก้​เวก​เต​อร​์; ภาพ​แร​สเตอร์​ที่​
300 DPI ป้องกัน​ขอบ​ไม่​คม​ใน​ขนาด​เล็ก

ระยะ​ตัด​ตก​และ
พื้นที่​ปลอด​ภัย

ตัด​ตก​ราว​ 0.​125″; ข้อความ​สําคัญ​อยู่​ใน
พื้นที่​ปลอด​ภัย

ความคลาด​เคลื่อน​ของ​การ​ตัด​จะ​ไม่​ตัด
โดน​ข้อ​ความ



แถบ​กาว ห้าม​มี​โลโก้​ โทร​ศัพท์​ หรือ​หมึก​ทึบ
เต็ม​พื้น​ที่

ข้อความ​ยัง​มอง​เห็น​ได้​เมื่อ​โน้ต​ติ
ดอย​ู่

ขนาด​ข้อความ
ตํ่าสุด 4 pt หรือ​ใหญ่​กว่า​; ทดสอบ​ที่​ขนาด​จร​ิง หลีก​เลี่ยง​บรรทัด​ข้อมูล​ติดต่อ​ที่

อ่าน​ไม่​ได้

QR code สแกน​จาก​ปรู๊ฟ​ที่​พิมพ์​จริง​ด้วย
โทรศัพท์​สอง​เครื่อง

การ​ซูม​บน​หน้า​จอ​อาจ​ซ่อน​ปัญหา​กา​รส
แกน

ข้อ​พิพาท​เรื่อง​พิมพ์​ซํ้าส่วน​ใหญ่​ย้อน​กลับ​ไป​ที่​หนึ่ง​ใน​หก​ข้อ​นี้​ จึง​ควร​ตรวจ​สอบ​ก่อน​อัป​โหลด​ พ
ิมพ์ PDF ที่​สเกล​ 100% บน​กระดาษ​สํานักงาน​และ​วาง​เทียบ​กับ​แผ่น​โน้ต​จริง​ ขั้น​ตอน​ง่าย​ ๆ นี้​ช่วย
จับ​ปัญหา​ “โลโก้​เล็ก​กว่า​ที่​คาด​” ก่อน​จะ​เสีย​ต้นทุน​การ​ผลิ​ต

ขั้น​ตอ​น ​3: อนุมัติ​ปรู๊ฟ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ แล้ว​จึง​อนุมัติ​ตัวอย่าง​จร​ิง

เก็บ​อีเมล​ที่​มี​ข้อ​ความ​ “ฉัน​อนุมัติ​พรู​ฟนี้​เพื่อ​พิมพ์​” ไว้​ ใบ​เสนอ​ราคา​จะ​กําหนด​ระยะ​เวลา​ของ
พรู​ฟ รอบ​การ​แก้​ไข​ และ​เงื่อนไข​ของ​ตัวอย่าง​ก่อน​การ​ผลิต​ ยืนยัน​กรอบ​เวลา​การ​แจ้ง​ข้อ​บกพร่อง​และ
วิธี​จัดการ​ข้อ​ผิด​พลาด​ใน​งาน​ศิลป์​ของ​ลูกค้า​หรือ​พรู​ฟที่​อนุมัติ​แล้ว​ก่อน​สั่ง​ซื้อ

ขั้น​ตอ​น ​4: วางแผน​ย้อน​จาก​วัน​งาน

ให้​นับ​ถอย​หลัง​จาก​วัน​งาน​: ล็อก​แบบ​ จาก​นั้น​พรู​ฟ ตัว​อย่าง​ การ​ผลิต​ และ​การ​ขน​ส่ง​ เผื่อ​เวลา​สํารอง
อย่าง​น้อย​ 2–​3 วัน​ทําการ​ หาก​วัน​งาน​กําหนด​ตาย​ตัว​ ให้​แบ่ง​คําสั่ง​ซื้อ​เพื่อ​ให้​ล็อตแรก​ที่​เล็ก
กว่า​ส่ง​ถึง​เร็ว



ขั้น​ตอ​น ​5: ตรวจ​ตัวอย่าง​และ​สิน​ค้า​ล็อตใหญ่​ตาม​เกณฑ์​ที่​ตก​ลง​กัน

ราย​การ​ตรวจ วิธี​ทด​สอบ เกณฑ์​ผ่า​น ​(ตก​ลง​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​)

การ​ติด​บน​แนว​ตั้ง แขวน​ไว้​ 2​4 ชั่วโมง​บน​พื้น​ผิว​จริง
ของ​คุณ ไม่​หลุด​จาก​พื้น​ผิว​ที่​ระ​บุ

การ​ลอก​ติด​ซํ้า ลอก​และ​ติด​ซํ้าตาม​จํานวน​ครั้ง​ที่
กําหนด ยัง​ติด​ได้​หลังค​รบ​จํานวน​รอบ​ที่​ตก​ลง

คราบ​กาว​และ​หมึก​หล
ุด ลอก​จาก​กระ​ดาษ​ ลา​มิ​เนต​ และ​ผนัง​ทาส​ี ไม่มี​คราบ​กาว​หรือ​หมึก​หลุด​ที่​มอง​เห็น

ได้

ทดสอบ​ปาก​กา ใช้​ปากกา​เจ​ลและ​ปากกา​ลูก​ลื่น​บน
พื้น​ที่​พิมพ์ ไม่มี​หมึก​ซึม​ทะลุ​ไป​แผ่น​ถัด​ไป

สี​และ​การ​ลง​ทะ
เบียน

เทียบ​กับ​ปรู๊ฟ​ที่​ลง​นาม​ภาย​ใต้​แสง
ธรรม​ชาต​ิ

อยู่​ใน​ค่า​ความคลาด​เคลื่อนที่​ตก​ลง​;
ข้อความ​ไม่​เกิด​เงา​ซ้อ​น

การ​ม้วน​งอ​หลังค
วาม​ชื้น

วาง​ค้าง​คืน​ใน​ห้อง​ชื้น​และ​ห้อง​ปรับ
อา​กาศ แผ่น​กระดาษ​วาง​เรียบ​หลัง​ลอก​ออก

ระบุ​จํานวน​รอบ​และ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ใน​ใบสั่ง​ซื้อ​ “คุณภาพ​ดี​” บังคับ​ใช้​ไม่​ได้​ แต่​ตัวเลข
บังคับ​ใช้​ได้​ สี​ต้อง​ระวัง​เป็น​พิเศษ​ แค​ตตา​ล็อก​ 3M 2023[17] อธิบาย​ว่า​กระบวนการ​พิมพ์​สี่​สี​แปลง
สี Pantone เป็น​ค่า​ CMYK ที่​ใกล้​ที่​สุด​ จึง​ไม่​รับ​ประกัน​การ​ตรง​สี​เป๊ะ สี​พิเศษ​คือ​ทาง​เลือก
เมื่อ​สี​แบรนด์​ต่อ​รอง​ไม่​ได้​ คู่​มือ​ Alibaba 2026[18] เสนอ​ความ​ละ​เอียด​ 600 dpi และ​การ​ลง​ทะ​เบียน​
±±0.​15 mm ซึ่ง​เป็น​ข้อมูล​จาก​ผู้​ขาย​ มี​ประโยชน์​เป็น​เช็กล​ิสต์แต่​ไม่ใช่​มาตรฐาน​อุตสาห​กร​รม​
ตรวจ​สิน​ค้า​ล็อตใหญ่​ภาย​ใน​ 48 ชั่ว​โมง​ เพื่อ​ให้​ข้อ​เรียก​ร้อง​อยู่​ใน​ช่วง​เวลา​ที่​ซัพพลาย​เอ​อร​์รับ
พิจาร​ณา



ช่อง​ทาง​จัดหา​ใด​เหมาะ​กับ​งบ​ กฎ​แบ​รน​ด์ และ​กําหนด​ส่ง​ของ​คุณ​? ↑
เปรียบ​เทียบ​โดย​ใช้​เกณฑ์​เดียว​กัน​: ยืนยัน​ว่า​จํานวน​หมาย​ถึง​แผ่น​เดี่ยว​หรือ​แผ่น​โน้ต​ทั้ง​ปึก​ ควา
มสมํ่าเสมอ​ของ​กาว​ระ​หว่าง​ล็อตต้อง​พิสูจน์​ด้วย​ตัว​อย่าง​ มี​เพียง​ผู้​พิมพ์​ที่​ได้​รับ​อนุญาต
เท่านั้น​ที่​ใช้​ชื่อ​ Post-it® ได้​ แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​อยู่​ใน​หมวด​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ ไม่ใช่​หมวด​ Post-it®
MOQ ราคา​ต่อ​หน่วย​ และ​ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​กําหนด​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​คุณ​ เมื่อ​ลงนา​มร​ับตัวอย่าง
แล้ว​ ควร​ตัดสิน​ตาม​ตาราง​การ​ยอมรับ​ข้าง​ต้น​ ไม่ใช่​ตาม​ชื่อ​แบ​รน​ด์

การก​ล่า​วอ​้างด​้านความ​ยั่งยืน​ที่​คุณ​ปกป้อง​ได้

คํากล่าว​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​มี​นํ้าหนัก​ทาง​กฎ​หมาย​ โดย​ คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​เกี่ยว​กับ​ใบ​อนุญาต​โปร
โม​ชัน​ FSC[21] เตือน​ว่า​ “‘ผลิตภัณฑ์​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ FSC’ เมื่อ​ใช้​เป็น​คํากล่าว​เดี่ยวๆ​ มี
ระดับ​ความ​เสี่ยง​สูง​” การ​อ้าง​ที่​ใช้ได้​ต้อง​มี​เอกสาร​การ​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​ของ​ห่วง​โซ่​อุปทาน​และ
รหัส​ใบ​อนุญาต​ ส่วน​ใน​ด้าน​การ​รี​ไซ​เคิล 3M ระ​บุ[22] ว่า​แผ่น​โน้ต​ของ​บริษัท​ใช้​กาว​ที่​เข้า​กัน​ได้​กับ
การ​รี​ไซ​เคิล และ​สามารถ​รีไซเคิล​ผ่าน​การ​เก็บ​ขยะ​ริม​ถนน​ได้​ ข้อความ​นั้น​ใช้​กับ​ผลิต​ภัณฑ์​ 3M และ
กฎ​การ​รีไซเคิล​ใน​ท้อง​ถิ่น​ยัง​แตก​ต่าง​กัน​ไป​ บรรจุ​ภัณฑ์​ก็​กําลัง​เปลี่ยนแปลง​เช่น​กัน​ ใน​เดือน
ตุลาคม​ 2​025, UPM และ​ one.five[23] รายงาน​ว่า​ฟิล์ม​ห่อ​กระ​ดาษ​ FSC แบบ​ใส​ปล่อย​การ​ปล่อย​มลพิษ​น้อย​ลง
ประ​มา​ณ 15–20% เมื่อ​เทียบ​กับ​ 30 µm ฟิล์ม​ OPP สําหรับ​แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​ จะ​ระบุ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล
การ​รับ​รอง​ และ​วัสดุ​บรรจุ​ภัณฑ์​ก็​ต่อ​เมื่อ​ใบ​เสนอ​ราคา​มี​เอกสาร​รองรับ​เท่า​นั้น​ หาก​ไม่มี​เอกสาร
ดัง​กล่าว​ อย่า​พิมพ์​คําว่า​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” ไว้​บน​กล​่อง

บรรจุ​ภัณฑ์​ การ​จัด​ส่ง​ และ​การ​สั่ง​ซํ้า

ขอ​ให้​ห่อ​แผ่น​โน้ต​เป็น​มัด​เล็ก​ด้วย​ฟิล์ม​หด​หรือ​กระ​ดาษ​ และ​บรรจุ​กล่อง​เพื่อ​ป้องกัน​ความ​ชื้น​ การ
ขนส่ง​ที่​ชื้น​เป็น​สาเหตุ​ทั่วไป​ของ​การ​ม้วน​งอ​และ​แรง​ยึด​ติด​ลด​ลง​ จึง​ควร​ทดสอบ​ซํ้ากับ​แผ่น​โน้ต​บาง
ส่วน​จาก​กล่อง​ที่​ได้​รับ​ จํานวน​ใน​กล่อง​ นํ้าหนัก​ และ​วิธี​ขนส่ง​จะ​ยืนยัน​ใน​ขั้น​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ไม่
ควร​คาด​เดา​ สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า ให้​เก็บ​ PDF ที่​อนุมัติ​ ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​ และ​สเปก​หนึ่ง​หน้า​
ครอบคลุม​ขนาด​ จํานวน​แผ่​น ​กระ​ดาษ​ เกรด​กาว​ สี​ และ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ ผู้​ซื้อ​ราย​ไตรมาส​จึง​สั่ง
ซํ้าได้​โดย​ไม่​ต้อง​ทําปรู๊ฟ​ใหม่

https://www.dk.fsc.org/sites/default/files/2026-06/PLH%20Guide_%20PLH%20FAQ__May%202026.pdf
https://www.dk.fsc.org/sites/default/files/2026-06/PLH%20Guide_%20PLH%20FAQ__May%202026.pdf


ข้อ​สังเกต​เรื่อง​บริบท​ตลาด​: ประมาณ​การ​ของ​นัก​วิเคราะห์​แตก​ต่าง​กัน​ จึง​ควร​ใช้​เป็น​ทิศ​ทาง​ ไม่ใช่
ตัวเลข​ตายตัว​เพียง​ค่า​เดียว​ DataHorizzon[24] ประเมิน​ตลาด​โลก​ที่​ USD 2.84 พัน​ล้าน​ดอลลาร์​สหรัฐ
ใน​ 2​025 และ​เติบโต​ด้วย​ CAGR 3.2% Research and Markets[25] ประเมิน​ที่​ USD 2.61 พัน​ล้าน​ดอลลาร์
สหรัฐ​ใน​ 2​025 และ​ 2​.​75 พัน​ล้าน​ดอลลาร์​สหรัฐ​ใน​ 2​026 ทั้ง​สอง​แหล่ง​ชี้​ไป​ยัง​หมวด​สินค้า​ที่​เติบโต
เต็ม​ที่​ ซึ่ง​คุณค่า​อยู่​ที่​การ​สร้าง​แบ​รน​ด์ การ​รับ​รอง​ และ​รูป​แบบ​เฉพาะ​ทาง

ประเด็น​สําคัญ​สําหรับ​ผู้​ซื้อ​แผ่น​โน้ต​ ↑
เกรด​กาว​เป็น​ตัว​ตัดสิน​ว่า​แบรนด์​ยัง​มอง​เห็น​อยู่​หรือ​ไม่ — Post-it ติด​ได้​นาน​เฉ​ลี่​ย 41 min
39 s เทียบ​กับ​ 11 min 15 s สําหรับ​โน้ต​ทั่ว​ไป​ (แหล่ง​ข้อ​มูล​)
ผู้​ซื้อ​จะ​ลด​จํานวน​ก่อน​ลด​การ​ปรับ​แต่​ง — ราว​ 60% ลด​ปริมาณ​ก่อน​; ราว​ 11% ลด​การ​ปรับ​แต่ง​
(แหล่ง​ข้อ​มูล)
คําสั่ง​ซื้อ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ทั่วไป​เป็น​ขนาด​กลาง​และ​สั่ง​ซํ้า — คําสั่ง​ซื้อ​ราว​
63% อยู่​ระ​หว่าง​ $1,001 และ​ $5,000; ราว​ 73% ซื้อ​ทุก​เดือน​หรือ​ทุก​ไตร​มาส​ (แหล่ง​ข้อ​มูล)
หมวด​สินค้า​นี้​เติบโต​เต็ม​ที่​แล้ว​ ดัง​นั้น​คุณค่า​จึง​อยู่​ที่​ข้อ​กําหนด — USD 2.84 พัน​ล้าน
ดอลลาร์​สหรัฐ​ที่​ CAGR 2025, 3.2% (แหล่ง​ข้อ​มูล​)

พร้อม​กําหนด​สเปก​แผ่น​โน้ต​ติด​แบรนด์​ของ​คุณ​หรือ​ยัง​? ↑
แผ่น​โน้ต​ที่​มี​แบรนด์​จะ​คุ้ม​ค่า​ก็​ต่อ​เมื่อ​มัน​ติด​ได้​ดี​ รับ​หมึก​ได้​ และ​แสดง​โลโก้​ที่​คน​อ่าน​ได้​
ให้​ซื้อ​โดย​ถือ​เป็น​ข้อ​กําหน​ด ระบุ​เกรด​กาว​ ระบุ​กระ​ดาษ​ ไม่​วางข้อ​ความ​บน​แถบ​กาว​ ลง​นาม​พรู​ฟ และ
ทดสอบ​ตัวอย่าง​บน​พื้น​ผิว​จริง​ของ​คุณ​ก่อน​การ​ผลิต​จํานวน​มาก​ แผ่น​โน้ต​เหล่า​นี้​เสนอ​ราคา​ตาม
เงื่อนไข​ดัง​กล่าว​ทุก​ประ​การ​ ส่ง​งาน​ศิลป์​ ขนาด​เป้า​หมาย​ ช่วง​ปริมาณ​ พ​ื้นผิว​ และ​วัน​ที่​ต้อง​ใช้​งา
น ​เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​และ​ตัวอย่าง​ก่อน​การ​ผลิ​ต

[1]การ​ศึกษา​ผู้​บริโภค​ของ​ PPAI PPAI 2024: ขนาด​ ควา​มถี่​ และ​ความ​ชอบ​ด้าน​ช่อง​ทาง​ของ​คําสั่ง​ซื้อ​ผู้
ซื้อ​ปลาย​ทาง​ ↩

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf


[2]งาน​วิจัย​ PPAI 2026: วิธี​ที่​ผู้​ซื้อ​ปรับ​งบ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​และ​ประเมิน​คุณ​ค่า​ ↩
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[4]การ​ทดสอบ​การ​ยึด​ติด​ของ​ RELYmedia: ระยะ​เวลา​การ​ติด​บน​ห้า​พื้น​ผิว​ของ​โน้ต​ติด​แบรนด์​เทียบ​กับ
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[8]หอ​เกียรติยศ​นัก​ประดิษฐ์​แห่ง​ชาต​ิ: Spencer Silver และ​สิทธิ​บัตร​กาว​ไมโคร​สเฟียร์ ↩
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เดือน​ธันวาคม​ 2​017 ↩

[10]Alibaba: แนวทาง​นํ้าหนัก​กระดาษ​และ​ข้อ​ร้อง​เรียน​ทั่วไป​ของ​ผู้​ซื้อ​ ↩

[11]PrintPPS: ข้อ​กล่าว​อ้าง​ของ​ผู้​ผลิต​เรื่อง​ขนาด​และ​กระดาษ​ 9​0/100 gsm ↩
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[13]คู่​มือ​ 4OVER4: ขนาด​ยอด​นิ​ยม​ กฎ​ขอบ​กาว​ และ​ตัวอย่าง​รา​คา ↩

[17]3M 2023: ข้อ​สังเกต​เรื่อง​การ​แปลง​สี Process และ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ ↩

[18]Alibaba 2026: เช็กล​ิสต์ผู้​ขาย​สําหรับ​ความ​ละเอียด​และ​ค่า​คลาด​เคลื่อน​การ​ลง​ทะ​เบียน​ ↩

[21]คําถาม​พบ​บ่อย​เกี่ยว​กับ​ใบ​อนุญาต​ FSC: ความ​เสี่ยง​ของ​คํากล่าว​อ้าง​ผลิต​ภัณฑ์​ FSC ที่​คลุม
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[22]ความ​ยั่งยืน​ของ​ Post-it: คําแถลง​เรื่อง​การ​รีไซเคิล​และ​กาว​ของ​ 3M ↩
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