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Details
 

ป้าย​ห้อย​กระดาษ​พิมพ์​แบบ​กําหนด​เอง​แสดง​โลโก้​ด้าน​หน้า​ และ​รา​คา​ ขนาด​ กับ​ QR code ด้าน​หลัง​ การ
สั่ง​ซื้อ​ที่​ดี​ต้อง​ระบุ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ก่อน​เริ่ม​พิมพ์​ เรื่อง​ ได้​แก่​ ขนาด​สําเร็จ​ ควา​มหนา
กระ​ดาษ​ ขนาด​และ​ตําแหน่ง​รู​ วิธี​ติด​ และ​ตัวอย่าง​จริง​ที่​ลงนา​มอ​นุ​มัติ​ จาก​นั้น​ตัวอย่าง​ดัง​กล่าว
จะ​เป็น​มาตรฐาน​อ้างอิง​สี​สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้าทุก​ครั้ง

ใคร​ซื้อ​ป้าย​ห้อย​กระดาษ​พิมพ์​แบบ​กําหนด​เอง​ และ​ป้าย​แต่ละ​ใบ​ควร
ทําหน้าที่​อะไร​? ↑
ผู้​ที่​ค้นหา​ป้าย​ห้อย​แบบ​กําหนด​เอง​ส่วน​ใหญ่​มัก​กําลัง​เปรียบ​เทียบ​ซัพพลาย​เอ​อร​์อยู่​แล้ว​ ผู้
ซื้อ​ทั่วไป​คือ​ผู้​ก่อ​ตั้ง​และ​นัก​ออกแบบ​แบรนด์​เสื้อ​ผ้า​ เครื่อง​ประ​ดับ​ ของ​ขวัญ​ และ​งาน​แฮนด์​เมด
ขนาด​เล็ก​ สําหรับ​แบรนด์​ขนาด​ใหญ่​ ฝ่าย​จัด​ซื้อ​และ​อีคอมเมิร์ซ​จะ​เข้า​ร่วม​ด้วย​ และ​ฝ่าย​ออกแบบ
บรรจุ​ภัณฑ์​ การ​จัด​สิน​ค้า​ และ​การ​เงิน​ต่าง​ต้อง​อนุมัติ​ งาน​ที่แท้​จริง​คือ​ทําให้​ภาพ​ลักษณ์​แบ​รน​ด์



ข้อมูล​ที่​จําเป็น​ วัสดุ​และ​การ​ตกแต่ง​ รู​และ​อุปกรณ์​ติด​ ระยะ​เวลา​จัด​ส่ง​ และ​ต้นทุน​รวม​ สอดคล้อง
กัน​ใน​คําสั่ง​ซื้อ​เดียว​ ราคา​ต่อ​หน่วย​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่​ครอบคลุม​เรื่อง​เหล่า​นี้

กําหนด​หน้าที่​หลัก​ให้​ป้าย​แต่ละ​ใบ​เพียง​หนึ่ง​อย่าง​: การ​จดจําแบ​รน​ด์ ราคา​และ​ขนาด​ขาย​ปลีก​
เรื่อง​ราว​ของ​สิน​ค้า​ โปร​โม​ชัน​ หรือ​ลิ​งก​์ QR ไป​ยัง​เนื้อหา​การ​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​ คู่มือ​ป้าย​ห้อย
เสื้อผ้า​ของ​ 4OVER4[1] แนะนําให้​วาง​โลโก้​และ​ชื่อ​แบรนด์​ไว้​ด้าน​หน้า​ รา​คา​ ขนาด​ ส่วน​ประกอบ​เส้น
ใย​ ประเทศ​แหล่ง​กําเนิด​ และ​วิธี​ดูแล​เบื้อง​ต้น​ไว้​ด้าน​หลัง​ ส่วน​ QR code ใช้​สําหรับ​ข้อมูล​เพิ่ม
เติม​ เพ​รา​ะ “ป้าย​มี​ขนาด​เล็ก​” ให้​แยก​ฟิลด์​บังคับ​ออก​จาก​ข้อความ​การ​ตลาด​ที่​เลือก​ใส่​ได้​ หาก​อ่าน
ข้อความ​ด้าน​หลัง​ได้​ไม่​จบ​ใน​ครั้ง​เดียว​ภาย​ใต้​แสง​ใน​ร้า​น ​ให้​ย้าย​เนื้อหา​ไป​ยัง​หน้า​ QR แทน​การ​ลด
ขนาด​ตัว​อัก​ษร

เหตุ​ใด​คําสั่ง​ซื้อ​ป้าย​ห้อย​จึง​ล้ม​เหลว​ทั้ง​ที่​ปรู๊ฟ​ดู​ดี​? ↑
ปัญหา​เริ่ม​จาก​สเปก​ที่​ไม่​ครบ​ถ้วน​ ผู้​ซื้อ​จํานวน​มาก​ยัง​ไม่​ได้​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​ขนาด​สําเร็จ​ การ
พิมพ์​หน้า​เดียว​หรือ​สอง​หน้า​ ตําแหน่ง​รู​ รู​ปทรง​มุม​ บาร์​โค้ด​ หรือ​สรุป​วิธี​ดู​แล​ ใบ​เสนอ​ราคา​ที่
สร้าง​จาก​สเปก​บาง​ส่วน​จึง​เปรียบ​เทียบ​กัน​อย่าง​เป็น​ธรรม​ไม่​ได้​ และ​ช่อง​ว่าง​จะ​ปรากฏ​เมื่อ​พิมพ์
ป้าย​เสร็จ​แล้ว​เท่า​นั้น

ข้อ​กําหนด​ที่​ไม่​ครบ​ถ้วน​ การ​พรู​ฟก​่อนพ​ิมพ์ การ​บรรจุ​ และ​การ​สื่อ​สาร​ อาจ​บั่นทอน​คําสั่ง​ซื้อ​ได้​
คู่มือ​ขนาด​ของ​ 4OVER4[4] กล่าว​ว่า​ “รู​คือ​จุด​ที่​งาน​พิมพ์​ซํ้าส่วน​ใหญ่​เกิด​ขึ้น​” และ​ระบุ​ว่า​ การ
เจาะ​รู​เป็น​ตัว​เลือก​แยก​ต่าง​หาก​ใน​ตัว​กําหนด​ค่า​ ไม่​ได้​ทําให้​เกิด​ขึ้น​โดย​อัต​โน​มัติ

สําหรับ​ป้าย​แขวน​กระดาษ​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ ให้​ยืนยัน​ข้อ​กําหนด​และ​เกณฑ์​การ​ตรวจ​รับ​ก่อน​เริ่ม​การ​ผลิต​
MOQ ราคา​ต่อ​หน่วย​ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ และ​ตัว​เลือก​สต็อก​จะ​ยืนยัน​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เป็น​ลาย​ลักษณ์
อักษร​ของ​คุณ​ และ​เมื่อ​สีห​รือ​การ​ตกแต่ง​ผิว​มี​ความ​สําคัญ​ จะ​ยืนยัน​บน​ตัวอย่าง​จริง​ด้วย

สา​รบ​ัญ

ใคร​ซื้อ​ป้าย​ห้อย​กระดาษ​แบบ​กําหนด​เอง​ และ​เพื่อ​หน้าที่​ใด?
เหตุ​ใด​คําสั่ง​ซื้อ​จึง​ล้ม​เหลว​หลัง​จาก​ปรู๊ฟ​ดู​ดี?
ป้าย​ห้อย​กระดาษ​พิมพ์​คือ​อะไร​ และ​ใช้​แทน​อะไร​ไม่​ได้​?



จะ​ระบุ​สเปก​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ และ​อนุมัติ​คําสั่ง​ซื้อ​อย่าง​ไร?
วัส​ดุ​ การ​ตก​แต่ง​ และ​อุปกรณ์​ติด​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​งบ​ประมาณ​ของ​คุณ​?
จะ​เขียน​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​บน​ป้าย​และ​ RFQ ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​อย่าง​ไร?
ผู้​ซื้อ​ทุก​คน​ควร​จดจําอะไร​บ้าง​?
พร้อม​เปลี่ยน​เอกสาร​สเปก​ของ​คุณ​เป็น​ใบ​เสนอ​ราคา​หรือ​ยัง​?

ป้าย​ห้อย​กระดาษ​พิมพ์​แบบ​กําหนด​เอง​คือ​อะไร​ และ​ใช้​แทน​อะไร​ไม่
ได้​? ↑
ป้าย​ห้อย​กระดาษ​พิมพ์​แบบ​กําหนด​เอง​คือ​การ์ด​ที่​ถอด​ออก​ได้​ โดย​ทั่วไป​ใช้​กระดาษ​การ์ด​หรือ​กระดาษ
ครา​ฟต์ พิมพ์​ได้​หนึ่ง​หรือ​สอง​ด้าน​ ตัด​รู​หรือ​เจาะ​รู​ แล้ว​ติด​ด้วย​เชือก​ ริบ​บิ​้น ​สาย​ล็อก​แบบ​กด​
หรือ​เข็ม​พลาสติก​ ป้าย​นี้​นําเสนอ​อัต​ลักษณ์​แบรนด์​และ​ข้อมูล​ขาย​ปลีก​ ณ จุด​ขาย​ และ​ผู้​ซื้อ​ควร​ถอด
ออก

ป้าย​ห้อย​ไม่ใช่​ฉลาก​ดูแล​รักษา​ ตาม​ 16 CFR Part 423[9] ฉลาก​ดูแล​รักษา​คือ​ “ฉลาก​หรือ​ป้าย​ถาวร​” ที่
ติด​ไว้​เพื่อ​ “ไม่​ให้​แยก​ออก​จาก​สิน​ค้า​” มา​ตรา​ 423.​6(a) อนุญาต​ให้​ใส่​ข้อมูล​การ​ดูแล​บน​ป้าย​ห้อย
ได้​เฉพาะ​ใน​ฐานะ​ข้อมูล​เพิ่ม​เติม​ เมื่อ​บรรจุ​ภัณฑ์​หรือ​การ​พับ​บัง​ฉลาก​ถาวร​ ส่วน​ประกอบ​เส้น​ใย​
ประเทศ​แหล่ง​กําเนิด​ และ​หมาย​เลข​ RN หรือ​ชื่อ​บริษัท​อยู่​ภาย​ใต้​กฎ​สิ่ง​ทอ​และ​ขน​สัตว์​ของ​ FTC แยก
ต่าง​หาก​ และ​ต้อง​อยู่​บน​ฉลาก​ถาวร​ สําหรับ​เสื้อผ้า​ที่​มี​คอ​เสื้อ​ ข้อมูล​แหล่ง​กําเนิด​ต้อง​อยู่
ด้าน​หน้า​ฉลาก​บริเวณ​กึ่งกลาง​ด้าน​ใน​คอ​เสื้อ​ ป้าย​ของ​คุณ​อาจ​ระบุ​สรุป​การ​ดูแล​ที่​ตรง​กับ​ฉลาก​เย็บ
ติด​ได้​ แต่​ไม่​ควร​อธิบาย​ว่า​เป็นการ​ปฏิบัติ​ตาม​กฎ​การ​ติด​ฉลาก​ดูแล​รักษา​ ฉลาก​ทอ​เป็นการ​สั่ง​ซื้อ
แยก​ต่าง​หาก​: ทน​ต่อ​การ​ซัก​ ขณะ​ที่​ป้าย​กระดาษ​ใช้​เล่า​เรื่อง​ตาม​ฤดู​กาล

จะ​ระบุ​สเปก​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ และ​อนุมัติ​คําสั่ง​ซื้อ​ป้าย​ห้อย​อย่าง​ไร​?
↑

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: กําหนด​ขนาด​ป้าย​ให้​เหมาะ​กับ​ปริมาณ​ข้อ​มูล

คู่มือ​ขนาด​ของ​ UPrinting[10] เรียก​ขนาด​ 2​.​0​" × 3.​5" ว่า​เป็น​ขนาด​ “ที่​ใช้​มาก​ที่​สุด​” ใกล้​เคียง​นาม
บัตร​ และ​มี​พื้นที่​สําหรับ​องค์​ประกอบ​แบ​รน​ด์ ราย​ละเอียด​สิน​ค้า​ และ​รา​คา GotPrint[11] มี​ให้​เลือก​ 2
5 ขนาด​ ตั้งแต่​ 2"​ × 2" ถึง​ 2"​ × 8" และ​ระบุ​ว่า​ขนาด​ที่​เหมาะ​สม​ขึ้น​อยู่​กับ​สินค้า​และ​ข้อ​มูล​
คู่มือ​ขนาด​ของ​ 4OVER4 ระบุ​ว่า​ “2​ คูณ​ 3.​5 คือ​ขนาด​ที่​แบรนด์​ส่วน​ใหญ่​สั่ง​”

ขนาด​ (นิ้ว
) การ​ใช้​งาน​ทั่ว​ไป ข้อ​จํากัด​ที่​ต้อง​ตรวจ​สอบ

2 × 2 แบรนด์​ที่​ใช้​เฉพาะ​โลโก้​หรือ​ข้อ​มูล​น้อย
พื้นที่​ที่​มอง​เห็น​ได้​อาจ​ลด​เหลือ​ประ
มา​ณ 1.​5 × 1.​25 หลัง​เผื่อ​ตัด​ ระยะ​ขอบ​
และ​รู

2.5 × 2.5 เลย​์เอา​ต์สี่เหลี่ยม​จัตุรัส​พร้อม​ข้อ​ความ
สั้น เว้น​ข้อความ​ให้​ห่าง​จาก​รู​ตรง​กล​าง

2 × 3.5 มาตรฐาน​สําหรับ​เสื้อผ้า​และ​ค้า​ปลีก​: โลโก้
ด้าน​หน้า​; รา​คา​ ขนาด​ และ​ QR ด้าน​หล​ัง รู​ด้าน​บน​ใช้​ความ​สูง​ประ​มา​ณ 1/4"

2 × 4 ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​หรือ​บาร์​โค้ด​ที่​สแกน
ได้

UPC-A ต้อง​ใช้​ความ​กว้าง​ประ​มา​ณ 1.
469"

การ​พิมพ์​ซํ้ามัก​มา​จาก​คอลัมน์​ข้อ​จํากัด​ ไม่ใช่​คอลัมน์​การ​ใช้​งา​น ​การ​ยัด​ข้อความ​ดูแล​รักษา​ ส่วน
ประกอบ​เส้น​ใย​ และ​เรื่อง​ราว​ลง​ใน​ป้าย​สี่เหลี่ยม​ 2"​ ทําให้​อ่าน​ยาก​; ให้​เปลี่ยน​เป็น​ 2​ × 4 พิมพ์
สอง​ด้าน​ หรือ​ใช้​หน้า​ QR ตรวจ​สอบ​ความ​อ่าน​ง่าย​จาก​ตัวอย่าง​พิมพ์​จริง​ใน​ระยะ​เอื้อม​แข​น ​เพราะ
ตัวอย่าง​บน​หน้า​จอบ​อก​เรื่อง​นี้​ไม่​ได้

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​วัสดุ​และ​อุปกรณ์​ติด​ก่อน​การ​ตกแต่ง​พร​ีเมีย​ม

คู่มือ​วัสดุ​ของ​ UPrinting[12] ระบุ​ว่า​ป้าย​ส่วน​ใหญ่​ใช้​กระดาษ​การ์ด​ 14, 16 หรือ​ 17 pt: 14 pt เป็น​ตัว
เลือก​ค้า​ปลีก​ทั่ว​ไป​ และ​ 16 pt “หนา​และ​แข็ง​แรง​กว่า​อย่าง​เห็น​ได้​ชัด​” จึง​เป็น​ที่​นิยม​สําหรับ
แบรนด์​พรีเมียม​ Greener Printer ระบุ​วัส​ดุ​ 100#–130# cover, ผ้า​ไหม​หนา​สอง​ชั้น​ 16 pt และ​กระดาษ
ครา​ฟต์ 17–20 pt ว่า​ทน​ต่อ​การ​หยิบ​จับ​ได้​ กระดาษ​ไม่​เคลือบ​เหมาะ​กับ​การ​เขียน​ราคา​ด้วย​มือ​แต่​ดูด
ซึม​หมึก​ต่าง​กัน​ กระดาษ​ครา​ฟต์และ​กระดาษ​รีไซเคิล​สี​เข้ม​ทําให้​คอน​ทร​าสต์ตํ่าลง​ ดัง​นั้น​ข้อความ
สี​อ่อน​บน​วัสดุ​เหล่า​นี้​ต้อง​มี​ตัวอย่าง​จริง​เส​มอ​ วัสดุ​สังเคราะห์​กัน​นํ้าและ​การ​เคลือบ​เหมาะ​กับ
ชุด​ว่าย​นํ้าและ​สินค้า​กลาง​แจ้ง​; เสื้อผ้า​ทั่วไป​ไม่​จําเป็น​ต้อง​ใช้​โดย​ปริ​ยาย

จาก​นั้น​ให้​เลือก​อุปกรณ์​ยึด​ติด​ เพราะ​อุปกรณ์​นี้​เป็น​ตัว​กําหนด​ขนาด​รู​ หน้า​ผลิตภัณฑ์​ของ​
UPrinting[13] ระบุ​รู​ขนาด​ยอด​นิ​ยม​ 1/8" โดย​มี​รู​ขนาด​ 1/4", 3/16" และ​ 5/16" ให้​เลือก​เพิ่ม​เติม​ ให้
เลือก​เชือก​ ริบ​บิ​้น ​หรือ​บาร์​บก​่อน ​แล้ว​เจาะ​รู​ให้​เข้า​กับ​อุปกรณ์​นั้น​ และ​เจาะ​รู​ให้​อยู่​ด้าน​ใน
ของ​ขอบ​ตัด​พอ​สมควร​เพื่อ​ไม่​ให้​ขอบ​ฉีก​ขาด​ การ​ปั๊ม​ฟอยล์​ การ​ปั๊ม​นูน​ และ​สปอ​ตยู​วี​ให้​เพิ่ม​เป็น
ขั้น​ตอน​สุด​ท้าย​ เพราะ​ต้อง​ใช้​แม่​พิมพ์​หรือ​ชั้น​งาน​แยก​ต่าง​หาก​และ​ใช้​เวลา​เพิ่ม​ จึง​ไม่​สามารถ
รวม​กับ​ “ราคา​ตํ่าสุด​ ส่ง​เร็ว​ที่​สุด​” เป็น​ค่า​เริ่ม​ต้น​ได้



ขั้น​ตอน​ที่​ 3: เตรียม​ไฟล์​พร้อม​พิมพ์

ส่ง​ออก​ PDF ที่​ขนาด​สําเร็จ​พร้อม​เผื่อ​ตัด​ 0.​125" ทุก​ด้าน​ วางข้อ​ความ​สําคัญ​ให้​ห่าง​จาก​แนว​ตัด
ด้าน​ใน​ 0.​125" และ​ห่าง​จาก​รู​ 0.​25" ตาม​ คู่​มือ​ 4OVER4. ทําเครื่องหมาย​จุดศูนย์กลาง​รู​บน​เลเยอร์
ที่​ไม่​พิมพ์​ ระบุ​สี​แบรนด์​เป็น​ค่า​ CMYK หรือ​อ้าง​อิง​ Pantone ระบุ​ว่า​วัสดุ​เคลือบ​หรือ​ไม่
เคลือบ​ และ​อย่า​ส่ง​ PNG แบบ​ RGB เป็น​ข้อมูล​อ้างอิง​สี​ คู่มือ​การ​ผลิต​ XINGKUN[14] กําหนด​ให้​แผ่น
โลหะ​ การ​ปั๊ม​นูน​ spot UV และ​เส้น​ได​คัตอ​ยู่​ใน​เลเยอร์​แยก​ที่​ตั้ง​ชื่อ​ไว้​ วาง​ QR code บน​พื้นที่
สี​อ่อน​เรียบ​ ห่าง​จาก​แผ่น​โลหะ​และ​ภาพ​สี​เข้ม​ กําหนด​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​เป็น​หน้า​ 1 และ​ 2​ และ
ระบุ​ทิศทาง​การ​พลิก​ การ​แก้ไข​อาร์ต​เวิร​์กหลัง​อนุมัติ​จะ​หยุด​การ​ผลิต​ ดัง​นั้น​ให้​นับ​เวลา​นําจาก
การ​อนุมัติ​ปรู​๊ฟ



ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ตรวจ​ปรู๊ฟ​ตาม​ระดับ​ความ​เสี่ย​ง

ประเภท​ปรู​๊ฟ สิ่ง​ที่​ยืน​ยัน ใช้​เมื่อ​ใด
ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​บน​หน้า​จอ
หรือ​ PDF

ตําแหน่ง​ข้อ​ความ​ เผื่อ​ตัด​ รู​ และ
เส้น​ได​คัต

การ​สั่ง​ซํ้าที่​วัสดุ​และ​การ
ตกแต่ง​ไม่​เปล​ี่ยน

ปรู๊ฟ​สัญญา​ดิจิทัล​ที่
ปรับ​เทียบ​สี

ทิศทาง​สี​เทียบ​กับ​เงื่อน​ไข ISO
12647

สี​แบรนด์​ใหม่​หรือ​การ​เปลี่ยน​วัส
ดุ

ตัวอย่าง​จริง​ก่อน​การ​ผลิ​ต สี​ ควา​มแข็ง​ การ​ตกแต่ง​ รู​ เชือก​
หรือ​เข็ม​พล​าสติ​ก

คําสั่ง​ซื้อ​ครั้ง​แรก​ แผ่น​โลหะ​
การ​ปั๊ม​นูน​ วัสดุ​สี​เข้ม​ QR code

XINGKUN เตือน​ว่า​ ใบ​พรู​ฟดิจิทัล​ “ยืนยัน​เลย​์เอา​ต์ได้​ แต่​อาจ​แสดง​สี​ พ​ื้นผิว​ ควา​มแข็ง​ของ​กระ
ดาษ​ หรือ​การ​ตกแต่ง​ผิว​ได้​ไม่​ถูก​ต้อง​” ISO 12647-1:2013[15] กําหนด​ว่า​ พ​รู​ฟตาม​สัญญา​เป็น​ภาพ
แทนที่​เชื่อ​ถือ​ได้​ของ​ผล​งาน​ก่อน​พิมพ์​ ใช้​เป็น​อ้างอิง​สี​สําหรับ​การ​ผลิต​และ​สําหรับ​ข้อ​โต้​แย้ง
ใน​ภาย​หลัง​ แบบ​จําลอง​งาน​ไม่​แสดง​สี​สุดท้าย​หรือ​การ​ตกแต่ง​พิเศษ​ การ​ลงนา​มอ​นุ​มัติ​ของ​คุณ​ควร
ครอบคลุม​ทิศทาง​สี​ ตําแหน่ง​โลโก้​ การ​สะกด​คํา ตําแหน่ง​รู​ การ​ได​คัท การ​เรียง​แนว​การ​ตกแต่ง​ผิว​
การ​สแกน​ QR ความ​แข็ง​แรง​ของ​เชือก​หรือ​บาร์​บ และ​ว่า​ป้าย​พลิก​บน​สินค้า​หรือ​ไม่​ ให้​ติด​หมายเลข​และ
เก็บ​ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​แล้ว​ไว้​ ค่าตัว​อย่าง​จริง​เสนอ​ราคา​ตาม​การ​กําหนด​ค่า​แต่ละ​แบบ

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: วางแผน​การ​ผลิต​และ​เผื่อ​เวลา​นํา

ลําดับ​ทั่วไป​เริ่ม​จาก​การ​จัด​หน้า​ (imposition) เพื่อ​ประหยัด​กระ​ดาษ​ ไป​สู่​การ​พิมพ์​ (ออฟ​เซ
็ตสําหรับ​งาน​ยาว​และ​สี​พิเศษ​ ดิจิทัล​สําหรับ​งาน​สั้น​และ​ข้อมูล​แปร​ผัน​) จาก​นั้น​การ​ตกแต่ง​ผิว​ การ
ได​คัท การ​เจาะ​หรือ​การ​ติดตา​ไก่​ การ​ร้อย​เชือก​หรือ​การ​ติด​บาร์​บ แล้ว​จึง​นับ​และ​บรรจุ​ ระยะ​เวลา​การ
ผลิต​ไม่ใช่​เวลา​ที่​สินค้า​ถึง​มือ​ และ​การ​ปั๊ม​ฟอยล์​ การ​ปั๊ม​นูน​ และ​การ​ขนส่ง​ข้าม​ประเทศ​ต้อง​เผื่อ
เวลา​เพิ่ม​เติม​ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​จะ​ปรากฏ​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​เมื่อ​กําหนด​ข้อ​กําหนด​และ​พรู​ฟแล้ว​ ควร
เว้น​เวลา​สําหรับ​งาน​พิมพ์​ซํ้าอย่าง​น้อยห​นึ่ง​ครั้ง​ก่อน​เปิด​ตัว

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ทดสอบ​การ​แขวน​และ​ความ​ทน​ทาน

ความ​ล้ม​เหลว​ของ​ป้าย​ส่วน​ใหญ่​เกิด​ที่​รู​ เชือก​ หรือ​ตําแหน่ง​การ​แข​วน​ ไม่ใช่​ที่​งาน​พิมพ์​ แขวน
ตัวอย่าง​ 2​0–50 ชิ้น​บน​สินค้า​จริง​แล้ว​ตรวจ​รอย​ร้าว​รอบ​รู​ ปม​ที่​หลุด​ง่าย​ และ​ป้าย​ที่​หมุน​จน​บัง

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en


โลโก้​ สแกน​ QR ทุก​รูป​แบบ​บน​วัสดุ​จริง​ที่​ใช้​ผลิต​ ภาย​ใต้​แสง​ไฟ​ใน​ร้า​น ​ให้​ตรวจ​ฝุ่น​กระ​ดาษ​ รอย​ขีด
ข่วน​ แสง​สะ​ท้อ​น ​และ​รอย​นิ้ว​มือ​ จะ​เรียก​ป้าย​ว่า​ซัก​ได้​ก็​ต่อ​เมื่อ​ได้​ทดสอบ​แล้ว​เท่า​นั้น​ และ​ห้าม
นําเสนอ​ป้าย​ที่​ถอด​ได้​ว่า​เป็น​ฉลาก​ถา​วร

ขั้น​ตอน​ที่​ 7: บรรจุ​ รับ​สิน​ค้า​ และ​สั่ง​ซํ้าอย่าง​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​ได้

ขอ​ให้​จัด​ส่ง​ป้าย​ใน​กล่อง​เล็ก​ที่​ติด​ป้าย​ตาม​ SKU แทน​การ​ใส่​กล่อง​ใหญ่​กล่อง​เดียว​ที่​หนัก​ เมื่อ
รับ​สินค้า​ให้​นับ​จํานวน​แยก​ตาม​กล่อง​และ​ถ่าย​ภาพ​ความ​เสีย​หาย​ใน​วัน​เดียว​กัน​ ตรวจ​ตําแหน่ง​รู​ ขอบ
ขาว​ สี​และ​จํานวน​อุปกรณ์​เส​ริม​ และ​สั่ง​เชือก​หรือ​บาร์​บเพิ่ม​อีก​ 5%–10% ชิ้น​ บันทึก​หมายเลข​พรู​ฟ
ข้อ​กําหน​ดสต็อก​ และ​หมายเลข​ใบรับ​รอง​ FSC หรือ​เนื้อหา​รี​ไซ​เคิล (ถ้า​มี​) ไว้​ใน​ใบสั่ง​ซื้อ​ และ
กําหนด​ให้​แจ้ง​ความ​ล่าช้า​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ก่อน​วัน​ผลิต​ที่​แจ้ง​ไว้​ สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า ให้
เขียน​ว่า​ “ให้​ตรง​กับ​งาน​ก่อน​หน้า​” และ​ส่งตัว​อย่าง​ที่​เก็บ​ไว้​ไป​ตรวจ​ความ​สมํ่าเสมอ​ของ​สี



วัส​ดุ​ การ​ตก​แต่ง​ และ​อุปกรณ์​ติด​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​งบ​ประมาณ​ของ​คุณ​?
↑
ป้าย​พลาสติก​ทําให้​เกิด​คําถาม​เรื่อง​การ​รี​ไซ​เคิล และ​ทําให้​ไม่​สามารถ​อ้าง​ว่า​ “ปลอด​พลาสติก​”
ได้​เลย​ พ​ิจา​รณ​าการ​สัมผัส​นํ้าและ​การ​เสียดสี​เมื่อ​เลือก​วัส​ดุ

จะ​เขียน​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​บน​ป้าย​และ​ RFQ ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​อย่าง
ไร​? ↑
ถ้อยคําด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​รอง​รับ​ โดย​อ้างอิง​จาก​ สรุป​ Green Guides ของ​ FTC[18] (16
CFR ส่วน​ที่​ 2​60) ระบุ​ว่า​ นักการ​ตลาด​ไม่​ควร​อ้าง​ประโยชน์​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​โดย​ทั่วไป​ที่​กว้าง
และ​ไม่มี​เงื่อน​ไข​ เช่น​ ‘green’ หรือ​ ‘eco-friendly’ ควร​ใช้​ข้อความ​ที่​ตรวจ​สอบ​ได้​ เช่น​ “พิมพ์​บน
กระดาษ​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ FSC” “ทําจาก​กระดาษ​รีไซเคิล​หลัง​การ​บริโภค​ 100%” “หมึก​จาก​ถั่ว​เห
ลือ​ง” หรือ​ “อุปกรณ์​ยึด​ปลอด​พลาสติก​” โดย​แต่ละ​ข้อความ​ต้อง​มี​เอกสาร​จาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์รอง​รับ​ การ
รับ​รอง​ FSC ครอบคลุม​การ​จัดการ​ป่า​ไม้​หรือ​ห่วง​โซ่​การ​ควบ​คุม​ (chain of custody) ไม่​ได้​หมายความ
ว่า​ย่อย​สลาย​ได้​หรือ​เป็นก​ลาง​คาร์บอน​ และ​ลักษณะ​กระดาษ​ครา​ฟต์ไม่​ถือ​เป็นการ​อ้าง​สิทธิ์​เลย​ หาก
รับรอง​เฉพาะ​กระ​ดาษ​ อย่า​ขยาย​การ​อ้าง​ไป​ถึง​หมึก​ การ​เคลือบ​ลา​มิ​เนต​ หรือ​บาร์​บ การ​รับรอง​วัสดุ​จะ
ยืนยัน​ต่อ​คําสั่ง​ซื้อ​แต่ละ​ครั้ง​กับ​เอกสาร​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ และ​จะ​ไม่​สันนิษฐาน​เอา​เอง

ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​เรื่อง​แหล่ง​กําเนิด​และ​เส้นใย​มี​ความ​เสี่ยง​ด้าน​การ​บังคับ​ใช้​ ใน​ปี​ 2​022 FTC
ได้​สรุป​คําสั่ง[19] ให้​ Lions Not Sheep Products จ่าย​ $211,335 กรณี​ “ฉลาก​ Made in USA ปลอม​” บน
เสื้อผ้า​นําเข้า​ Business of Fashion[20] ราย​งา​น ​(2026-06-23) ว่าการ​ทดสอบ​ที่​ได้​รับ​การ​สนับสนุน
จาก​คณะ​กรรมาธิการ​ยุโรป​พบ​ว่า​เสื้อผ้า​ที่​ทดสอบ​ประ​มา​ณ 37% มี​ส่วน​ประกอบ​เส้นใย​ไม่​ตรง​กับ​ป้าย
หรือ​ฉลาก​ พ​ิมพ์แหล่ง​กําเนิด​หรือ​เส้นใย​บน​ป้าย​ห้อย​ได้​ก็​ต่อ​เมื่อ​ข้อมูล​นั้น​ตรง​กับ​ทั้ง​ฉลาก
ถาวร​และ​สิน​ค้า

QR code และ​ RFID จะ​คุ้ม​ค่า​เมื่อ​ข้อมูล​เบื้อง​หลัง​ได้​รับ​การ​ดูแล​เท่า​นั้น​ ใน​การ​สัมภาษณ์​ HGI[21]

(2026-10-09) Delia Glover จาก​ Avery Dennison กล่าว​ว่า​ RFID, NFC และ​ QR code ช่วย​ให้​เสื้อผ้า
บอก​ได้​ว่า​ “ผลิต​จาก​อะไร​ มา​จาก​ที่​ใด​ และ​ควร​รีไซเคิล​อย่าง​ไร​” ให้​ลิงก์​เฉ​พา​ะ URL ที่​เสถียร​ ตรวจ

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out


สอบ​ลิงก์​เสีย​ทุก​ปี​ และ​อย่า​อ้าง​ว่า​ปฏิบัติ​ตาม​หนังสือเดินทาง​ผลิตภัณฑ์​ดิจิทัล​ จนกว่า​ที่
ปรึกษา​กฎหมาย​จะ​ยืนยัน​แล้​ว

ฟิลด์​ RFQ สิ่ง​ที่​ต้อง​กําหนด​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร
รูป​แบบ ขนาด​สําเร็จ​ หน้า​เดียว​หรือ​สอง​ด้าน​ เผื่อ​ตัด​ ระยะ​ปลอด​ภัย
เนื้อ​หา โลโก้​ SKU บาร์​โค้ด​ รา​คา​ ขนาด​; สรุป​การ​ดูแล​ที่​ตรวจ​สอบ​เทียบ​กับ​ฉลาก​ถา​วร

โค​รง​สร้า​ง เส้น​ผ่าน​ศูนย์กลาง​และ​ตําแหน่ง​รู​ มุ​มหรือ​รูป​ทรง​ได​คัต อุปกรณ์​ติด​ ร้อย​เชือก
ไว้​แล้ว​หรือ​แยก​ชิ​้น

วัสดุ​และ​การ​ตก
แต่​ง ความ​หนา​เป็น​ pt หรือ​ gsm เคลือบ​หรือ​ไม่​เคลือบ​ แผ่น​โลหะ​ การ​ปั๊ม​นูน​ spot UV

ปรู​๊ฟ ระดับ​ปรู๊ฟ​ หมายเลข​ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​ อ้าง​อิง​ Pantone หรือ​ CMYK
เชิง​พาณิช​ย์ จํานว​น ​ราคา​ต่อ​หน่วย​ ค่าตัว​อย่าง​ วัน​ผลิต​ที่​นับ​จาก​การ​อนุมัติ​ปรู​๊ฟ

การ​ตรวจ​รับ มาตรฐาน​อ้างอิง​สี​ ค่า​คลาด​เคลื่อน​ของ​จํานว​น ​กล่อง​แยก​ตาม​ SKU วิธี​สุ่ม​ตัว
อย่าง​ การ​แจ้ง​ความ​ล่า​ช้า

ส่ง​แผ่น​ข้อ​กําหนด​ชุด​เดียวกัน​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์ทุก​ราย​ เพื่อ​ให้​ใบ​เสนอ​ราคา​เทียบ​กัน​ได้​อย่าง
เป็น​ธร​รม​ โดย​ไม่​ปล่อย​ให้​มี​ค่า​ตั้ง​ต้น​ใด​เหลือ​อยู่​ เรา​จะ​ตอบ​แถว​เชิง​พาณิชย์​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่
เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ของ​คุณ​ และ​แถว​การ​ตรวจ​รับ​จะ​กลาย​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ใบ​สั่ง​ซื้อ

ผู้​ซื้อ​ทุก​คน​ควร​จดจําอะไร​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​? ↑
2" × 3.​5" คือ​ขนาด​ป้าย​ค้า​ปลีก​มาตร​ฐาน — 2.​0" × 3.​5" คือ​ขนาด​ “ที่​ใช้​มาก​ที่​สุด​” (แหล่ง
อ้าง​อิง​)
การ​ระบุ​สเปก​รู​เป็น​สาเหตุ​หลัก​ของ​การ​พิมพ์​ซํ้า — เผื่อ​ตัด​ 0.​125" โดย​เว้น​ข้อความ​ห่าง​จาก
รู​ 0.​25" (แหล่ง​อ้าง​อิง​)
14 pt เหมาะ​กับ​ค้า​ปลีก​ทั่ว​ไป​ และ​ 16 pt ให้​ความ​รู้สึก​พร​ีเมีย​ม — ป้าย​ส่วน​ใหญ่​ใช้​กระดาษ
การ์ด​ 14, 16 หรือ​ 17 pt (แหล่ง​อ้าง​อิง​)
ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​เริ่ม​นับ​หลัง​การ​อนุมัติ​พรู​ฟ ให้​ยืนยัน​กําหนดการ​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เป็น
ลาย​ลักษณ์​อักษร​ ส่วน​เวลา​จัด​ส่ง​แยก​ต่าง​หาก
ป้าย​ห้อย​ใช้​แทน​ฉลาก​ดูแล​รักษา​ถาวร​ไม่​ได้ — 16 CFR § 423.6(a) ถือว่า​เป็น​ข้อมูล​เพิ่ม​เติม
เท่า​นั้น​ (แหล่ง​อ้า​งอ​ิง)
คํากล่าว​อ้าง​ “eco-friendly” ที่​ไม่มี​เงื่อนไข​พิสูจน์​ได้​ยาก — FTC Green Guides, 16 CFR
Part 260 (แหล่ง​อ้า​งอ​ิง)

พร้อม​เปลี่ยน​เอกสาร​สเปก​ของ​คุณ​เป็น​ใบ​เสนอ​ราคา​หรือ​ยัง​? ↑
คําสั่ง​ซื้อ​ป้าย​แขวน​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​มา​จาก​การ​ตัดสิน​ใจ​ตาม​ลําดับ​ที่​ถูก​ต้อง​ ได้​แก่​ หนึ่ง​งาน
ต่อ​หนึ่ง​ป้าย​ โดย​ขนาด​เหมาะ​กับ​ข้อมูล​ที่​ต้อง​แส​ดง​ สต็อก​และ​อุปกรณ์​ยึด​ติด​มา​ก่อน​การ​ตกแต่ง​ผิว
ระดับ​พรีเมียม​ ไฟล์​ที่​มี​ระยะ​เผื่อ​ตัด​และ​ระยะ​ห่าง​จาก​รู​ที่​เพียง​พอ​ ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​แล้ว​เป็น
อ้างอิง​สี​ การ​ทดสอบ​การ​แขวน​บน​สินค้า​จริง​ และ​การ​บรรจุ​ที่​ติด​ป้าย​ SKU เพื่อ​ให้การ​สั่ง​ซํ้าตรวจ
สอบ​ย้อน​กลับ​ได้​ ให้​ข้อความ​ทุก​ข้อ​บน​ป้าย​ตรวจ​สอบ​ได้​ ส่ง​แผ่น​ RFQ ที่​กรอก​ครบ​และ​ไฟล์​งาน​มา
เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ เรา​จะ​ยืน​ยัน​ MOQ ราคา​ต่อ​หน่วย​ ตัว​เลือก​ตัว​อย่าง​ และ
ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ตาม​การ​กําหนด​ค่า​เฉพาะ​ของ​คุณ

[1]คู่มือ​ป้าย​ห้อย​เสื้อผ้า​ของ​ 4OVER4: เลย​์เอา​ต์ข้อมูล​ด้าน​หน้า​และ​หลัง​, 2026-07-21.​ ↩

[4]4OVER4: การ​พิมพ์​ซํ้าจาก​รู​ เผื่อ​ตัด​ และ​พื้นที่​มอง​เห็น​ได้​, 2026-09-04.​ ↩

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides


[9]16 CFR Part 423: กฎ​ฉลาก​ดูแล​รักษา​ของ​ FTC บน eCFR ↩

[10]คู่มือ​ขนาด​ UPrinting: 2.​0" × 3.​5" ใช้​มาก​ที่​สุด​, 2025-04-14.​ ↩

[11] คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​ของ​ GotPrint: ช่วง​ขนาด​ป้าย​ที่​มี​ให้​เลือก​ ↩

[12]คู่มือ​วัส​ดุ UPrinting: กระดาษ​การ์ด​ 14, 16, 17 และ​ 2​026-01-06 pt. ↩

[13] หน้า​ผลิตภัณฑ์​ของ​ UPrinting: ตัวอย่าง​ขนาด​รู ↩

[14]คู่​มือ​ XINGKUN: เลเยอร์​ไฟล์​และ​ข้อ​จํากัด​ของ​ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​ ↩

[15]ISO 12647-1:2013: ปรู๊ฟ​สัญญา​เป็น​มาตรฐาน​อ้างอิง​สี​ใน​การ​ผลิต​ ↩

[18]FTC Green Guides: ข้อ​จํากัด​ของ​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​แบบ​กว้าง​ ↩

[19]ข่าว​ประชา​สัมพันธ์​ FTC: คําสั่ง​ Made in USA จํานว​น ​$2​11,335, 2022-07-28.​ ↩

[20]Business of Fashion: การ​ทดสอบ​ของ​สหภาพ​ยุโรป​พบ​การ​ติด​ฉลาก​เส้นใย​ผิด​ประ​มา​ณ 37%.​ ↩

[21]HGI: Avery Dennison เกี่ยว​กับ​ข้อ​มูล​ QR, NFC และ​ RFID ↩

Product Option


