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Details
 

เสื้อ​ฮู้​ดสวม​ศีรษะ​พิมพ์​ลาย​สั่ง​ทํามี​แผง​ด้าน​หน้า​ต่อ​เนื่อง​ จึง​วาง​กราฟิก​เต็มอก​พร้อม​ตําแหน่ง
ด้าน​หลัง​ แข​น ​และ​ฮู้​ดได้​ ควา​มสําเร็จ​ของ​คําสั่ง​ซื้อ​ส่วน​ใหญ่​ขึ้น​อยู่​กับ​การ​ตัดสิน​ใจ​ก่อน​ผลิต​
เรื่อง​ ได้​แก่​ วิธี​ตก​แต่ง​ นํ้าหนัก​และ​ผิว​หน้า​ผ้า​ของ​เสื้อ​เปล่า​ ตัวอย่าง​จริง​ที่​ลง​นาม​ และ
เกณฑ์​การ​ยอมรับ​เรื่อง​การ​ซัก​และ​ขนาด​ที่​ระบุ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

หน้า​นี้​เหมาะ​สําหรับ​ใคร ครอบคลุม​ผู้​ซื้อ​ กลุ่ม​ ได้​แก่​ โค้ช​ อาสา​สมัคร​ PTA และ​ที่​ปรึกษา​ชมรม
ที่​สั่ง​เสื้อ​เชียร์​หลาย​ขนาด​ ผู้​จัดการ​ฝ่าย​ HR และ​สํานักงาน​ที่​จัด​ชุด​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​
หัวหน้า​งาน​หน้า​งาน​ที่​ต้องการ​โลโก้​อก​เล็ก​บน​ผ้า​ฟลี​ซเนื้อ​หนัก​ และ​ครี​เอ​เตอร์​ที่​ขาย​สินค้า​คอ
ลเลก​ชัน​จํากัด​ แต่ละ​กลุ่ม​ต้อง​ใช้​เสื้อ​เปล่า​และ​การ​ตกแต่ง​ต่าง​กัน​ หน้า​นี้​จึง​เปรียบ​เทียบ​ทาง
เลือก​แทน​การ​ผลัก​ดัน​วิธี​เดียว​ สําหรับ​การ​สั่ง​เป็นก​ลุ่ม​ ปัญหา​เรื่อง​ขนาด​เป็น​จุด​ติดขัด​ที่​พบ
บ่อย​ที่​สุด​ ตาม​ที่​ระบุ​ใน​ คู่มือ​สั่ง​เสื้อ​ฮู้​ดจํานวน​มาก​ของ​ Custom Ink[1]ดัง​นั้น​ การ​รวบรวม​ขนาด
จึง​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​งา​น ​ไม่ใช่​เรื่อง​ที่​ค่อย​คิด​ที​หล​ัง



ปัญหา​: ข้อ​ร้อง​เรียน​เกี่ยว​กับ​เสื้อ​ฮู้​ดส่วน​ใหญ่​มัก​เริ่ม​หลัง​จาก​เปิด​กล่อง​ เสื้อ​สวม​หัว​อาจ​ดู
ดี​ใน​การ​มอง​ครั้ง​แรก​ แต่​ยัง​มี​ปัญหา​ใน​ภาย​หลัง​ได้​ ใน​ กรณี​ศึกษา​เรื่อง​รอย​แตก​ของ​ลาย​พิมพ์[2], ซึ่ง
ลาย​พิมพ์​ด้าน​หลัง​เกิด​รอย​แตก​เล็กๆ​ ใน​บริเวณ​ที่​ใช้​หมึก​หนา​ที่สุด​หลัง​การ​ซัก​ และ​รอย​แตก​ขยาย
กว้าง​ขึ้น​เมื่อ​ดึง​แผ่น​ผ้า​ให้​ยืด​ออก

เหตุ​ใด​จึง​เสีย​หาย​: คําสั่ง​ซื้อ​กลุ่ม​ผูก​กับ​วัน​กําหนด​ตาย​ตัว​ จึง​แทบ​ไม่มี​เวลา​พิมพ์​ใหม่​ เสื้อ
เปล่า​ราคา​ถูก​เพิ่ม​ช่อง​ทาง​ความ​ล้ม​เหลว​อีก​ทาง​ หนึ่ง​ คู่มือ​เสื้อ​เปล่า​ขาย​ส่ง[4] ยก​ตัวอย่าง​ไซ
ซ์เล็ก​หด​ 4% ขณะ​ที่​ไซ​ซ์ XL หด​ 7% ซึ่ง​ทําให้​สัดส่วน​ขนาด​เสีย​หลัง​ซัก​ครั้ง​แรก​ ตัวเลข​เหล่า​นี้
ใช้​แสดง​ปัญหา​ ไม่ใช่​มาตรฐาน​ห้อง​ปฏิบัติ​การ​ การ​ผลิต​จํานวน​มาก​อาจ​ต่าง​จาก​ตัวอย่าง​ที่​อนุมัติ
ได้​ หาก​ใช้​ล็อตผ้า​ที่​หด​ตัว​ต่าง​กัน​ ตาม​ที่​อธิบาย​ใน​ คําอธิบาย​เรื่อง​การ​หด​ตัว[5].

วิธี​แก้​ไข​: ให้​ถือว่า​เสื้อ​ฮู้​ดเป็น​ข้อ​กําหนด​ทาง​เท​คน​ิค ไม่ใช่​เพียง​ภาพ​จําลอง​การ​ออก​แบบ MOQ
ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก​เสื้อ​เปล่า​จะ​ระบุ​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ของ​คุณ​
และ​ได้​รับ​การ​ยืนยัน​บน​ตัวอย่าง​จริง​ที่​ลง​นาม​แล้ว​ ควา​มทนทาน​ต่อ​การ​ซัก​ต้อง​ผ่าน​การ​ทดสอบ​จนกว่า
ตัวอย่าง​นั้น​จะ​ถูก​ซัก​และ​ให้​คะแนน​แล้ว​ ส่วน​ด้าน​ล่าง​อธิบาย​วิธี​กําหนด​ข้อ​กําหนด​แต่​ละ​ข้อ

สา​รบ​ัญ

เสื้อ​ฮู้​ดสวม​ศีรษะ​สั่ง​ทําคือ​อะไร​ และ​เมื่อ​ใด​ที่​ไม่ใช่​ตัว​เลือก​ที่​เห​มา​ะสม
วิธี​ตกแต่ง​ใด​เหมาะ​กับ​งาน​ออกแบบ​และ​จํานวน​ของ​คุณ
นํ้าหนัก​เสื้อ​เปล่า​และ​ผิว​หน้า​ผ้า​ส่ง​ผล​ต่อ​ลาย​พิมพ์​อย่าง​ไร
สั่ง​ซื้อ​อย่างไร​ให้​ไม่มี​เรื่อง​ไม่​คาด​คิด
ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับ​งาน​ผลิต​จํานวน​มาก
กฎ​สห​รัฐฯ​ ใด​ใช้​กับ​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ผ้า​ฟลีซ
แนวทาง​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์เปรียบ​เทียบ​กัน​อย่าง​ไร
อะไร​เป็น​ตัว​กําหนด​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ของ​การ​สั่ง​ซํ้า
ประเด็น​สําคัญ​ก่อน​สั่ง​ซื้อ
พร้อม​กําหนด​สเปก​การ​ผลิต​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ของ​คุณ​หรือ​ยัง



เสื้อ​ฮู้​ดสวม​ศีรษะ​สั่ง​ทําคือ​อะไร​ และ​เมื่อ​ใด​ที่​ไม่ใช่​ตัว
เลือก​ที่​เหมาะ​สม ↑
เสื้อ​ฮู้​ดสวม​หัว​ไม่มี​ซิป​ตรง​กลาง​ด้าน​หน้า​ ดัง​นั้น​แผ่น​ผ้า​ด้าน​หน้า​ทั้ง​ผืน​จึง​เป็น​พื้นที่
พิมพ์​ต่อ​เนื่อง​เพียง​ผืน​เดียว​ โดย​ คู่มือ​เสื้อ​ฮู้​ดของ​ Custom Ink[6] (พฤษภาคม​ 2​026) เรียก​เสื้อ
สวม​หัว​ว่า​ “ตัว​เลือก​ยอด​นิยม​ใน​ทุก​ประเภท​การ​สั่ง​ซื้อ​” เพราะ​ด้าน​หน้าที่​ไม่​ถูก​ขัดจังหวะ​ให้
พื้นที่​ออกแบบ​มาก​ที่​สุด​ ส่วน​เสื้อ​ซิป​ตลอด​ตัว​ ซิป​จะ​พาด​ผ่าน​ลาย​กราฟิก​ด้าน​หน้า​ใด​ก็​ตาม​ จึง​ต้อง
ย้าย​งาน​ศิลป์​ไป​ไว้​ที่​หน้าอก​ด้าน​ซ้าย​หรือ​ด้าน​หล​ัง

เสื้อ​ซิป​หรือ​ซิป​สั้น​เหมาะ​กว่า​เมื่อ​ผู้​สวม​ใส่​ต้อง​สวม​ทับ​เสื้อ​มี​ปก​ หรือ​ต้อง​ถอด​ใส่​ตลอด​วัน​
เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ไม่​ตอบ​โจทย์​นี้​ การ​ค้นหา​บาง​รายการ​จริง​ ๆ คือ​การ​หา​เสื้อ​ทํางาน​มี​แบ​รน​ด์ เช่น​
เสื้อ​ฮู้​ด Carhartt พร้อม​โลโก้​เล็ก​ ซึ่ง​เป็นการ​ซื้อ​อีก​ประเภท​หนึ่ง​ กฎ Brand Your Gear[7] ของ​
Carhartt กําหนด​ให้​มี​ 6 หน่วย​ที่​ใช้​ผ้า​ พ​ื้นที​่โลโก้​ และ​ไฟล์​โลโก้​เดียว​กัน​ โลโก้​กว้าง​ได้​ไม่
เกิน​ 3.​25 นิ​้ว

วิธี​ตกแต่ง​ใด​เหมาะ​กับ​งาน​ออก​แบบ​ จํานว​น ​และ​ผ้า​ของ​คุณ​ ↑
เลือก​วิธี​จาก​งาน​ออก​แบบ​ ไม่ใช่​จาก​เครื่อง​จักร​ ภาพถ่าย​และ​ไล่​เฉด​สี​ตัด​งาน​ปัก​ออก​ โลโก้​อก​ซ้าย
ขนาด​เล็ก​เหมาะ​กับ​งาน​ปัก​ งาน​สี​ไม่​มาก​สําหรับ​การ​ผลิต​จํานวน​มาก​เหมาะ​กับ​สก​รี​น ​คู่​มือ​ วิธี​กา​รพิ
มพ์[8] ของ​ Custom Ink แนะ​นํา DTG สําหรับ​ภาพถ่าย​บน​ฟลี​ซผิว​หน้า​คอตตอน​ และ​ DTF สําหรับ​สี​เต็ม​บน
ฟลี​ซทุก​ชนิด​ รวม​ถึง​สี​เข้​ม

วิธี​การ เหมาะ​ที่​สุด ขั้น​ตํ่าที่​เผย
แพร​่ ข้อ​ควร​ระ​วัง

สก​รีน สี​พิเศษ​ 1–6 สี​ สําหรับ
งาน​จํานวน​มาก

ประ​มา​ณ 12–24 ชิ
้น

มี​ค่า​เซ​็ตอ​ัปต่อ​สี​; บริเวณ​หมึก​หนา​อาจ​แตก
ร้าว​เมื่อย​ืด

งาน​ปัก โลโก้​อก​ซ้าย​ ชุด​ยู​นิ​ฟอร
์ม

ประ​มา​ณ 12–13 ชิ
้น

ประ​มา​ณ 15 สี​ด้าย​; ไม่​รองรับ​ภาพถ่าย​หรือ
ไล่​เฉด​; เหมาะ​ที่สุด​กับ​ฟลี​ซ 8 oz+

DTG ภาพ​ถ่าย​ งาน​จํานวน​น้อย
มาก 1 ชิ​้น ต้อง​ใช้​ฟลี​ซผิว​หน้า​คอตตอน​; สี​จะ​ดู​หม่น​บน

ผ้า​สี​เข้ม​หาก​ไม่มี​ชั้น​รอง​พื้น

DTF สี​เต็ม​บน​ฟลี​ซสี​เข้ม​หรือ
ผสม​โพ​ลี​เอ​สเต​อร์ 1 ชิ​้น ชั้น​รอง​พื้น​สี​ขาว​ให้​สีต​รง​กว่า​; สัมผัส

คล้าย​ฟิล์ม​นุ่ม​น้อย​กว่า​สก​รีน

ค่า​ขั้น​ตํ่าเหล่า​นี้​มา​จาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์ราย​หนึ่ง​ ซึ่ง​อ้างอิง​จาก​ แนวทาง​ฉบับ​พฤษภาคม​ 2​026.​
ทั้งนี้​ไม่ใช่​กฎ​ของ​อุตสาห​กร​รม​ และ​ใน​ฉบับ​มิถุนายน​ 2​026 ของ​ คู่มือ​วิธี​การ​ตก​แต่​ง[9] ระบุ​ว่า​ ผ้า
ฟลี​ซเนื้อ​ขน​สูง​และ​ผ้า​เชอ​ร์ปา​ไม่​สามารถ​พิมพ์​สกรีน​ได้​อย่าง​เรียบ​ร้อย​ และ​การ​ผสม​วิธี​การ​ตกแต่ง
เป็น​เรื่อง​ปก​ติ​ เช่น​ โลโก้​ปัก​ที่​หน้าอก​พร้อม​ลาย​พิมพ์​สกรีน​ที่​ด้าน​หล​ัง

ตําแหน่ง​กําหนด​ว่า​งาน​ออกแบบ​อ่าน​ได้​ดี​จาก​ระยะ​ไกล​หรือ​ไม่​ พ​ื้นที​่พิมพ์​ด้าน​หน้า​มัก​กว้าง​ประ​มา
ณ 10–12 นิ้ว​ สูง​ 12–14 นิ้ว​ และ​โลโก้​อก​ซ้าย​มี​ขนาด​ประ​มา​ณ 3.​5–4 นิ้ว​สี่​เห​ลี่​ยม​ ตาม​คู่​มือ​ ขนาด
เสื้อ​สเวตเชิ​้ต[10]ของ​ Custom Ink คู่​มือ​ ข้อ​ควร​ทําและ​ไม่​ควร​ทําใน​การ​สก​รีน[11] แนะนําให้​พิมพ์
เหนือ​กระเป๋า​จิงโจ้​ ไม่​พิมพ์​พาด​ข้าม​กระ​เป๋า​ และ​เว้น​งาน​ออกแบบ​จาก​ตะเข็บ​โครงสร้าง​ประมาณ​ 2​
นิ้ว​ ข้อความ​เล็ก​ใกล้​ช่อง​กระเป๋า​เป็น​ราย​ละเอียด​แรก​ที่​อ่าน​ยาก



นํ้าหนัก​เสื้อ​เปล่า​และ​ผิว​หน้า​ผ้า​ส่ง​ผล​ต่อ​ลาย​พิมพ์​อย่าง​ไร ↑
ระบุ​นํ้าหนัก​เป็น​ oz/yd² และ​อัตราส่วน​คอตตอน​/โพลีเอสเตอร์​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ คําว่า​ “หนัก​”
หรือ​ “พรีเมียม​” เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่ใช่​สเปก​ ตาราง​ระดับ​ด้าน​ล่าง​สรุป​ตัวอย่าง​เสื้อ​เปล่า​ที่
เผย​แพร​่

ระ​ดับ ตัวอย่าง​เสื้อ​เปล่า​และ​นํ้าหน​ัก การ​ใช้​งาน​ทั่ว​ไป

งบ​ประ​มาณ Gildan Midweight 50/50 ที่​ 8.​0 oz; Hanes EcoSmart
ที่​ 7.​8 oz (Custom Ink)

งาน​ใหญ่​ กลุ่ม​โรง​เรียน​ และ​เสื้อ
เชียร์​ทีม​ที่​พิมพ์​สก​รีน

ระดับ​กล​าง Independent SS4500 ที่​ 8.​5 oz ผิว​หน้า​เป็น​เส้นใย
ฝ้าย​ (Custom Ink)

เสื้อ​พนักงาน​ พ​ิมพ์ DTG บน​ผิว
หน้า​ฝ้า​ย

ของ​ขวัญ Comfort Colors 1567 ที่​ 9​.​5 oz; Sport-Tek F281 ที่​
12.​0 oz (Custom Ink)

ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​ การ​ใช้​งาน​กลาง​แจ้ง
ใน​อากาศ​เย็น​ งาน​ปัก

หน้า​ข้อมูล​จําเพาะ​จาก​ผู้​ผลิต​เสื้อ​เปล่า​เป็น​แหล่ง​ข้อมูล​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​มาก​ที่​สุด​ หน้า​ 18500
ของ​ Gildan[12] ระ​บุ​ 8 oz/yd² และ​ระบุ​การ​พิมพ์​สก​รี​น ​การ​ปัก​ การ​พิมพ์​ถ่าย​ความ​ร้อน​ อัป​พลิ​เก​ และ​
DTG เป็น​วิธี​ตกแต่ง​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ได้​ หน้า​ของ​ Gildan เอง​ระบุ​อัตราส่วน​เส้นใย​ต่าง​กัน​ตาม​สี​ จึง
ควร​อ้างอิง​หน้า​สําหรับ​สี​ที่​ตรง​กับ​ที่​คุณ​สั่ง​ซื้อ

ผิว​หน้า​ผ้า​สําคัญ​พอ​ ๆ กับ​นํ้าหนัก​ DTG ต้อง​ใช้​ผิว​หน้า​ฝ้าย​ ผ้า​ฟลี​ซสี​เข้ม​หรือ​ที่​มี
โพลีเอสเตอร์​สูง​จะ​แสดง​สี​ได้​ตรง​กว่า​เมื่อ​ใช้​ DTF ตัวอย่าง​และ​คําสั่ง​ซื้อ​จริง​ควร​ใช้​เสื้อ
เปล่า​ สี​ และ​ล็อตเดียวกัน​ให้​มาก​ที่​สุด



สั่ง​เสื้อ​ฮู้​ดสวม​ศีรษะ​สั่ง​ทําอย่างไร​ให้​ไม่มี​เรื่อง​ไม่​คาด
คิด​ ↑

ขั้น​ตอ​น ​1: ตรวจ​ไฟล์​งาน​และ​สิทธิ์​ล่วง​หน​้า

สําหรับ​การ​พิมพ์​สกรีน​และ​งาน​ปัก​ ให้​ส่ง​ไฟล์​เวก​เต​อร​์ ส่วน​สําหรับ​ DTG หรือ​ DTF ให้​ส่ง​ภาพ​ความ
ละเอียด​สูง​ งาน​ลาย​ปัก​ต้อง​ผ่าน​การ​แปลง​เป็น​ไฟล์​สําหรับ​ปัก​ก่อ​น ​และ​ไม่​ควร​ส่ง​ตรง​จาก​ไฟล์​พิมพ์​
หาก​การ​ออกแบบ​ใช้​ตรา​มหา​วิทยา​ลัย​ ลีก​ หรือ​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ ให้​อัป​โหลด​หนังสือ​อนุญาต​ที่​เป็น
ลาย​ลักษณ์​อักษร​ก่อน​ชําระ​เงิน



ขั้น​ตอน​ 2​: ล็อก​วิธี​และ​เสื้อ​เปล่า​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

คําสั่ง​ซื้อ​ต้อง​ระบุ​วิธี​ สี Pantone หรือ​สี​ด้าย​ และ​ขนาด​ตําแหน่ง​พิมพ์​ คําขอ​ “พิมพ์​สี​เต็ม​”
ไม่​เฉพาะ​เจาะจง​พอ​ งาน​จํานวน​น้อย​มี​โอกาส​ถูก​เปลี่ยน​เป็น​วิธี​อื่น​มาก​ที่​สุด​ RushOrderTees ระบุ
ว่า​ สก​รี​นแท้[15] โดย​ทั่วไป​ต้อง​ใช้​ขั้น​ตํ่า 15 หน่วย​ต่อ​สี​เฉพาะ​หนึ่ง​สี​ และ​งาน​ที่​น้อย​กว่า​นั้น
มัก​ไป​ใช้​ HD Digital หน้า​กระบวน​การ​ การ​สั่ง​ซื้อ[16] ระบุ​ว่า​เฉพาะ​คําสั่ง​ซื้อ​ 16 ชิ้น​ขึ้น​ไป
เท่านั้น​ที่​เลือก​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ได้​ งาน​จํานวน​น้อย​และ​การ​สั่ง​ซํ้าจะ​ถูก​อนุมัติ​อัต​โน​มัติ​ และ
ยัง​เตือน​ว่า​ “วิธี​พิมพ์​ที่​ใช้​สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้าอาจ​ต่าง​จาก​คําสั่ง​ซื้อ​เดิม​”

ขั้น​ตอ​น ​3: อนุมัติ​ตัวอย่าง​จร​ิง

บันทึก​ยี่ห้อ​และ​สี​ของ​เสื้อ​เปล่า​ นํ้าหนัก​ วิธี​การ​พิมพ์​ ตําแหน่ง​การ​พิมพ์​ และ​สีห​มึก​หรือ​ด้าย
ลง​ใน​ตัว​อย่าง​ ตัวอย่าง​นี้​จะ​กลาย​เป็นต้น​แบบ​สี​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​ทั้ง​หมด​ เพราะ​หน้า​สกรีน
ทําให้​สี​เคลื่อน​ได้​ นับ​วัน​อนุมัติ​ภาพ​พิสูจน์​แยก​จาก​วัน​ผลิต​ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ระบุ​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ
ราคา​และ​เริ่ม​นับ​หลัง​จาก​คุณ​อนุมัติ​ตัวอย่าง​แล้​ว

ขั้น​ตอ​น ​4: ควบคุม​ตัวแปร​การ​ผลิ​ต

ตาม​ คําอธิบาย​เรื่อง​การ​แตก​ร้าว​นี้[17]การ​แตก​ร้าว​อาจ​เกิด​จาก​อุณหภูมิ​การ​อบ​ การ​ตั้ง​ค่า​ฮีตเพ​รส​
ผง​กาว​ไม่​สมํ่าเสมอ​ หรือ​คุณภาพ​หมึก​ การ​ซัก​ร้อน​และ​อบ​ความ​ร้อน​สูง​ทําให้​อาการ​แย่​ลง​ คู่​มือ​
กระบวนการ​ผลิ​ต[18] ระบุ​ว่า​สาย​รูด​ ผ้า​กระ​เป๋า​ และ​ป้าย​ทอ​เป็น​วัสดุ​ตกแต่ง​สําคัญ​ และ​แนะนําให้
เขียน​การ​เสริม​แรง​ เช่น​ ตะเข็บ​เย็บ​เข็ม​คู่​ ลง​ใน​แผ่น​ข้อมูล​เท​คน​ิค แทน​การ​ตกลง​ด้วย​วา​จา

ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับ​งาน​ผลิต​จํานวน​มาก​ ↑
ตกลง​เกณฑ์​การ​ยอมรับ​ก่อน​เริ่ม​ผลิต​ หาก​รอ​จน​ส่ง​มอบ​ การ​พูด​คุย​จะ​กลาย​เป็นการ​ต่อ​รอง

ราย​การ​ตรวจ วิธี​ทด​สอบ เกณฑ์​การ​ยอ​มร​ับ

ตําแหน​่ง วัด​เทียบ​กับ​ปรู๊ฟ​ด้วย​ไม้​บรรทัด​ และ
ถ่าย​ภาพ​ใน​วัน​ส่ง​มอบ

ระบุ​ค่า​คลาด​เคลื่อน​สูงสุด​เป็น​มม.​ใน
คําสั่ง​ซื้อ



สี เทียบ​กับ​ตัวอย่าง​จริง​ที่​ลง​นาม​
ไม่ใช่​หน้า​จอ ตัวอย่าง​คือ​มาตรฐาน​หล​ัก

ขน​าด วัด​รอบ​อก​ ควา​มยาว​ และ​แขน​เสื้อ​ของ
ทุกข​นาด

ค่า​คลาด​เคลื่อนที่​ระ​บุ​; ±1.​5 cm เป็น
เกณฑ์​อ้างอิง​ภายใน​ของ​ ซัพพลาย​เอ​อร​์ราย
หนึ่ง​ไม่​ใช่​ ASTM

ความ​ทนทาน​ต่อ
การ​ซัก

ทดสอบ​การ​ซัก​เร่งรัด​ร่วม​กับ​การ​ซัก
ที่​บ้า​น ​ครั้ง​ ตรวจ​รอย​แตก​และ​การ​ลอก เกรด​ที่​ตกลง​ล่วง​หน้า​; รอ​ผล​ทดสอบ​ตัว​อย่า​ง

การ​สุ่ม​ตรวจ การ​ตรวจ​ AQL AQL 2.5 ระบุ​ขนาด​ล็อตและ​จํานวน​รับ​/ปฏิเสธ​ใน​ข้อ​ตก
ลง QC

ระบุ​วิธี​ทดสอบ​ความ​ทนทาน​ต่อ​การ​ซัก​ แทน​การ​ยอมรับ​ข้อความ​ทางการ​ตลาด​ ตาม​มาตร​ฐาน​ AATCC
TM61[19]การ​ทดสอบ​เร่ง​รัด​ 45 นาที​หนึ่ง​ครั้ง​ใกล้​เคียง​กับ​การ​ซัก​ที่​บ้าน​ทั่ว​ไป​ 5 ครั้ง​ และ​ให้​ผล
เป็น​เกรด​สเกล​สี​เทา​ โดย​ 5 หมาย​ถึง​ไม่​เปลี่ยน​แป​ลง TM61 เป็น​มาตรฐาน​สมัคร​ใจ​และ​ไม่​ให้​สิทธิ์
เข้า​สู่​ตลาด​ เพื่อ​เปรียบ​เทียบ​ Real Thread[20] กล่าว​ว่า​ลาย​พิมพ์​หมึก​นํ้าของ​ตน​ยัง​สัมผัส​เรียบ​
“เมื่อ​ซัก​ครั้ง​ที่​ 50” นั่น​เป็น​คํากล่าว​อ้าง​ของ​ผู้​ขาย​ ไม่ใช่​รายงาน​ห้อง​ปฏิบัติ​การ​ที่​เผย
แพร่​ คู่​มือ​ Three Layer เพิ่ม​กฎ​ง่าย​ ๆ ว่า​ หาก​การ​ตกแต่ง​แตก​ร้าว​ ลอก​ หรือ​ย่น​หลัง​ซัก​ 5 ครั้ง​
ปัญหา​จะ​รุนแรง​ขึ้น​เมื่อ​ผลิต​จํานวน​มาก

กฎ​สห​รัฐฯ​ ใด​ใช้​กับ​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ผ้า​ฟลี​ซ ↑
สิ่ง​ทอ​สําหรับ​เสื้อผ้า​อยู่​ภาย​ใต้​ 16 CFR Part 1610 แนว​ทาง​ CPSC[21] จัด​ฟลี​ซเป็น​ผ้า​ผิว​หนู​น ​และ
จัด​ฮู้​ดไม่มี​ซับใน​เป็น​ส่วน​ที่​เปิด​เผย​ ดัง​นั้น​ข้อ​ยกเว้น​สําหรับ​ผ้า​เรียบ​ที่​มี​นํ้าหนัก​ 2​.​6
oz/yd² ขึ้น​ไป​จึง​ใช้​กับ​ฟลี​ซไม่​ได้​ ภาย​ใต้​ 16 CFR 1610.4[22]ผิว​หนู​นจัด​เป็น​ Class 1 หาก​มี​เวลา
ไหม้​เกิน​ 7.​0 วิ​นา​ที​ ผ้า​ Class 3 ห้าม​ใช้​ใน​เสื้อ​ผ้า​ มาตรฐาน​ที่​แก้ไข​ใน Federal Register
2023-23388[23] มี​ผล​บังคับ​ใช้​วัน​ที่​ 2​2 เมษายน​ 2​024 เสื้อผ้า​ผู้ใหญ่​ที่​ไม่​เข้า​ข้อ​ยกเว้น​ต้อง
มี General Certificate of Conformity ขนาด​ที่​ออกแบบ​หลัก​สําหรับ​เด็ก​อา​ยุ​ 12 หรือ​ตํ่ากว่า​ยัง​ต้อง
ผ่าน​การ​ทดสอบ​โดย​บุคคล​ที่​สาม​ มี Children's Product Certificate และ​ ป้าย​ติดตาม​ถา​วร[24].

ป้าย​เป็น​ข้อ​กําหนด​แยก​ต่าง​หาก​ ภาย​ใต้​ 16 CFR 303.16[25]ป้าย​ต้อง​ระบุ​เส้นใย​แต่ละ​ชนิด​ที่​มี
นํ้าหนัก​ตั้ง​แต่​ 5% ขึ้น​ไป​ เรียง​ตาม​สัดส่วน​ พ​ร้อม​ชื่อ​ผู้​ผลิต​หรือ​ RN และ​ประเทศ​ต้น​กําเนิด​ 16

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Clothing-OLD
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-D/part-1610/subpart-A/section-1610.4
https://www.federalregister.gov/documents/2023/10/25/2023-23388/standard-for-the-flammability-of-clothing-textiles
https://www.federalregister.gov/documents/2023/10/25/2023-23388/standard-for-the-flammability-of-clothing-textiles
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/tracking-label
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303/section-303.16
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423


CFR Part 423[26] กําหนด​ให้​มี​คําแนะนําการ​ดูแล​อย่าง​สมํ่าเสมอ​ ณ จุด​ขาย​ หาก​เปลี่ยน​จาก​เสื้อ​เปล่า​
50/50 เป็น​ 60/40 ต้อง​เปลี่ยน​ป้าย​ด้วย​ การ​ขาย​ใน​แคลิฟอร์เนีย​ยัง​ต้อง​ทบ​ทวน​ Prop 65 แยก​ต่าง​หาก
สําหรับ​หมึก​และ​วัสดุ​ตก​แต่ง​ อย่า​โฆษณา​เสื้อ​ฮู้​ดว่า​ทน​ไฟ​ เว้น​แต่​มี​รายงาน​ทดสอบ​ของ​ล็อตสําเร็จ
รู​ปน​ั้น

แนวทาง​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์เปรียบ​เทียบ​กัน​อย่างไร​ด้าน​ขั้น​ตํ่า รา
คา​ และ​ความ​เหมาะ​สม ↑
ความ​ต้องการ​งาน​ตกแต่ง​ระดับ​สูง​มี​อยู่​จริง​ โดย​การ​สํารวจ​ฉบับ​ 2​026 ของ​ Custom Ink เอง​พบ​ว่า​ 53%
ของ​ผู้​ซื้อ​ของ​ที่​ระลึก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ ให้​ความ​สนใจ​งาน​ปัก​ใน​ระดับ​มาก​หรือ​มาก​ที่​สุด​ เนื่อง​จาก​
Custom Ink เป็น​ผู้​ดําเนิน​การ​สํารวจ​เอง​ ควร​มอง​ตัวเลข​นั้น​เป็น​งาน​วิจัย​ของ​ผู้​ขาย

อะไร​เป็น​ตัว​กําหนด​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ของ
การ​สั่ง​ซํ้า ↑
เสื้อ​เปล่า​นําเข้า​ทําให้​การ​คํานวณ​ต้นทุน​เปลี่ยน​ไป​ ณ วัน​ที่​ 1 ตุลาคม​ 2​026 การ​อ่าน​ตาราง​ภาษี
แบบ​หนึ่ง​โดย​ เครื่อง​มือ​ HTS นี้[31] จัด​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ผ้า​ถัก​คอตตอน​ไว้​ภาย​ใต้​ HTS 6110.20.20 โดย
มี​อัต​รา MFN 16.5% สําหรับ​เสื้อ​คอตตอน​ผลิต​ใน​จี​น ​ตัวอย่าง​รวม​เป็น​ 36.​5% เมื่อ​บวก​ค่า
ธรรมเนียม​แรงงาน​บัง​คับ​ 12.​5% ซึ่ง​มี​ผล​ตั้งแต่​วัน​ที่​ 2​4 กรกฎาคม​ 2​026 ตัวอย่าง​โพลีเอสเตอร์
รวม​เป็น​ 52% ควร​ยืนยัน​กับ​นาย​หน้า​ศุลกากร​ก่อน​ซื้อ​ สําหรับ​บริบท​ตลาด​โดย​รวม​ PPAI[32] ประเมิน​ว่าย
อด​ขาย​ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ใน​สห​รัฐฯ​ ถึง​ $27.​1 พัน​ล้าน​ใน​ 2​025 เพิ่ม​ขึ้น
เพียง​ 1.​3% ตาม​คําขอ​งอ​งค์กร​ ผู้​จัด​จําหน่าย​จํานวน​มาก​ “ขาย​ได้​มาก​ขึ้น​แต่​กําไร​น้อย​ลง​” คาด​ว่า
ซัพพลาย​เอ​อร​์จะ​แยก​ค่า​บริการ​เร่ง​ด่วน​และ​การ​อัป​เกรด​การ​ตก​แต่ง​ แทน​การ​รวม​ไว้

การ​สั่ง​ซํ้าให้​สมํ่าเสมอ​เริ่ม​ตั้งแต่​วิธี​แพ็ก​คําสั่ง​ซื้อ​แรก​ ขอ​ให้​แต่ละ​ชิ้น​อยู่​ใน​ถุง​โพ​ลี
ของ​ตน​เอง​ และ​ติด​ป้าย​กล่อง​ด้วย​สไตล์​ สี​ และ​ขนาด​ เพื่อ​แจก​จ่าย​ขนาด​ได้​โดย​ไม่​ต้อง​คัด​แยก​ เก็บ
ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​เป็น​มาตรฐาน​สําหรับ​การ​ผลิต​ครั้ง​ต่อ​ไป​ เมื่อ​ต้อง​สั่ง​ซํ้า ให้​ระบุ​เสื้อ
เปล่า​ สี​ และ​วิธี​เดิม​ งาน​สั่ง​ซํ้าจํานวน​น้อย​มี​โอกาส​สูง​ที่สุด​ที่​จะ​ถูก​เปลี่ยน​เป็นการ​พิมพ์
ดิจิทัล​โดย​ไม่​แจ้​ง

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/


ประเด็น​สําคัญ​: อะไร​สําคัญ​ที่สุด​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​ ↑
เสื้อ​สวม​หัว​ให้​พื้นที่​พิมพ์​ต่อ​เนื่อง​ที่​กว้าง​ที่​สุด​ — (แหล่ง​ที่​มา)
สกรีน​คุ้ม​ค่า​เมื่อ​มี​จํานวน​มาก​และ​สี​ไม่​กี่​สี — ขั้น​ตํ่าประ​มา​ณ 12–24 ชิ้น​, สี​พิเศษ​ 1–6
สี​ (แหล่ง​ข้อ​มูล​)
งาน​จํานวน​น้อย​อาจ​ถูก​เปลี่ยน​เป็นการ​พิมพ์​ดิจิ​ทัล — สกรีน​แท้​มัก​ต้อง​ใช้​ประ​มา​ณ 15 หน่วย
ต่อ​สี​เฉพาะ​หนึ่ง​สี​ (แหล่ง​ข้อ​มูล​)
ฟลี​ซเป็น​ผ้า​ผิว​หนู​นภา​ยใต้​ 16 CFR 1610 — Class 1 ต้อง​มี​เวลา​ไหม้​เกิน​ 7.​0 วิ​นา​ที​; Class 3
ถูก​ห้าม​ (แหล่ง​ข้อ​มูล)
คํากล่าว​อ้าง​เรื่อง​การ​ซัก​ต้อง​มีชื่อ​การ​ทด​สอบ — การ​ทด​สอบ​ 45 นา​ที TM61 หนึ่ง​ครั้ง​ ≈
การ​ซัก​ที่​บ้า​น ​5 ครั้ง​ (แหล่ง​ข้อ​มูล​)
เสื้อ​เปล่า​นําเข้า​ทําให้​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​เปล​ี่ยน — ตัวอย่าง​อากร​รวม​ 36.​5% สําหรับ
คอตตอน​ผลิต​ใน​จี​น ​เดือน​ตุลาคม​ 2​026 (แหล่ง​ข้อ​มูล​)
ตลาด​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​เติบ​โต​ช้า — ยอด​ขาย​ผู้​จัด​จําหน่าย​สห​รัฐฯ​ $27.​1 พัน​ล้าน​ใน​ 2
025 US, +1.3% (แหล่ง​ข้อ​มูล)

พร้อม​กําหนด​สเปก​การ​ผลิต​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​ของ​คุณ​หรือ​ยัง​ ↑
คําสั่ง​ซื้อ​เสื้อ​สวม​หัว​ที่​ออก​มา​ดี​คือ​คําสั่ง​ที่​ได้​กําหนด​ข้อ​กําหนด​ไว้​ก่อ​น ​ซึ่ง​หมาย​ถึง​การ
เลือก​วิธี​การ​พิมพ์​จาก​งาน​ศิลป์​และ​เสื้อ​เปล่า​ตาม​นํ้าหนัก​และ​ผิว​หน้า​ผ้า​ ลง​นาม​ใน​ตัวอย่าง​จริง​
และ​ตกลง​เรื่อง​การ​ยอมรับ​ผล​การ​ซัก​และ​ขนาด​ก่อน​เริ่ม​การ​ผลิต​ MOQ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก
เสื้อ​เปล่า​ทั้งหมด​ได้​รับ​การ​ยืนยัน​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ใน​ใบ​เสนอ​รา​คา​ และ​ผล​การ​ซัก​จะ​รายงาน​หลัง
จาก​ทดสอบ​ตัวอย่าง​แล้ว​ ส่ง​งาน​ศิลป์​ จํานวน​แยก​ตาม​ขนาด​ และ​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สิน​ค้า​ เพื่อ​ขอ​ใบ
เสนอ​ราคา​ที่​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​วัน​นี้

[1]คู่มือ​สั่ง​เสื้อ​ฮู้​ดจํานวน​มาก​ของ​ Custom Ink: ปัญหา​ขนาด​ใน​การ​สั่ง​เป็นก​ลุ่ม​ พ​ฤษภ​าคม​ 2​026 ↩

[2]Ninghow Apparel: กรณี​ศึกษา​ลาย​พิมพ์​หลัง​เสื้อ​สวม​ศีรษะ​แตก​ร้าว​ ตุลาคม​ 2​026 ↩

[4]Three Layer: การ​หด​ตัว​ไม่​สมํ่าเสมอ​ของ​เสื้อ​เปล่า​ที่​ไม่​ได้​หด​ล่วง​หน้า​อย่าง​เหมาะ​สม ↩

[5]Brand Stuff: ความ​ต่าง​ระ​หว่าง​ล็อตผ้า​ตัวอย่าง​กับ​ล็อตผลิต​จํานวน​มาก​ ↩

[6]คู่มือ​เสื้อ​ฮู้​ดของ​ Custom Ink: เสื้อ​สวม​หัว​เทียบ​กับ​เสื้อ​ซิป​, พฤษภาคม​ 2​026.​ ↩

[7]Carhartt Brand Your Gear: ขั้น​ตํ่า 6 หน่วย​ ควา​มก​ว้าง​โลโก้​ 3.​25 นิ้ว​ ↩

[8]วิธี​การ​พิมพ์​ Custom Ink: ขั้น​ตํ่าและ​ข้อ​จํากัด​ของ​แต่ละ​วิธี​ พ​ฤษภ​าคม​ 2​026 ↩

[9]วิธี​การ​ตกแต่ง​ของ​ Custom Ink: ความ​สามารถ​ใน​การ​พิมพ์​บน​ผ้า​ฟลี​ซ, มิถุนายน​ 2​026.​ ↩

[10]คู่มือ​ออก​แบบ​ Custom Ink: ขนาด​พิมพ์​ด้าน​หน้า​และ​อก​ซ้าย​ ↩

[11]ข้อ​ควร​ทําและ​ไม่​ควร​ทําของ​ Custom Ink: กฎ​ตําแหน่ง​กระเป๋า​และ​ตะ​เข​็บ ↩

[12]Gildan 18500: นํ้าหนัก​ 8 oz/yd² และ​การ​ตกแต่ง​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ได้​ ↩

[15]การ​สก​รี​น RushOrderTees: เกณฑ์​ประ​มา​ณ 15 หน่วย​ต่อ​สี ↩

[16]กระบวนการ​สั่ง​ซื้อ​ RushOrderTees: การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​และ​การ​เปลี่ยน​วิธี​สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า ↩

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-D/part-1610/subpart-A/section-1610.4
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/


[17]Design Brand Print: สาเหตุ​ลาย​พิมพ์​เสื้อ​ฮู้​ดแตก​ร้าว​ ↩

[18]Chanjoye: ขั้น​ตอน​ผลิต​ ค่า​คลาด​เคลื่อน​ AQL 2.5 และ​การ​บรรจุ​ ↩

[19]AATCC TM61: วิธี​ทดสอบ​ความ​คงทน​ของ​สี​จาก​การ​ซัก​เร่ง​รัด​ ↩

[20]Real Thread: ข้อ​กล่าว​อ้าง​เรื่อง​การ​ซัก​.​ ↩

[21]แนวทาง​เสื้อ​ผ้า​ CPSC: ฟลี​ซเป็น​ผ้า​ผิว​หนู​น ​ฮู้​ดไม่มี​ซับ​ใน ↩

[22]16 CFR 1610.4: เกณฑ์​ระดับ​ความ​ไว​ไฟ ↩

[23]Federal Register 2023-23388: มาตรฐาน​ความ​ไวไฟ​ของ​เสื้อผ้า​ที่​แก้ไข​แล้ว​ ↩

[24]ป้าย​ติด​ตาม​ CPSC: ข้อ​กําหนดการ​ติดตาม​ผลิตภัณฑ์​เด็ก​ ↩

[25]16 CFR 303.16: การ​ติด​ป้าย​เส้น​ใย​ ผู้รับ​ผิด​ชอบ​ และ​แหล่ง​กําเนิด​ ↩

[26]16 CFR Part 423: กฎ​การ​ติด​ป้าย​ดูแล​รักษา​ ↩

[31]เครื่อง​มือ​ HTS ของ​ HLN Apparel: การ​ตีความ​อากร​เสื้อ​ฮู้​ด ตุลาคม​ 2​026 ↩

[32]PPAI: ประมาณ​การ​ยอด​ขาย​ผู้​จัด​จําหน่าย​ 2​025 US ↩

Product Option


