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Details
 

โปสเตอร์​กระดาษ​ขนาด​ใหญ่​สั่ง​ทําเปลี่ยน​งาน​ออกแบบ​ของ​คุณ​เป็น​สื่อ​จัด​แสดง​จริง​สําหรับ​การ​ส่ง
เสริม​การ​ขาย​ งาน​อี​เวน​ต์ ห้อง​เรียน​ และ​การ​ตกแต่ง​ภาย​ใน​ เริ่ม​จาก​ขนาด​สําเร็จ​ ระยะ​การ​มอง​เห็น​
และ​สภาพ​การ​จัด​แส​ดง​ จาก​นั้น​ยืนยัน​กระ​ดาษ​ ข้อ​กําหนด​ไฟล์​อาร์ต​เวิร​์ก การ​ตรวจ​ปรู​ฟ บรรจุ​ภัณฑ์​
และ​การ​จัด​ส่ง​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​โครง​การ

สําหรับ​ผู้​ซื้อ​ค้า​ปลีก​ ทีม​การ​ตลาด​ ผู้​จัด​งาน​อี​เวน​ต์ และ​ครี​เอ​เตอร์​อิส​ระ​ โปสเตอร์​ที่​เหมาะ​สม
เริ่ม​จาก​คําถาม​เชิง​ปฏิบัติ​ว่า​ ผู้​พบเห็น​ต้อง​เข้าใจ​อะไร​เมื่อ​มอง​โปสเตอร์​นั้น​ ภาพ​ส่ง​เสริม
การ​ขาย​ กําหนดการ​ประ​ชุม​ และ​งาน​ศิลปะ​พิมพ์​ซํ้า ต้อง​ใช้​การ​ตัดสิน​ใจ​ด้าน​เลย​์เอา​ต์ ลักษณะ​ผิว​
และ​การ​อนุมัติ​ที่​ต่าง​กัน

งาน​ออกแบบ​ที่​ดู​น่า​เชื่อ​บน​หน้า​จอ​อาจ​ยัง​ให้​ผล​น่า​ผิด​หวัง​เมื่อ​พิมพ์​ ข้อมูล​ที่​ถูก​ตัด​ เงา
สะท้อน​ที่​รบกวน​สาย​ตา​ หรือ​ขอบ​ที่​เสีย​หาย​ อาจ​ทําให้​โปสเตอร์​ที่​ดู​สวยงาม​ไม่​เหมาะ​กับ​จุด​ใช้​งา​น
หาก​พบ​ปัญหา​ทันที​ก่อน​ติด​ตั้ง​ ต้นทุน​เปลี่ยน​สินค้า​เป็น​เพียง​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ผลก​ระ​ทบ



แนวทาง​คือ​ทําบร​ีฟก​ารจัด​ซื้อ​ให้​ชัดเจน​ก่อน​ผลิต​: กําหนด​รูป​แบบ​การ​จัด​แส​ดง​ ตรวจ​อาร์ต​เวิร​์กใน
ขนาด​ใช้​งาน​จริง​ อนุมัติ​วัส​ดุ​ และ​ตกลง​เกณฑ์​การ​ตรวจ​รับ​ หน้า​นี้​แยก​คําแนะนําอุตสาหกรรม​ที่​เป็น
ประโยชน์​ออก​จาก​ข้อ​กําหนด​ที่​ยัง​ต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ตัว​อย่าง​ หรือ​ตรวจ​ทดสอบ​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ
ของ​คุณ

สา​รบ​ัญ

คุณ​กําลัง​สั่ง​ซื้อ​อะไร​แน่
เลือก​ขนาด​ที่​ผู้คน​อ่าน​ได้​อย่าง​ไร
ผิว​หน้า​และ​แผ่น​รอง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​การ​จัด​แสดง​ของ​คุณ
ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​ขอ​อนุมัติ​อย่าง​ไร
ควร​ดําเนิน​การ​อะไร​ระหว่าง​การ​อนุมัติ​กับ​การ​จัด​ส่ง
ทําให้​การ​ตรวจ​รับ​คุณภาพ​วัดผล​ได้​อย่าง​ไร
ควร​กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​คําสั่ง​ซื้อ​ซํ้าอย่าง​ไร
เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​อย่างไร​ไม่​ให้​พลาด​ต้น​ทุน
ตัดสิน​ใจ​จัด​ซื้อ​ด้วย​ประเด็น​สําคัญ​เหล่า​นี้
เปลี่ยน​บร​ีฟก​ารจัด​แสดง​ของ​คุณ​ให้​เป็น​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ชัด​เจน

คุณ​กําลัง​สั่ง​ซื้อ​อะไร​แน่ ↑
ผลิตภัณฑ์​นี้​คือ​ โปสเตอร์​กระดาษ​ขนาด​ใหญ่​แบบ​กําหนด​เอง อยู่​ภาย​ใต้​หมวด​ Custom Commercial
Printing → Custom Posters ซึ่ง​หมาย​ถึง​ผลิตภัณฑ์​กระดาษ​ที่​พิมพ์​เป็น​ชิ้น​งาน​จริง​ ไม่ใช่​ไฟล์
ดิจิทัล​สําหรับ​ดาวน์​โหลด​ ไม่ใช่​ผืน​ผ้า​ใบ​ ไม่ใช่​แบนเนอร์​ไว​นิล​ และ​ไม่ใช่​ป้าย​แข​็ง

ควร​ระบุ​กร​อบ​ แผ่น​รอง​ การ​เคลือบ​ และ​อุปกรณ์​ติด​ตั้ง​แยก​ต่าง​หาก​เมื่อ​มี​การ​ร้อง​ขอ​ ภาพถ่าย​ที่
แสดง​งาน​จัด​แสดง​มี​กรอบ​หรือ​ติด​ตั้ง​แล้ว​ไม่​ได้​ยืนยัน​ว่า​องค์​ประกอบ​เหล่า​นั้น​รวม​อยู่​ด้วย​ เช่น
เดียว​กัน​ คําว่า​ “ขนาด​ใหญ่​” ไม่​ได้​หมายความ​ว่า​มี​ความ​กว้าง​พิมพ์​ได้​ไม่​จํากัด​ หรือ​รับ​ประกัน
ว่า​ทุกข​นาด​ที่​ร้องขอ​มี​ให้​บร​ิการ



หัวข้อ​การ​จัด
ซื้อ สิ่ง​ที่​ต้อง​ระ​บุ ขอบเขต​ผลิต​ภัณฑ์​ปัจจุบ​ัน

ขนาด​สําเร็จ กว้าง​ × สูง​เป็น​นิ้ว​; แนว​ตั้ง​หรือ​แนว
นอน ต้อง​ยืนยัน​ขนาด​ที่​ร้อง​ขอ

กระ​ดาษ ชื่อ​ชนิด​กระ​ดาษ​ นํ้าหนัก​เป็น​ gsm และ
ผิว​กระ​ดาษ

ยัง​ไม่มี​การ​ยืนยัน​ชนิด​หรือ​นํ้าหนัก
กระดาษ​เฉพาะ​ผลิต​ภัณฑ​์

จํานวน จํานวน​ชิ้น​รวม​และ​จํานวน​ต่อ​อาร์ต​เวิร
์ก

ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ
ราค​า

การ​ตก​แต่​ง กระดาษ​ไม่​ตก​แต่ง​ การ​เคลือบ​ หรือ​คําขอ
ติด​แผ่น​รอง

ต้อง​ยืนยัน​ความ​พร้อม​ให้​บริการ​และ​การ
รวม​อยู่​ใน​สิน​ค้า

กําหน​ดเวลา วัน​ที่​ต้องการ​ให้​ถึง​และ​ปลาย​ทาง ระยะ​เวลา​ผลิต​และ​ขนส่ง​ต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ
ราค​า

สมรรถนะ​ทาง​กาย
ภาพ

ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​สัมผัส​สภาพ​แวด​ล้อม​
การ​จัด​การ​ และ​การ​จัด​แสด​ง

ความ​ทนทาน​และ​สมรรถนะ​การ​ปกป้อง​ต้อง
ผ่าน​การ​ทด​สอบ

ใช้​หัวข้อ​เหล่า​นี้​เพื่อ​เปรียบ​เทียบ​ข้อ​เสนอ​ที่​เทียบ​เท่า​กัน​ ไม่มี​ผล​ทดสอบ​จาก​โรง​งา​น ​กําลัง
การ​ผลิต​ ใบรับ​รอง​ หรือ​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ที่​ให้​มา​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ตัวอย่าง​จาก​บุคคล​ที่​สาม
ไม่​สามารถ​ใช้​ยืนยัน​ข้อ​กําหนด​เหล่า​นั้น​ได้

เลือก​ขนาด​ที่​ผู้คน​อ่าน​ได้​อย่าง​ไร ↑
เริ่ม​จาก​พื้นที่​จัด​แสดง​ที่​มี​และ​ตําแหน่ง​ของ​ผู้​ชม​ วัด​กรอบ​หรือ​ที่​ยึด​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ แทนที่​จะ
อาศัย​เพียง​ขนาด​ที่​โฆษณา​ไว้​ ระบุ​ว่า​ผู้คน​จะ​หยุด​อ่าน​ราย​ละเอียด​หรือ​เพียง​มอง​ข้อความ​ขณะ​เดิน
ผ่า​น

รูป​แบบ​อ้า​งอ
ิง การ​ใช้​งาน​ที่​ควร​พิจาร​ณา ลําดับ​ความ​สําคัญ​ใน​การ​อนุ​มัติ

11 × 17 in บอร์ด​ประกาศ​และ​ข้อมูล​ที่​ต้อง​อ่าน
ใกล้ ข้อความ​ขนาด​เล็ก​และ​ลําดับ​ชั้น​ที่​ชัด​เจน

18 × 24 in งาน​อี​เวน​ต์ใน​อาคาร​และ​สื่อ​จัด​แสดง
ค้า​ปลี​ก สมดุล​ระหว่าง​พาด​หัว​ ภาพ​ และ​ราย​ละ​เอ​ียด

24 × 36 in สื่อ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​และ​งาน​ศิลปะ​ติด
ผนัง​ขนาด​ใหญ่ คุณภาพ​ภาพ​และ​ความ​อ่าน​ง่าย​จาก​อีก​ฝั่ง​ห้อ​ง

ขนาด​สั่ง​ทํา กรอบ​ที่​มี​อยู่​หรือ​พื้นที่​จัด​แสดง
ที่​ไม่​ปก​ติ

อัตราส่วน​ภาพ​ ขนาด​สําเร็จ​ และ​ค่า​ความคลาด
เคลื่อนที่​ตก​ลง​กัน

ขนาด​เหล่า​นี้​เป็น​รูป​แบบ​ที่​ใช้​วางแผน​เท่า​นั้น​ ไม่ใช่​รายการ​ขนาด​ที่​ยืนยัน​แล้ว​สําหรับ
ผลิตภัณฑ์​นี้​ คําขอ​แบบ​กําหนด​เอง​ควร​ระบุ​ขนาด​สําเร็จรูป​ที่​ต้องการ​อย่าง​ชัด​เจ​น ​รวม​ถึงว่า​ขอบ
กระดาษ​นับ​รวม​อยู่​ใน​ขนาด​นั้น​หรือ​ไม่

การ​ตรวจ​เลย​์เอา​ต์ที่​มี​ประโยชน์​คือ​พิจารณา​พาด​หัว​ ภาพ​หลัก​ และ​การก​ระ​ทําที่​ต้องการ​แยก​กัน​ หาก
ราย​ละเอียด​สําคัญ​แย่ง​ความ​สน​ใจ​ ให้​ลด​ความ​ซับ​ซ้อน​ของ​งาน​ออกแบบ​ก่อน​เพิ่ม​ขนาด​ การ​ขยาย​เลย​์เอา
ต์ที่​แน่น​เกิน​ไป​ไม่​ได้​แก้​ปัญหา​ลําดับ​ชั้น​ที่​อ่อน

สําหรับ​งาน​ศิลป์​ที่​ต้อง​ดู​จาก​ระยะ​ใกล้​ ควร​ตั้ง​เป้า​หมายความ​ละเอียด​ไว้​ที่​ 300 PPI ที่​ขนาด​งาน
จริง​ ส่วน​งาน​ที่​แสดง​ใน​พื้นที่​ขนาด​ใหญ่​และ​ดู​จาก​ระยะ​ไกล​กว่า​ อาจ​ยอมรับ​ความ​ละเอียด​ที่​ตํ่าลง
ได้​หลัง​การ​ตรวจ​สอบ​ ควร​ถือว่า​ข้อ​นี้​เป็น​แนวทาง​สําหรับ​งาน​ศิลป์​ ไม่ใช่​การ​รับ​ประกัน​สมรรถนะ
ของ​เครื่อง​พิมพ์​ ประเมิน​ภาพจริง​ที่​ขนาด​เอาต์พุต​ที่​ตั้งใจ​ไว้​ และ​ขอตัว​อย่าง​งาน​พิมพ์​เมื่อ
ราย​ละเอียด​เล็กๆ​ มี​ความ​สําคัญ



ผิว​หน้า​และ​แผ่น​รอง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​การ​จัด​แสดง​ของ​คุณ ↑
การ​เลือก​ผิว​หน้า​ส่ง​ผล​ต่อ​ปฏิสัมพันธ์​ระหว่าง​แสง​กับ​อาร์ต​เวิร​์ก ผิว​มัน​เน้น​ลักษณะ​สะท้อน​แสง​
ผิว​ด้าน​ช่วย​ลด​แสง​สะ​ท้อ​น ​และ​ผิว​ซาติน​อยู่​ระหว่าง​สอง​แบบ​นี้​ ควา​มแตก​ต่าง​เหล่า​นี้​อธิบาย​ไว้​ใน​
คู่มือ​วัสดุ​โปสเตอร์​ของ​ VistaPrint[1]. ความ​พร้อม​ให้​บริการ​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ยัง​ขึ้น​อยู่​กับ​ใบ
เสนอ​ราค​า

ตัว​เลือก​ที่​ควร​หาร
ือ ความ​สําคัญ​ของ​การ​จัด​แสด​ง สิ่ง​ที่​ควร​ตรวจ​ใน​ตัว​อย่า​ง

ผิว​กระ​ดาษ​ด้าน ข้อความ​และ​กราฟิก​ภาย​ใต้​แสง​ภายใน
อาคาร​ที่​แรง ความ​อ่าน​ง่าย​และ​ลักษณะ​สี​ที่​ต้อง​การ

ผิว​กระ​ดาษ​มัน สื่อ​จัด​แสดง​ที่​เน้น​ภาพ​และ​ควบคุม
แสง​สะท้อน​ได้ แสง​สะท้อน​ใน​มุม​มอง​ที่​ตั้ง​ใจ​ใช้

ผิว​ซาติน​หรือ​กึ่ง
มัน

ทาง​สาย​กลาง​ระหว่าง​ผิว​ด้าน​กับ​ผิว
มัน

สมดุล​ระหว่าง​ความ​เงา​และ​ความ​อ่าน​ง่า
ย

การ​เคลือ​บ การ​ปกป้อง​เพิ่ม​เติม​ระหว่าง​การ​จัด
การ

ลักษณะ​ผิว​หน้า​และ​ความ​ต้านทาน​ที่
ต้อง​การ

แผ่น​รอง​หรือ​การ​ติด
ตั้ง​แยก​ต่าง​หาก งาน​จัด​แสดง​ที่​ต้อง​ใช้​แผ่น​รอง​รับ ความ​พอ​ดี​ โครงสร้าง​สําเร็จ​ และ​วิธี

ติด​ตั้ง

ผิว​กระ​ดาษ​ การ​เคลือบ​ที่​ใช้​ และ​แผ่น​รอง​ เป็น​ข้อ​กําหนด​ที่​ต่าง​กัน​ การ​บันทึก​แต่ละ​รายการ​แยก​กัน
ช่วย​ป้องกัน​ไม่​ให้​ใบ​เสนอ​ราคา​สําหรับ​แผ่น​พิมพ์​หลวม​ถูก​เข้าใจ​ผิด​ว่า​เป็น​งาน​จัด​แสดง​ติด​ตั้ง
สําเร็จ

นํ้าหนัก​กระดาษ​เพียง​อย่าง​เดียว​ก็​ไม่​ได้​อธิบาย​โครงสร้าง​ทั้ง​หมด​ แนวทาง​อุตสาหกรรม​แยก​กระดาษ
เนื้อ​บาง​ที่​ยืดหยุ่น​ออก​จาก​กระดาษ​ปก​ที่​แข็ง​กว่า​ และ​ถือว่า​การ​เคลือบ​ผิว​ การ​เคลือบ​ลา​มิ​เนต​ และ
การ​ติด​ตั้ง​เป็น​ตัว​เลือก​แยก​ต่าง​หาก​ โปรด​ดู​ แนวทาง​โครงสร้าง​โปสเตอร์​ของ​ Smartpress[2]. ควร​ขอตัว
อย่าง​วัส​ดุ​ แทน​การ​เลือก​จาก​คําอย่าง​ “พรีเมียม​” หรือ​ “หนา​พิเศษ​” เพียง​อย่าง​เดีย​ว

อย่า​คิด​ว่า​กระดาษ​ทั่วไป​กัน​นํ้า เก็บ​รักษา​ระยะ​ยาว​ได้​ หรือ​เหมาะ​กับ​การ​ใช้​งาน​กลาง​แจ้ง​เป็น



เวลา​นา​น ​ข้อ​กําหนด​เหล่า​นี้​ต้อง​อาศัย​โครงสร้าง​วัสดุ​ที่​ยืนยัน​แยก​ต่าง​หาก​และ​การ​ทดสอบ​ที่
เกี่ยว​ข้อง​ ข้อ​กําหนด​โปสเตอร์​กัน​นํ้าหรือ​สื่อ​สังเคราะห์​ของ​คู่​แข่ง​ใช้​ไม่​ได้​กับ​ผลิตภัณฑ์
กระดาษ​นี้

ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​ขอ​อนุมัติ​อย่าง​ไร ↑
เตรียม​ไฟล์​ตาม​ขนาด​สําเร็จ​ที่​ตก​ลง​ ไม่ใช่​ขนาด​ของ​เทมเพลต​ที่​สะดวก​ ยืนยัน​ข้อ​กําหนดการ​ส่ง​ไฟล์
ของ​ผู้​ขาย​ก่อน​ส่ง​ออก​ ไฟล์​พร้อม​ผลิต​ต้อง​สื่อสาร​การ​ตัด​ ขอบ​ ตัว​อักษร​ และ​การ​จัดการ​สี​ที่​ตั้งใจ
ใช้​โดย​ไม่​อาศัย​การ​คาด​เดา

ตรวจ​สอบ​แหล่ง​ที่มา​ของ​ภาพ ใช้​ไฟล์​อาร์ต​เวิร​์กหรือ​ภาพถ่าย​ต้นฉบับ​เมื่อ​ทําได้​ ตรวจ​ภาพ1.
ที่​ฝัง​ไว้​ใน​ขนาด​สุด​ท้าย​ ภาพ​ตัวอย่าง​ขนาด​เล็ก​ที่​ดู​ดี​ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​เพียง​พอ​ว่า​ภาพ​พิมพ์
จะ​คม​ชัด
แยก​เส้น​ตัด​ ระยะ​เผื่อ​ตัด​ และ​พื้นที่​ปลอด​ภัย อาร์ต​เวิร​์กพื้น​หลัง​อาจ​ต้อง​ขยาย​เกิน​เส้น2.
ตัด​ ขณะ​ที่​ข้อความ​และ​โลโก้​สําคัญ​ต้อง​อยู่​ภายใน​เส้น​นั้น
ยืนยัน​การเต​รี​ยม​สี ตกลง​โหมด​สี​และ​โปรไฟล์​ที่​ต้อง​การ​ อย่า​คิด​ว่า​ภาพ​ตัวอย่าง​บน​หน้า​จอ3.
ทําให้​ได้​สี​พิมพ์​ที่​ตรง​กัน​ทุก​ประ​การ
ปกป้อง​งาน​ตัว​อัก​ษร ฝัง​ฟอนต์​หรือ​จัด​ส่ง​ข้อความ​เป็น​เส้น​โครง​ตาม​ที่​กําหน​ด แล้ว​ตรวจ​ไฟล์4.
ที่​ส่ง​ออก​ว่า​มี​อักขระ​หาย​หรือ​การ​ตัด​บรรทัด​เปลี่ยน​ไป​หรือ​ไม่
ตรวจ​ทาน​ไฟล์​ส่ง​สุด​ท้า​ย ตรวจ​การ​สะ​กด​ วัน​ที่​ แนว​วาง​ ขอบ​ และ​เวอร์ชัน​อาร์ต​เวิร​์กหลัง​ส่ง5.
ออก​ ไม่ใช่​เฉพาะ​ใน​ไฟล์​ออกแบบ​ที่​แก้ไข​ได้

ใน​ฐานะ​ข้อมูล​อ้างอิง​เฉพาะ​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ 4OVER4 แนะนําการเต​รี​ยม​ไฟล์​ CMYK 300 DPI และ
เผื่อ​ระยะ​ตก​ขอบ​ (bleed) 0.125 in ทุก​ด้าน​ พ​ร้อม​เว้น​ระยะ​ปลอดภัย​อย่าง​น้อย​ 0.​25 in สําหรับ​ข้อความ
หรือ​โลโก้​ที่​สําคัญ​ ข้อมูล​เหล่า​นี้​คือ​ แนวทาง​การเต​รี​ยม​ไฟล์​สําหรับ​การ​พิมพ์​ที่​เผย​แพร่​สา
ธารณ​ะ[3] ไม่ใช่​การ​ตั้ง​ค่า​การ​ส่ง​ไฟล์​ที่​ยืนยัน​แล้ว​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ หาก​ข้อ​กําหนด​ของ​แม่
แบบ​งาน​ผลิต​ที่​ตกลง​กัน​ไว้​แตก​ต่าง​ออก​ไป​ ให้​ปฏิบัติ​ตาม​แม่​แบ​บน​ั้น

PDF/X มี​กรอบ​มาตรฐาน​สําหรับ​การ​แลก​เปลี่ยน​ไฟล์​งาน​พิมพ์​ PDF Association ระบุ​ว่า​ PDF/X อยู่​ใน
ตระ​กูล​ ISO 15930 ใน ข้อมูล​อ้างอิง​มาตร​ฐาน​ PDF[4]. ยืนยัน​ว่า​ผู้​ขาย​รับ​เวอร์ชัน​ใด​ การ​ใช้​รูป​แบบ
ที่​เป็น​ที่​ยอมรับ​ไม่​ได้​ยืนยัน​คุณภาพ​ภาพ​หรือ​สี​สุดท้าย​ด้วย​ตัว​เอง

https://pdfa.org/pdf-standards/


แยก​การ​อนุมัติ​เลย​์เอา​ต์ออก​จาก​การ​อนุมัติ​วัสดุ​และ​สี​ ปรู​ฟดิจิทัล​ช่วย​ตรวจ​เนื้อหา​และ​ตําแหน​่ง
เมื่อ​สี​แบ​รน​ด์ ภาพถ่าย​โทน​มืด​ หรือ​งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​ละเอียด​อ่อน​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​ขอตัว​อย่าง
จริง​บน​กระดาษ​ที่​เส​นอ​ ก่อน​อนุมัติ​คําสั่ง​ซื้อ​ทั้ง​หมด

ควร​ดําเนิน​การ​อะไร​ระหว่าง​การ​อนุมัติ​กับ​การ​จัด​ส่ง ↑
ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ที่​บันทึก​ไว้​ช่วย​ให้​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ชัดเจน​ขึ้น​เมื่อ​อาร์ต​เวิร​์ก วัส​ดุ​ หรือ
กําหนด​เวลา​เปลี่ยน​แป​ลง​ ลําดับ​ต่อ​ไป​นี้​เป็น​รายการ​ตรวจ​สอบ​การ​จัด​ซื้อ​ที่​ควร​ตกลง​กับ​ผู้​ขาย​
ไม่ใช่​ข้อ​อ้าง​เกี่ยว​กับ​กระบวนการ​โรงงาน​ที่​มี​อยู่​แล้​ว

ยืนยัน​ข้อ​กําหนด​ของ​งาน บันทึก​ขนาด​ ชนิด​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ จํานวน​ต่อ​แบบ​ ปลาย​ทาง​ และ​วัน1.
ที่​ต้องการ​ให้​ถึง
แก้ไข​ประเด็น​เรื่อง​ไฟ​ล์ ขอ​คําตอบ​ที่​ชัดเจน​สําหรับ​ปัญหา​ความ​ละ​เอียด​ การ​ตัด​ ฟอนต์​ หรือ2.
สี​ที่​พบ​ระหว่าง​การ​ตรวจ​ไฟล์​ก่อ​นพ​ิมพ์
อนุมัติ​ปรู​ฟที่​ตก​ลง​กัน ระบุ​เวอร์ชัน​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ และ​บันทึก​ว่าการ​อนุมัติ3.
ครอบคลุม​เฉพาะ​เลย​์เอา​ต์หรือ​ตัวอย่าง​จริง​ด้วย
อนุมัติ​ให้​ผลิ​ต ยืนยัน​วิธี​ผลิต​ ลําดับ​การ​ตก​แต่ง​ และ​กําหนด​เวลา​เทียบ​กับ​ข้อ​กําหนด​ที่​อนุ4.
มัติ
ตรวจ​สอบ​ก่อน​บร​รจุ ตรวจ​ลักษณะ​งาน​พิมพ์​ ขนาด​ สภาพ​ผิว​ และ​การ​จัดสรร​อาร์ต​เวิร​์กเทียบ​กับ5.
เกณฑ์​ตรวจ​รับ​ที่​ตก​ลง​กัน
ยืนยัน​ราย​ละเอียด​การ​จัด​ส่ง บันทึก​วิธี​บรรจุ​ สิ่งของ​ใน​พัสดุ​ และ​ข้อมูล​การ​จัด​ส่ง6.

การ​พิมพ์​ดิจิทัล​และ​การ​พิมพ์​ออฟ​เซ​็ตเป็นก​ระ​บวน​การ​ผลิต​ที่​แตก​ต่าง​กัน​ แทนที่​จะ​เลือก​จาก​ชื่อ
กระบวนการ​เพียง​อย่าง​เดียว​ ให้​เปรียบ​เทียบ​วิธี​ที่​เสนอ​กับ​ปริมาณ​งาน​ ควา​มหลาก​หลาย​ของ​ชิ้น​งา​น
และ​ความ​ต้องการ​การ​พิสูจน์​งา​น (proof) ของ​คุณ​ ทั้ง​ชนิด​เครื่องพิมพ์​เฉพาะ​และ​เกณฑ์​ปริมาณ​การ
ผลิต​ยัง​ไม่​ได้​รับ​การ​ยืนยัน​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้

การ​วางแผน​กําหนด​เวลา​ควร​แยก​การ​อนุมัติ​ปรู​ฟ การ​ผลิต​เสร็จ​สิ้น​ การ​จัด​ส่ง​ และ​การ​ถึง​ปลาย​ทาง​
สอบถาม​ว่า​จะ​เกิด​อะไร​ขึ้นหา​กอ​าร์ตเวิร​์กเปลี่ยน​หลัง​อนุมัติ​ และ​เมื่อ​ใด​คําสั่ง​ซื้อ​จะ​ยกเลิก
ไม่​ได้​ บริการ​เร่ง​ด่วน​และ​ข้อ​เสนอ​รับ​สินค้า​หน้า​ร้าน​ของ​คู่​แข่ง​ไม่​ได้​ยืนยัน​ว่า​มี​บริการ​เทียบ
เท่า​ที่​นี่



ทําให้​การ​ตรวจ​รับ​คุณภาพ​วัดผล​ได้​อย่าง​ไร ↑
แทน​คําว่า​ “คุณภาพ​ดี​” ด้วย​รายการ​ตรวจ​รับ​ที่​ตกลง​กัน​ คําถาม​สําคัญ​ไม่ใช่​ว่า​โปสเตอร์​ดู​สวย
เมื่อ​แยก​พิจารณา​หรือ​ไม่​ แต่​เป็น​ว่า​โปสเตอร์​ตรง​กับ​งาน​ที่​อนุมัติ​และ​ใช้​งาน​ได้​ใน​รูป​แบบ​จัด
แสดง​ที่​ตั้งใจ​หรือ​ไม่

รายการ​ตรวจ​สอบ วิธี​ตรวจ​รับ​ที่​แนะ​นํา สิ่ง​ที่​ต้อง​ตก​ลง

ขนาด​สําเร็จ​และ​ขอบ วัด​งาน​พิมพ์​และ​เปรียบ​เทียบ​ตําแหน่ง​ขอบ
กับ​ปรู​ฟ

ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​การ​ตัด​และ
ความ​คาด​หวัง​เรื่อง​ขอบ

ลักษณะ​สี เปรียบ​เทียบ​กับ​ตัวอย่าง​จริง​ที่​อนุมัติ
ภาย​ใต้​แสง​ที่​ตก​ลง​กัน

ตัวอย่าง​อ้างอิง​และ​วิธี​วัด​ถ้า
มี

ความ​คม​ชัด​และ​แถบ​สี ตรวจ​ราย​ละเอียด​ละ​เอียด​ ไล่​ระดับ​สี​ และ
พื้นที่​สี​พื้น

สภาพ​การ​มอง​และ​ข้อ​บกพร่อง​ที่
ยอมรับ​ไม่​ได้

กระดาษ​และ​ผิว​หน​้า เปรียบ​เทียบ​ชนิด​กระดาษ​และ​การ​ตกแต่ง​กับ
ตัวอย่าง​ที่​เลือ​ก

ชนิด​วัสดุ​และ​สภาพ​ผิว​หน้าที่
ยอมรับ​ได้

สภาพ​หลัง​การ​จัด​การ ตรวจ​รอย​ยับ​ รอย​ขีด​ข่วน​ รอย​บุบ​ และ​รอย
ฉีก

หลัก​ฐาน​สําหรับ​การ​แจ้ง​ปัญหา​และ
ขั้น​ตอน​การ​เยียว​ยา

ความ​ถูก​ต้อง​ของ
คําสั่ง​ซื้อ

ตรวจ​เวอร์ชัน​อาร์ต​เวิร​์กและ​จํานวน
เทียบ​กับ​คําสั่ง​ซื้อ การ​จัดสรร​ตาม​แบบ​และ​ปลาย​ทาง

ตาราง​นี้​เสนอ​ขั้น​ตอน​การ​ตรวจ​สอบ​ ไม่ใช่​การ​รายงาน​การ​ทดสอบ​ที่​เสร็จ​สิ้น​แล้ว​ ยัง​ไม่มี​การ
ยืนยัน​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​สี​เชิง​ตัว​เลข​ ปริมาณ​ข้อ​บกพร่อง​ที่​ยอมรับ​ได้​ หรือ​ความ​แม่นยําใน​การ
ตัด​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ หาก​ต้องการ​ขีด​จํากัด​สี​ที่​วัด​ได้​ ให้​กําหนด​วิธี​วัด​และ​เกณฑ์​ตรวจ​รับ
ก่อน​ทําตัว​อย่า​ง

สําหรับ​ข้อ​กําหนด​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​ ให้​ขอ​เอกสาร​สําหรับ​กระดาษ​และ​โครงสร้าง​ที่​เลือก​จริง​ อย่า
ถือว่า​การ​อ้างอิง​ใบรับ​รอง​อุตสาหกรรม​เป็น​หลัก​ฐาน​ว่า​ผลิตภัณฑ์​นี้​หรือ​ผู้​ขาย​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​
ควร​พิจารณา​เนื้อหา​รี​ไซ​เคิล การ​จัดหา​อย่าง​รับ​ผิด​ชอบ​ และ​ความ​เหมาะ​สม​กับ​ระบบ​รีไซเคิล​ท้อง​ถิ่น
แยก​กัน​ ยัง​ไม่มี​การ​กําหนด​อัตรา​รีไซเคิล​หรือ​ใบรับ​รอง​สิ่ง​แวดล้อม​ระดับ​ผลิตภัณฑ์​ที่​นี่



การ​ใช้​เพื่อ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​สําหรับ​เด็ก​ก็​ควร​ได้​รับ​การ​ตรวจ​ทาน​เฉพาะ​การ​ใช้​งาน​ด้วย​ แนว​ทาง​
CPSC อธิบาย​ว่าการ​จัด​ประเภท​และ​การ​ทดสอบ​ที่​ใช้​บังคับ​ขึ้น​อยู่​กับ​วัตถุประสงค์​การ​ใช้
ผลิตภัณฑ์​และ​ปัจจัย​อื่น​ โปรด​ดู แนวทาง​ความ​ปลอดภัย​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​ส่ง​เสริม​การ​ขาย[5]. การ​ใช้
ใน​ห้องเรียน​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่​ควร​นําเสนอ​เป็น​หลัก​ฐาน​ของ​การ​รับรอง​หรือ​การ​ยก​เว้​น ​การ​ทดสอบ
และ​เอกสาร​ที่​ต้อง​ใช้​ยัง​ต้อง​กําหนด​ต่อ​ไป

ควร​กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​คําสั่ง​ซื้อ​ซํ้าอย่าง​ไร ↑
บรรจุ​ภัณฑ์​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ข้อ​กําหน​ด เพราะ​งาน​พิมพ์​ที่​ยอมรับ​ได้​อาจ​ใช้​ไม่​ได้​ระหว่าง​ขน​ส่ง​
ควร​หารือ​การ​บรรจุ​ม้วน​หรือ​บรรจุ​แบน​โดย​สัมพันธ์​กับ​กระดาษ​ที่​เลือก​ การ​ตก​แต่ง​ ขนาด​ และ​จํานวน
จัด​ส่ง​ ไม่​ควร​สันนิษฐาน​ว่า​รูป​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​ทุก​คําสั่ง​ซื้อ

สําหรับ​การ​บรรจุ​ม้วน​ ให้​ตรวจ​ท่อ​หรือ​กล่อง​ป้องกัน​และ​วิธี​ปกป้อง​งาน​พิมพ์​ภาย​ใน​ สําหรับ​การ
บรรจุ​แบ​น ​ให้​ตรวจ​การ​รองรับ​และ​การ​ป้องกัน​ขอบ​ ขอตัว​อย่าง​การ​บรรจุ​เมื่อ​การ​จัด​ส่ง​ไว​ต่อ​รอย​ยับ
หรือ​ความ​เสีย​หาย​ที่​มุม​เป็น​พิเศษ​ สมรรถนะ​การ​ปกป้อง​ยัง​เป็น​รายการ​ที่​ต้อง​ตรวจ​ยืน​ยัน​ ไม่ใช่
ผลลัพธ์​ที่​รับ​ประ​กัน

ความ​จุ​บรรจุ​หรือ​จํานวน​โปสเตอร์​ต่อ​ภาชนะ​ที่​ระบุ​ไว้​ต้อง​กําหนด​จาก​ขนาด​ผลิตภัณฑ์​จริง​ สภาพ​การ
บรรทุก​ และ​การ​ตรวจ​ยืนยัน​ด้วย​ตัว​อย่าง​ อย่า​นําจํานวน​บรรจุ​จาก​นํ้าหนัก​กระ​ดาษ​ ขนาด​โปสเตอร์​
หรือ​โครงสร้าง​ติด​ตั้ง​แบบ​อื่น​มา​ใช้​ซํ้า

เมื่อ​รับ​สิน​ค้า​ ให้​ถ่าย​ภาพ​บรรจุ​ภัณฑ์​ภายนอก​และ​งาน​พิมพ์​ที่​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ก่อน​ทิ้ง​บรรจุ​ภัณฑ์​
บันทึก​ข้อมูล​อ้างอิง​การ​จัด​ส่ง​ จํานวน​ที่​เสีย​หาย​ และ​ราย​ละเอียด​ข้อ​บก​พร่อง​ ตกลง​ระยะ​เวลา​ยื่น
เคลม​ ข้อ​กําหนด​หลัก​ฐาน​ การ​จัดการ​เปลี่ยน​สิน​ค้า​ และ​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ค่า​ขนส่ง​เพิ่ม​เติม​ก่อน​สั่ง
ซื้อ​ ที่​นี่​ยัง​ไม่มี​นโยบาย​คืน​เงิน​อัตโนมัติ​หรือ​พิมพ์​ใหม่​ฟรี

สําหรับ​การ​สั่ง​ซื้อ​ซํ้า ให้​เก็บ​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ คําอธิบาย​วัส​ดุ​ ตัวอย่าง​จริง​ และ​ข้อ
กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​ไว้​ด้วย​กัน​ ทําเครื่องหมาย​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ หรือ​อาร์ต
เวิร​์ก แทนที่​จะ​ถือว่า​หมายเลข​คําสั่ง​ซื้อ​ก่อน​หน้า​เป็น​ข้อ​กําหนด​ที่​ครบ​ถ้วน​ อาจ​ต้อง​มี
ตัวอย่าง​ใหม่​เมื่อ​ข้อมูล​เหล่า​นี้​เปล​ี่ยน

https://www.cpsc.gov/business--manufacturing/business-education/business-guidance/PromotionalProducts


เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​อย่างไร​ไม่​ให้​พลาด​ต้น​ทุน ↑
ควร​เปรียบ​เทียบ​สเปก​ที่​ส่ง​มอบ​จริง​ทั้ง​หมด​ แทนที่​จะ​ดู​เพียง​ราคา​พิมพ์​ตํ่าสุด​ที่​ประกาศ​ไว้​
ขนาด​ จํานว​น ​กระ​ดาษ​ การ​ตกแต่ง​ผิว​งา​น ​และ​ความเร่ง​ด่วน​ล้วน​ส่ง​ผล​ต่อ​ต้น​ทุ​น ​ราคา​ขาย​ปลีก​ของ​แผ่น
เดียว​ไม่ใช่​เกณฑ์​อ้างอิง​ที่​น่า​เชื่อ​ถือ​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​หลาย​แบบ​งาน​ที่​มี​การ​พิสูจน์​งา​น
(proof) บรรจุ​ภัณฑ์​ป้อง​กัน​ และ​ปลาย​ทาง​จัด​ส่ง​แยก​กัน

ช่อง​ทาง​จัด​ซื้อ เมื่อ​ใด​ควร​พิจาร​ณา สิ่ง​ที่​ต้อง​ตรวจ​ยืน​ยัน
ร้าน​พิมพ์​ค้า​ปลีก​ใน
พื้น​ที่

การ​รับ​สินค้า​และ​ตรวจ​ด้วย​ตนเอง
เป็น​สิ่ง​สําคัญ

ความ​พร้อม​ให้​บริการ​ตาม​พื้น​ที่​ เวลา
ตัด​รอบ​ และ​ตัว​เลือก​วัส​ดุ

ร้าน​พิมพ์​ออนไลน์
เฉพาะ​ทาง

ขนาด​หรือ​การ​เลือก​สื่อ​ต้องหา​รือ
เพิ่ม​เต​ิม

การ​ตรวจ​ปรู​ฟ ค่า​ขน​ส่ง​ เงื่อนไข​การ
ตัด​ และ​การ​แก้​ไข​ปัญหา

ใบ​เสนอ​ราคา​เชิง
พาณิชย์​เฉพาะ​โครง​การ

จํานวน​อาร์ต​เวิร​์ก การ​ตก​แต่ง​
และ​การ​บรรจุ​ต้อง​มี​ข้อ​กําหนด​ที่
ประสา​นก​ัน

ขอบ​เขต​ ตัว​อย่าง​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น
ตํ่า และ​ต้นทุน​ส่ง​มอบ

นี่​คือ​รูป​แบบ​บริการ​ ไม่ใช่​การ​จัด​อันดับ​หรือ​คําสัญญา​ว่า​ช่อง​ทาง​ใด​จะ​เร็ว​หรือ​ถูก​กว่า​เสมอ​ ควา
มพร้อม​ให้​บริการ​ปัจจุบัน​และ​เงื่อนไข​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​สําคัญ​กว่า​ราคา​ย้อน​หลัง​หรือ​คะแนน
รีวิว​ของ​คู่​แข​่ง

ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​แยก​รายการ​ที่​ครอบคลุม​งาน​พิมพ์​ ตัวอย่าง​ที่​ขอ​ การ​ตก​แต่ง​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ขน​ส่ง​ และ
ภาษี​หรือ​ค่า​ธรรมเนียม​นําเข้า​ที่​ใช้​บัง​คับ​ สอบถาม​ว่า​อาร์ต​เวิร​์กหลาย​เวอร์ชัน​ทําให้​ราคา
เปลี่ยน​หรือ​ไม่​ และ​มี​การ​ผลิต​เร่ง​ด่วน​หรือ​ไม่​ แยก​ตัว​เลือก​อัป​เกรด​ออก​ต่าง​หาก​ เพื่อ​ไม่​ให้​ราคา
ที่​ตํ่ากว่า​ปกปิด​โครงสร้าง​ที่​ต่าง​กัน

สําหรับ​วัน​ที่​จัด​งาน​ที่​กําหนด​ตาย​ตัว​ ให้​กําหนด​วัน​ที่มา​ถึง​ล่าสุด​ที่​ยอมรับ​ได้​ก่อน​หารือ
เรื่อง​ความ​เร็ว​ วัน​ที่​คาด​ว่า​จะ​จัด​ส่ง​และ​วัน​ที่​ต้อง​ให้​ถึง​เป็น​คํามั่น​สัญญา​คนละ​อย่าง​ หาก
กําหนด​เวลา​ไม่​รองรับ​การ​แก้​ปรู​ฟหรือ​การ​เปลี่ยน​สิน​ค้า​ ให้​แก้​ความ​เสี่ยง​นั้น​ก่อน​สั่ง​ซื้อ



ตัดสิน​ใจ​จัด​ซื้อ​ด้วย​ประเด็น​สําคัญ​เหล่า​นี้ ↑
ระบุ​ผลิตภัณฑ์​จริง​ให้​ชัด​เจน — โปสเตอร์​กระดาษ​คือ​ประเภท​สินค้า​ที่​ได้​รับ​การ​ยืน​ยัน​ ส่วน
กร​อบ​ แผ่น​รอง​ และ​การ​ตกแต่ง​ป้องกัน​ต้อง​ยืนยัน​แยก​ต่าง​หาก
อนุมัติ​การ​จัด​แส​ดง​ ไม่ใช่​แค่​อาร์ต​เวิร​์ก — ขนาด​สําเร็จ​ ระยะ​มอง​ และ​แสง​ควร​อยู่​ใน​บร
ีฟเดีย​วก​ัน
ใช้​ตัวอย่าง​จริง​สําหรับ​ลักษณะ​ที่​สําคัญ — การ​อนุมัติ​เลย​์เอา​ต์อย่าง​เดียว​ไม่​ได้​ยืนยัน
สัมผัส​ของ​กระดาษ​หรือ​การ​ยอมรับ​สี​พิมพ์
เปรียบ​เทียบ​คําสั่ง​ซื้อ​ส่ง​มอบ​ที่​เทียบ​เท่า​กัน — รวม​ตัว​อย่าง​ การ​ตก​แต่ง​ บรรจุ​ภัณฑ์​ และ
ค่า​ขนส่ง​ควบคู่​กับ​รา​คา​พิมพ์
เปิด​ประเด็น​เงื่อนไข​การ​จัด​ซื้อ​ที่​ยัง​ไม่​ยืนยัน​ไว้ — ยัง​ไม่มี​ข้อมูล​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ
ขั้น​ตํ่า ระยะ​เวลา​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ ให้​ขอ​การ​ยืนยัน​เฉพาะ​คําสั่ง​ซื้อ
ทําให้​การ​เยียวยา​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ข้อ​ตก​ลง — บันทึก​เกณฑ์​ตรวจ​รับ​และ​เงื่อนไข​การ​แจ้ง
ความ​เสีย​หาย​ก่อน​ผลิ​ต

เปลี่ยน​บร​ีฟก​ารจัด​แสดง​ของ​คุณ​ให้​เป็น​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ชัด​เจน ↑
คําสั่ง​ซื้อ​โปสเตอร์​ที่​ดี​เชื่อม​โยง​ข้อ​ความ​ อาร์ต​เวิร​์ก วัสดุ​จริง​ และ​ข้อ​กําหนดการ​จัด​ส่ง​ไว้
ใน​ข้อ​กําหนด​เดียว​ ทําให้​ทั้ง​ผู้​ซื้อ​และ​ผู้​ขาย​มี​ข้อมูล​อ้างอิง​ร่วม​กัน​สําหรับ​อนุมัติ​ตัว
อย่าง​ ตรวจ​การ​จัด​ส่ง​ และ​สั่ง​ซื้อ​ซํ้า

ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​โครงการ​โดย​ระบุ​ขนาด​สําเร็จ​ จํานวน​ต่อ​แบบ​ อาร์ต​เวิร​์ก สภาพ​การ​จัด​แส​ดง​ ปลาย
ทาง​ และ​วัน​ที่​ต้องการ​ให้​ถึง

[1]ผิว​หน้า​โป​สเต​อร์: คู่มือ​ของ​ VistaPrint สนับสนุน​การ​เปรียบ​เทียบ​ทั่วไป​ของ​ลักษณะ​ผิว​ด้าน​ ผิว
มัน​ และ​ผิว​ซา​ติ​น ​แต่​ไม่​ได้​ยืนยัน​การ​ตกแต่ง​ที่​มี​ให้​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

[2]กระดาษ​และ​การ​ตกแต่ง​ผิว: Smartpress แยก​ประเภท​ของ​นํ้าหนัก​กระ​ดาษ​ การ​เคลือบ​ผิว​ การ​เคลือบ
ฟิล์ม​ (lamination) และ​การ​ติด​บน​แผ่น​รอง​แข็ง​ (mounting) ไว้​ใน​ผลิตภัณฑ์​ของ​ตน​เอง​ แนวคิด​เหล่า​นี้
เป็น​ข้อมูล​อ้างอิง​ทั่วไป​ของ​อุตสาห​กร​รม​ ไม่ใช่​ตัว​เลือก​ที่​ยืนยัน​แล้ว​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

[3]การเต​รี​ยม​อาร์ต​เวิร​์ก: 4OVER4 เผย​แพร่​คําแนะนําเกี่ยว​กับ​ความ​ละ​เอียด​ ระยะ​เผื่อ​ตัด​ และ
พื้นที่​ปลอดภัย​ที่​อ้าง​ถึง​ เทมเพลต​ที่​ยืนยัน​ของ​ผู้​ขาย​ที่​เลือก​เป็น​ตัว​กําหนดการ​ส่ง​ไฟล์​จริง​
↩

[4]PDF/X: PDF Association จัด​ PDF/X ไว้​กับ​ ISO 15930 และ​อธิบาย​บทบาท​ใน​การ​แลก​เปลี่ยน​ข้อมูล​งาน
พิมพ์​ ไม่มี​การ​อ้าง​ว่า​ผลิตภัณฑ์​นี้​มี​การ​รับรอง​หรือ​ความ​สามารถ​ใน​การ​รับ​ไฟล์​ ↩

[5]ความ​ปลอดภัย​ของ​ผลิตภัณฑ์​โปร​โม​ชัน: แนวทาง​ของ​ CPSC ครอบคลุม​การ​จัด​ประเภท​ผลิตภัณฑ์​และ​ภาระ
ผูกพัน​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​ผลิตภัณฑ์​สําหรับ​เด็ก​ การนําไป​ใช้​และ​เอกสาร​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ
ผลิตภัณฑ์​เฉพาะ​นี้​ต้อง​ได้​รับ​การ​ตรวจ​สอบ​ ↩

Product Option


