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Details
ชื่อ​ SEO: พิมพ์​ใบปลิว​สั่ง​ทํา | ใบปลิว​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แบบ​แผ่น​เดียว​ คําอธิบาย​เม​ตา​: วางแผน
พิมพ์​ใบปลิว​สั่ง​ทําสําหรับ​โปรโมชัน​และ​กิจ​กร​รม​ เปรียบ​เทียบ​ขนาด​ กระ​ดาษ​ งาน​ตก​แต่ง​ ข้อ​กําหนด
ไฟล์​อาร์ต​เวิร​์ก ปรู๊ฟ​ และ​การ​จัด​ส่ง​ก่อน​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา
 

ใบปลิว​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แบบ​แผ่น​เดียว​สั่ง​ทําช่วย​นําเสนอ​ข้อ​เส​นอ​ ราย​ละเอียด​กิจ​กร​รม​ หรือ
ข้อความ​ทาง​ธุรกิจ​ของ​คุณ​ใน​รูป​แบบ​เอกสาร​แจก​พิมพ์​ เริ่ม​จาก​กําหนด​บริบท​การ​แจก​ เลือก​รูป​แบบ​ที่
อ่าน​ง่าย​ และ​ยืนยัน​ข้อ​กําหนด​ด้าน​กระ​ดาษ​ อาร์ต​เวิร​์ก การ​ทําปรู๊ฟ​ และ​การ​จัด​ส่ง​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​
สเปก​ที่​มี​ให้​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า รา​คา​ และ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ ต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​โครง​การ

สําหรับ​ผู้​จัดการ​ร้าน​อา​หาร​ สิ่ง​สําคัญ​อาจ​เป็น​โปรโมชัน​ที่​ชัดเจน​ซึ่ง​ลูกค้า​นํากลับ​ไป​ได้​
สําหรับ​นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​ อาจ​เป็น​ภาพถ่าย​ทรัพย์สิน​พร้อม​ราย​ละเอียด​รายการ​ที่​อ่าน​ง่าย​
ผู้​จัด​งาน​ต้องการ​วัน​ที่​ สถาน​ที่​ และ​คําแนะนําการ​ลง​ทะเบียน​ที่​ถูก​ต้อง​ ส่วน​ผู้​ค้า​ปลีก​ต้องการ
ข้อ​เสนอ​ที่​ยัง​เข้าใจ​ง่าย​หลัง​ลูกค้า​ออก​จาก​เคาน์เตอร์​ไป​แล้​ว



ใบปลิว​ที่มา​ถึง​หลัง​จบ​งาน​ไม่​สามารถ​ทําหน้าที่​ได้​ เช่น​เดียว​กับ​แผ่น​พิมพ์​ที่​ออกแบบ​สวยงาม​แต่
เงื่อนไข​อ่าน​ไม่​ออก​ หมายเลข​โทรศัพท์​ถูก​ตัด​ขอบ​ หรือ​ผิว​กระดาษ​ไม่​รองรับ​การ​เขียน​ด้วย​มือ​ที่
คุณ​ตั้งใจ​จะ​เพิ่ม​เข้า​ไป​ ปัญหา​เหล่า​นี้​อาจ​ทําให้​งาน​พิมพ์​ราคา​ประหยัด​กลาย​เป็น​ค่า​ใช้​จ่าย
สําหรับ​การ​พิมพ์​ทดแทน​และ​พลาด​ช่วง​เวลา​แจก​จ่า​ย

แนวทาง​ที่​ใช้ได้​จริง​คือ​กําหนด​ชิ้น​งาน​สําเร็จ​ก่อน​เปรียบ​เทียบ​รา​คา​ ระบุ​สิ่ง​ที่​ผู้รับ​ต้อง
เข้า​ใจ​ วิธี​ใช้​งาน​ใบ​ปลิว​ และ​เวลา​ที่​ต้อง​พร้อม​สําหรับ​การ​แจก​จ่าย​ จาก​นั้น​ประเมิน​ใบ​เสนอ​ราคา
ตาม​บร​ีฟเดียว​กัน​ แทนที่​จะ​ถือว่า​สินค้า​ทุก​อย่าง​ที่​เรียก​ว่า​ “ใบ​ปลิว​” เห​มือ​นก​ัน

แนวคิด​การ​ใช้​งาน​เพื่อ​ประกอบ​ภาพ​ ไม่ใช่​ภาพถ่าย​คําสั่ง​ซื้อ​ของ​ลูกค้า​ที่​เสร็จ​แล้ว​หรือ​ตัว
เลือก​วัสดุ​ที่​ยืนยัน​แล้​ว

ดู​คู่มือ​การ​เลือก​ซื้อ​ใบ​ปลิว

อะไร​ทําให้​สิ่ง​นี้​เป็น​ใบปลิว​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แบบ​แผ่น​เดีย​ว
เปลี่ยน​บร​ีฟแคมเปญ​เป็น​สเปก​งาน​พิมพ์​ได้​อย่าง​ไร
ขนาด​ใด​ช่วย​ให้​ข้อความ​ของ​คุณ​อ่าน​ง่า​ย
ผิว​กระดาษ​และ​การ​จัดการ​ด้าน​หลัง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​งาน
ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​การ​ตรวจ​ทาน​อย่าง​ไร
การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​และ​การ​ผลิต​ส่ง​ผล​ต่อ​กําหนด​เวลา​ของ​คุณ​อย่าง​ไร
เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​อย่าง​เป็น​ธรรม​ได้​อย่าง​ไร
ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับคําสั่ง​ซื้อ
ควร​กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​การ​สั่ง​ซํ้าอย่าง​ไร
สเปก​ที่​ชัดเจน​ช่วย​ให้การ​จัด​ซื้อ​ง่าย​ขึ้น
เริ่ม​จาก​บร​ีฟที่​เสนอ​ราคา​ได้​อย่าง​แม่น​ยํา

อะไร​ทําให้​สิ่ง​นี้​เป็น​ใบปลิว​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แบบ​แผ่น​เดีย​ว ↑
ผลิตภัณฑ์​นี้​คือ​ใบปลิว​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แบบ​แผ่น​เดียว​สั่ง​ทําใน​หมวด​การ​พิมพ์​เชิง​พาณิชย์​สั่ง
ทํา → ใบปลิว​สั่ง​ทํา มี​วัตถุประสงค์​เพื่อ​สื่อสาร​ข้อความ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​มุ่ง​เน้น​บน​แผ่น



กระดาษ​เดี่ยว​ ไม่ใช่​กระจาย​เนื้อหา​ผ่าน​หนังสือ​เล่ม​เย็บ​หรือ​โบ​รชัวร์​พับ

การ​ออกแบบ​ด้าน​หลัง​สามารถ​ให้​ข้อมูล​สนับสนุน​ได้​โดย​ไม่​เปลี่ยน​ความ​เป็น​แผ่น​เดียว​ อย่างไร​ก็​ตาม​
ต้อง​ระบุ​จํานวน​ด้าน​ที่​พิมพ์​ กระ​ดาษ​ ขนาด​ และ​งาน​ตกแต่ง​ใน​ใบ​เสนอ​รา​คา​ เลย​์เอา​ต์พับ​ รู​ปทรง​ได​คัต
วัสดุ​พิเศษ​ และ​กระบวนการ​เพิ่ม​เติม​อื่น​ ๆ ควร​ถูก​จัด​เป็น​คําขอ​แยก​ต่าง​หาก​ ไม่​ควร​ถือว่า​รวม​อยู่
แล้​ว

โปรด​ยืนยัน​ค่า​การ​วัด​จาก​โรง​งา​น ​ใบรับ​รอง​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า กําหนดการ​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก
ต่อ​หน่วย​ที่​เฉพาะ​กับ​สินค้า​แต่ละ​รายการ​ใน​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ข้อ​กําหนด​ต่อ​ไป​นี้​เป็น​เพียง​แนวทาง​การ
จัด​ซื้อ​และ​การ​ตั้ง​ค่า​อ้างอิง​ที่​ควร​นํามา​หา​รือ​ ไม่ใช่​แผ่น​ข้อ​กําหนดการ​ผลิต​ที่​ได้​รับ​การ
ยืนยัน​แล้​ว

เปลี่ยน​บร​ีฟแคมเปญ​เป็น​สเปก​งาน​พิมพ์​ได้​อย่าง​ไร ↑
เริ่ม​จาก​การก​ระ​ทําที่​คุณ​ต้องการ​ให้​ผู้รับ​ทํา เช่น​ ไป​ยัง​สถาน​ที่​ ใช้​สิทธิ์​ข้อ​เส​นอ​ ลง​ทะเบียน
กิจ​กร​รม​ หรือ​ขอ​ข้อ​มูล​ จัด​วาง​การก​ระ​ทํานั้น​ให้​เด่น​ชัด​ใน​เลย​์เอา​ต์ ใบปลิว​ที่​มี​ข้อความ​ไม่
เกี่ยวข้อง​กัน​หลาย​เรื่อง​ทําให้​ตัดสิน​ใจ​ได้​ยาก​ว่า​อะไร​ควร​ได้​พื้นที่​มาก​ที่​สุด

อธิบาย​บริบท​การ​แจก​จ่า​ย ระบุ​ว่า​ชิ้น​งาน​จะ​แจก​ด้วย​มือ​ วาง​บน​เคาน์เตอร์​ ใส่​ใน​ถุง​ช้อปปิ้ง​1.
หรือ​แนบ​ไป​กับ​ไป​รษณีย์
สรุป​เนื้อหา​สําคัญ​ให้​เรียบ​ร้อย ตรวจ​พาด​หัว​ เงื่อนไข​ข้อ​เส​นอ​ ราย​ละเอียด​ติด​ต่อ​ สถาน​ที่​2.
และ​ข้อมูล​วัน​หมด​อา​ยุ​ ก่อน​เลือก​ขนาด​ที่​เหมาะ​สม​ซึ่ง​เล็ก​ที่​สุด
ระบุ​ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​ใช้​งาน ระบุ​ว่า​ผู้รับ​ต้อง​เขียน​บน​แผ่​น ​เก็บ​ไว้​ใช้​อ้าง​อิง​ หรือ3.
นําไป​ใช้​ใน​ที่​ที่​สัมผัส​ความชื้น​หรือ​ไม่
กําหนด​ขอบเขต​การ​จัด​ซื้อ แยก​งบ​งาน​พิมพ์​ออก​จาก​การ​แก้ไข​อาร์ต​เวิร​์ก ตัว​อย่าง​ งาน​ตก​แต่ง​4.
บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ค่า​ขน​ส่ง
ระบุ​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สิน​ค้า ระบุ​ปลาย​ทาง​และ​กําหนด​เส้น​ตาย​การ​แจก​จ่าย​ ไม่ใช่​เพียง​วัน5.
ที่​ที่​คุณ​ต้องการ​ให้​งาน​พิมพ์​เส​ร็จ

หาก​ใบปลิว​มี QR code ให้​ตัดสิน​ใจ​ก่อน​อนุมัติ​อาร์ต​เวิร​์กว่า​หน้า​ปลาย​ทาง​ต้อง​ทําอะไร​ การ​ลง​ทะ
เบียน​ การ​ใช้​สิทธิ์​ข้อ​เส​นอ​ และ​การ​เข้า​ชม​เว็บไซต์​ทั่วไป​เป็น​วัตถุประสงค์​ที่​ต่าง​กัน​ การ
ติดตาม​ช่วย​ประเมิน​แคมเปญ​ได้​ แต่​จํานวน​การ​สแกน​ไม่​เท่ากับ​ยอด​ขาย​ที่​เสร็จ​สมบูรณ์​หรือ​ยอด​ขาย
เพิ่ม​ขึ้น

ขนาด​ใด​ช่วย​ให้​ข้อความ​ของ​คุณ​อ่าน​ง่า​ย ↑
รูป​แบบ​อ้างอิง​ที่​พบ​ทั่วไป​ใน​สห​รัฐฯ​ ได้​แก่​ 4 × 6 in, 5.5 × 8.5 in และ​ 8.​5 × 11 in ดัง​ที่​แสดง​ใน​
ตัว​เลือก​ขนาด​ใบปลิว​ที่​เผย​แพร​่[1]. ขนาด​เหล่า​นี้​เป็น​ตัวอย่าง​ใน​ตลาด​ที่​สามารถ​ขอ​ได้​ ไม่ใช่​ขนาด
ที่​ยืนยัน​ว่า​มี​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้

ขนาด​สําเร็จ
อ้า​งอ​ิง จุด​เริ่ม​ต้น​ที่​เห​มา​ะสม จุด​ตรวจ​ความ​อ่าน​ง่าย​หล​ัก

4 × 6 in ข้อ​เสนอ​แบบ​สั้น​ การ​แจ้ง​เตือน​กิจ​กร
รม​ หรือ​เอกสาร​แจก​ขนาด​กะ​ทัด​รัด

ทําให้​ข้อความ​มุ่ง​เน้น​ อย่า​ยัด​เงื่อนไข
ราย​ละเอียด​ลง​ใน​ตัว​อักษร​ขนาด​เล็ก​มาก

5.5 × 8.5 in โปรโมชัน​บน​เคาน์เตอร์​และ​เอกสาร​แจก
ที่​ต้อง​มี​ราย​ละเอียด​สนับ​สน​ุน

จัด​สมดุล​ระหว่าง​ภาพ​หลัก​ ข้อ​เส​นอ​ ข้อมูล
ติด​ต่อ​ และ​คําแนะนําการ​ตอบ​กล​ับ

8.5 × 11 in
ข้อมูล​ทรัพย์​สิ​น ​ตาราง​เวลา​ หรือ​แผ่น
ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​มี​ราย​ละเอียด​มาก
ขึ้น

ใช้​พื้นที่​เพิ่ม​เติม​เพื่อ​สร้าง​ลําดับ
ความ​สําคัญ​ แทน​การ​ใส่​ข้อความ​ที่​ไม่
จําเป็น

ตรวจ​เลย​์เอา​ต์ที่​ขนาด​จริง​ตาม​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ การ​ออกแบบ​ที่​ดู​โปร่ง​เมื่อ​ขยาย​บน​จอภาพ​อาจ​ดู​แน่น



เมื่อ​ถือ​ใน​มือ​ ขนาด​ที่​เล็ก​ลง​อาจ​เปลี่ยน​ต้นทุน​การ​ผลิต​ แต่​การ​ลด​พื้นที่​แผ่น​ไม่​ได้​หมายความ
ว่า​จะ​ประหยัด​เป็น​สัดส่วน​ร้อย​ละ​เท่า​กัน​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​สําเร็จ​รูป

เผื่อ​พื้นที่​สําหรับ​ข้อมูล​ที่​ช่วย​ให้​ตัดสิน​ใจ​ได้​ ได้​แก่​ สิ่ง​ที่​เส​นอ​ ใช้ได้​ที่​ใด​ และ​ต้อง
ทําอะไร​ต่อ​ไป​ หาก​เนื้อหา​ใส่​ไม่​พอดี​อย่าง​สบาย​ตา​ ให้​ย่อ​ข้อความ​หรือ​ขอ​ขนาด​ใหญ่​ขึ้น​ แทน​การ​ย่อ
ทุก​องค์​ประ​กอบ

ผิว​กระดาษ​และ​การ​จัดการ​ด้าน​หลัง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​งาน ↑
ระบุ​ผิว​กระดาษ​แยก​จาก​นํ้าหนัก​กระ​ดาษ​ ผิว​มัน​ ผิว​ด้าน​ และ​ผิว​ไม่​เคลือบ​ เป็น​ตัว​เลือก​ด้าน​รูป
ลักษณ์​และ​การ​ใช้​งาน​ที่​ต่าง​กัน​ ไม่ใช่​คําอธิบาย​ความ​หนา​ที่​ใช้​แทน​กัน​ได้​ เช่น​เดียว​กัน​ กระดาษ
ที่​หนัก​กว่า​ไม่​ได้​ยืนยัน​คุณสมบัติ​กัน​นํ้าหรือ​อายุ​การ​ใช้​งาน​กลาง​แจ้ง​ที่​แน่​นอน

ตัว​เลือก
สําหรับ​หาร​ือ วัตถุประสงค์​การ​จัด​ซื้อ จุด​ตรวจ​ตัวอย่าง​หรือ​ใบ​เสนอ​ราค​า

ผิว​มัน เน้น​ภาพถ่าย​และ​โปรโมชัน​ที่​ขับ
เคลื่อน​ด้วย​ภาพ

ตรวจ​แสง​สะท้อน​ภาย​ใต้​แสง​ที่​จะ​ใช้​งา​น ​และ
ทดสอบ​การ​เขียน​หาก​จําเป็น

ผิว​ด้าน การนําเสนอ​ที่​เงา​น้อย​กว่า​สําหรับ
ข้อความ​และ​ภาพ​ผสม​กัน

ตรวจ​รูป​ลักษณ์​จริง​ อย่า​ถือว่า​งาน​ผิว
ด้าน​ทุก​แบบ​เขียน​ได้​หรือ​ป้องกัน​รอย​นิ้ว
มือ

ผิว​ไม่​เคลือ​บ เป็น​ตัว​เลือก​สําหรับ​โน้ต​ที่​เขียน
ด้วย​มือ​หรือ​การก​รอก​คู​ปอง

ทดสอบ​ปากกา​หรือ​ตรายาง​ที่​จะ​ใช้​กับ
กระดาษ​ที่​เสน​อ

พิมพ์​ด้าน​หล​ัง แยก​โปรโมชัน​หลัก​ออก​จาก​ข้อมูล​สนับ​สน
ุน

ยืนยัน​ทิศ​ทาง​ ลําดับ​อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ
เคลือบ​บน​แต่​ละ​ด้าน

ไม่​พิมพ์​ด้าน
หล​ัง ให้​ด้าน​หลัง​เรียบ​ง่าย​ใน​เชิง​ภาพ ยืนยัน​ว่า​ “ไม่​พิมพ์​” ยัง​ตรง​ตาม

เงื่อนไข​ผิว​กระดาษ​ที่​ต้อง​การ

ซัพพลาย​เอ​อร​์เชิง​พาณิชย์​อธิบาย​กระดาษ​ด้วย​ระบบ​นํ้าหนัก​และ​ความ​หนา​ที่​ต่าง​กัน​ ให้​เก็บ
คําอธิบาย​วัสดุ​ทั้งหมด​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ​รา​คา​ อย่า​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลข​ “lb” เดี่ยว​กับ​ตัว​เลข​ “pt”
ราวกับ​ว่า​วัด​คุณสมบัติ​เดียว​กัน​ หาก​สัมผัส​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​ขอตัว​อย่าง​จริง​แทน​การ​อาศัย​ภาพ​บน



หน้า​จอ

อุปกรณ์​ยึด​ติด​ด้าน​หลัง​ไม่​ใช้​กับ​ผลิตภัณฑ์​แบบ​แผ่น​เดียว​นี้ หมุด​ คลิป​ แผ่น​หลัง​แม่​เหล็ก​ และ
ระบบ​ติด​ตั้ง​ด้วย​กาว​ ไม่ใช่​สเปก​ที่​กําหนด​ไว้​ สําหรับ​ใบ​ปลิว​ การ​ตัดสิน​ใจ​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​ด้าน
หลัง​คือ​การ​พิมพ์​ การ​จัดการ​ผิว​ และ​ต้องการ​พื้นที่​สําหรับ​เขียน​หรือ​ไม่

ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​การ​ตรวจ​ทาน​อย่าง​ไร ↑
จุด​เริ่ม​ต้น​อ้างอิง​ที่​เป็น​ประโยชน์​คือ​ภาพ​แร​สเตอร์​ที่​ขนาด​พิมพ์​สุด​ท้าย​ 300 การเต​รี​ยม CMYK
ระยะ​เผื่อ​ตัด​ 0.​125 in ใน​แต่ละ​ขอบ​ และ​วาง​เนื้อหา​สําคัญ​อย่าง​น้อย​ 0.​125 in ด้าน​ใน​แนว​ตัด​ การ​ตั้ง
ค่า​เหล่า​นี้​ปรากฏ​ใน​ แนวทาง​อาร์ต​เวิร​์กใบปลิว​เชิง​พาณิช​ย์[2]; เทมเพลต​ที่​อนุมัติ​ของ​โรง​พิมพ์
ที่​เลือก​มี​ผล​เหนือ​กว่า

ระยะ​เผื่อ​ตัด​ขยาย​อาร์ต​เวิร​์กพื้น​หลัง​ออก​นอก​แนว​ตัด​ที่​ตั้งใจ​ไว้​ ระยะ​ปลอดภัย​ช่วย​ให้​เนื้อหา
สําคัญ​ห่าง​จาก​แนว​ตัด​นั้น​ ทั้ง​สอง​อย่าง​ใช้​แทน​กัน​ไม่​ได้​ ตรวจ​หมายเลข​โทร​ศัพท์​ เงื่อนไข​ข้อ​เสนอ
ขนาด​เล็ก​ โลโก้​ และ​ QR code แยก​กัน​ แทนที่​จะ​ถือว่า​การ​ออกแบบ​ที่​จัด​กึ่งกลาง​ด้วย​สายตา​พร้อม
ผลิต​แล้​ว

ตรวจ​ความ​ละเอียด​ภาพ​ที่​ใช้​งาน​จร​ิง ตรวจ​ภาพถ่าย​หลัง​ปรับ​ขนาด​ใน​เลย​์เอา​ต์สุด​ท้าย​ ไม่ใช่
ดู​เฉพาะ​คุณสมบัติ​ของ​ไฟล์​ต้น​ฉบับ
ยืนยัน​ข้อ​กําหนดการ​ส่ง​ออก​ PDF สอบถาม​ว่า​กระบวนการ​ผลิต​รองรับ​รูป​แบบ​ PDF การ​จัดการ
ฟอนต์​ และ​การ​ตั้ง​ค่า​ความ​โปร่ง​ใส​ใด
ยืนยัน​การเต​รี​ยม​สี ใช้​โปรไฟล์​และ​แนวทาง​การ​แปลง​ที่​ระ​บุ​ แทน​การ​เลือก​โปรไฟล์​เพียง​เพราะ
คุ้น​เคย
ตรวจ​ทั้ง​สอ​งด​้าน ทําให้​ด้าน​หน้า​ ด้าน​หลัง​ และ​ทิศทาง​การ​อ่าน​ที่​ตั้งใจ​ไว้​ชัดเจน​ไร้​ข้อ​สง
สัย
ตรวจ​เนื้อหา​แยก​ต่าง​หาก การ​ตรวจ​ไฟล์​ก่อน​พิมพ์​ไม่​ได้​ยืนยัน​ว่า​รา​คา​ ที่​อยู่​ ข้อมูล​กิจ​กร
รม​ หรือ​เงื่อนไข​ข้อ​เสนอ​ถูก​ต้อ​ง



ลักษณะ​บน​หน้า​จอ​ไม่ใช่​มาตรฐาน​สี​ทาง​กาย​ภาพ​ หาก​สี​แบรนด์​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​ระบุ​ใน​บร​ีฟและ​ตกลง
วิธี​ทําปรู๊ฟ​กับ​เกณฑ์​อ้างอิง​การ​ยอมรับ​ก่อน​ผลิต​ ผลิตภัณฑ์​นี้​ยัง​ไม่​ได้​กําหนด​ค่า​ความคลาด
เคลื่อน​ของ​สี​เป็น​ตัวเลข​หรือ​การ​รับ​ประกัน​ว่า​สีหน้า​จอ​จะ​ตรง​กับ​งา​นพ​ิมพ์

การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​และ​การ​ผลิต​ส่ง​ผล​ต่อ​กําหนด​เวลา​ของ​คุณ​อย่าง​ไร
↑
แยก​การเต​รี​ยม​อาร์ต​เวิร​์ก การ​อนุมัติ​ การ​ผลิต​ และ​การ​ขนส่ง​เมื่อ​วาง​กําหนด​การ​ คําอธิบาย​ระยะ
เวลา​ดําเนิน​งาน​ของ​ UPrinting[3] ระบุ​ชัดเจน​ว่าการ​ผลิต​แยก​จาก​การ​จัด​ส่ง​ ดัง​นั้น​ตัว​เลือก​พิมพ์
ด่วน​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่​ได้​กําหนด​วัน​ที่​ได้​รับ​สิน​ค้า

ขั้น​ตอน​ที่​ต้อง​ยืนยัน​คือ​ ตรวจ​อาร์ต​เวิร​์ก → อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ → ผลิต​ → งาน​ตกแต่ง​และ​ตัด​ → ตรวจ
สอบ​ → บรรจุ​ → จัด​ส่ง​ออก​ นี่​คือ​จุด​ตรวจ​ที่​คําสั่ง​ซื้อ​ของ​คุณ​ควร​ครอบ​คลุม​ ไม่ใช่​หลัก​ฐาน
เกี่ยว​กับ​เครื่อง​จักร​ กําลัง​การ​ผลิต​ หรือ​ขั้น​ตอน​ภายใน​ของ​โรงงาน​ใด​โรงงาน​หน​ึ่ง



ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​มี​ประโยชน์​สําหรับ​ตรวจ​เลย​์เอา​ต์และ​เนื้อ​หา​ หาก​สัมผัส​กระ​ดาษ​ งาน​ตก​แต่ง​ หรือ​สี
เป็น​ปัจจัย​ชี้​ขาด​ ให้​ขอตัว​อย่าง​จริง​หรือ​ปรู๊ฟ​จริง​ที่​เหมาะ​สม​ และ​ยืนยัน​ว่า​ตัวอย่าง​นั้น​แทน
อะไร​ ตัวอย่าง​วัสดุ​ทั่วไป​กับ​ปรู๊ฟ​จาก​อาร์ต​เวิร​์กจริง​ของ​คุณ​ตอบ​คําถาม​คนละ​เรื่อง​ ต้อง​เสนอ
ราคา​เรื่อง​ความ​พร้อม​ใช้​งา​น ​ค่า​ใช้​จ่าย​ และ​กําหนด​การ

สําหรับ​กิจกรรม​ที่​กําหนด​วัน​แน่​นอ​น ​ให้​ถาม​ว่า​เริ่ม​ผลิต​เมื่อ​ใด​ กําหนด​ตัด​รับ​การ​อนุมัติ​คือ
อะไร​ และ​ไฟล์​ที่​แก้ไข​จะ​เปลี่ยน​กําหนดการ​อย่าง​ไร​ อีก​ทั้ง​ให้​แยก​วัน​ที่​คาด​ว่า​จะ​จัด​ส่ง​ออก​จาก
วัน​ที่​คาด​ว่า​จะ​ถึง​ และ​คํามั่น​ส่ง​มอบ​ที่​ตกลง​ไว้​อย่าง​ชัด​แจ้ง​ อย่า​นําตาราง​งาน​ด่วน​ของ​ซัพพลาย
เอ​อร​์ราย​อื่น​มา​ใช้​กับ​ผลิตภัณฑ์​นี้

เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​อย่าง​เป็น​ธรรม​ได้​อย่าง​ไร ↑
ใช้​สเปก​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​เดียวกัน​กับ​ทุก​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ราคา​พาด​หัว​ที่​ตํ่าไม่​สามารถ​เปรียบ
เทียบ​โดยตรง​ได้​ หาก​ข้อ​เสนอ​อื่น​รวม​ขนาด​แผ่น​ต่าง​กัน​ การ​พิมพ์​ด้าน​หลัง​ วัสดุ​ที่​หนา​กว่า​ การ
ทําปรู๊ฟ​ หรือ​บรรจุ​ภัณฑ์​เพิ่ม​เติม​ ให้​เปรียบ​เทียบ​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ส่ง​มอบ​พร้อม​เงื่อนไข​ที่​ตก
ลง​ ไม่ใช่​เพียง​ราคา​ต่อ​ชิ​้น

แนวทาง​การ​ซื้อ เมื่อ​ใด​ควร​ประ​เม​ิน ข้อ​แลก​เปลี่ยน​ที่​ต้อง​ยืน​ยัน

การ​ผลิต​ดิจิทัล
จํานว​นน้อย

การ​แจก​จ่าย​จํากัด​ หรือ
แคมเปญ​ที่​ยัง​อยู่​ระหว่าง​ทด
สอบ

วัสดุ​ที่​มี​ ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​ การ​ทําปรู๊ฟ​ และ
การ​ผลิต​ครั้ง​ต่อ​ไป​จะ​ใช้​กระบวนการ​เดียวกัน
หรือ​ไม่

การ​ผลิต​เชิง
พาณิชย์​จํานวน​มาก

การ​ออกแบบ​ที่​ลงตัว​แล้ว
พร้อม​แผนการ​แจก​จ่าย​ที่​ชัด
เจน

ค่า​ใช้​จ่าย​รวม​ ต้นทุน​การ​ตั้ง​งา​น ​การ​จัด
เก็บ​ และ​ความ​เสี่ยง​ของ​วัสดุ​ที่​ระบุ​วัน​ที่
แล้ว​ไม่​ได้​ใช้

รับ​สินค้า​ด้วย
ตนเอง​ใน​พื้น​ที่

กําหนด​เส้น​ตาย​ที่​ระยะ​เวลา
ขนส่ง​เป็น​ข้อ​จํากัด​สําคัญ

ความ​พร้อม​รับ​สินค้า​จริง​ สเปก​ที่​อนุมัติ​
และ​ราคา​รวม​ทั้ง​หมด

งาน​ตกแต่ง​หรือ​วัส
ดุ​พิเศษ

ข้อ​กําหนด​เฉพาะ​ด้าน​ภาพ
ลักษณ์​หรือ​การ​ใช้​งาน

แยก​การ​ตรวจ​ความ​เป็น​ไป​ได้​ ตัว​อย่าง​
กระบวนการ​เพิ่ม​เติม​ และ​กําหนดการ​ที่
ปรับปรุง​แล้​ว

นี่​คือ​เส้น​ทางการ​จัด​ซื้อ​ ไม่ใช่​การ​จัด​อันดับ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ ทาง​เลือก​ที่​ประหยัด​ขึ้น​อยู่​กับ



การ​กําหนด​ค่าที่​อนุมัติ​และ​ความ​ต้องการ​ด้าน​การ​แจก​จ่าย​ ไม่มี​เกณฑ์​จํานวน​ตายตัว​ที่​บ่ง​ชี้​ว่า
วิธี​การ​ผลิต​หนึ่ง​จะ​ถูก​กว่า​อีก​วิธี​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้

ขอ​ให้​ใบ​เสนอ​ราคา​เดียวกัน​ระบุ​จํานว​น ​ขนาด​สําเร็จ​ คําอธิบาย​วัส​ดุ​ จํานวน​ด้าน​ที่​พิมพ์​ งาน​ตก
แต่ง​ ขอบเขต​ปรู๊ฟ​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ขน​ส่ง​ และ​ค่า​ใช้​จ่าย​เพิ่ม​เติม​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ สอบถาม​ว่า​อาร์ต
เวิร​์กแต่ละ​เวอร์ชัน​คิด​ราคา​แยก​หรือ​ไม่​ และ​การ​แก้ไข​คําสั่ง​ซื้อ​เปลี่ยน​คิว​การ​ผลิต​หรือ​ไม่

ข้อ​กําหนด​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​เฉพาะ​ผลิต​ภัณฑ​์

หาก​การ​จัดหา​อย่าง​รับ​ผิด​ชอบ​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​บร​ีฟก​ารจัด​ซื้อ​ ให้​ขอ​เอกสาร​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ
งาน​พิมพ์​จริง​ แนวทาง​กระดาษ​และ​งาน​พิมพ์​ของ​ FSC[4] เชื่อม​โยง​งาน​พิมพ์​ที่​ได้​รับ​การ​รับรอง​กับ​ข้อ
อ้าง​และ​หลัก​ฐาน​ที่​เหมาะ​สม​ การ​รับรอง​ของ​คู่​แข่ง​ไม่​ได้​ยืนยัน​การ​รับรอง​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้

แยก​การ​จัดหา​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ ปริมาณ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล และ​ความ​สามารถ​ใน​การ​รีไซเคิล​เป็น​ข้อ
กําหนด​คนละ​ส่วน​ ทุก​เปอร์เซ็นต์​ของ​วัสดุ​รีไซเคิล​ต้อง​มี​เอกสาร​สนับ​สน​ุน ​โครงสร้าง​ชิ้น​งาน
สําเร็จ​และ​ระบบ​รีไซเคิล​ของ​ผู้รับ​ต้อง​ได้​รับ​การ​พิจารณา​ก่อน​อ้าง​เรื่อง​การ​กําจัด​ทิ้ง​ ข้อ
กําหนด​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​หรือ​กฎ​ระเบียบ​เฉพาะ​ปลาย​ทาง​ต้อง​ประเมิน​แยก​ต่าง​หาก​เช่น​กัน​ ไม่มี​การ
อ้าง​ว่า​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​แบบ​ครอบคลุม​ไว้​ที่​นี่

ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับคําสั่ง​ซื้อ ↑
ตกลง​เกณฑ์​การ​ยอมรับ​ก่อน​ผลิต​ โดย​เฉพาะ​เมื่อ​สี​ การ​จัด​แนว​แนว​ตัด​ หรือ​ประสิทธิภาพ​การ​เขียน​มี
ความ​สําคัญ​ บันทึก​การ​ตรวจ​ที่​มี​ประโยชน์​จะ​เปรียบ​เทียบ​แผ่น​ที่​ส่ง​มอบ​กับ​สเปก​และ​ปรู๊ฟ​ที่
อนุมัติ​ ควร​อธิบาย​ความ​แตก​ต่าง​ที่​สังเกต​ได้​ แทน​การ​ใช้​คํากว้าง​ ๆ เช่น​ “พรีเมียม​” หรือ​ “ม​ืออ
าชีพ​”

พื้นที่​ตรวจ​สอบ การ​ตรวจ​เชิง​ปฏิ​บัติ ข้อมูล​อ้างอิง​ที่​ต้อง​เก็บ​ไว้

ขนาด​และ​แนว​ตัด วัด​แผ่น​สําเร็จ​และ​ตรวจ​ขอบ​ การ​จัด​แนว​ และ
เนื้อหา​สําคัญ​ใกล้​ขอบ

ขนาด​ที่​อนุมัติ​และ​ค่า​คลาด
เคลื่อน​การ​ตัด​ที่​ตก​ลง​กัน

อาร์ต​เวิร​์กและ
สี

เปรียบ​เทียบ​เวอร์ชัน​การ​ออก​แบบ​ ราย​ละเอียด
ภาพ​ และ​สี​สําคัญ​กับ​ข้อมูล​อ้างอิง​ที่​ตก​ลง

อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​และ​ปรู๊ฟ
ที่​เกี่ยว​ข้อ​ง

กระดาษ​และ​งาน​ตก
แต่​ง

ตรวจ​คําอธิบาย​วัส​ดุ​ ลักษณะ​ผิว​ และ​สัมผัส
เทียบ​กับ​ตัวอย่าง​ที่​เลือ​ก

วัสดุ​ตาม​ใบ​เสนอ​ราคา​และ​ตัวอย่าง
จริง​ที่​เก็บ​ไว้

การ​เขียน​และ​การ
ใช้​ QR

ลอง​ใช้​ปากกา​หรือ​ตรายาง​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ และ
สแกน​รหัส​ที่​พิมพ์​เสร็จ​แล้​ว

ข้อ​กําหนดการ​ใช้​งาน​ที่​ตกลง​และ
ปลาย​ทาง​ที่​ถูก​ต้อ​ง

จํานวน​และ​สภา​พ ตรวจ​มัด​สินค้า​และ​ตรวจ​หา​รอย​ยับ​ ขอบ​เปียก​
รอย​ถล​อก​ หรือ​ความ​เสีย​หาย​ระหว่าง​ขน​ส่ง

ข้อมูล​การ​บรรจุ​และ​ภาพถ่าย​การ
จัด​ส่ง

สิ่ง​เหล่า​นี้​เป็นการ​ดําเนิน​การ​ตรวจ​สอบ​ที่​เสนอ​ไว้​ ไม่ใช่​การ​ทดสอบ​ที่​เสร็จ​สิ้น​แล้ว​ ยัง​ไม่
ได้​ยืนยัน​แผนการ​สุ่ม​ตัว​อย่าง​ อัตรา​ผ่า​น ​ผล​การ​ทดสอบ​การ​ขัด​สี​ ผล​การ​ทดสอบ​ความ​ต้านทาน​ความ​ชื้น​
หรือ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ทาง​มิติ​สําหรับ​สินค้า​นี้​ หาก​ผลลัพธ์​เหล่า​นี้​มี​ความ​สําคัญ​ต่อ​การ​สั่ง
ซื้อ​ ให้​กําหนด​วิธี​ทดสอบ​และ​เกณฑ์​การ​ยอมรับ​ระหว่าง​การ​เสนอ​ราคา​และ​การ​สุ่ม​ตัว​อย่า​ง

https://anz.fsc.org/paper-print


ยืนยัน​ขั้น​ตอน​การ​แจ้ง​ข้อ​ไม่​ตรง​กัน​ก่อน​จัด​ส่ง​ออก​ เก็บ​ปรู๊ฟ​ที่​อนุมัติ​ สเปก​คําสั่ง​ซื้อ​
ภาพถ่าย​บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ภาพ​ชัดเจน​ของ​แผ่น​ที่​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ ระยะ​เวลา​แจ้ง​และ​วิธี​เยียวยา​ที่​มี
ควร​มา​จาก​เงื่อนไข​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ตก​ลง​ การ​พิมพ์​ใหม่​ฟรี​ การ​คืน​เงิน​ หรือ​การ​ชดเชย​อัตโนมัติ​ไม่
ได้​ถือว่า​มี​ให้

ควร​กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​การ​สั่ง​ซํ้าอย่าง​ไร ↑
บรรจุ​ภัณฑ์​ควร​มี​บรรทัด​ของ​ตนเอง​ใน​บร​ีฟ สอบถาม​ว่า​จะ​แพ็ก​แผ่น​เป็น​มัด​ ป้องกัน​การ​เคลื่อน​ตัว​ และ
บรรจุ​อย่างไร​เพื่อ​ลด​ความ​เสีย​หาย​ที่​ขอบ​และ​การ​สัมผัส​ความชื้น​ระหว่าง​ขน​ส่ง​ การ​ขอ​ห่อ​ป้องกัน
ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​ของ​บรรจุ​ภัณฑ์​กัน​นํ้า และ​ยัง​ไม่มี​การ​ยืนยัน​โครงสร้าง​บรรจุ​ภัณฑ์​เฉพาะ​สําหรับ
ผลิตภัณฑ์​นี้



ประสาน​การ​รับ​สินค้า​เพื่อ​ไม่​ให้​กล่อง​ถูก​ทิ้ง​ไว้​ใน​ที่​เปิด​โล่ง​โดย​ไม่​จําเป็น​ ตรวจ​บรรจุ​ภัณฑ์
ภายนอก​ก่อน​แจก​จ่าย​สิ่งของ​ภาย​ใน​ และ​บันทึก​ความ​เสีย​หาย​ที่​เห็น​ได้​ขณะ​รูป​แบบ​การ​แพ็ก​ยัง​คง​สภาพ
อยู่​ ยัง​ไม่​ได้​กําหนด​ความ​จุก​ล่อง​ จํานวน​ต่อ​มัด​ หรือ​นํ้าหนัก​ขน​ส่ง​ เนื่องจาก​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด
แผ่น​จริง​ รู​ปแบบ​การ​แพ็ก​ และ​การ​ยืนยัน​จาก​ตัว​อย่า​ง

สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า ให้​เก็บ​เวอร์ชัน​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ คําอธิบาย​วัส​ดุ​ งาน​ตก​แต่ง​ และ
ตัวอย่าง​จริง​ที่​เป็น​ตัว​แทน​ ยืนยัน​สเปก​อีก​ครั้ง​แทน​การ​ถือว่า​ชื่อ​ผลิตภัณฑ์​ที่​คุ้น​เคย​รับ
ประกัน​กระดาษ​หรือ​กระบวนการ​เหมือน​เดิม​ อัป​เดตข้อ​เสนอ​ที่​ใกล้​หมด​อายุ​และ​ลิงก์​ปลาย​ทาง​ก่อน
ปล่อย​การ​ผลิต​ครั้ง​ต่อ​ไป

สเปก​ที่​ชัดเจน​ช่วย​ให้การ​จัด​ซื้อ​ง่าย​ขึ้น ↑
เลือก​ขนาด​ตาม​ข้อ​ความ ให้​ข้อมูล​สําคัญ​อ่าน​ง่าย​ที่​ขนาด​จริง​ของ​ชิ้น​งาน​สําเร็จ
ระบุ​ทั้ง​สอง​ด้าน​แยก​กัน ข้อ​กําหนดการ​พิมพ์​ การ​เคลือบ​ และ​การ​เขียน​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​คนละ
เรื่อ​ง
ถือ​การ​ตั้ง​ค่า​อาร์ต​เวิร​์กเป็น​ข้อมูล​สําหรับ​การ​อนุ​มัติ เทมเพลต​การ​ผลิต​ที่​เลือก​เป็น​ตัว
กําหนด​ข้อ​กําหนด​ไฟล์​สุด​ท้า​ย
เปรียบ​เทียบ​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ส่ง​มอบ​ครบ​ถ้วน รวม​การ​ทําปรู๊ฟ​ งาน​ตก​แต่ง​ บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ค่า
ขน​ส่ง​ แทน​การ​อิง​เพียง​ราคา​ต่อ​หน่วย​ที่​พาด​หัว
แยก​หลัก​ฐาน​ออก​จาก​ความ​คาด​หวัง ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​
การ​รับ​รอง​ และ​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ยัง​ไม่​ได้​รับ​การ​ยืนยัน​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้
ทําให้​การ​ตรวจ​รับ​ทบทวน​ได้ เก็บ​สเปก​ที่​อนุมัติ​ไว้​ และ​กําหนดการ​ทดสอบ​ทาง​กายภาพ​ที่
จําเป็น​ก่อน​ผลิ​ต

เริ่ม​จาก​บร​ีฟที่​เสนอ​ราคา​ได้​อย่าง​แม่น​ยํา ↑
คําสั่ง​ซื้อ​ใบปลิว​ที่​ระบุ​สเปก​ดี​จะ​เชื่อม​ข้อความ​แคมเปญ​เข้า​กับ​แผ่น​งาน​จริง​ กระบวนการ​อนุมัติ​
และ​กําหนด​เส้น​ตาย​การ​แจก​จ่าย​ ทําให้​คุณ​มี​ฐาน​ที่​ใช้ได้​จริง​ใน​การ​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือก​ โดย​ไม่
ต้อง​อาศัย​คําสัญญา​เรื่อง​ความ​เร็ว​ คุณ​ภาพ​ หรือ​สิ่ง​แวดล้อม​ที่​ไม่มี​หลัก​ฐาน​รอง​รับ



ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​พิมพ์​ใบปลิว​สั่ง​ทําพร้อม​อาร์ต​เวิร​์ก ขนาด​สําเร็จ​ที่​ต้อง​การ​ จํานว​น ​จํานวน​ด้าน
ที่​พิมพ์​ ควา​มต้องการ​กระดาษ​และ​งาน​ตก​แต่ง​ ปลาย​ทาง​จัด​ส่ง​ และ​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สิน​ค้า

[1]แหล่ง​อ้างอิง​ขนาด​ใบ​ปลิว: หน้า​สินค้า​ของ​ NextDayFlyers มี​ตัวอย่าง​ขนาด​และ​ตัว​เลือก​การ​ตั้ง​ค่า
ใบปลิว​เชิง​พาณิชย์​ แต่​ไม่​ได้​ยืนยัน​ความ​พร้อม​จําหน่าย​ของ​สินค้า​นี้​ ↩

[2]การเต​รี​ยม​อาร์ต​เวิร​์ก: คู่มือ​ของ​ 4OVER4 ให้​แนวทาง​อ้างอิง​เรื่อง​ความ​ละเอียด​ภาพ​ที่​ขนาด​สุด
ท้าย​ การเต​รี​ยม CMYK ระยะ​เผื่อ​ตัด​ และ​ระยะ​ปลอด​ภัย​ เทมเพลต​เฉพาะ​คําสั่ง​ซื้อ​มี​ผล​เหนือ​กว่า​ ↩

[3]การ​ผลิต​และ​การ​จัด​ส่ง: UPrinting อธิบาย​ว่า​ระยะ​เวลา​ดําเนิน​การ​พิมพ์​และ​ระยะ​เวลา​จัด​ส่ง​แยก​กัน​
เงื่อนไข​บริการ​ของ​บริษัท​ไม่​ได้​เป็น​คํามั่น​ส่ง​มอบ​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

[4]สิ่ง​พิมพ์​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง: FSC ให้​คําแนะนําเกี่ยว​กับ​กระดาษ​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ การ​ติด
ฉลาก​สิ่ง​พิมพ์​ และ​ข้อ​อ้าง​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ ไม่มี​การ​อ้าง​ว่า​สินค้า​นี้​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ FSC ↩

Product Option


