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Details
 

นามบัตร​สั่ง​ทําช่วย​นําชื่อ​ แบ​รน​ด์ และ​ขั้น​ตอน​การ​ติดต่อ​ถัด​ไป​ของ​คุณ​มา​อยู่​ใน​รูป​แบบ​สิ่ง​พิมพ์​
เลือก​เลย​์เอา​ต์ให้​สอดคล้อง​กับ​วิธี​ที่​คุณ​พบ​ลูก​ค้า​ จาก​นั้น​ยืนยัน​ข้อ​กําหนด​ด้าน​กระ​ดาษ​ การ​ตก
แต่ง​ อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ​จัด​ส่ง​ก่อน​อนุมัติ​การ​ผลิ​ต

ชื่อ​ SEO: นามบัตร​สั่ง​ทํา | คู่มือ​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ และ​การ​สั่ง​ซื้อ​ คําอธิบาย​เม​ตา​: วางแผน
นามบัตร​สั่ง​ทําให้​สอดคล้อง​กับ​แบรนด์​ของ​คุณ​ เปรียบ​เทียบ​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ การ​ตรวจ​อาร์ต​เวิร​์ก
และ​ข้อ​กําหนดการ​จัด​ส่ง​ แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​สเปก​

สําหรับ​เจ้าของ​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก​ ผู้​ประกอบ​อาชีพ​อิส​ระ​ สตู​ดิโอ​สร้าง​สรรค์​ และ​ทีม​จัด​ซื้อ​
นามบัตร​ที่​ใช้​ประโยชน์​ได้​ควร​เริ่ม​จาก​สถานการณ์​เฉ​พา​ะ เช่น​ พ​บลูกค้า​ที่​มี​แนว​โน้ม​สน​ใจ​ แลก
เปลี่ยน​ข้อมูล​ใน​งาน​แสดง​สิน​ค้า​ ทิ้ง​ข้อมูล​ติดต่อ​หลัง​เข้า​บริการ​ หรือ​แนะนําพนักงาน​ใหม่​ แต่ละ
สถานการณ์​ต้องการ​สมดุล​ด้าน​ข้อ​มูล​ การนําเส​นอ​ และ​ลําดับ​ความ​สําคัญ​ใน​การ​สั่ง​ซื้อ​ที่​ต่าง​กัน

นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​อาจ​ต้องการ​หมายเลข​โทรศัพท์​ที่​เห็น​ชัด​และ​ช่อง​ทาง​ไป​ยัง​รายการ



ทรัพย์สิน​ปัจจุบัน​ ช่าง​ภาพ​อาจ​ให้​ความ​สําคัญ​กับ​ด้าน​หลัง​ที่​เน้น​ภาพ​ ผู้​ซื้อ​ใน​นาม​ทีม​ต้องการ
ภาพ​ลักษณ์​แบรนด์​ที่​สมํ่าเสมอ​ระหว่าง​ชื่อ​และ​ตําแหน่ง​งาน​ต่าง​ ๆ แทนที่​จะ​พยายาม​ใส่​ทุก​ข้อความ
ลง​บน​พื้นที่​เล็ก​ ๆ เดียว​กัน​ ให้​ตัดสิน​ใจ​ว่า​ผู้รับ​ควร​ทําอะไร​ต่อ​ไป

ภาพ​ตัวอย่าง​บน​หน้า​จอ​ที่​ดู​เรียบร้อย​ไม่​ได้​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​การ​พิมพ์​ได้​ทุก​อย่าง​ หาก​ข้อมูล
ติดต่อ​อ่าน​ยาก​ บัตร​ให้​ความ​รู้สึก​ต่าง​จาก​ที่​คาด​ หรือ​การ​จัด​ส่ง​ไม่ทัน​งาน​อี​เวน​ต์ คําสั่ง​ซื้อ
อาจ​ก่อ​ให้​เกิด​ต้นทุน​การ​แก้ไข​แทนที่​จะ​ช่วย​สนับสนุน​การ​สน​ทน​า ทางออก​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง​คือ​แยก
การ​อนุมัติ​แบบ​ การ​อนุมัติ​ตัวอย่าง​จริง​ และ​การ​ยืนยัน​การ​จัด​ส่ง​ออก​จาก​กัน

หน้า​นี้​ครอบคลุม​นามบัตร​พิมพ์​สั่ง​ทําภาย​ใต้​หมวด​ งาน​พิมพ์​เชิง​พาณิชย์​สั่ง​ทํา → การ์ด​สั่ง​ทํา
ตัวอย่าง​กระดาษ​และ​งาน​ตกแต่ง​ด้าน​ล่าง​เป็น​ข้อมูล​อ้างอิง​สําหรับ​การ​สั่ง​ซื้อ​ ไม่ใช่​รายการ​ตัว
เลือก​ที่​ยืนยัน​แล้ว​สําหรับ​สินค้า​นี้​ ข้อ​กําหนด​ที่​มี​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า ราคา​ รู​ปแบบ​การ
จัด​เรียง​ตัว​อย่าง​ ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ ต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​สิน​ค้า​ ภาพ
ประกอบ​แสดง​การ​จัด​วาง​สินค้า​เท่า​นั้น​ ไม่​ได้​แสดง​ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ของ​โรงงาน​หรือ​ตัวอย่าง​ที่
ผ่าน​การ​ทดสอบ​แล้​ว

ดู​คู่มือ​การ​ซื้อ​นาม​บัตร

นามบัตร​พิมพ์​ควร​ทําหน้าที่​อะไร​?
เลือก​ขนาด​โดย​คํานึง​ถึง​การ​อ่าน​และ​การ​ใช้​งาน​จร​ิง
พื้น​ผิว​และ​ตัว​เลือก​ด้าน​หลัง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​วัตถุประสงค์​ของ​คุณ​?
เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​ขอ​อนุมัติ​อย่าง​ไร?
ควร​วางแผน​การ​ทําตัว​อย่าง​และ​การ​ผลิต​อย่าง​ไร?
เปรียบ​เทียบ​สเปก​ทั้ง​หมด​ ไม่ใช่​แค่​ราคา​ที่​พาด​หัว
ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับคําสั่ง​ซื้อ​?
ปกป้อง​สินค้า​ใน​การ​ขนส่ง​และ​ทําให้​การ​สั่ง​ซํ้าง่าย​ขึ้น
มุ่ง​เน้น​การ​ตัดสิน​ใจ​จัด​ซื้อ​เหล่า​นี้
เปลี่ยน​บร​ีฟของ​คุณ​เป็น​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ระบุ​สเปก​ชัด​เจน



นามบัตร​พิมพ์​ควร​ทําหน้าที่​อะไร​? ↑
นามบัตร​พิมพ์​เป็น​สื่อ​แนะนําตัว​ขนาด​กะทัดรัด​ที่​บรรจุ​ข้อมูล​ระบุ​ตัว​ตน​และ​ข้อมูล​ติดต่อ​ที่​คัด
เลือก​แล้ว​ หน้าที่​ของ​มัน​ไม่ใช่​การ​แทน​เว็บไซต์​หรือ​ทําซํ้าโบ​รชัวร์​บริษัท​ ควร​ช่วย​ให้​ผู้รับ
ระบุ​ตัว​คุณ​ เข้าใจ​ความ​เกี่ยวข้อง​ของ​คุณ​ และ​พบ​วิธี​ติดต่อ​กลับ​ที่​ใช้​งาน​ได้​จร​ิง

จัด​ลําดับ​ความ​สําคัญ​ของ​ข้อมูล​โดย​ยึด​ชื่อ​ของ​คุณ​หรือ​ชื่อ​บริษัท​ บท​บาท​ และ​ช่อง​ทาง​ติดต่อ​ที่
ต้อง​การ​ เพิ่ม​เว็บ​ไซต์​ ที่​อยู่​ธุรกิจ​ หรือ​บัญชี​โซ​เชีย​ลม​ืออ​าชีพ​เฉพาะ​เมื่อ​ช่วย​ให้​บรรลุ​การ
ใช้​งาน​ที่​ตั้งใจ​ไว้​ คําอธิบาย​บริการ​สั้น​ ๆ อาจ​ช่วย​อธิบาย​ธุรกิจ​ที่​ผู้รับ​ไม่​คุ้น​เคย​ แต่
รายการ​ยาว​อาจ​แย่ง​ความ​สนใจ​จาก​ราย​ละเอียด​ที่​ผู้คน​ต้องการ​จริง​ ๆ

รหัส​ QR ที่​พิมพ์​บน​บัตร​สามารถ​เชื่อม​ไป​ยัง​โปรไฟล์​ออนไลน์​ พ​อร​์ตโฟลิ​โอ​ หรือ​ปลาย​ทาง​อื่น​ได้​
ระบุ​ว่า​ใคร​ควบคุม​ปลาย​ทาง​นั้น​และ​ใคร​เป็น​ผู้​ดู​แล​ ลิงก์​ไป​ยัง​หน้าที่​แก้ไข​ได้​รองรับ​การ
เปลี่ยนแปลง​ของ​หน้า​ได้​ แต่​ไม่​สามารถ​แก้ไข​หมายเลข​โทรศัพท์​ที่​พิมพ์​บน​บัตร​แล้ว​ได้​ การ​พิมพ์​
QR ไม่​ได้​หมายความ​ว่า​รวม​ฮาร์ดแวร์​ NFC โฮ​สติ​้ง ระบบ​วิ​เคราะห์​ หรือ​การ​สมัคร​สมาชิก​ไว้​แล้​ว

เลือก​ขนาด​โดย​คํานึง​ถึง​การ​อ่าน​และ​การ​ใช้​งาน​จริง​ ↑
ขนาด​อ้างอิง​ที่​พบ​ได้​ทั่วไป​ใน​สห​รัฐฯ​ คือ​ 3.​5 × 2 นิ้ว​ (88.​9 × 50.​8 mm). ขนาด​สําเร็จ​นี้​ปรากฏ
ใน​ ตัว​เลือก​ขนาด​อย่าง​เป็น​ทางการ​ของ​ MOO[1]. เป็น​ข้อมูล​อ้างอิง​ตลาด​ ไม่ใช่​สเปก​การ​ผลิต​ที่
ยืนยัน​แล้ว​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ควร​ระบุ​ขนาด​สําเร็จ​ที่​ต้องการ​ให้​ชัด​เจ​น ​แทนที่​จะ​ขอ​เพียง
บัตร​ขนาด​ “ม​าตรฐาน​”

แยก​ความ​แตก​ต่าง​ระหว่าง​บัตร​สําเร็จ​กับ​พื้นที่​อาร์ต​เวิร​์ก ระยะ​ตัด​ตก​ทําให้​อาร์ต​เวิร​์กพื้น
หลัง​ขยาย​เกิน​เส้น​ตัด​ ส่วน​พื้นที่​ปลอดภัย​ช่วย​เก็บ​เนื้อหา​สําคัญ​ให้​อยู่​ห่าง​จาก​เส้น​นั้น​ ใช้
เทมเพลต​ที่​อนุมัติ​สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​จริง​ อย่า​นําค่า​ระยะ​ตัด​ตก​หรือ​พื้นที่​ปลอดภัย​ของ​โรง
พิมพ์​อื่น​มา​ใช้​เพียง​เพราะ​ขนาด​สําเร็จ​ตรง​กัน

ประเมิน​เลย​์เอา​ต์ใน​ขนาด​จริง​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ ไม่ใช่​ดู​เฉพาะ​ภาพ​ขยาย​บน​จอ​ ตรวจ​สอบ​อีเมล​ที่​ยาว​ที่
สุด​ บรรทัด​ข้อมูล​ติดต่อ​ที่​เล็ก​ที่​สุด​ ราย​ละเอียด​โลโก้​ และ​ความ​ต่าง​ระหว่าง​ข้อความ​กับ​พื้น
หลัง​ หาก​องค์​ประกอบ​สําคัญ​อ่าน​ยาก​ ให้​ลด​ความ​ซับ​ซ้อน​ของ​เลย​์เอา​ต์ก่อน​เพิ่ม​การ​ตก​แต่ง​ เส้น​ขอบ
แคบ​และ​องค์​ประกอบ​ที่​วาง​ชิด​กัน​ต้อง​ได้​รับ​ความ​ใส่ใจ​เป็น​พิเศษ​เมื่อ​ตรวจ​แนว​ตัด

สําหรับ​รูป​แบบ​สี่เหลี่ยม​ มุ​มโค้ง​ หรือ​รูป​แบบ​อื่น​ที่​เสนอ​ไว้​ ให้​ทดสอบ​กระเป๋า​สตางค์​หรือ​ที่
ใส่​บัตร​ที่​จะ​ใช้​ด้วย​ตัวอย่าง​จริง​ ควา​มพอดี​และ​จํานวน​ที่​พก​พา​ได้​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​จริง​
เงื่อนไข​การ​บรรจุ​ และ​การ​ยืนยัน​ด้วย​ตัว​อย่าง​ จึง​ไม่​อาจ​สรุป​ได้​จาก​ภาพ​ผลิต​ภัณฑ์​ ให้​รวม​ข้อ
กําหนด​เกี่ยว​กับ​ที่​ใส่​บัตร​ไว้​ใน​บร​ีฟ แทนที่​จะ​สมมติ​ว่า​ใช้​ร่วม​กัน​ได้



พื้น​ผิว​และ​ตัว​เลือก​ด้าน​หลัง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​วัตถุประสงค์​ของ​คุณ
? ↑
กําหนด​สิ่ง​ที่​ต้องการ​ประเมิน​ก่อน​เลือก​ชื่อ​การ​ตก​แต่ง​ เช่น​ ภาพ​ลักษณ์​เรียบ​หรู​ พ​ื้นผิว​ภาพ​มัน
วาว​ สัมผัส​มี​เท็กซ์​เจอร์​ พ​ื้นที​่เขียน​ได้​ หรือ​จุด​เน้น​เพื่อ​การ​ตก​แต่ง​ ให้​ถือว่า​แต่ละ​ข้อ​เป็น
ข้อ​กําหนด​แยก​กัน​ คําว่า​ “พรีเมียม​” “ด​้าน” และ​ “ซอ​ฟต์ทัช​” ไม่​ได้​บ่ง​บอก​โครงสร้าง​หรือ
ประสิทธิภาพ​เดียวกัน​ระหว่าง​ซัพพลาย​เอ​อร์

สําหรับ​การ​เปรียบ​เทียบ​ใน​อุตสาห​กร​รม​ ตัว​เลือก​กระดาษ​ที่​ GotPrint เผย​แพร​่[2] ประกอบ​ด้วย​กระดาษ
ผิว​มัน​และ​ไม่​เคลือบ​ 14 pt กระดาษ​ผิว​ด้าน​ 16 pt และ​ตัว​เลือก​แบบ​หลาย​ชั้น​ที่​หนา​กว่า​ ตัวอย่าง
เหล่า​นี้​แสดง​ให้​เห็น​ว่า​ใบ​เสนอ​ราคา​ควร​ระบุ​ทั้ง​ชนิด​กระดาษ​และ​การ​ปรับ​สภาพ​พื้น​ผิว​ ไม่​ได้
ยืนยัน​ว่า​ผลิตภัณฑ์​ที่​เสนอ​ที่​นี่​มี​ให้​เลือก​ ให้​สัมผัส​เทียบ​เท่า​ หรือ​มี​ความ​ทนทาน​เช่น​นั้น

แนวทาง​ที่​เสน​อ วัตถุประสงค์​ที่​ต้อง​ประ​เม​ิน ข้อ​กําหนดการ​อนุ​มัติ

ลักษณะ​ผิว​ด้าน การนําเสนอ​ที่​สุขุม​สําหรับ​การ​สร้าง
แบรนด์​ที่​เน้น​ข้อ​ความ

ตรวจ​สอบ​การ​ตกแต่ง​จริง​และ​คอน​ทร
าสต์หลัง​พิมพ์

ลักษณะ​ผิว​มัน การนําเสนอ​ที่​เน้น​ภาพ​หรือ​สะท้อน​แสง ตรวจ​สอบ​ความ​อ่าน​ง่าย​ภาย​ใต้​แสง​ที่
จะ​ใช้​งาน

กระดาษ​ไม่​เคลือบ
หรือ​กระดาษ​มี
เท็กซ์​เจ​อร์

พื้น​ผิว​ให้​สัมผัส​หรือ​พื้นที่
สําหรับ​เขียน​โน้ต​ด้วย​มือ

ทดสอบ​ด้วย​ปากกา​ที่​ตั้งใจ​ใช้​และ
ตรวจ​ราย​ละเอียด​เล็ก​ ๆ

การ​เคลือบ​ซอ​ฟต์ทัช สัมผัส​พื้น​ผิว​เฉพาะ​แบบ​หน​ึ่ง อนุมัติ​ตัวอย่าง​จริง​ และ​ตกลง​การ
ทดสอบ​การ​ใช้​งาน​หา​กมี

แผ่น​โลหะ​หรือ​จุด
เคลือบ​ UV

เน้น​เฉพาะ​ส่วน​ที่​โลโก้​หรือ​องค์
ประกอบ​การ​ออก​แบบ

ยืนยัน​การ​แยก​อาร์ต​เวิร​์ก ตําแหน​่ง
ต้น​ทุ​น ​และ​ความ​เป็น​ไป​ได้

สิ่ง​เหล่า​นี้​เป็น​แนวทาง​สําหรับ​การ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​และ​การ​ทําตัว​อย่าง​ ไม่ใช่​การ​อัป​เกรด​ที่​ใช้
แทน​กัน​ได้​ อย่า​สันนิษฐาน​ว่า​พื้น​ผิว​ด้าน​หรือ​ซอ​ฟต์ทัช​จะ​เขียน​ได้​ ทน​รอย​ขีด​ข่วน​ หรือ​เหมาะ​กับ
กราฟิก​ทุก​แบบ​ เมื่อ​ประสิทธิภาพ​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​กําหนดการ​ใช้​งาน​ที่​ตั้งใจ​ไว้​และ​ขอ​ทดสอบ​กับ
โครงสร้าง​ที่​เสน​อ



เลือก​ด้าน​หลัง​แยก​ต่าง​หาก​ ด้าน​หลัง​เปล่า​อาจ​ใช้​จด​โน้ต​ได้​ ส่วน​ด้าน​หลัง​พิมพ์​อาจ​ใส่​ภาพ​พอร์ต
โฟลิ​โอ​ ข้อความ​บริการ​สั้น​ ๆ หรือ​ปลาย​ทาง​ QR ยืนยัน​การ​พิมพ์​หน้า​เดียว​หรือ​สอง​ด้าน​ และ​ยืนยัน
ว่า​ชื่อ​ต่าง​กัน​หรือ​แบบ​ด้าน​หลัง​ต่าง​กัน​จะ​ถือ​เป็น​เวอร์ชัน​แยก​หรือ​ไม่​ ผลิตภัณฑ์​บัตร​กระดาษ​นี้
ไม่​ได้​ระบุ​หมุด​ติด​ป้าย​ คลิป​ แผ่น​กาว​ แผ่น​แม่​เหล็ก​ หรือ​อุปกรณ์​ยึด​ติด​อื่น

เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​ขอ​อนุมัติ​อย่าง​ไร​? ↑
การ​ตรวจ​ไฟล์​ก่อน​พิมพ์​คือ​การ​ตรวจ​ที่​เชื่อม​ไฟล์​ออกแบบ​ของ​คุณ​กับ​สเปก​การ​พิมพ์​ที่​ตกลง​กัน​ เริ่ม
จาก​เทมเพลต​และ​ข้อ​กําหนด​ไฟล์​ที่​ซัพพลาย​เอ​อร​์อนุมัติ​ แบบ​อาจ​ดู​สมบูรณ์​แต่​ยัง​มี​ด้าน​หลัง​ผิด​
บรรทัด​ข้อมูล​ติดต่อ​เก่า​ หรือ​พื้น​หลัง​ที่​ไป​ไม่​ถึง​ขอบเขต​ระยะ​ตัด​ตก​ที่​กําหนด

ยืนยัน​เนื้อ​หา ตรวจ​ชื่อ​ ตําแหน​่ง หมายเลข​โทร​ศัพท์​ ที่​อยู่​อี​เมล​ ปลาย​ทาง​เว็บ​ไซต์​ และ​การ1.
สะกด​คําเทียบ​กับ​ข้อมูล​ต้นทาง​ที่​ผู้​ซื้อ​อนุ​มัติ
ระบุ​แต่ละ​ด้าน​และ​แต่ละ​เวอร์​ชัน ติด​ป้าย​ระบุ​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​ให้​ชัด​เจ​น ​สําหรับ2.
คําสั่ง​ซื้อ​ของ​ทีม​ ให้​เชื่อม​โยง​อาร์ต​เวิร​์กแต่ละ​เวอร์ชัน​กับ​ผู้รับ​ที่​ตั้งใจ​ไว้​และ
จํานวน
ตรวจ​สอบ​เรขา​คณิต ยืนยัน​ขนาด​สําเร็จ​ แนว​วาง​ ระยะ​ตัด​ตก​ พ​ื้นที​่ปลอด​ภัย​ และ​การ​ทํามุม​ที่3.
เสนอ​ไว้​เทียบ​กับ​เทมเพลต​คําสั่ง​ซื้อ
ยืนยัน​การ​จัด​กา​รสี ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนดการ​เตรียม​ไฟล์​ CMYK ที่​ตกลง​กัน​ และ​ระบุ​สี​แบรนด์4.
ที่​ต้อง​ตรวจ​สอบ​กับ​ชิ้น​งาน​จริง​ อย่า​ถือว่า​ภาพ​ตัวอย่าง​บน​จอ​เป็น​หลัก​ฐาน​ว่า​สี​ที่​พิมพ์​จะ
ตรง​กัน​ทุก​ประ​การ
แยก​การ​ตก​แต่ง​พิเศษ สอบถาม​ว่า​ต้อง​ส่ง​อาร์ต​เวิร​์กสําหรับ​แผ่น​โลหะ​หรือ​จุด​เคลือบ​ UV5.
อย่างไร​ก่อน​จัด​เตรียม​องค์​ประกอบ​เหล่า​นั้น​ การ​ปรากฏ​ใน​ม็อก​อัป​ภาพ​ไม่​ได้​หมาย​ถึง​การ
อนุมัติ​ผลิ​ต
ตรวจ​สอบ​ปลาย​ทา​งด​ิจิ​ทัล ตรวจ​สอบ​ลิ​งก​์ QR และ​ดู​รหัส​ใน​ขนาด​พิมพ์​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ รวม​การ​ตรวจ6.
สแกน​บน​ตัวอย่าง​จริง​ไว้​เมื่อ​อนุมัติ​แบบ
อนุมัติ​ฉบับ​แก้ไข​ที่​ระ​บุ​ชื่อ เก็บ​ปรู๊ฟ​สุด​ท้าย​ การ​อนุมัติ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ และ​สเปก7.
ที่​เกี่ยวข้อง​ไว้​ด้วย​กัน​ เพื่อ​ไม่​ให้​ไฟล์​เก่า​ถูก​สับสน​กับ​อาร์ต​เวิร​์กที่​ปล่อย​ผลิ​ต

ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​มี​ประโยชน์​ใน​การ​ตรวจ​เนื้อหา​และ​ตําแหน​่ง แต่​ไม่​ได้​ยืนยัน​สัมผัส​กระดาษ​ พ​ฤต​ิกรรม
ของ​การ​ตก​แต่ง​ หรือ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​สี​ที่​วัด​ได้​ หาก​สี​แบรนด์​มี​ความ​สําคัญ​ ให้​ตกลง



ตัวอย่าง​อ้างอิง​จริง​และ​วิธี​การ​ตรวจ​รับ​ก่อน​ผลิต​ ผลิตภัณฑ์​นี้​ยัง​ไม่มี​การ​ให้​ข้อมูล​การ​วัด​สีห
รือ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​จาก​โรง​งาน

ตัวอย่าง​ควร​ช่วย​คลี่คลาย​ข้อ​สงสัย​ที่​กําหนด​ไว้​ สําหรับ​บัตร​ที่​มี​ข้อความ​มาก​ ให้​เน้น​การ​อ่าน
ข้อความ​ที่​เล็ก​ที่​สุด​ สําหรับ​แบบ​สี​เข้ม​ ให้​ตรวจ​พื้น​หลัง​และ​ขอบ​ที่​พิมพ์​ สําหรับ​เลย​์เอา​ต์ที่
เน้น​ QR ให้​ตรวจ​รหัส​ที่​พิมพ์​และ​ปลาย​ทาง​ บันทึก​สิ่ง​ที่​ประ​เมิน​ แทนที่​จะ​ถือว่า​การ​อนุมัติ
ทั่วไป​เป็น​หลัก​ฐาน​ของ​คุณสมบัติ​ทุก​อย่าง​ที่​อาจ​อ้าง​ได้

ควร​วางแผน​การ​ทําตัว​อย่าง​และ​การ​ผลิต​อย่าง​ไร​? ↑
ใช้​ลําดับ​งาน​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​: ทบทวน​สเปก​ ตรวจ​ไฟล์​ก่อน​พิมพ์​ ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​ตัว​อย่าง​
อนุมัติ​ขั้น​สุด​ท้าย​ ผลิต​ ตรวจ​รับ​ และ​จัด​ส่ง​ นี่​เป็น​ขั้น​ตอน​การ​จัด​ซื้อ​ที่​แนะ​นํา ไม่ใช่​การ
อ้าง​ว่า​รวม​อุป​กร​ณ์ วิธี​พิมพ์​ หรือ​บริการ​ตรวจ​รับ​ใด​เป็นการ​เฉพาะ​แล้ว​ ใบ​เสนอ​ราคา​ควร​ระบุ​ผู้รับ
ผิด​ชอบ​แต่ละ​ขั้น​ตอน

ชี้แจง​ว่า​ตัวอย่าง​แสดง​ถึง​อะไร​ ตัว​อย่าง​สต็อก​ที่​มี​อยู่​ช่วย​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือก​กระดาษ​ได้​
แต่​อาจ​ไม่​แสดง​อาร์ต​เวิร​์กของ​คุณ​ ตัวอย่าง​ที่​ใช้​แบบ​ของ​คุณ​เกี่ยวข้อง​กับ​การ​ตรวจ​เลย​์เอา​ต์มาก
กว่า​ แต่​ยัง​ต้อง​ยืนยัน​ความ​สัมพันธ์​กับ​วิธี​ผลิต​ขั้น​สุด​ท้าย​ สอบถาม​ว่า​ตัวอย่าง​ช่วย​สนับสนุน
การ​ตัดสิน​ใจ​ใด​ได้​บ้าง​ และ​เรื่อง​ใด​ยัง​เปิด​อยู่

สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​เพื่อ​ใช้​ใน​งาน​อี​เวน​ต์ ให้​แยก​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สินค้า​ออก​จาก​วัน​จัด​ส่ง​
สอบถาม​ว่า​เริ่ม​นับ​ระยะ​เวลา​ผลิต​เมื่อ​ใด​ การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​เป็น​เงื่อนไข​ของ​กําหนดการ​หรือ​ไม่​
การ​แก้ไข​ส่ง​ผล​ต่อ​กําหนดการ​อย่าง​ไร​ และ​การ​ตกแต่ง​ที่​เสนอ​เพิ่ม​เวลา​ไหม​ ยืนยัน​เวลา​ขนส่ง​แยก
ต่าง​หาก​ ตัว​เลือก​ขนส่ง​ด่วน​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่​ได้​หมายความ​ว่า​กําหนดการ​ผลิต​จะ​เร่​งด​่วน

สําหรับ​พนักงาน​หรือ​สถาน​ที่​หลาย​แห่ง​ ให้​แนบ​รายการ​เวอร์ชัน​พร้อม​คําขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ตกลง​ให้​ชัด
ว่า​ประเมิน​จํานวน​ต่อ​บุคคล​ ต่อ​อาร์ต​เวิร​์ก หรือ​รวม​ทั้ง​คําสั่ง​ซื้อ​ ยืนยัน​ว่า​จะ​ระบุ​เวอร์ชัน
ระหว่าง​บรรจุ​อย่าง​ไร​ ราย​ละเอียด​เหล่า​นี้​ทําให้​ขอบเขต​ที่​ขอ​ชัดเจน​ขึ้น​ โดย​ไม่​สันนิษฐาน​ว่า​มี
ราคา​สําหรับ​แบบ​ผสม​หรือ​ยอด​ขั้น​ตํ่ารวม



เปรียบ​เทียบ​สเปก​ทั้ง​หมด​ ไม่ใช่​แค่​ราคา​ที่​พาด​หัว​ ↑
การ​เปรียบ​เทียบ​ที่​มี​ประโยชน์​คือ​ใบ​เสนอ​ราคา​สําหรับ​ข้อ​กําหนด​เดียว​กัน​ บัตร​พื้น​ฐาน​พิมพ์​หน้า
เดียว​ บัตร​เคลือบ​พิมพ์​สอง​ด้าน​ และ​บัตร​ที่​มี​การ​ตกแต่ง​พิเศษ​ เป็นการ​ซื้อ​ที่​ต่าง​กัน​ ก่อน
เปรียบ​เทียบ​ยอด​รวม​ ให้​ทําให้​ขนาด​สําเร็จ​ กระ​ดาษ​ ด้าน​ที่​พิมพ์​ เวอร์​ชัน​ การ​ตก​แต่ง​ ขอบเขต​ตัว
อย่าง​ บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ปลาย​ทาง​จัด​ส่ง​ตรง​กัน

แนวทาง​การ​จัด​ซื้อ เมื่อ​ใด​ควร​พิจาร​ณา ข้อ​แลก​เปลี่ยน​หล​ัก สิ่ง​ที่​ต้อง​ยืน​ยัน

สเปก​เรียบ​ง่าย​ที่
เน้น​ข้อ​ความ

การ​แนะนําตัว​ทั่วไป​และ
บัตร​ที่​แจก​จ่าย​ใน​วง
กว้า​ง

มี​ตัว​เลือก​ตกแต่ง
น้อย​กว่า

ความ​อ่าน​ง่าย​ สัมผัส​กระดาษ
จริง​ และ​ต้นทุน​รวม​เมื่อ​ได้
รับ​สิน​ค้า

สเปก​กระดาษ​มี
เท็กซ์​เจอร์​หรือ
การ​ตก​แต่ง​พิเศษ

การนําเสนอ​แบรนด์​ที่
ตัวอย่าง​จริง​มี​ความ
สําคัญ

ต้อง​ตัดสิน​ใจ​เพิ่ม
เติม​เกี่ยว​กับ
อาร์ต​เวิร​์กและ​ตัว
อย่า​ง

ความ​เป็น​ไป​ได้​ของ​การ​ตก​แต่ง​
ตําแหน​่ง ต้นทุน​ตัว​อย่าง​ และ
กําหนด​การ

เลย​์เอา​ต์พอร์ต
โฟลิ​โอ​หรือ​ QR
แบบ​สอ​งด​้าน

งาน​สร้าง​สรรค์​ ข้อมูล
บริการ​ หรือ​การ​ติดตาม​ผล
ออ​นไลน์

ต้อง​ตรวจ​เนื้อหา
และ​ปลาย​ทาง​มาก​ขึ้น

อาร์ต​เวิร​์กด​้านหลัง​
ประสิทธิภาพ​การ​สแกน​ และ​ความ
เป็น​เจ้าของ​ลิ​งก์

สอบถาม​ร้าน​พิมพ์
ด่วน​ใน​พื้น​ที่

ความ​ต้องการ​ใช้​งาน​อี
เวน​ต์แบบ​เร่​งด​่วน

สต็อก​และ​การ​ตกแต่ง
ที่​มี​อาจ​จํากัด​การ
ออก​แบบ

สิทธิ์​รับ​สินค้า​ได้​จริง​และ
กําหนด​ส่ง​ไฟล์​ที่​อนุ​มัติ

ทดลอง​สั่ง​ล็อตแรก
ขนาด​เล็ก

แบบ​ใหม่​หรือ​การ​เลือก
วัสดุ​ที่​ยัง​ไม่​แน่​ใจ

การ​ทดลอง​เพิ่ม​ขั้น
ตอน​การ​จัด​ซื้อ​แยก
ต่าง​หาก

ความ​พร้อม​ของ​การ​ทด​ลอง​ ปริมาณ
ขั้น​ตํ่า และ​ความ​เกี่ยวข้อง
กับ​การ​ผลิต​ซํ้า

ไม่มี​แนวทาง​ใด​ถูก​ที่สุด​หรือ​ดี​ที่สุด​โดย​อัต​โน​มัติ​ ยอด​รวม​เริ่ม​ต้น​ที่​ตํ่ากว่า​อาจ​เป็น​สเปก
คนละ​แบบ​ ขณะ​ที่​การ​ตกแต่ง​ซับ​ซ้อน​อาจ​เพิ่ม​คุณค่า​น้อย​สําหรับ​บัตร​ที่​ใช้​หลัก​ ๆ เพื่อ​นัด​หมาย
เขียน​ด้วย​มือ​ เปรียบ​เทียบ​การ​กําหนด​ค่า​กับ​การ​ใช้​งาน​ที่​ตั้งใจ​ไว้​ก่อน​เปรียบ​เทียบ​ซัพพลาย​เอ
อร์

ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​แยก​รายการ​ที่​ครอบคลุม​บัตร​ ควา​มช่วย​เหลือ​ด้าน​อาร์ต​เวิร​์กหาก​จําเป็น​ ตัว​อย่าง​



การ​ตกแต่ง​พิเศษ​ บรรจุ​ภัณฑ์​ การ​ขน​ส่ง​ และ​ค่า​ใช้​จ่าย​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ บันทึก​วัน​ที่​เสนอ​ราคา​และ
ระยะ​เวลา​ที่​ใบ​เสนอ​ราคา​มี​ผล​ หาก​ค่า​ใช้​จ่าย​ใด​ไม่​รวม​อยู่​หรือ​ยัง​ไม่​สรุป​ ให้​แสดง​ไว้​ชัด​เจ​น
แทนที่​จะ​ถือว่า​ราคา​พิมพ์​ที่​แสดง​เป็นต้น​ทุน​สุด​ท้า​ย

หาก​แหล่ง​ที่มา​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​เป็น​ข้อ​กําหนด​ใน​การ​จัด​ซื้อ​ ให้​ขอ​หลัก​ฐาน​ที่​เชื่อม​โยง​กับ
กระดาษ​และ​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​เส​นอ​ ข้อ​มูล​ FSC ของ​ MOO[3] เป็น​ตัวอย่าง​การ​เปิด​เผย​ข้อมูล​เฉพาะ​ของ
ซัพพลาย​เอ​อร​์ ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​การ​รับรอง​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ปริมาณ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล สถานะ​การ​รับ
รอง​ และ​ข้อ​อ้าง​เมื่อ​สิ้น​สุด​อายุ​การ​ใช้​งาน​ยัง​ไม่​ได้​รับ​การ​ยืนยัน​ที่​นี่​ อย่า​อธิบาย​บัตร
สําเร็จ​ว่า​รีไซเคิล​ได้​หรือ​ย่อย​สลาย​ได้​หาก​ไม่มี​หลัก​ฐาน​ที่​เกี่ยว​ข้อ​ง

ควร​ตรวจ​อะไร​บ้าง​ก่อน​รับคําสั่ง​ซื้อ​? ↑
ตกลง​ข้อ​กําหนดการ​ตรวจ​รับ​ก่อน​ปล่อย​คําสั่ง​ซื้อ​ การ​ตรวจ​รับ​ที่​มี​ประโยชน์​จะ​เปรียบ​เทียบ​บัตร
ที่​จัด​ส่ง​กับ​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ สเปก​ที่​ระ​บุ​ และ​ตัวอย่าง​อ้างอิง​จริง​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ ควร
แยก​ข้อ​ผิด​พลาด​ด้าน​เนื้อหา​ออก​จาก​ข้อ​กังวล​เรื่อง​การ​ตก​แต่ง​ และ​แยก​ข้อ​บกพร่อง​จาก​การ​ผลิต​ออก​จาก
ความ​เสีย​หาย​ระหว่าง​ขน​ส่ง​ แทนที่​จะ​รวม​ทุก​ปัญหา​ไว้​ใต้​คําว่า​ “คุณภาพ​ไม่​ดี”

พื้นที่​ตรวจ​รับ การ​ตรวจ​สอบ​เชิง​ปฏิ​บัติ บันทึก​ที่​ต้อง​เก็บ​ไว้
เนื้อหา​และ​เวอร์
ชัน

เทียบ​ชื่อ​ ราย​ละ​เอียด​ ด้าน​หน้า​ และ​ด้าน
หลัง​กับ​ไฟล์​ที่​อนุ​มัติ

ฉบับ​แก้ไข​อาร์ต​เวิร​์กและ​ภาพถ่าย
ของ​ความ​คลาด​เคลื่อ​น

แนว​ตัด​และ​การ​จัด
ตําแหน​่ง

ตรวจ​การ​วาง​กึ่ง​กลาง​ ขอบ​ขาว​ที่​ไม่​คาด
คิด​ มุ​ม และ​ข้อ​บกพร่อง​จาก​การ​ตัด​ที่​มอง
เห็น​ได้

ภาพถ่าย​ด้าน​หน้า​ ด้าน​หลัง​ และ​ขอบ
ที่​ชัด​เจน

สี​และ​พื้น​ผิว เปรียบ​เทียบ​กับ​ตัวอย่าง​อ้างอิง​จริง​ที่
ตกลง​กัน​ หา​กมี

ข้อมูล​ระบุ​ตัวอย่าง​อ้างอิง​และ
คําอธิบาย​ความ​แตก​ต่าง

กระดาษ​และ​การ​ใช้
งาน

ตรวจ​สอบ​กระดาษ​ตาม​ที่​ระ​บุ​ และ​ตรวจ​หา​รอย
พับ​ การ​แยก​ชั้น​ หรือ​ความ​เสีย​หาย​ของ​พื้น
ผิว

ข้อมูล​ระบุ​ตัวอย่าง​และ​ข้อ​สังเกต
จาก​การ​ทดสอบ​ที่​ตก​ลง​กัน

การ​ทํางาน​ของ​ QR สแกน​รหัส​ที่​พิมพ์​และ​ยืนยัน​ปลาย​ทาง​ที่
ตั้งใจ​ไว้

อุปกรณ์​ที่​ใช้​ ผล​ที่​พบ​ และ​ปลาย
ทาง

ความ​ครบ​ถ้วน​ของ
คําสั่ง​ซื้อ

ตรวจ​จํานวน​และ​การ​จัดสรร​เวอร์ชัน​เทียบ
กับ​คําสั่ง​ซื้อ

รายการ​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​บันทึก​การ
ขาด​หรือ​สลับ​สินค้า​หา​กมี

นี่​คือ​รายการ​ตรวจ​รับ​ที่​เส​นอ​ ไม่ใช่​รายงาน​การ​ตรวจ​รับ​ที่​เสร็จ​สม​บูรณ​์ ขอบเขต​การ​สุ่ม​ตรวจ​ ค่า
ความคลาด​เคลื่อน​เชิง​ตัว​เลข​ เงื่อนไข​ทดสอบ​ความ​ทน​ทา​น ​และ​เกณฑ์​ผ่าน​ต้อง​ตกลง​กัน​สําหรับ​คําสั่ง
ซื้อ​ ภาพถ่าย​ช่วย​บันทึก​ปัญหา​ที่​มอง​เห็น​ได้​ แต่​ไม่​อาจ​ทดแทน​การ​วัด​หรือ​การ​ประเมิน​ชิ้น​งาน​จริง
ใน​กรณี​ที่​ต้อง​ใช้

ก่อน​ชําระ​เงิน​ ให้​ชี้แจง​กระบวนการ​แจ้ง​ข้อ​บก​พร่อง​ การ​ส่ง​หลัก​ฐาน​ และ​การ​ขอ​การ​เยียว​ยา​ เก็บ
ปรู๊ฟ​ที่​อนุมัติ​ ใบ​เสนอ​รา​คา​ หนังสือ​โต้​ตอบ​ ภาพถ่าย​บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ตัวอย่าง​ที่​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ
ไว้​ให้​พร้อม​ เงื่อนไข​การ​พิมพ์​ใหม่​ การ​คืน​เงิน​ และ​ความ​เสีย​หาย​ระหว่าง​ขนส่ง​ควร​มา​จาก​ข้อ​ตกลง
เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ หน้า​นี้​ไม่​ได้​รับ​ประกัน​การ​เยียวยา​ใด​โดย​เฉ​พาะ



ปกป้อง​สินค้า​ใน​การ​ขนส่ง​และ​ทําให้​การ​สั่ง​ซํ้าง่าย​ขึ้น​ ↑
สอบถาม​ว่า​บรรจุ​ภัณฑ์​ที่​เสนอ​ปกป้อง​ขอบ​และ​พื้น​ผิว​พิมพ์​ระหว่าง​ขนส่ง​อย่าง​ไร​ สําหรับ​คําสั่ง
ซื้อ​ที่​มี​หลาย​ชื่อ​ ให้​ระบุ​กลุ่ม​ที่​แยกแยะ​ได้​และ​รายการ​บรรจุ​ที่​สอดคล้อง​กับ​รายการ​เวอร์ชัน
ที่​อนุมัติ​ ยืนยัน​รูป​แบบ​ที่​เส​นอ​ แทนที่​จะ​สันนิษฐาน​ว่า​จะ​มี​กล่อง​แยก​ วัสดุ​ป้องกัน​ชนิด​ใด​ชนิด
หนึ่ง​ หรือ​จํานวน​บัตร​มาตรฐาน​ต่อ​แพ​็ก

ความ​พอดี​ของ​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​จํานวน​ต่อ​การ​บรรจุ​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​จริง​ เงื่อนไข​การ​บรรจุ​ และ​การ
ยืนยัน​ด้วย​ตัว​อย่าง​ ผลิตภัณฑ์​นี้​ไม่มี​ข้อมูล​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​และ​นํ้าหนัก​รวม​หลัง​บรรจุ​ หาก
ค่า​ขนส่ง​ขึ้น​อยู่​กับ​ข้อมูล​เหล่า​นั้น​ ให้​ขอ​การ​วัด​และ​ราย​ละเอียด​การ​บรรจุ​ที่​เกี่ยวข้อง​ก่อน
ยอมรับ​ประมาณ​การ​ค่า​ขน​ส่ง

สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า ให้​เก็บ​ฉบับ​แก้ไข​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ คําอธิบาย​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ ขนาด​
และ​ตัวอย่าง​อ้างอิง​จริง​ไว้​หาก​มี​ ตรวจ​ทาน​ข้อมูล​ติดต่อ​และ​ปลาย​ทาง​ QR ทุก​จุด​ก่อน​สั่ง​ใหม่​ หาก
ซัพพลาย​เอ​อร​์เสนอ​เปลี่ยน​กระดาษ​หรือ​การ​ตก​แต่ง​ ให้​ถือ​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​อนุมัติ​ใหม่​ แทนที่​จะ
สันนิษฐาน​ว่า​ผลลัพธ์​เดิม​จะ​ใช้​ต่อ​ได้



มุ่ง​เน้น​การ​ตัดสิน​ใจ​จัด​ซื้อ​เหล่า​นี้​ ↑
เริ่ม​จาก​การก​ระ​ทําถัด​ไป​ของ​ผู้​รับ เลือก​ข้อมูล​ติด​ต่อ​ เนื้อหา​ด้าน​หลัง​ และ​ปลาย​ทาง​ QR
ตาม​การ​ใช้​งาน​ที่​เฉพาะ​เจาะ​จง
แยก​การ​อนุมัติ​แบบ​จาก​การ​อนุมัติ​ตัวอย่าง​จร​ิง การ​พิสูจน์​อักษร​ สัมผัส​กระ​ดาษ​ ลักษณะ​หลัง
พิมพ์​ และ​การ​ตรวจ​การ​ใช้​งา​น ​ตอบ​คําถาม​คนละ​เรื่อ​งก​ัน
เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​มี​ข้อ​กําหนด​ตรง​กัน ทําให้​สเปก​ เวอร์​ชัน​ ตัว​อย่าง​ การ​บรรจุ​ และ
การ​ขนส่ง​ตรง​กัน​ก่อน​ตัดสิน​ราค​า
อย่า​ใส่​ข้อ​อ้าง​ที่​ยัง​ไม่​ยืนยัน​ไว้​ใน​บร​ีฟคําสั่ง​ซื้อ การ​รับ​รอง​ ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​
ควา​มทน​ทา​น ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ และ​ตัว​เลือก​ที่​มี​ ต้อง​อาศัย​หลัก​ฐาน​เฉพาะ​ผลิต​ภัณฑ​์
กําหนดการ​ตรวจ​รับ​ก่อน​ผลิ​ต บันทึก​ตัวอย่าง​อ้างอิง​ที่​อนุมัติ​ ข้อ​กําหนดการ​ตรวจ​ และ
เงื่อนไข​การ​แก้ไข​ปัญหา​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

เปลี่ยน​บร​ีฟของ​คุณ​เป็น​คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ระบุ​สเปก​ชัด​เจน​ ↑
จุด​เริ่ม​ต้น​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​นามบัตร​สั่ง​ทําคือ​บร​ีฟที่​มุ่ง​ประเด็น​: ใคร​จะ​ใช้​ ผู้รับ​ต้อง
เห็น​อะไร​ และ​ราย​ละเอียด​ทาง​กายภาพ​ใด​ต้อง​ได้​รับ​อนุมัติ​ วิธี​นี้​เปลี่ยน​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ และ
การ​จัด​ส่ง​จาก​ข้อ​สันนิษฐาน​ให้​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​จัด​ซื้อ​ที่​ชัด​เจน

ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​ข้อ​กําหนด​สําหรับ​นามบัตร​พิมพ์​สั่ง​ทํา พ​ร้อม​ระบุ​ไฟล์​งาน​ออก​แบบ​ จํานวน​ที่
ต้อง​การ​ ขนาด​และ​การ​ตกแต่ง​ผิว​ที่​ต้อง​การ​ ปลาย​ทางการ​จัด​ส่ง​ และ​วัน​ที่​ต้องการ​ให้​สินค้า​ไป​ถึง

[1]ข้อมูล​อ้างอิง​ขนาด​สําเร็จ​ของ​สห​รัฐฯ: MOO Original Business Cards ระบุ​รูป​แบบ​ขนาด​สําเร็จ
มาตรฐาน​ของ​ตน​ อ้างอิง​เมื่อ​วัน​ที่​ 13 กันยายน​ 2​026 เพื่อ​เป็น​เพียง​ตัวอย่าง​ขนาด​ใน​อุตสาห​กร​รม​
ไม่​ได้​ยืนยัน​สเปก​การ​ผลิต​ของ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

[2]การ​เปรียบ​เทียบ​กระดาษ​และ​พื้น​ผิว: หน้า​ผลิตภัณฑ์​อย่าง​เป็น​ทางการ​ของ​ GotPrint ระบุ​ความ​หนา
กระดาษ​และ​ตัว​เลือก​พื้น​ผิว​ อ้างอิง​เมื่อ​วัน​ที่​ 13 กันยายน​ 2​026 เพื่อ​แสดง​ความ​แตก​ต่าง​ของ​สเปก​



ไม่ใช่​ความ​พร้อม​จําหน่าย​หรือ​ประสิทธิภาพ​ที่​ทดสอบ​แล้ว​ของ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

[3]การ​เปิด​เผย​ข้อ​มูล​ FSC เฉพาะ​ซัพพลาย​เอ​อร์: หน้า​ FSC อย่าง​เป็น​ทางการ​ของ​ MOO อธิบาย​การ
รับรอง​และ​แนวทาง​จัดหา​วัตถุดิบ​ของ​ตน​ อ้างอิง​เมื่อ​วัน​ที่​ 13 กันยายน​ 2​026 ไม่มี​การ​ถ่าย​โอน​ข้อ
อ้าง​ด้าน​การ​รับรอง​หรือ​สมรรถนะ​สิ่ง​แวดล้อม​ใด​มายัง​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ↩

Product Option


