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Details
 

นิตยสาร​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​สั่ง​ทําพิเศษ​ผสาน​หน้า​บทความ​เข้า​กับ​สัน​กาว​เห​ลี่​ยม​ ให้​รูป​ลักษณ์​คล้าย
หนังสือ​ วางแผน​ฉบับ​ตาม​ผู้​อ่า​น ​แล้ว​กําหนด​ชนิด​กระดาษ​ ควา​มหนา​สําเร็จ​รูป​ การ​จัด​วาง​ปก​ การ​ตรวจ
ปรู๊ฟ​ และ​ข้อ​กําหนดการ​จัด​ส่ง​ก่อน​ผลิต​ รา​คา​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า งาน​เคลือบ​ที่​มี​ และ​ระยะ
เวลา​ผลิต​ ต้อง​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​โครง​การ

สําหรับ​ทีม​แบ​รน​ด์ สํานัก​พิมพ์​อิส​ระ​ สมา​คม​ และ​สตู​ดิโอ​สร้าง​สรรค์​ นิตยสาร​เป็น​มากกว่า​การ​รวม
หน้า​พิมพ์​ นิตยสาร​รวบรวม​เรื่อง​ราว​ ภาพ​ถ่าย​ บท​สัมภาษณ์​ และ​โฆษณา​ไว้​ใน​สิ่ง​พิมพ์​ที่​ผู้​อ่าน
เปิด​อ่า​น ​แบ่ง​ปัน​ และ​เก็บ​ไว้​ การ​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​ควร​ได้​รับ​การ​พิจารณา​เมื่อ​สิ่ง​พิมพ์​ต้องการ​รูป
แบบ​สัน​เหลี่ยม​แทน​การ​พับ​เย็บ​ลวด

หนังสือ​รวม​ภาพ​ของ​แบรนด์​อาจ​เน้น​ราย​ละเอียด​ภาพถ่าย​และ​สัมผัส​ของ​ปก​ สิ่ง​พิมพ์​สําหรับ​สมาชิก
ต้อง​อ่าน​สบาย​และ​มี​สเปก​ที่​ทําซํ้าได้​ นิตยสาร​ศิลปะ​อิสระ​อาจ​ต้อง​มี​ตัวอย่าง​จริง​ก่อน​ที่​ผู้​จัด
พิมพ์​จะ​ตัดสิน​ใจ​กําหนด​ราคา​ขาย​ โครงการ​เหล่า​นี้​ใช้​รูป​แบบ​เดียว​กัน​ แต่​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ไม่​ควร



เริ่ม​จาก​คําแนะนํากระดาษ​แบบ​เดีย​วก​ัน

ปัญหา​เริ่ม​เมื่อ​เลย​์เอา​ต์บน​หน้า​จอ​ที่​ดู​ดี​ถูก​ใช้​เป็น​บร​ีฟก​ารผลิต​ทั้ง​หมด​ เนื้อหา​สําคัญ​อาจ
หาย​เข้า​ใกล้​สัน​ กระดาษ​อาจ​ให้​สัมผัส​ต่าง​จาก​คาด​ และ​ราคา​พิมพ์​ที่​ดู​ประหยัด​อาจ​ไม่​รวม​ปรู๊ฟ​หรือ
ขน​ส่ง​ เมื่อ​พบ​ความ​ต่าง​หลัง​อนุมัติ​ จะ​เหลือ​ทาง​ปกป้อง​งบ​ประมาณ​หรือ​วัน​เผย​แพร่​น้อย​ลง

ทาง​แก้​เชิง​ปฏิบัติ​คือ​อนุมัติ​สเปก​ครบ​ถ้วน​ ไม่ใช่​แค่​ PDF กําหนด​ว่า​ตัวอย่าง​ต้อง​แสดง​อะไร​ ใบ
เสนอ​ราคา​รวม​อะไร​ และ​ต้อง​ทําอะไร​บ้าง​ก่อน​เริ่ม​ผลิต​ วิธี​นี้​เปลี่ยน​คําขอ​เชิง​อัต​วิสัย​อย่าง​
“คุณภาพ​พรีเมียม​” ให้​เป็น​ประเด็น​ที่​ทบทวน​ได้

สํารวจ​ตัว​เลือก​การ​พิมพ์​นิตยสาร​ของ​คุณ

นิตยสาร​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​แตก​ต่าง​อย่าง​ไร
เลือก​ขนาด​โดย​คํานึง​ถึง​การ​อ่า​น ​ไม่ใช่​ดู​รูป​ลักษณ์​อย่าง​เดีย​ว
จับ​คู่​กระดาษ​และ​การ​เคลือบ​ปก​ให้​เหมาะ​กับ​ประสบการณ์​การ​อ่า​น
ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กสําหรับ​การ​ตรวจ​ไฟล์​อย่าง​ไร
วาง​ระยะ​เวลา​ผลิต​ตาม​หมุด​หมาย​การ​อนุ​มัติ
กําหนด​เกณฑ์​รับ​คุณภาพ​ให้​เฉพาะ​เจาะจง​และ​ทดสอบ​ได้
เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​การ​เข้า​เล่ม​และ​การ​จัด​ซื้อ​อย่าง​เป็น​ธร​รม
ปกป้อง​การ​จัด​ส่ง​และ​ทําให้​ฉบับ​ถัด​ไป​ง่าย​ขึ้น
ประเด็น​สําคัญ​สําหรับ​สเปก​ที่​พร้อม​จัด​ซื้อ
เปลี่ยน​แนวคิด​บทบรรณาธิการ​เป็น​คําขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ชัด​เจน

นิตยสาร​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​แตก​ต่าง​อย่าง​ไร ↑
การ​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​ยึด​ชุด​หน้า​เข้า​กับ​ปก​ด้วย​กาว​จน​เกิด​สัน​เห​ลี่​ยม​ ต่าง​จาก​การ​เย็บ​มุง​หลังคา​ที่
ใช้​ลวด​เย็บ​ผ่าน​รอย​พับ​กลาง​ ควา​มแตก​ต่าง​นี้​สําคัญ​สําหรับ​สิ่ง​พิมพ์​ที่​ต้อง​วาง​บน​ชั้น​: สัน​ที่
กว้าง​พอ​สามารถ​ใส่​กราฟิก​ระบุ​เล่ม​ ขณะ​ที่​รูป​แบบ​โดย​รวม​คล้าย​ปก​อ่อน​ ส่วน​ การ​เปรียบ​เทียบ​การ​เข้า
เล่ม[1] ยัง​ชี้​ชัด​ว่าการ​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​ทั่วไป​ไม่ใช่​โครงสร้าง​แบบ​กาง​ราบ

อย่า​ถือ​ว่า​ “เข้า​เล่ม​ไส​กาว​” รับ​ประกัน​ชนิด​กาว​ การ​กาง​ หรือ​ความ​ทนทาน​แบบ​ใด​ หาก​ต้อง​ใช้​กาว​ PUR



ให้​ระบุ​ชัด​และ​ขอ​การ​ยืนยัน​สําหรับ​ชุด​กระดาษ​ที่​เส​นอ​ ชื่อ​วิธี​เข้า​เล่ม​ทั่วไป​ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​ของ
โครงสร้าง​ที่​แน่​นอน

จํานวน​หน้า​อย่าง​เดียว​ไม่​ยืนยัน​ความ​เข้า​กัน​ได้​ ควา​มหนา​สําเร็จรูป​ขึ้น​กับ​กระดาษ​ที่​เลือก​และ
ชุด​หน้า​ทั้งหมด​ ควา​มจุ​การ​เข้า​เล่ม​ต้อง​กําหนด​จาก​ขนาด​จริง​ การ​ประ​กอบ​ และ​การ​ตรวจ​ตัว​อย่าง​
ยืนยัน​กฎ​จํานวน​หน้า​ผลิต​และ​แบบ​สัน​ก่อน​ทําปก​ เกณฑ์​จาก​โรง​พิมพ์​อื่น​ไม่ใช่​สเปก​ของ​สินค้า​นี้

เลือก​ขนาด​โดย​คํานึง​ถึง​การ​อ่า​น ​ไม่ใช่​ดู​รูป​ลักษณ์​อย่าง​เดียว​
↑
เริ่ม​ด้วย​หน้า​คู่​ตัวแทน​ที่​มี​เนื้อหา​ผลิต​ยาก​ที่​สุด​ เช่น​ ข้อความ​แน่​น ​คําบรรยาย​ โฆษณา​ หรือ​ภาพ
พาด​ข้าม​ร่อง​กลาง​ ประเมิน​ที่​ขนาด​สําเร็จรูป​จริง​ การ​ลด​ขนาด​ไม่ใช่​การ​ประหยัด​หาก​ผู้​อ่าน​ต้อง
เพ่ง​ตัว​อักษร​หรือ​ผู้​ออกแบบ​ต้อง​สร้าง​ทุก​หน้า​คู่​ใหม่

ข้อมูล​อ้างอิง​ตลาด​มี Letter ขนาด​ 8.​5 × 11 นิ้ว​, Digest ขนาด​ 5.​5 × 8.​5 นิ้ว​ และ​รูป​แบบ​ A4 หรือ​ A5
ใช้​เป็น​จุด​เริ่ม​ต้น​ขอ​รา​คา​ ไม่ใช่​ตัว​เลือก​ผลิต​ที่​ยืนยัน​แล้ว​ ระบุ​ขนาด​เป็นก​ว้าง​ × สูง​ บอก​แนว
ตั้ง​หรือ​แนว​นอ​น ​และ​แยก​สิ่ง​พิมพ์​ตัด​สําเร็จ​ออก​จาก​อาร์ต​เวิร​์กที่​มี​ระยะ​ตัด​ตก

ตรวจ​ระยะ​ขอบ​ด้าน​ใน​แยก​จาก​พื้นที่​ปลอดภัย​รอบ​ขอบ​ตัด​ ใบ​หน้า​ คําบรรยาย​ เลข​หน้า​ และ​ข้อมูล​ติดต่อ
ผู้​ลง​โฆษณา​ไม่​ควร​พึ่ง​การ​มอง​เห็น​ลึก​เข้าไป​ใน​สัน​ สําหรับ​ฉบับ​ที่​เน้น​ภาพ​ ให้​ระบุ​ทุก​หน้า​คู่
พาด​ข้าม​ก่อน​ปรู๊ฟ​ อย่า​คิด​ว่าการ​จัด​แนว​บน​จอ​เท่ากับ​นิตยสาร​จริง​เมื่อ​กาง​ออก

บันทึก​จํานวน​หน้า​ด้าน​ใน​และ​หน้า​ปก​แยก​กัน​ใน​บร​ีฟ ถาม​ทีม​ผลิต​ว่า​นับ​อย่าง​ไร​ และ​วิธี​พิมพ์​กับ
เข้า​เล่ม​ที่​เลือก​ต้อง​เพิ่ม​หน้า​ที​ละ​เท่า​ใด​ ธรรมเนียม​เย็บ​มุง​หลังคา​ไม่​ควร​ถูก​ใช้​เป็น​กฎ​สากล
กับ​งาน​ไส​กาว​ทุก​ประ​เภท

จับ​คู่​กระดาษ​และ​การ​เคลือบ​ปก​ให้​เหมาะ​กับ​ประสบการณ์​การ​อ่าน​ ↑
เลือก​กระดาษ​ปก​และ​เนื้อ​ใน​เป็น​ชุด​เดียว​กัน​ แนวทาง​อุตสาหกรรม​มัก​แยก​กระดาษ​เคลือบ​เงา​สําหรับ​งาน
เน้น​ภาพ​ กระดาษ​ด้าน​หรือ​ซิลค์​สําหรับ​การ​อ่าน​ต่อ​เนื่อง​ และ​กระดาษ​ไม่​เคลือบ​เพื่อ​อารมณ์



บรรณาธิการ​ที่​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​ สิ่ง​เหล่า​นี้​เป็น​แนวทาง​สําหรับ​ทําตัว​อย่าง​ ไม่ใช่​การ​รับ​ประกัน
กับ​อาร์ต​เวิร​์กของ​คุณ​ ส่วน​ คู่มือ​กระดาษ​นิตย​สาร[2] ให้​กรอบ​เริ่ม​ต้น​สําหรับ​เปรียบ​เทียบ​ตัว
เลือก​เหล่า​นี้

ลําดับ​ความ​สําคัญ​ใน​การ​จัด
ซื้อ ตัว​เลือก​ที่​ควร​ประ​เม​ิน สิ่ง​ที่​ตัวอย่าง​ควร​ยืน​ยัน

ภาพถ่าย​และ​ฟีเจอร์​ภาพ​ประ
กอบ

กระดาษ​เนื้อ​ใน​เคลือบ​เงา
หรือ​ซิ​ลค์

ราย​ละเอียด​เงา​ ลักษณะ​ภาพ​ และ​แสง
สะท้อน​ภาย​ใต้​ไฟ​อ่า​น

บทความ​ยาว​และ​การ​สื่อสาร​กับ
สมา​ชิก

กระดาษ​เนื้อ​ใน​ด้าน​หรือ​ซิ
ลค์

คอน​ทร​าสต์ตัว​อักษร​ที่​อ่าน​สบาย​และ​การ
ซึม​ทะลุ​ที่​ยอมรับ​ได้

อัต​ลักษณ์​งาน​วรรณกรรม​หรือ
บรรณาธิการ​อิสร​ะ กระดาษ​เนื้อ​ใน​ไม่​เคลือ​บ โทน​กระดาษ​ พ​ื้นผิว​ และ​ลักษณะ​ของ​อาร์ต

เวิร​์กบ​นพ​ื้นผิ​วน​ั้น

ประสบการณ์​ปก​ที่​โดด​เด่​น เคลือบ​เงา​ ด้าน​ หรือ
สัมผัส​นุ​่ม

รอย​จาก​การ​จับ​ การ​กาง​ และ​ความ​เข้า​กัน
ได้​ของ​งาน​เคลือ​บ

การ​เน้น​ภาพ​เฉพาะ​จุด ฟอยล์​หรือ​สปอ​ต UV ทั้งนี้
ขึ้น​กับ​ความ​เป็น​ไป​ได้

ตําแหน่ง​ ควา​มตรง​ทะ​เบียน​ และ​การ
ทํางาน​ร่วม​กับ​ดี​ไซน์​ปก

นี่​คือ​ตัว​เลือก​สําหรับ​พูด​คุย​ ไม่ใช่​ราย​กา​รส​ต็อก​ที่​มี​ของ​สําหรับ​สินค้า​นี้​ ขอ​ชื่อ​กระดาษ​และ
นํ้าหนัก​ที่​ตกลง​กัน​ให้​ชัด​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​ หาก​ใบ​เสนอ​ราคา​ใช้​ระบบ​นํ้าหนัก​ต่าง​กัน​ ให้​ขอ​สเปก​ที่
สอดคล้อง​กัน​ แทน​การ​เทียบ​ตัวเลข​โดย​ไม่​ดู​หมวด​กระ​ดาษ

สําหรับ​สินค้า​นี้​ ตัว​เลือก​โครงสร้าง​เกี่ยว​กับ​ปก​ สัน​ และ​การ​เข้า​เล่ม​ด้วย​กาว​ ไม่ใช่​อุปกรณ์
ยึด​ด้าน​หลัง​ อย่า​เพิ่ม​คลิป​ กระ​ดุม​ หรือ​ฮาร์ดแวร์​ยึด​อื่น​ใน​สเปก​ ปก​ตกแต่ง​ต้อง​ตรวจ​ตัวอย่าง​แยก
ต่าง​หาก​ เพราะ​ตัวอย่าง​ผิว​สัมผัส​ไม่​ยืนยัน​การ​ทน​ถู​ ลอก​ หรือ​แตก​ร้า​ว

ควร​เตรียม​อาร์ต​เวิร​์กสําหรับ​การ​ตรวจ​ไฟล์​อย่าง​ไร ↑
การ​ตรวจ​ไฟล์​ก่อน​พิมพ์​ประเมิน​ความ​พร้อม​ผลิต​ของ​ไฟล์​ รวม​ระยะ​ตัด​ตก​ ภาพ​ ฟอนต์​ และ​การ​ตั้ง​ค่า​สี​
โดย​ PrintingCenterUSA ระบุ​ระยะ​ตัด​ตก​ 0.​125 นิ้ว​ และ​ความ​ละเอียด​ภาพ​เหมาะ​สม​ 300 dpi ใน​
คําแนะนําการเต​รี​ยม​ไฟ​ล์[3]ใช้​เทมเพลต​การ​ผลิต​ที่​เลือก​เป็น​ข้อ​กําหนด​หลัก​ อย่า​คิด​ว่า​ผู้​ให้



บริการ​ทุก​รายรับ​การ​ตั้ง​ค่า​เห​มือ​นก​ัน

ล็อก​เรขา​คณิต ยืนยัน​ขนาด​ตัด​ ระยะ​ตัด​ตก​ ระยะ​ขอบ​ด้าน​ใน​ และ​ความ​กว้าง​สัน​สุดท้าย​ก่อน​ส่ง1.
ออก​อาร์ต​เวิร​์กปก
จัด​ระเบียบ​ไฟ​ล์ เตรียม​หน้า​เนื้อ​ใน​ตาม​ลําดับ​การ​อ่าน​และ​ไฟล์​ปก​แยก​เมื่อ​จําเป็น​ อย่า​ส่ง2.
หน้า​คู่​แบบ​จัด​วาง​สําหรับ​พิมพ์​ เว้น​แต่​ร้อง​ขอ
ตรวจ​ภาพ​ที่​วาง​ใน​ไฟ​ล์ ตรวจ​ความ​ละเอียด​ที่​ขนาด​ผลิต​จริง​ โดย​เฉพาะ​ภาพถ่าย​ที่​ครอ​ป โฆษณา​ที่3.
ได้​รับ​มา​ และ​อาร์ต​เวิร​์กที่​ขยาย
ยืนยัน​การ​จัด​กา​รสี ขอ​โปร​ไฟล์​ CMYK และ​คําสั่ง​ส่ง​ออก​ที่​ต้อง​ใช้​ อย่า​แปลง​สี​ทั่วไป​เพียง4.
เพราะ​โรง​พิมพ์​อื่น​แนะ​นํา
ตรวจ​ข้อความ​และ​ทรัพย​ากร ฝัง​ฟอนต์​และ​แก้​ลิงก์​ที่​หาย​ ตรวจ​ข้อความ​ขนาด​เล็ก​ คําบรรยาย​ และ5.
เลข​หน้า​ใน PDF ที่​ส่ง​ออก
ตรวจ​การ​ส่ง​ออก​ซํ้า เปรียบ​เทียบ​ PDF สุดท้าย​กับ​แผน​หน้า​อนุมัติ​ รวม​หน้า​ว่าง​ที่​ตั้งใจ​และ6.
ลําดับ​หน้า​เริ่ม​ถึง​ท้า​ย

PDF/X-1a และ​ PDF/X-4 ปรากฏ​ใน​แนวทาง​การเต​รี​ยม​งาน​ของ​อุตสาห​กร​รม​ แต่​พร​ีเซ​็ตก​ารส​่งอ​อก​ที่​ได้​รับ
การ​ยอมรับ​ยัง​ขึ้น​อยู่​กับ​ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​แต่ละ​แบบ​ ตาม​ที่​ระบุ​ไว้​ใน​ คู่มือ​การ​ตั้ง​ค่า​การ
ผลิต​สิ่ง​พิมพ์[4] ซึ่ง​เน้น​ยํ้าถึง​คุณค่า​ของ​การ​จัดการ​การ​ตั้ง​ค่า​เอกสาร​ให้​เสร็จ​ก่อน​การ​ส่ง​งา​น
และ​ควร​ยืนยัน​พร​ีเซ​็ตที่​ต้อง​การ​ แทนที่​จะ​ถือว่า​รูป​แบบ​ใด​รูป​แบบ​หนึ่ง​ได้​รับ​การ​อนุมัติ​โดย​อัต
โน​มัติ

สําหรับ​สิ่ง​พิมพ์​ที่​รวบรวม​จาก​ผู้​ร่วม​จัด​ทําภาย​นอก​ ให้​ใช้​เช็กล​ิสต์การ​ส่ง​งาน​ชุด​เดียว​และ
แก้ไข​ข้อ​ยกเว้น​ก่อน​การ​ประกอบ​ขั้น​สุด​ท้าย​ คําระบุ​ว่า​ “พร้อม​พิมพ์​” ของ​ผู้​ร่วม​จัด​ทําไม่​ได้
ยืนยัน​ความ​เข้า​กัน​ได้​กับ​งาน​ที่​เลือก​ หาก​ฉบับ​นี้​มี​คิว​อา​ร์โค้ด​ ให้​ทดสอบ​ปลาย​ทาง​และ​สแกน
ตัวอย่าง​ที่​พิมพ์​แล้ว​ก่อน​เผย​แพร​่

วาง​ระยะ​เวลา​ผลิต​ตาม​หมุด​หมาย​การ​อนุมัติ​ ↑
การ​พิมพ์​ดิจิทัล​และ​ออฟ​เซต​เป็น​เส้น​ทาง​ผลิต​ ไม่ใช่​ลําดับ​คุณ​ภาพ​ งาน​จํานวน​น้อย​มัก​เหมาะ​กับ
ดิจิทัล​ ขณะ​ที่​งาน​จํานวน​มาก​กระจาย​ต้นทุน​ตั้ง​เครื่อง​ออฟ​เซต​ไป​ยัง​หลาย​เล่ม​ได้​ ส่วน​ ภาพ​รวม​การ
ผลิต​นิตย​สาร[5] อธิบาย​ความ​แตก​ต่าง​นี้​ ให้​ถาม​ว่า​เสนอ​เส้น​ทาง​ใด​สําหรับ​สเปก​จริง​ แทน​การ​เลือก​จาก



เกณฑ์​จํานวน​เล่ม​ตาย​ตัว

วางตา​ราง​ย้อน​กลับ​จาก​วัน​ที่​นิตยสาร​ต้อง​พร้อม​ให้​ผู้​อ่า​น ​แยก​ความ​พร้อม​อาร์ต​เวิร​์ก การ​แก้​ไฟล์​
ปรู๊ฟ​อนุมัติ​ การ​พิมพ์​ การ​เข้า​เล่ม​ งาน​หลัง​พิมพ์​ การ​แพ็ก​ และ​การ​ขน​ส่ง​ “ผลิต​เสร็จ​” กับ​ “ส่ง​ถึง
งาน​อี​เวน​ต์” เป็น​คนละ​หมุด​หมาย​ โดย​เฉพาะ​การ​ขนส่ง​ระหว่าง​ประ​เทศ

ก่อน​อนุมัติ​ตา​ราง​ ให้​กําหนด​เหตุการณ์​ที่​ปล่อย​งาน​เข้า​สู่​การ​ผลิต​ การ​เลือก​กระดาษ​ที่​ยัง​ไม่​ยุ
ติ​ ปรู๊ฟ​ที่​ยัง​ไม่​อนุมัติ​ หรือ​ปก​ที่​แก้​ใหม่​ อาจ​เปลี่ยน​แผน​ได้​ เก็บ​เวอร์ชัน​ไฟล์​อนุมัติ​และ
บันทึก​อนุมัติ​ไว้​ด้วย​กัน​ เพื่อ​ไม่​ให้​ไฟล์​แนบ​เก่า​ถูก​เข้าใจ​ผิด​ว่า​เป็น​ไฟล์​ปล่อย​ผลิ​ต

ยัง​ไม่มี​การ​ยืนยัน​เวลา​ผลิต​เฉพาะ​สินค้า​หรือ​ความ​พร้อม​งาน​เร่ง​ ทั้ง​สอง​เรื่อง​ต้อง​ยืนยัน​ใน​ใบ
เสนอ​รา​คา​ รวม​สมมติฐาน​ที่​ใช้​ หาก​วัน​เปิด​ตัว​ตาย​ตัว​ ให้​ระบุ​เป็น​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​สิน​ค้า​ และ​ขอ
ประเมิน​การ​ส่ง​มอบ​ที่​รวม​ปรู๊ฟ​กับ​ขน​ส่ง​ แทน​การ​ยืม​ระยะ​เวลา​ที่​คู่​แข่ง​ประ​กาศ

กําหนด​เกณฑ์​รับ​คุณภาพ​ให้​เฉพาะ​เจาะจง​และ​ทดสอบ​ได้​ ↑
ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​ช่วย​ตรวจ​เลย​์เอา​ต์และ​ลําดับ​ แต่​ไม่​แสดง​สัมผัส​ปก​ แรง​ต้าน​การ​เปิด​ หรือ​หน้าตา​หมึก
บน​กระดาษ​จริง​ สําหรับ​ฉบับ​ที่​สี​สําคัญ​หรือ​เพื่อ​ขาย​ ให้​ขอ​ปรู๊ฟ​หรือ​ตัวอย่าง​จริง​และ​กําหนด​ว่า
สิ่ง​นั้น​เป็น​ตัวแทน​อะไร​ ตัวอย่าง​ที่​ผลิต​ต่าง​จาก​งาน​จริง​ต้อง​ระบุ​ขอบเขต​ความ​หมาย​ของ​การ​อนุ
มัติ

พื้นที่​ตรวจ​รับ รายการ​ตรวจ​รับ​ที่​แนะ​นํา หลัก​ฐาน​ที่​ต้อง​เก​็บ
เนื้อหา​และ
ลําดับ

ตรวจ​หน้า​หาย​ ซํ้า สลับ​ และ​หน้า​ว่าง​ที่​ไม่
ตั้งใจ​กับ​ PDF อนุ​มัติ

เวอร์ชัน​ไฟล์​อนุมัติ​และ​เช็กล
ิสต์หน​้า

สี​และ​ราย​ละเอียด
ภาพ

เปรียบ​เทียบ​ภาพ​สําคัญ​กับ​ตัวอย่าง​อ้างอิง
ที่​ตกลง​กัน​ ภาย​ใต้​สภาพ​การ​มอง​ที่​สม​ํ่าเส
มอ

ตัวอย่าง​จริง​ที่​อนุมัติ​และ​เกณฑ์
เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

การ​ตัด​และ​ตําแหน
่ง

ตรวจ​ขอบ​ เลข​หน้า​ การ​จัด​กึ่งกลาง​ปก​ และ​ภาพ
พาด​ข้า​ม

ภาพถ่าย​ตัวอย่าง​และ​ค่า​คลาด
เคลื่อนที่​ตก​ลง



พื้นที่​ตรวจ​รับ รายการ​ตรวจ​รับ​ที่​แนะ​นํา หลัก​ฐาน​ที่​ต้อง​เก​็บ

การ​เข้า​เล่ม ตรวจ​ความ​แน่น​ของ​หน้า​ รู​ปทรง​สัน​ การ​สะสม
กาว​ และ​พฤติกรรม​การ​เปิด​ตาม​ปก​ติ

ตัวอย่าง​โครงสร้าง​และ​บันทึก​การ
ตรวจ

งาน​เคลือบ​ปก ตรวจ​การ​ลอก​ แตก​ร้าว​ เป็น​รอย​ถล​อก​ และ​ความ
ไม่​สมํ่าเสมอ​ของ​ผิว

ตัวอย่าง​งาน​เคลือบ​และ​วิธี​ทดสอบ
การ​จับ​ถือ​ที่​ตก​ลง

นี่​คือ​เช็กล​ิสต์รับ​ที่​เส​นอ​ ไม่ใช่​รายงาน​การ​ทดสอบ​จาก​โรงงาน​ที่​เสร็จ​แล้ว​ ปริมาณ​สุ่ม​ตรวจ​ ค่า
คลาด​เคลื่อน​ วิธี​ทดสอบ​ความ​ทน​ทา​น ​และ​เกณฑ์​ผ่าน​ต้อง​ตกลง​ก่อน​ผลิต​ อย่า​เปลี่ยน​การ​ตรวจ​ด้วย​สายตา
เป็น​คํากล่าว​อ้าง​ผล​วัด​ที่​ไม่มี​หลัก​ฐาน

ควร​ตรวจ​สอบ​หลัก​ฐาน​รับรอง​การ​จัดการ​สี​สําหรับ​สถาน​ที่​และ​ขอบเขต​งาน​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ โดย​เริ่ม​จาก​
G7 แหล่ง​ข้อมูล​การ​จัด​กา​รสี[6] ซึ่ง​มุ่ง​เน้น​ไป​ที่​การ​สอบ​เทียบ​และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ ไม่ใช่​หลัก​ฐาน
ว่า​ผลิตภัณฑ์​นี้​หรือ​ซัพพลาย​เอ​อร​์มี​ใบรับ​รอง​ และ​ไม่​สามารถ​ใช้​แทน​การ​ตรวจ​สอบ​สภาพ​การ​เข้า​เล่ม​
การ​ตัด​แต่ง​ หรือ​ปก​ได้

ข้อ​กล่าว​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ก็​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​เฉพาะ​เจาะ​จง FSC ระบุ​ว่า​นิตยสาร​จะ​ติด​ฉลาก​ FSC
ได้​เฉพาะ​เมื่อ​ผลิต​และ​ติด​ฉลาก​ภาย​ใต้​ใบรับ​รอง​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​ที่​ถูก​ต้อง​ ส่วน​ ข้อ​กําหนด
กระดาษ​และ​งา​นพ​ิมพ์[7] แยก​การ​ผลิต​ที่​รับรอง​แล้ว​ออก​จาก​คํากล่าว​อ้าง​เรื่อง​กระดาษ​ที่​ไม่มี​หลัก
ฐาน​ การ​รับรอง​และ​ความ​พร้อม​ของ​สินค้า​ติด​ฉลาก​ยัง​ไม่​ยืนยัน​สําหรับ​รายการ​นี้​ อย่า​สรุป​ว่า​มี
วัสดุ​รีไซเคิล​ ควา​มเป็นก​ลาง​ทาง​คาร์บอน​ หรือ​รีไซเคิล​ได้​จาก​รูป​ลักษณ์​กระดาษ​เพียง​อย่าง​เดีย​ว

เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​การ​เข้า​เล่ม​และ​การ​จัด​ซื้อ​อย่าง​เป็น​ธร​รม ↑
เปรียบ​เทียบ​ทาง​เลือก​โดย​ใช้​ประสบการณ์​ผู้​อ่าน​และ​แผนก​ระ​จา​ยสินค้า​เดียว​กัน​ ฉบับ​เย็บ​ลวด​ที่​บาง
กว่า​ ฉบับ​สัน​เห​ลี่​ยม​ และ​สิ่ง​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ ล้วน​เป็นการ​ซื้อ​ที่​เหมาะ​สม​ได้​ แต่​แก้​ปัญหา​คนละ​แบบ​
การ​เปลี่ยน​การ​เข้า​เล่ม​หรือ​กระดาษ​เพื่อ​ให้​ถึง​ราคา​เป้า​หมาย​คือ​การ​เปลี่ยน​สินค้า​ที่​นํามา
เปรียบ​เท​ียบ

https://idealliance.org/specifications/g7-for-color-management/
https://uk.fsc.org/paper-print
https://uk.fsc.org/paper-print


เส้น​ทาง เหตุผล​ที่​ควร​พิจาร​ณา ประเด็น​แลก​เปลี่ยน​ที่​ต้อง​แก้

ฉบับ​เข้า​เล่ม​ไส
กาว

รูป​ลักษณ์​คล้าย​หนังสือ​และ​มี
โอกาส​ระบุ​ข้อมูล​บน​สัน

ความ​เข้า​กัน​ได้​ของ​ความ​หนา​ การ​มอง​เห็น
ร่อง​กลาง​ และ​โครงสร้าง​ที่​อนุมัติ​จาก​ตัว
อย่า​ง

ฉบับ​เย็บ​มุง​หลังค
า

สิ่ง​พิมพ์​บาง​กว่า​ด้วย​โครงสร้าง
พับ​และ​เย็บ​ลวด​ที่​ประ​หยัด

ข้อ​จํากัด​ความ​หนาตา​มก​ระ​ดาษ​ การ​เหลื่อม
คืบ​ และ​ไม่มี​สัน​เห​ลี่​ยม

ทาง​เลือก​เข้า​เล่ม​
Wire-O หรือ​สัน​เก
ลี​ยว

เหมาะ​เป็น​เอกสาร​อ้างอิง​บน​โต๊ะ
ที่​ต้อง​กาง​ราบ

รูป​ลักษณ์​และ​โครงสร้าง​ต่าง​จาก​สินค้า
นี้

การ​จัด​ซื้อ​แบบ
พิมพ์​ตาม​สั่ง

ทดสอบ​ความ​ต้องการ​หรือ​สั่ง​ตาม​ยอด
ขาย​ราย​เล่ม

ต้นทุน​ต่อ​เล่ม​ สเปก​ที่​มี​ และ​ความ​เหมาะ
สม​ด้าน​การ​จัด​ส่ง​ถึง​ผู้​รับ

การ​พิมพ์​ตาม​สั่ง​หมาย​ถึง​รูป​แบบ​การ​สั่ง​ซื้อ​และ​จัด​ส่ง​ ไม่ใช่​วิธี​เข้า​เล่ม​ ตัวอย่าง​เช่น​ บริการ
นิตยสาร​ของ​ Blurb[8] แสดง​ทาง​เลือก​สําหรับ​ผู้​สร้าง​สรรค์​ ควร​ประเมิน​ตัว​เลือก​แยก​ต่าง​หาก​ ไม่​โอน​มา
ใช้​เป็น​สเปก​ของ​สินค้า​นี้

เช่น​เดียว​กัน​ บริการ​นิตยสาร​ของ​ Lulu[9] มี​ความ​เกี่ยวข้อง​เมื่อ​สิ่ง​พิมพ์​ตาม​สั่ง​เป็น​แกน​ธุรกิจ​
แพลตฟอร์ม​ที่​เหมาะ​กับ​คําสั่ง​ซื้อ​ราย​บุคคล​ไม่​ได้​แปล​ว่า​จะ​ให้​ต้นทุน​ถึง​ปลาย​ทาง​หรือ​ทาง​เลือก
งาน​เคลือบ​ดี​ที่สุด​สําหรับ​การ​เปิด​ตัว​จํานวน​มาก​แบบ​ประสา​นก​ัน

เพื่อ​ให้​ใบ​เสนอ​ราคา​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได้​ ให้​คง​จํานวน​เล่ม​ จํานวน​หน้า​ ขนาด​ตัด​ กระ​ดาษ​ สี​ และ​การ
เข้า​เล่ม​เท่า​กัน​ แยก​ค่า​ปรู๊ฟ​ งาน​หลัง​พิมพ์​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ขน​ส่ง​ และ​อากร​นําเข้า​ที่​เกี่ยว​ข้อง​
จาก​นั้น​ประเมิน​จํานวน​หรือ​กระดาษ​ทาง​เลือก​เป็น​ตัว​เลือก​แยก​ที่​ระบุ​ชัด​ วิธี​นี้​ทําให้​เห็น​ว่า
อะไร​สร้าง​การ​ประหยัด​จร​ิง

ปกป้อง​การ​จัด​ส่ง​และ​ทําให้​ฉบับ​ถัด​ไป​ง่าย​ขึ้น​ ↑
ระบุ​ว่า​นิตยสาร​จะ​ส่ง​ไป​ที่​อยู่​รับ​แห่ง​เดียว​ หลาย​สถาน​ที่​จัด​งา​น ​หรือ​ผู้​อ่าน​ราย​บุคคล​ การ​ส่ง
ไปรษณีย์​ให้​สมาชิก​เป็น​บริการ​แยก​ ไม่​ได้​รวม​ใน​งาน​พิมพ์​โดย​อัต​โน​มัติ​ ต้อง​ระบุ​การ​จ่า​หน้า​ คัด
แยก​ ห่อ​ ใบ​แทรก​ และ​การ​ส่ง​ต่อ​ก่อน​สรุป​แผน​ปก​และ​การ​จัด​ส่ง

ควร​ทบทวน​บรรจุ​ภัณฑ์​ตาม​นิตยสาร​และ​เส้น​ทาง​จริง​ ถาม​ว่า​จะ​จัดการ​มุม​ที่​เสี่ยง​ต่อ​การก​ระ​แทก​ ผิว
ปก​ และ​การ​เคลื่อน​ตัว​ใน​กล่อง​อย่าง​ไร​ จํานวน​เล่ม​ต่อ​กล่อง​ นํ้าหนัก​บรรจุ​ และ​ความ​เข้า​กัน​ได้​ของ
บรรจุ​ภัณฑ์​ต้อง​กําหนด​จาก​ขนาด​จริง​ การ​บรรจุ​ และ​การ​ตรวจ​ตัวอย่าง​การ​แพ็ก​ ไม่ใช่​ภาพ​ทั่ว​ไป



ตกลง​หลัก​ฐาน​และ​ขั้น​ตอน​รายงาน​ตําหนิ​หรือ​ความ​เสีย​หาย​ระหว่าง​ขน​ส่ง​ ภาพ​ถ่าย​ จํานวน​ที่​ได้​รับ
ผลก​ระ​ทบ​ สภาพ​กล่อง​ และ​ตัวอย่าง​อ้างอิง​ที่​อนุมัติ​ช่วย​แยก​ปัญหา​ไฟล์​ออก​จาก​ปัญหา​ผลิต​หรือ​ขน​ส่ง​
ระยะ​เวลา​ตอบ​กลับ​ การ​เปลี่ยน​สิน​ค้า​ การ​คืน​เงิน​ และ​ผู้รับ​ผิด​ชอบ​ค่า​ขนส่ง​ต้อง​อ้างอิง​เงื่อนไข
คําสั่ง​ซื้อ​ที่​ตก​ลง​ ไม่มี​การ​รับ​ประกัน​การ​เยียวยา​อัตโนมัติ​ที่​นี่

สําหรับ​ฉบับ​ที่​ทําซํ้า ให้​เก็บ​สเปก​สุด​ท้าย​ PDF อนุมัติ​ ตัวอย่าง​จริง​ ราย​ละเอียด​งาน​เคลือบ​
และ​บันทึก​บรรจุ​ภัณฑ์​ ใน​ฉบับ​ถัด​ไป​ให้​ระบุ​การ​เปลี่ยนแปลง​ก่อน​ใช้​การ​ตั้ง​ค่า​เดิม​ จํานวน​หน้า
ใหม่​หรือ​การ​เลือก​กระดาษ​ใหม่​ต้อง​ตรวจ​สัน​อีก​ครั้ง​ ชื่อ​เรื่อง​เดิม​ไม่​ได้​หมาย​ถึง​สินค้า​จริง​เห
มือ​นเดิม

ประเด็น​สําคัญ​สําหรับ​สเปก​ที่​พร้อม​จัด​ซื้อ​ ↑
เลือก​การ​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​ให้​ตรง​กับ​รูป​ลักษณ์​ที่​ต้อง​การ ยืนยัน​ความ​เหมาะ​สม​ด้าน​ความ​หนา​และ
พฤติกรรม​การ​เปิด​ แทน​การ​พึ่ง​เกณฑ์​จํานวน​หน้า​ทั่ว​ไป
อนุมัติ​อาร์ต​เวิร​์กและ​คุณลักษณะ​ทาง​กายภาพ​แยก​กัน ปรู๊ฟ​เลย​์เอา​ต์และ​ตัวอย่าง​โครงสร้าง
ตอบ​คําถาม​การ​ซื้อ​คน​ละ​ด้าน
เปรียบ​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​ครบ​ถ้วน คง​สเปก​ให้​เหมือน​กัน​ และ​ทําให้​ค่า​ปรู๊ฟ​ งาน​หลัง​พิมพ์​ การ
แพ็ก​ และ​การ​จัด​ส่ง​มอง​เห็น​ได้
ทําให้​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​ได้ ขอ​หลัก​ฐาน​การ​รับรอง​ที่​เกี่ยวข้อง​และ​ผล​ทดสอบ​ที่
ตกลง​ก่อน​ถือว่า​ข้อความ​ด้าน​คุณภาพ​หรือ​สิ่ง​แวดล้อม​ได้​รับ​การ​ยืน​ยัน
ระบุ​เงื่อนไข​การ​ค้า​ให้​ชัด ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่า ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ และ
ตัว​เลือก​ที่​มี​ของ​สินค้า​นี้​ ต้อง​ยืนยัน​ใน​ใบ​เสนอ​ราค​า

เปลี่ยน​แนวคิด​บทบรรณาธิการ​เป็น​คําขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ชัด​เจน​ ↑
ฉบับ​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​เริ่ม​จาก​บร​ีฟที่​เชื่อม​ดีไซน์​กับ​การ​จัด​ซื้อ​: ใคร​จะ​อ่า
น ​ใช้​อย่าง​ไร​ ตัวอย่าง​จริง​ต้อง​แสดง​อะไร​ และ​ต้อง​ส่ง​ถึงที่​ใด​ ควา​มชัดเจน​นี้​ทําให้​การ​เลือก​กระ
ดาษ​ การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ และ​การ​เทียบ​ราคา​มี​ประโยชน์​กว่า​การ​ขอ​ “นิตยสาร​ที่​ถูก​ที่​สุด​” แบบ​กว้าง​ๆ

ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เฉพาะ​โครงการ​สําหรับ​นิตยสาร​เข้า​เล่ม​ไส​กาว​สั่ง​ทําพิเศษ​ โดย​ระบุ​จํานวน​เล่ม​ ขนาด



ตัด​ จํานวน​หน้า​เนื้อ​ใน​และ​ปก​ ควา​มต้องการ​กระ​ดาษ​ สถานะ​อาร์ต​เวิร​์ก ปลาย​ทาง​ และ​วัน​ที่​ต้อง​ได้
รับ​สิน​ค้า

[1]การ​เปรียบ​เทียบ​การ​เข้า​เล่ม: Printing Partners อธิบาย​โครงสร้าง​การ​เข้า​เล่ม​นิตยสาร​และ​การ​เลือก
ตาม​สเปก​ แหล่ง​อ้างอิง​นี้​ไม่​ได้​กําหนด​ขีด​จํากัด​การ​ผลิต​ของ​สินค้า​นี้​ ↩

[2]คู่มือ​กระดาษ​นิตย​สาร: Publishing Xpress อธิบาย​การ​เลือก​กระดาษ​เนื้อ​ใน​และ​ปก​ ตัว​เลือก​ที่​อ้าง
ถึง​ต้อง​ยืนยัน​ความ​พร้อม​เฉพาะ​สินค้า​และ​ตัว​อย่าง​ ↩

[3]คําแนะนําการเต​รี​ยม​ไฟ​ล์: PrintingCenterUSA ให้​คําแนะนําทั่วไป​เรื่อง​ระยะ​ตัด​ตก​ ควา​มละ​เอียด​
และ​การ​ตรวจ​ไฟล์​ เทมเพลต​การ​ผลิต​ที่​เลือก​เป็น​ตัว​ควบคุม​ข้อ​กําหนด​ส่ง​งาน​สุด​ท้าย​ ↩

[4]การ​ตั้ง​ค่า​ก่อน​ผลิ​ต: Publishing Xpress อธิบาย​การเต​รี​ยม​เอกสาร​และ​ส่ง​ออก​ PDF พร​ีเซ​็ตที่​รับ
ต้อง​ยืนยัน​กับ​เวิร์กโฟลว์​จริง​ ↩

[5]ภาพ​รวม​การ​ผลิ​ต: Ashley House อธิบาย​การ​พิมพ์​ดิจิทัล​ ออฟ​เซต​ และ​การ​เข้า​เล่ม​นิตยสาร​ ควา
มสามารถ​ด้าน​เครื่องจักร​และ​บริการ​ของ​บริษัท​ไม่ใช่​ข้อ​กล่าว​อ้าง​เกี่ยว​กับ​สินค้า​นี้​ ↩

[6]G7 การ​จัด​กา​รสี: แหล่ง​ข้อมูล​จาก​อุตสาหกรรม​นี้​เกี่ยวข้อง​กับ​การ​สอบ​เทียบ​งาน​พิมพ์​และ​การ​รับ
รอง​ โดย​ไม่มี​การ​ยืนยัน​ว่า​ซัพพลาย​เอ​อร​์มี​การ​รับ​รอง​ ↩

[7]กระดาษ​และ​งาน​พิมพ์​ FSC: FSC UK อธิบาย​ข้อ​กําหนด​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​สําหรับ​สิ่ง​พิมพ์​ติด​ฉลาก​
การ​รับรอง​เฉพาะ​สินค้า​และ​สิทธิ์​ติด​ฉลาก​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​ ↩

[8]บริการ​นิตย​สาร​ Blurb: Blurb เป็น​แหล่ง​อ้างอิง​ด้าน​การ​จัด​พิมพ์​นิตยสาร​สําหรับ​ผู้​สร้างสรรค์
และ​การ​สั่ง​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ ไม่ใช่​เงื่อนไข​การ​ค้า​ของ​สินค้า​นี้​ ↩

[9]บริการ​นิตย​สาร​ Lulu: Lulu เป็น​แหล่ง​อ้างอิง​ด้าน​การ​จัด​พิมพ์​นิตยสาร​ตาม​สั่ง​ รู​ปแบบ​จัด​ส่ง​ของ​
Lulu แยก​จาก​ใบ​เสนอ​ราคา​พิมพ์​จํานวน​มาก​เฉพาะ​โครง​การ​ ↩
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