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Details
 

โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​จัด​วาง​เรื่อง​ราว​ของ​แบ​รน​ด์ ข้อ​เสนอ​ผลิต​ภัณฑ์​ ข้อความ​สําหรับ
งาน​กิจ​กร​รม​ หรือ​คําอธิบาย​บริการ​ลง​บน​หน้าที่​พิมพ์​ได้​หก​หน้า​ใน​รูป​แบบ​พับ​ขนาด​กะ​ทัด​รัด​ ต้อง
ยืนยัน​กระ​ดาษ​ การ​ตกแต่ง​ รู​ปทรง​แผง​ งาน​อาร์ต​เวิร​์ก ความ​คาด​หวัง​ด้าน​สี​ เกณฑ์​การ​ตรวจ​สอบ​ จํานว​น
​ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​การ​จัด​ส่ง​ผ่าน​การ​เสนอ​รา​คา​ การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ การ
ทําตัว​อย่าง​ หรือ​การ​ทด​สอบ​ เนื่องจาก​ไม่มี​การ​ให้​ข้อ​กําหนดการ​จัด​ซื้อ​เฉพาะ​โรง​งาน

ใคร​ได้​รับ​ประโยชน์​สูงสุด​จาก​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​ ↑
รูป​แบบ​พับ​สาม​ตอน​มี​ประโยชน์​เมื่อ​ผู้​ซื้อ​ต้องการ​พื้นที่​เล่า​เรื่อง​มากกว่า​ใบ​ปลิว​ แต่​ต้องการ
ความ​หนา​น้อย​กว่า​แค​็ตตา​ล็อก​เข้า​เล่ม​ ผู้​ใช้​ทั่วไป​ได้แก่​เอ​เจน​ซี​การ​ตลาด​ ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก​และ
ขนาด​กลาง​ ผู้​ค้า​ปลีก​ ร้าน​อา​หาร​ ผู้​ผลิต​ องค์กร​ไม่​แสวงหา​กําไร​ ทีม​การ​ศึกษา​ ฟรี​แลน​ซ์ และ​ผู้
สร้างสรรค์​อิส​ระ​ การ​ใช้​งาน​ทั่วไป​ได้แก่​งาน​แสดง​สิน​ค้า​ การ​เปิด​ตัว​ผลิต​ภัณฑ์​ แคมเปญ​ระดม​ทุ​น
การ​ส่ง​เสริม​บริการ​ใน​ท้อง​ถิ่น​ การ​ติดตาม​ผล​การ​ขาย​ โครงการ​ได​เรก​ต์เมล​ เมนู​ แฟ้ม​ผล​งา​น ​และ​ชุด



ข้อมูล​แบ​รน​ด์

รูป​แบบ​นี้​เหมาะ​อย่าง​ยิ่ง​กับ​สถานการณ์​ที่​พบปะ​กัน​โดย​ตรง​ ผู้​เข้า​ชม​สามารถ​กวาดตา​ดู​ปก​ เปิด​โบ
รชัวร์​เพื่อ​อ่าน​สาร​ที่​จัด​ลําดับ​ไว้​ และ​เก็บ​ไว้​ใช้​อ้างอิง​ภาย​หลัง​ งาน​วิจัย​ที่​ให้​มาระ​บุ​ว่า
งาน​แสดง​สินค้า​และ​บริการ​ใน​ท้อง​ถิ่น​เป็นก​รณ​ีใช้​งาน​ที่​เกิด​ขึ้น​ซํ้า ส่วน​ภาพ​บันทึก​คําค้น​ระบุ
การ​ค้นหา​ราย​เดือน​ใน​สห​รัฐฯ​ 10 ครั้ง​ และ​ทั่ว​โลก​ 2​0 ครั้ง​ สําหรับ​ “custom tri fold brochures”
เมื่อ​วัน​ที่​ 4 สิงหาคม​ 2​026 ตัวเลข​เหล่า​นี้​อธิบาย​คําค้น​แบบ​เจาะ​จง​ ไม่ใช่​ขนาด​ของ​ตลาด​โบ
รชัวร์​โดย​รวม​ โปรด​ดู ภาพ​บันทึก​คําค้น​ SEMrush ที่​ลง​วัน​ที่.

สําหรับ​แคมเปญ​ B2B โบ​รชัวร์​สามารถ​เชื่อม​จุด​ติดต่อ​ทาง​กายภาพ​กับ​ดิจิทัล​ได้​ โดย​แผง​หนึ่ง​สร้าง
ความ​เกี่ยว​ข้อง​ ส่วน​ด้าน​ใน​อธิบาย​ข้อ​เส​นอ​ และ​แผง​สุดท้าย​แสดง​ข้อมูล​ติดต่อ​หรือ​ปลาย​ทาง​ QR
สําหรับ​แคมเปญ​ที่​มุ่ง​สู่​ผู้​บริโภค​ ภาพ​และ​การ​อ่าน​อย่าง​รวดเร็ว​อาจ​สําคัญ​กว่า​ข้อความ​ทาง
เทคนิค​โดย​ละ​เอียด​ ไม่​ว่า​กรณี​ใด​ ควร​ออกแบบ​เลย​์เอา​ต์โดย​ยึด​ผู้​ชม​หนึ่ง​กลุ่ม​ สถานการณ์​การ​แจก
จ่าย​หนึ่ง​แบบ​ และ​การ​ดําเนิน​การ​ถัด​ไป​หลัก​หนึ่ง​อย่า​ง

จะ​หลีก​เลี่ยง​การ​สูญ​เสีย​งบ​ประ​มา​ณ รอย​พับ​ที่​ไม่​แข็ง​แรง​ และ
อาร์ต​เวิร​์กที่​ใช้​งาน​ไม่​ได้​อย่าง​ไร ↑
ปัญหา​แทบ​ไม่​ใช่​ “แค่​การ​พิมพ์​” โบ​รชัวร์​อาจ​ล้ม​เหลว​เพราะ​ข้อความ​แน่น​เกิน​ไป​ รอย​พับ​ตัด​ผ่าน
ข้อความ​สําคัญ​ กระดาษ​ให้​สัมผัส​ต่าง​จาก​ตัวอย่าง​ที่​คาด​ไว้​ ด้าน​ทั้ง​สอง​ไม่​ตรง​กัน​ หรือ​องค์
ประกอบ​แบรนด์​ที่​ไว​ต่อ​สี​เปลี่ยน​ไป​ใน​ระหว่าง​การ​ผลิต​ ราคา​เริ่ม​ต้น​ที่​ตํ่าอาจ​ไม่​รวม​การ​ตรวจ
ปรู๊ฟ​ การ​ตกแต่ง​พิเศษ​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ขน​ส่ง​ หรือ​การ​แก้​ไข​ด้วย

ปัญหา​จะ​เห็น​ได้​ชัด​เมื่อ​เริ่ม​แจก​จ่าย​แล้ว​เท่า​นั้น​ งาน​วิจัย​จาก​สื่อ​สังคม​ที่​ให้​มา​มี​เรื่อง
เล่า​เกี่ยว​กับ​คําสั่ง​ซื้อ​จาก​ต่าง​ประ​เทศ​ ซึ่ง​กล่าว​หา​ว่า​กระดาษ​มี​คุณภาพ​ตํ่าและ​หมึก​เลอะ​หลัง
ผ่าน​ไป​สอง​สัปดาห์​ เรื่อง​เล่า​นี้​ไม่ใช่​การ​ทดสอบ​แบบ​ควบคุม​และ​ไม่​ควร​นําไป​เหมา​รวม​กับ​ประเทศ
หรือ​วิธี​การ​ผลิต​ใด​ แต่​แสดง​ให้​เห็น​ว่า​เหตุ​ใด​ผู้​ซื้อ​จึง​ควร​อนุมัติ​ตัวอย่าง​จริง​ที่​เป็น​ตัว​แทน​
แทน​การ​พึ่ง​ราคา​เพียง​อย่าง​เดียว​ เรื่อง​เล่า​ต้นฉบับ​อยู่​ใน การ​สนทนา​เกี่ยว​กับ​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก[2].

วิธี​แก้​คือ​ใช้​ข้อ​กําหนด​และ​เส้น​ทางการ​อนุมัติ​ที่​ควบคุม​ได้​ ได้​แก่​ กําหนด​ขนาด​ก่อน​พับ​และ​หลัง
พับ​ ทําแผนผัง​ลําดับ​แผง​ เลือก​กระดาษ​และ​การ​ตกแต่ง​ที่​เป็น​ตัว​เลือก​ ตรวจ​ไฟล์​อาร์ต​เวิร​์กก่อน
พิมพ์​ อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ดิจิทัล​ ประเมิน​ตัวอย่าง​จริง​เมื่อ​ความ​เสี่ยง​สมควร​ให้​ทํา บันทึก​เกณฑ์​การ
ยอมรับ​ที่​วัด​ได้​ และ​ยืนยัน​บรรจุ​ภัณฑ์​ก่อน​ดําเนิน​การ​ผลิต​คําสั่ง​ซื้อ​ทั้ง​หมด​ นอกจาก​นี้​ควร
ตรวจ​สอบ​คํากล่าว​อ้าง​ คํารับ​รอง​ รา​คา​ การ​รับ​ประ​กัน​ และ​การ​เปรียบ​เทียบ​ก่อน​ทําซํ้าอย่าง​ถาวร​
แนวทาง​ธุรกิจ​ของ​ FTC ยํ้าถึง​ความ​จําเป็น​ของ​ข้อความ​โฆษณา​ที่​เป็น​ความ​จริง​และ​มี​หลัก​ฐาน​รอง​รับ

https://www.semrush.com
https://www.reddit.com/r/smallbusiness/comments/15v8q3k/custom_tri_fold_brochures/
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/ftc-guides-competitions-frequently-asked-questions-businesses-advertising


สา​รบ​ัญ

ใคร​ได้​รับ​ประโยชน์​สูงสุด​จาก​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง
จะ​หลีก​เลี่ยง​การ​สูญ​เสีย​งบ​ประ​มา​ณ รอย​พับ​ที่​ไม่​แข็ง​แรง​ และ​อาร์ต​เวิร​์กที่​ใช้​งาน​ไม่​ได้
อย่าง​ไร
ข้อ​กําหนด​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​ควร​ระบุ​อะไร​อย่าง​ชัด​เจน
ควร​เต​รี​ยม​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ ผลิต​ และ​ตรวจ​สอบ​คําสั่ง​ซื้อ​อย่าง​ไร
ช่อง​ทาง​จัดหา​ใด​เหมาะ​กับ​จํานว​น ​คุณ​ภาพ​ และ​กําหนด​การ
ทีม​จัด​ซื้อ​ควร​จดจําอะไร​ก่อน​สั่ง​ซื้อ
พร้อม​กําหนด​โบ​รชัวร์​ที่​สามารถ​เสนอ​ราคา​ได้​อย่าง​แม่นยําแล้ว​หรือ​ยัง

ข้อ​กําหนด​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​ควร​ระบุ​อะไร​อย่าง​ชัด
เจน​ ↑
โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​เริ่ม​จาก​กระดาษ​หนึ่ง​แผ่น​ที่​พิมพ์​ทั้ง​สอง​ด้าน​และ​แบ่ง​เป็น​แผง​แนว​ตั้ง​สาม
แผง​ เมื่อ​พับ​แล้ว​ แผง​เหล่า​นี้​จะ​สร้าง​หน้า​อ่าน​หก​หน้า​ ได้​แก่​ ปก​หน้า​ แผง​หลัง​ แผง​พับ​เข้า​ และ
หน้า​ด้าน​ใน​สาม​หน้า​ รู​ปแบบ​ที่​ใช้​อ้างอิง​กัน​ทั่วไป​ใน​สห​รัฐฯ​ มี​ขนาด​ก่อน​พับ​ 8.​5 × 11 นิ้ว​ และ​ได้
แผง​ขนาด​ประ​มา​ณ 8.​5 × 3.​67 นิ้ว​เมื่อ​อธิบาย​ว่า​แบ่ง​เป็น​สาม​ส่วน​เท่า​กัน​ อย่างไร​ก็​ตาม​ ใน​การ​ผลิต​
แผง​ของ​การ​พับ​ม้วน​ที่​พับ​เข้า​อาจ​ต้อง​ปรับ​ความ​กว้าง​เล็ก​น้อย​เพื่อ​ให้​ซ้อน​เข้า​ด้าน​ใน​ได้​เรียบ
ร้อย​ ดัง​นั้น​ความ​กว้าง​สุดท้าย​ของ​แผง​จึง​ต้อง​อยู่​ใน​ได​ไลน์​หรือ​คู่มือ​เลย​์เอา​ต์ที่​อนุมัติ​แล้​ว

ความ​อ่าน​ง่าย​ไม่​ได้​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​แผ่น​เพียง​อย่าง​เดียว​ กําหนด​พื้นที่​ปลอดภัย​รอบ​รอย​พับ​และ
ขอบ​ตัด​ และ​เว้น​โลโก้​ รา​คา​ รหัส​ QR ข้อมูล​ติด​ต่อ​ และ​ข้อความ​ขนาด​เล็ก​ให้​ห่าง​จาก​ขอบเขต​เหล่า
นั้น​ ต้อง​ตรวจ​สอบ​ลําดับ​แผง​ทั้ง​ใน​มุม​มอง​แผ่น​ราบ​และ​มุม​มอง​หลัง​พับ​ เลย​์เอา​ต์แผ่น​ราบ​ที่​ถูก
ต้อง​ทาง​เทคนิค​ก็​ยัง​อาจ​สร้าง​ลําดับ​การ​อ่าน​ที่​สับสน​ได้​ หาก​นัก​ออกแบบ​ระบุ​ปก​หรือ​แผง​พับ​เข้า​ผิด



ข้อ​กําหนด​ควร​แยก​ความ​ต้องการ​ของ​ผู้​ซื้อ​ออก​จาก​ตัว​เลือก​ที่​ขึ้น​อยู่​กับ​ผู้​จัด​หา​ ช่อง​ต่อ​ไป​นี้
ช่วย​สร้าง​บร​ีฟสําหรับ​การ​เสนอ​ราคา​และ​การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ที่​ใช้​งาน​ได้​จร​ิง

หัวข้อ​การ​ตัด
สิน​ใจ สิ่ง​ที่​ผู้​ซื้อ​ควร​กําหนด วิธี​ตรวจ​สอบ

รูป​แบบ ขนาด​ก่อน​พับ​ ขนาด​หลัง​พับ​ การ​วาง​แนว​ และ​ทิศทาง
กา​รพ​ับ

เลย​์เอา​ต์ระบุ​ขนาด​และ​แบบ
จําลอง​หลัง​พับ

รูป​ทรง​แผง ลําดับ​แผง​ แผง​พับ​เข้า​ พ​ื้นที​่ปลอด​ภัย​ และ​ข้อ
กําหนด​ระยะ​ตัด​ตก

เทมเพลต​ของ​ผู้​จัดหา​พร้อม​การ
ตรวจ​อาร์ต​เวิร​์กก่อ​นพ​ิมพ์

กระ​ดาษ
สัมผัส​ที่​ต้อง​การ​ ระบบ​นํ้าหนัก​มาตรฐาน​ ควา
มทึบ​ ควา​มแข็ง​ ควา​มสว่าง​ และ​ความ​ต้องการ​ด้าน
สัดส่วน​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล

ตัวอย่าง​วัสดุ​จริง​ ข้อมูล​วัส​ดุ​
หรือ​ตัวอย่าง​ผลิต​ภัณฑ​์

พื้น​ผิว ไม่​เคลือบ​ ด้าน​ กึ่ง​เงา​ เงา​ หรือ​การ​เคลือบ​แบบ
อื่น​ตาม​ที่​ร้อง​ขอ

ตัวอย่าง​สําเร็จรูป​ที่​เป็น​ตัว
แทน

สี ข้อมูล​อ้างอิง​ของ​แบ​รน​ด์ สี​สําคัญ​ ควา​มคาด​หวัง
ต่อ​ภาพ​ และ​ความคลาด​เคลื่อนที่​ยอมรับ​ได้

ปรู๊ฟ​ที่​อนุมัติ​และ​วิธี​ตรวจ
สอบ​ที่​ตก​ลง​กัน

โค​รง​สร้า​ง
พับ​สาม​ตอน​มาตรฐาน​หรือ​แนวคิด​แบบ​กําหนด​เอง
สําหรับ​แถบ​ด้าน​หลัง​ ตัว​ปิด​ หัว​เข็ม​ขัด​ กระ
เป๋า​ หรือ​อุป​กร​ณ์ยึด

แบบ​โครงสร้าง​และ​ต้นแบบ​จร​ิง

เงื่อนไข​ทาง
การ​ค้า

จํานว​น ​ปลาย​ทาง​ วิธี​บรรจุ​ ประเภท​ปรู๊ฟ​ และ​วัน
ที่​ต้อง​การ

ใบ​เสนอ​ราคา​แยก​รายการ​และ
กําหนดการ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

ตาราง​นี้​เป็นก​รอบ​ข้อ​กําหน​ด ไม่ใช่​รายการ​ความ​สามารถ​ใน​การ​ผลิต​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ​สอบ​ ไม่มี​การ​ให้
ข้อมูล​เฉพาะ​โรงงาน​เกี่ยว​กับ​ช่วง​กระ​ดาษ​ เมนู​การ​ตก​แต่ง​ ระบบ​ปิด​ MOQ ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ
หน่วย​ การ​รับ​รอง​ กําลัง​การ​ผลิต​ หรือ​ผล​การ​ทด​สอบ​ ตัว​เลือก​แต่ละ​รายการ​ยัง​ต้อง​ผ่าน​การ​เสนอ​ราคา
และ​การ​อนุ​มัติ

รูป​ลักษณ์​ของ​พื้น​ผิว​เปลี่ยน​ทั้ง​การ​รับ​รู้​และ​การ​ใช้​งาน​จริง​ พ​ื้นผิว​เงา​อาจ​ช่วย​เน้น​ภาพ​ แต่​ก็
อาจ​เห็น​แสง​สะท้อน​หรือ​รอย​นิ้ว​มือ​ ส่วน​การ​ตกแต่ง​แบบ​ด้าน​และ​กึ่ง​เงา​มักได้​รับ​การ​พิจารณา​เมื่อ
ผู้​ซื้อ​ต้องการ​พื้น​ผิว​ภาพ​ที่​สงบ​กว่า​ กระดาษ​ไม่​เคลือบ​อาจ​เหมาะ​กับ​การนําเสนอ​ที่​เป็น​ธรรมชาติ
หรือ​เขียน​ได้​ ทั้งหมด​นี้​เป็น​ข้อ​พิจารณา​ใน​การ​เลือก​ ไม่ใช่​คํากล่าว​อ้าง​ถึง​ประสิทธิภาพ​ที่​รับ



ประ​กัน

“หัว​เข็มขัด​ด้าน​หลัง​” ไม่ใช่​องค์​ประกอบ​โดย​ธรรมชาติ​ของ​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​มาตร​ฐาน​ หาก​โครงการ
ต้อง​ใช้​แถบ​ รอย​ตัด​ประสา​น ​ตัว​ปิด​แบบ​กาว​ สาย​รัด​ กระ​เป๋า​ หรือ​อุปกรณ์​ยึด​เชิงกล​ด้าน​หลัง​ ให้
ถือว่า​เป็น​คุณลักษณะ​โครงสร้าง​แบบ​กําหนด​เอง​ ต้อง​ตรวจ​สอบ​ขนาด​ พ​ฤต​ิกรรมการ​เปิด​ ควา​มหนา​ที่
เพิ่ม​ขึ้น​ ควา​มเข้า​กัน​ได้​กับ​การ​ส่ง​ไปรษณีย์​ ควา​มทน​ทา​น ​และ​วิธี​ประกอบ​ด้วย​ต้นแบบ​จริง​ ควา​มจุ​
แรง​ยึด​ และ​ความ​พอดี​จะ​กําหนด​จาก​ขนาด​จริง​ สภาพ​เมื่อ​บรรจุ​ และ​การ​ทดสอบ​ตัว​อย่า​ง

ควร​อ้างอิง​มาตรฐาน​อย่าง​แม่น​ยํา งาน​วิจัย​ที่​ให้​มา​อ้าง​ถึง​ แนวทาง​การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ ISO 12647-7[4].
การ​อ้างอิง​มาตรฐาน​ไม่​ได้​พิสูจน์​ว่า​โบ​รชัวร์​ กระ​ดาษ​ โรง​งา​น ​หรือ​คําสั่ง​ซื้อ​ใด​เป็น​ไป​ตาม​มาตร
ฐาน​ ต้อง​ระบุ​การ​รับ​รอง​ ราย​งา​น ​เงื่อนไข​การ​สอบ​เทียบ​ หรือ​คํารับรอง​ความ​สอดคล้อง​ที่​ต้องการ​ไว้
ใน​ข้อ​กําหนดการ​ซื้อ​ และ​มี​เอกสาร​ปัจจุบัน​รอง​รับ

ควร​เต​รี​ยม​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ ผลิต​ และ​ตรวจ​สอบ​คําสั่ง​ซื้อ​อย่าง​ไร ↑
1.​ กําหนด​ช่วง​เวลา​การ​แจก​จ่า​ย ระบุ​ว่า​ผู้รับ​จะ​พบ​โบ​รชัวร์​ที่​ใด​ มี​แนว​โน้ม​จะ​ถือ​ไว้​นาน​เท่า​ใด​
และ​ควร​ทําอะไร​ต่อ​ เอกสาร​แจก​ใน​งาน​แสดง​สินค้า​อาจ​ต้อง​มี​ลําดับ​ชั้น​ทาง​ภาพ​ที่​เข้าใจ​ได้​เร็ว​
คู่มือ​บริการ​อาจ​ต้อง​มี​ข้อความ​อธิบาย​ที่​ชัดเจน​กว่า​ ส่วน​เอกสาร​ได​เรก​ต์เมล​ต้อง​คํานึง​ถึง​รูป
แบบ​ไปรษณีย์​และ​ข้อ​กําหนดการ​ปิด​ด้วย

2.​ สร้าง​แผนผัง​เนื้อหา​หก​หน​้า กําหนด​หน้าที่​หนึ่ง​อย่าง​ให้​แต่ละ​หน้า​ ลําดับ​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง
คือ​คํามั่น​บน​ปก​ ปัญหา​ของ​ผู้​ชม​ ภาพ​รวม​โซลูชัน​ ราย​ละเอียด​สนับ​สน​ุน ​หลัก​ฐาน​หรือ​ขั้น​ตอน​ถัด​ไป​
และ​ข้อมูล​ติด​ต่อ​ วิธี​นี้​ช่วย​ป้องกัน​ไม่​ให้​ทุก​แผง​แย่ง​ความ​สน​ใจ​ ใช้​คําสําคัญ​หลัก​อย่าง​เป็น
ธรรม​ชา​ติ​ เพราะ​การก​ล่า​วซํ้าใน​ทุก​หน้า​จะ​ลด​ความ​อ่าน​ง่า​ย

3.​ ยืนยัน​ขนาด​และ​กระดาษ​ก่อน​ทําเลย​์เอา​ต์สุด​ท้า​ย อย่า​ออกแบบ​โดย​อิง​เทมเพลต​รอย​พับ​ที่​คาด​เดา
ไว้​ ขอ​เลย​์เอา​ต์การ​ผลิต​สําหรับ​แผ่น​กระดาษ​และ​วิธี​พับ​ที่​เลือก​ เนื้อหา​ตลาด​กล่าว​ถึง​ข้อมูล
อ้างอิง​กระดาษ​หลาย​แบบ​ ตั้ง​แต่​ 100–130 gsm ใน​แหล่ง​ความ​คิด​เห็น​หนึ่ง​ ไป​จนถึง​คําแนะ​นํา
160–200 g/m² ใน​แหล่ง​อื่น​ รวม​ทั้ง​แนวทาง​กระดาษ​ปก​ 100–110 lb ระบบ​และ​คําแนะนําเหล่า​นี้​ไม่ใช่
การ​รับ​ประกัน​ผลิตภัณฑ์​ที่​ใช้​แทน​กัน​ได้​ ต้อง​เสนอ​รา​คา​ ทําตัว​อย่าง​ และ​ทดสอบ​ตัว​เลือก​ที่​เหมาะ
สม​สําหรับ​รอย​พับ​และ​สภาพ​การ​ใช้​งาน​ที่​ตั้งใจ​ไว้

https://www.iso.org/standard/46530.html


6.​ กําหนด​ขอบเขต​ทางการ​ค้า​ให้​แน่​นอน ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​แยก​รายการ​ที่​ครอบคลุม​การ​สนับสนุน​อาร์ต​เวิร
์ก การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ กระ​ดาษ​ การ​พิมพ์​ การ​ตก​แต่ง​ โครงสร้าง​พิเศษ​ การ​บรรจุ​ ค่า​ขน​ส่ง​ อากร​หรือ​ภาษี
เมื่อ​เกี่ยว​ข้อง​ และ​สมมติฐาน​เกี่ยว​กับ​การ​แก้​ไข​ ข้อมูล​การ​จัด​ซื้อ​ที่​ให้​มา​ไม่​มี MOQ ระยะ
เวลา​ผลิต​ หรือ​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ​สอบ​ ต้อง​ยืนยัน​ค่า​เหล่า​นั้น​ตาม​ขนาด​ วัส​ดุ​ การ
ตก​แต่ง​ จํานว​น ​ปลาย​ทาง​ และ​แผน​บรรจุ​ขั้น​สุด​ท้า​ย

7.​ อนุมัติ​การ​ผลิต​ผ่าน​บันทึก​ที่​ควบคุม​ได้ โดย​ปกติ​ลําดับ​งาน​ประกอบ​ด้วย​การ​ยืนยัน​วัส​ดุ​ การ
อนุมัติ​อาร์ต​เวิร​์ก การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ การ​พิมพ์​ การ​บ่ม​หรือ​ทําให้​แห้ง​เมื่อ​เกี่ยว​ข้อง​ การก​ดร
อย การ​พับ​ การ​ตัด​ การ​ตรวจ​สอบ​ การ​นับ​ การ​บรรจุ​ และ​การ​จัด​ส่ง​ ลําดับ​และ​ระยะ​เวลา​จริง​ขึ้น​อยู่​กับ
ข้อ​กําหนด​ที่​อนุมัติ​แล้ว​ ควา​มคิด​เห็น​สาธารณะ​จาก​อุตสาหกรรม​รายงาน​ว่า​ใน​บาง​สถาน​กา​รณ​์ การ
จัดหา​ใน​ท้อง​ถิ่น​อาจ​ช่วย​ให้​แบรนด์​มี​ความ​สมํ่าเสมอ​มาก​ขึ้น​ แต่​ข้อความ​นี้​เป็น​ความ​คิด​เห็น​ของ
ตลาด​ ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​ประสิทธิภาพ​ของ​ผู้​จัดหา​ราย​ใด​ โปรด​ดู ความ​คิด​เห็น​เกี่ยว​กับ​การ​จัดหา​โบ
รชัวร์[5].

https://www.printful.com/blog/custom-tri-fold-brochures-review
https://www.printful.com/blog/custom-tri-fold-brochures-review


8.​ ตรวจ​สอบ​ความ​เสี่ยง​ที่​วัด​ได้ ตรวจ​สอบ​ความ​คม​ชัด​ของ​ข้อความ​ ควา​มชัดเจน​ของ​ภาพ​ การ​ตรง​กัน
ระหว่าง​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน​หลัง​ ควา​มสมํ่าเสมอ​ของ​สี​ การ​ครอบคลุม​ของ​หมึก​ ตําแหน่ง​ตัด​ แนว​รอย​พับ​
การ​แตก​ร้าว​ รอย​ถล​อก​ การ​ปน​เปื้อน​ จํานว​น ​และ​สภาพ​บรรจุ​ภัณฑ์​ รายงาน​ความ​เสี่ยง​ที่​ให้​มา
แนะนําให้​ขอ​ราย​งาน​ Delta E โดย​มี​เป้า​หมาย​ไม่​เกิน​ 1.​5 เมื่อ​สี​มี​ความ​สําคัญ​ตาม​สัญญา​ ไม่​ควร​ใส่
ตัวเลข​นี้​โดย​ไม่​พิจารณา​ เพราะ​คู่​สัญญา​ยัง​ต้อง​ตกลง​เรื่อง​อุป​กร​ณ์ แหล่ง​กําเนิด​แสง​ วัสดุ​รอง
รับ​ ตําแหน่ง​วัด​ มาตรฐาน​เปรียบ​เทียบ​ และ​แผนการ​สุ่ม​ตัว​อย่า​ง

หลัก​วินัย​เดียวกัน​ใช้​กับ​ความ​ทน​ทา​น ​งาน​วิจัย​เสนอ​เป้า​หมาย​การ​พับ​ซํ้าอย่าง​น้อย​ 50 รอบ​ และ
กล่าว​ถึง​ ASTM D1974 ขณะ​ที่​บันทึก​การ​ตรวจ​สอบ​กระดาษ​กล่าว​ถึง​ ASTM D644 สิ่ง​เหล่า​นี้​เป็น
มาตรการ​ควบคุม​การ​จัด​ซื้อ​ที่​เสนอ​ไว้​ใน​เนื้อหา​ที่​ให้​มา​ ไม่ใช่​ผล​การ​ทดสอบ​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ​สอบ
สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​นี้​ ยืนยัน​ว่า​วิธี​ที่​อ้าง​ถึง​เกี่ยวข้อง​กับ​โครงสร้าง​ที่​เลือก​หรือ​ไม่​ ระบุ
เกณฑ์​ผ่าน​หรือ​ไม่​ผ่า​น ​และ​ขอ​รายงาน​ที่​สืบ​ย้อน​กลับ​ได้​หาก​ข้อ​กําหนด​นั้น​มี​สาระ​สําคัญ

รายงาน​จาก​ผู้​ใช้​ใน​งาน​วิจัย​ที่​ให้​มา​อธิบาย​ว่า​คําสั่ง​ซื้อ​ราคา​ประหยัด​มี​การ​ตกแต่ง​ไม่
สมํ่าเสมอ​เล็ก​น้อย​ แม้​ยัง​เป็น​เพียง​เรื่อง​เล่า​หนึ่ง​กรณี​ แต่​ก็​สนับสนุน​ให้​ตรวจ​แนว​รอย​พับ​และ
สภาพ​ขอบ​ของ​สินค้า​ใน​กล่อง​ที่​ได้​รับ​ แทน​การ​ตัดสิน​คุณภาพ​จาก​ภาพ​ตัวอย่าง​ออนไลน์​เพียง​อย่าง
เดียว​ โปรด​ดู การ​สนทนา​ต้นฉบับ​เรื่อง​การ​ตก​แต่​ง[6].

https://www.reddit.com/r/Entrepreneur/comments/14n7p2l/tri_fold_brochures_review/


9.​ เก็บ​ข้อมูล​อ้างอิง​สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า เก็บ​อาร์ต​เวิร​์กที่​อนุมัติ​ ประวัติ​เวอร์​ชัน​
ตัวอย่าง​จริง​อ้าง​อิง​ คําอธิบาย​วัส​ดุ​ ข้อ​กําหนด​สี​ รู​ปแบบ​บรรจุ​ภัณฑ์​ บันทึก​การ​ตรวจ​สอบ​ และ
บันทึก​ปัญหา​ การ​สั่ง​ซํ้าควร​อ้างอิง​ชุด​ข้อมูล​นี้​ พ​ร้อม​ยืนยัน​อีก​ครั้ง​ถึง​ความ​พร้อม​ของ​วัส​ดุ​
เงื่อนไข​ทางการ​ค้า​ ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​ และ​เงื่อนไข​ค่า​ขน​ส่ง

ช่อง​ทาง​จัดหา​ใด​เหมาะ​กับ​จํานว​น ​คุณ​ภาพ​ และ​กําหนด​การ​ ↑

ช่อง​ทาง เกณฑ์​ตลาด​ที่​ให้​มา ข้อ​ได้​เปรียบ​ที่​อาจ
ได้​รับ ความ​เสี่ยง​หลัก​ใน​การ​ซื้อ

บริการ​สั่ง
ทําออ​นไลน์

ชิ้น​ละ​ $0.​25–$1.​50; จํานวน
เริ่ม​ต้น​โดย​ทั่ว​ไป​
100–500; 3–7 วัน​ทําการ

สั่ง​ซื้อ​สะดวก​และ​เข้า
ถึง​การ​ผลิต​จํานวน​น้อย
ได้

การ​ให้​คําปรึกษา​ด้วย
ตัวอย่าง​จริง​มี​จํากัด​และ
ความ​หลาก​หลาย​ของ​ตัว​เลือก
ไม่​แน่​นอน

บริการ​มือ
อาชีพ​ใน​ท้อง
ถิ่น

ชิ้น​ละ​ $0.​60–$2.​50; จํานวน
เริ่ม​ต้น​โดย​ทั่ว​ไป​
500–2,000; 7–14 วัน​ทําการ

สัมผัส​ตัวอย่าง​จริง
และ​พูด​คุย​เรื่อง​การ
ตกแต่ง​ได้

อาจ​มี​จํานวน​ขั้น​ตํ่าสูง
กว่า​หรือ​กําหนดการ​นา​นก​ว่า

ช่อง​ทาง​ออฟ​เซ
็ตปริมาณ​สูง

ชิ้น​ละ​ $0.​45–$1.​80; จํานวน
เริ่ม​ต้น​โดย​ทั่วไป​ 2​,000+;
10–21 วัน​ทําการ

ความ​ประหยัด​จาก​ขนาด
และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ของ
ล็อต

ต้นทุน​การ​ตั้ง​งาน​ ควา
มเสี่ยง​ด้าน​สินค้า​คง​คลัง​
และ​ระยะ​เวลา​ดําเนิน​การ​นา
นก​ว่า

ตัวเลข​เหล่า​นี้​เป็นการ​เปรียบ​เทียบ​ตลาด​ใน​อดีต​จาก​งาน​วิจัย​ 2​023–2024 ที่​ให้​มา​ ไม่ใช่​ข้อ​เสนอ
สําหรับ​โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​ และ​ไม่ใช่​ข้อมูล​การ​จัด​ซื้อ​จาก​โรงงาน​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ
สอบ​ ตัวเลข​อาจ​ไม่​รวม​การ​ออก​แบบ​ ปรู๊ฟ​ กระดาษ​พรีเมียม​ การ​ตก​แต่ง​ ตัว​ปิด​แบบ​กําหนด​เอง​ ภาษี​ การ
บรรจุ​ ค่า​ขน​ส่ง​ อา​กร​ และ​การ​ดําเนิน​งาน​เร่ง​ด่วน​ ราคา​ปัจจุบัน​ MOQ ระยะ​เวลา​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก
ต่อ​หน่วย​ต้อง​ใช้ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​ข้อ​กําหนด

เลือก​ช่อง​ทาง​ตาม​ความ​เสี่ยง​รวม​ของ​แคมเปญ​ ไม่ใช่​ราคา​ต่อ​หน่วย​เพียง​อย่าง​เดียว​ คําสั่ง​ซื้อ
ขนาด​เล็ก​สําหรับ​งาน​กิจกรรม​อาจ​ให้​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​รวดเร็ว​และ​ความ​เสี่ยง​ด้าน​สินค้า​คงคลัง
ตํ่า การ​เปิด​ตัว​ที่​สี​มี​ความ​สําคัญ​อาจ​สมควร​ให้​ตรวจ​ปรู๊ฟ​และ​ตรวจ​สอบ​อย่าง​ใกล้​ชิด​ยิ่ง​ขึ้น​
แคมเปญ​ปริมาณ​สูง​อาจ​ลด​ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​ แต่​เพิ่ม​ผลก​ระ​ทบ​ทางการ​เงิน​จาก​ข้อ​ผิด​พลาด​ของ​อาร์ต​เวิร



์ก ก่อน​เพิ่ม​ขนาด​ ให้​เปรียบ​เทียบ​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​ ควา​มตรง​ของ​ตัว​อย่าง​ การ​จัดการ​แก้​ไข​
เอกสาร​คุณ​ภาพ​ เงื่อนไข​ทดแทน​ ควา​มยืดหยุ่น​ของ​กําหนด​การ​ และ​ความ​ต้องการ​พื้นที่​จัด​เก​็บ

ความ​ยั่งยืน​ก็​มี​ข้อ​แลก​เปลี่ยน​เช่น​กัน​ บทความ​อุตสาหกรรม​หนึ่ง​ที่​ให้​มา​รายงาน​ส่วน​เพิ่ม​รา​คา​
15–25% สําหรับ​ตัว​เลือก​ที่​ผ่าน​การ​รับ​รอง​ FSC และ​มูลค่า​ที่​ลูกค้า​รับ​รู้​สูง​ขึ้น​ใน​แบบ​สํารวจ​
ควร​ถือว่า​นี่​เป็น​สัญญาณ​ตลาด​ ไม่ใช่​ใบ​เสนอ​ราคา​หรือ​การ​ตอบ​รับ​ที่​รับ​ประ​กัน​ โปรด​ดู การ​สนทนา
ต้นฉบับ​เรื่อง​โบ​รชัวร์​ที่​ยั่งยืน[7]. ความ​คิด​เห็น​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ยัง​เตือน​ว่า​ปริมาณ​งาน​พิมพ์
ที่​ไม่​จําเป็น​อาจ​กลาย​เป็น​ขยะ​ฝัง​กลบ​ ซึ่ง​สนับสนุน​การ​ผลิต​เพื่อ​ตรวจ​สอบ​ใน​จํานวน​น้อย​และ​การ
วางแผน​ความ​ต้องการ​อย่าง​สม​จริง​ โปรด​ดู ภาพ​รวม​วัสดุ​การ​ตลาด​ของ​ Earth911[8].

แคมเปญ​แบบ​ผสม​ช่วย​ให้​สังเกต​ประสิทธิภาพ​ได้​ง่าย​ขึ้น​ รหัส​ QR หรือ​ URL แบบ​สั้น​สามารถ​เชื่อม
สื่อ​จริง​เข้า​กับ​หน้า​แลน​ดิ้ง วิ​ดี​โอ​ แบบ​ฟอร์ม​นัด​หมาย​ หรือ​เอกสาร​ดาวน์​โหลด​ ต้อง​ทดสอบ​ปลาย​ทาง
ก่อน​อนุมัติ​และ​ดูแล​ให้​ใช้​งาน​ได้​ตลอด​ช่วง​แจก​จ่าย​ การ​สน​ทน​า B2B หนึ่ง​รายการ​ที่​ให้​มา
แนะนําให้​ใช้​โบ​รชัวร์​ร่วม​กับ​รหัส​ QR หรือ​หน้า​แลน​ดิ้ง เนื้อหา​นี้​เป็น​ความ​คิด​เห็น​ของ​ชุม​ชน​
ไม่ใช่​หลัก​ฐาน​การ​เปลี่ยน​เป็น​ลูกค้า​แบบ​ควบ​คุม​ แต่​ระบุ​วิธี​ติดตาม​ผล​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง​ โปรด​ดู
การ​สนทนา​เรื่อง​ประสิทธิผล​ของ​โบ​รชัวร์[9].

ทีม​จัด​ซื้อ​ควร​จดจําอะไร​ก่อน​สั่ง​ซื้อ​ ↑
คําค้น​แบบ​เจาะจง​มี​ความ​ต้องการ​ค้นหา​ที่​บันทึก​ไว้​จํากัด — การ​ค้น​หา​ 10 US ครั้ง​ต่อ​เดือน​
ทั่ว​โลก​ 2​0 ครั้ง​ และ​คะแนน​การ​แข่ง​ขัน​ 0.​52 in ใน​ภาพ​บันทึก​ที่​ให้​มา​เมื่อ​วัน​ที่​ 4 สิงหาคม​
2​026 (แหล่ง​ที่​มา)
ไม่มี​ข้อ​จํากัด​การ​จัด​ซื้อ​ของ​โรงงาน​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ​สอบ — MOQ ระยะ​เวลา​ผลิต​ นํ้าหนัก​ต่อ
หน่วย​ ช่วง​กระ​ดาษ​ การ​ตก​แต่ง​ กําลัง​การ​ผลิต​ การ​รับ​รอง​ และ​ประสิทธิภาพ​การ​ทดสอบ​ยัง​ต้อง
ผ่าน​การ​เสนอ​รา​คา​ การ​ทําตัว​อย่าง​ หรือ​การ​ทด​สอบ
การ​ตรวจ​สอบ​ของ​จริง​เป็น​สิ่ง​จําเป็น​เมื่อ​สัมผัส​หรือ​โครงสร้าง​ส่ง​ผล​ต่อ​การ​ยอ​มร​ับ — ความ
แข็ง​ของ​กระดาษ​ รู​ปลัก​ษณ์พื้น​ผิว​ พ​ฤต​ิกรรมการ​พับ​ การ​ทํางาน​ของ​แถบ​ด้าน​หลัง​หรือ​ตัว​ปิด​
ควา​มพอดี​เมื่อ​บรรจุ​ และ​การ​ปกป้อง​จาก​บรรจุ​ภัณฑ์​ไม่​สามารถ​อนุมัติ​อย่าง​น่า​เชื่อ​ถือ​จาก
หน้า​จอ​เพียง​อย่าง​เดียว​ (แหล่ง​ที่​มา)
การ​เลือก​วัสดุ​ที่​ยั่งยืน​อาจ​มี​ส่วน​เพิ่ม​ราคา​ตลาด​ตาม​ราย​งาน — 15–25% สําหรับ​ตัว​เลือก
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ที่​ผ่าน​การ​รับ​รอง​ FSC ใน​ความ​คิด​เห็น​อุตสาหกรรม​ 2​024 ที่​ให้​มา​ (แหล่ง​ที่​มา)
เส้น​ทาง​จาก​สื่อ​จริง​สู่​ดิจิทัล​เป็น​ทิศทาง​ตลาด​ที่​เกิด​ขึ้น​ซํ้า — ความ​คิด​เห็น​ด้าน​แนว
โน้ม​ที่​ให้​มา​อธิบาย​ว่า​กระดาษ​หนา​ การ​เคลือบ​ด้าน​ และ​หน้า​แลน​ดิ้งที่​เชื่อม​ด้วย​ QR
เป็นการ​ผสม​ผสาน​แบบ​ “โบ​รชัวร์​อัจฉริยะ​” (แหล่ง​ที่​มา[10])

ผล​การ​ค้น​พบ​เชิง​ตัวเลข​ของ​ตลาด​ข้าง​ต้น​ให้​บริบท​ ไม่ใช่​การ​รับ​ประกัน​ประ​สิทธิ​ภาพ​ การ​ตอบ​รับ​ของ
แคมเปญ​ยัง​ขึ้น​อยู่​กับ​การ​เลือก​ผู้​ชม​ คุณภาพ​ข้อ​เส​นอ​ การ​แจก​จ่าย​ ควา​มชัดเจน​ของ​ข้อ​ความ​ การ​ติด
ตาม​ และ​การ​ติดตาม​ผล​ ควา​มสําเร็จ​ใน​การ​จัด​ซื้อ​ขึ้น​อยู่​กับ​ห่วง​โซ่​หลัก​ฐาน​อีก​ชุด​หนึ่ง​ ได้​แก่​
ข้อ​กําหนด​ที่​ไม่​กํากวม​ ปรู๊ฟ​ที่​อนุมัติ​ ตัวอย่าง​ที่​เป็น​ตัวแทน​เมื่อ​จําเป็น​ เงื่อนไข​การ
ยอมรับ​ที่​วัด​ได้​ และ​บันทึก​การ​บรรจุ​และ​การ​จัด​ส่ง​ที่​สืบ​ย้อน​กลับ​ได้

พร้อม​กําหนด​โบ​รชัวร์​ที่​สามารถ​เสนอ​ราคา​ได้​อย่าง​แม่นยําแล้ว
หรือ​ยัง​ ↑
โบ​รชัวร์​พับ​สาม​ตอน​แบบ​กําหนด​เอง​สามารถ​เปลี่ยน​แผ่น​กระดาษ​ขนาด​กะทัดรัด​ให้​เป็น​เรื่อง​ราว
แบรนด์​แบบ​นําทาง​หก​หน้า​ แต่​ผลลัพธ์​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​เริ่ม​ต้น​ก่อน​การ​ผลิต​ ขั้น​แรก​ ให้​กําหนด​รูป
แบบ​ ลําดับ​แผง​ อาร์ต​เวิร​์ก เป้า​หมาย​ของ​กระดาษ​ ควา​มคาด​หวัง​ต่อ​พื้น​ผิว​ วิธี​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ เกณฑ์​การ
ตรวจ​สอบ​ จํานว​น ​ปลาย​ทาง​ และ​ข้อ​กําหนด​บรรจุ​ภัณฑ์​ ถือว่า​ตัว​ปิด​เฉพาะ​ทาง​ เป้า​หมายความ​ทน​ทา​น ​ค่า
ความคลาด​เคลื่อน​ของ​สี MOQ ระยะ​เวลา​ผลิต​ และ​นํ้าหนัก​ต่อ​หน่วย​เป็น​รายการ​ที่​ต้อง​ยืนยัน​โดย​ชัด
แจ้ง​ ส่ง​ข้อ​กําหนด​ที่​กรอก​ครบ​และ​อาร์ต​เวิร​์กเพื่อ​รับ​ใบ​เสนอ​ราคา​และ​แผนการ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ที่​ปรับ
ให้​เหมาะ​กับ​งาน

[2]การ​สนทนา​เกี่ยว​กับ​ธุรกิจ​ขนาด​เล็ก: ประสบการณ์​สั่ง​ซื้อ​จาก​ต่าง​ประเทศ​ที่​ผู้​ใช้​ราย​งา​น ​ซึ่ง
อ้าง​เป็น​หลัก​ฐาน​ความ​เสี่ยง​เชิง​เรื่อง​เล่า​ ไม่ใช่​การ​เปรียบ​เทียบ​แบบ​ควบ​คุม​ ↩

[4]ISO 12647-7: ข้อมูล​อ้างอิง​กระบวนการ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ที่​ให้​มา​ใน​งาน​วิจัย​ การ​อ้างอิง​เพียง​อย่าง
เดียว​ไม่​ได้​ยืนยัน​ความ​สอดคล้อง​ของ​ผลิตภัณฑ์​หรือ​ผู้​จัด​หา ↩

[5]ความ​คิด​เห็น​จาก​ Printful: ความ​คิด​เห็น​ของ​อุตสาหกรรม​เกี่ยว​กับ​การ​จัดหา​ใน​ท้อง​ถิ่น​และ​ความ
สมํ่าเสมอ​ของ​แบ​รน​ด์ โดย​ประสิทธิภาพ​ของ​ผู้​จัดหา​ยัง​คง​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​โดย​ตรง​ ↩

[6]การ​สนทนา​เรื่อง​การ​ตก​แต่​ง: รายงาน​จาก​ผู้​ใช้​ราย​เดียว​ที่​กล่าว​ถึง​การ​ตกแต่ง​ไม่​สมํ่าเสมอ​ ใช้
เพื่อ​ระบุ​ความ​เสี่ยง​ใน​การ​ตรวจ​สอบ​เท่า​นั้น​ ↩

[7]Printing Industry Exchange: ความ​คิด​เห็น​ที่​ให้​มา​เกี่ยว​กับ​วัสดุ​โบ​รชัวร์​ที่​ยั่งยืน​และ​ส่วน
เพิ่ม​ราคา​ที่​รายงาน​สําหรับ​ตัว​เลือก​ FSC ↩

[8]Earth911: ความ​คิด​เห็น​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ที่​สนับสนุน​การ​วางแผน​ความ​ต้องการ​และ​หลีก​เลี่ยง
สินค้า​คงคลัง​สิ่ง​พิมพ์​ที่​ไม่​จําเป็น​ ↩

[9]การ​สนทนา​เรื่อง​ประสิทธิผล​ของ​โบ​รชัวร์: ความ​คิด​เห็น​ของ​ชุมชน​ที่​แนะนําการ​ติดตาม​ผล​ด้วย​ QR
หรือ​หน้า​แลน​ดิ้งสําหรับ​แคมเปญ​ B2B ↩

[10]พื้น​ฐาน​โบ​รชัวร์: ความ​คิด​เห็น​ด้าน​แนว​โน้ม​ที่​ให้​มา​ ซึ่ง​อธิบาย​โบ​รชัวร์​จริง​ที่​ใช้​ร่วม​กับ
ปลาย​ทาง​ดิจิทัล​ซึ่ง​เชื่อม​ด้วย​ QR ↩
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