


การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเก​อร​์: คู่มือ​เลย​์เอา​ต์และ​อาร์ต​เวิร​์กสําหรับ​ทีม​แบ​รน​ด์

Details
คําตอบ​สั้นๆ​: การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​ที่​ดี​มา​จาก​การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​ไฟล์​หก​ข้อ​ ได้​แก่​ ทําโลโก้
ให้​เรียบ​ง่าย​เพื่อ​ให้​อ่าน​ออก​ใน​ขนาด​เล็ก​ ขยาย​ภาพ​พื้น​หลัง​ให้​เลย​เส้น​ตัด​ทุก​เส้น​ออก​ไป​เป็น​ส่วน
ตัด​ตก​ เก็บ​ข้อความ​และ​ราย​ละเอียด​เล็กๆ​ ไว้​ใน​พื้นที่​ปลอด​ภัย​ เว้น​ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​รูป​ทรง
คิสคัทให้​สมํ่าเสมอ​ ล็อก​ชุด​สี​ 1 ชุด​ให้​ใช้​ทั้ง​เซ​็ต และ​จัด​กลุ่ม​ดีไซน์​ตาม​ขนาด​และ​ธีม​เพื่อ​ให้
แผ่น​ดู​เป็น​ผลิตภัณฑ์​ชิ้น​เดีย​ว

การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​คือ​จุด​ที่​โปร​เจ​กต์สติ​กเกอร์​แบรนด์​ส่วน​ใหญ่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​หรือ
สะดุด​ รู​ปแบบ​ที่​พบ​บ่อย​เป็น​แบบ​นี้​ ทีม​การ​ตลาด​ส่ง​ออก​โลโก้​ชุด​เต็ม​ ไอคอน​แคมเปญ​ไม่​กี่​แบบ​ และ
มาส​คอ​ต จาก​นั้น​ก็​มี​คน​วาง​ทั้งหมด​ลง​ใน​เทมเพลต​แผ่น​แล้ว​ส่ง​ไฟล์​ไป​ พ​อถึง​ขั้น​ปรู๊ฟ​ แท็กไลน์​กลาย
เป็น​รอย​เทา​เลอะ​ มี​ขอบ​ขาว​บาง​ๆ โผล่​ตาม​ขอบ​ด้าน​หนึ่ง​ รู​ปทรง​สอง​ชิ้น​อยู่​ชิด​กัน​จน​เครื่อง​ตัด​รวม
เป็น​ชิ้น​เดียว​ และ​ “สีนํ้าเงิน​แบ​รน​ด์” บน​ป้าย​ก็​ไม่​ตรง​กับ​สีนํ้าเงิน​บน​มาส​คอ​ต เพราะ​ไฟล์​หนึ่ง
แปลง​มา​จาก​ RGB แต่​อีก​ไฟล์​ไม่​ได้​แปล​ง

ปัญหา​เหล่า​นี้​ไม่มี​ข้อ​ใด​มา​จาก​โรง​พิมพ์​ แต่​มา​จาก​ไฟล์​อาร์ต​เวิร​์กเอง​ ผู้​ซื้อ​ใน​ฟอร​ัมชุมชน
รายงาน​ผล​แบบ​เดิม​ซํ้าๆ​ ได้​แก่​ สติ​กเกอร์​ที่​ดู​เบี้ยว​อย่าง​เห็น​ได้​ชัด​เพราะ​ภาพ​อยู่​ชิด​เส้น​ตัด
เกิน​ไป​ สี​ที่​ออก​มา​เข้ม​กว่า​ที่​จอแส​ดง​ และ​ภาพ​ประกอบ​ที่​จม​หาย​ไป​ใน​ฟิล์ม​โฮ​โลแก​รม​ ทุก​ข้อ​ป้องกัน
ได้​ก่อน​ไฟล์​จะ​ออก​จาก​โต๊ะ​ของ​คุณ​ คู่มือ​นี้​ครอบคลุม​การ​ตัดสิน​ใจ​ด้าน​อาร์ต​เวิร​์กและ​เลย​์เอา
ต์ที่​ทีม​แบรนด์​และ​การ​ตลาด​ควบคุม​ได้​ ส่วน​การ​สั่ง​ซื้อ​ วัส​ดุ​ และ​รา​คา​ แยก​อธิบาย​ไว้​ใน​หน้า​สิน
ค้า

ใน​คู่มือ​นี้

การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​คือ​อะไร​?
วิธี​เตรียม​ไฟล์​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​ใน​ 7 ขั้น​ตอน
สัญลักษณ์​และ​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​แบบ​ใด​ที่​ควร​อยู่​บน​สติ​กเกอร์​แบ​รน​ด์?
เปรียบ​เทียบ​เลย​์เอา​ต์และ​รูป​แบบ​ขอบ
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
ประเด็น​สําคัญ
สรุป

การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​คือ​อะไร​?
การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​คือ​งาน​จัด​วาง​อาร์ต​เวิร​์กหลาย​แบบ​พร้อม​เส้น​ตัด​ที่​ตรง​กัน​ของ​แต่ละ​แบบ
ลง​บน​กระดาษ​รอง​หลัง​แผ่น​เดียว​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ เพื่อ​ให้​ทุก​ชิ้น​พิมพ์​ออก​มา​สะ​อาด​ ตัด​แม่น​ยํา และ
แกะ​ออก​ได้ที​ละ​ชิ้น​ ไฟล์​พร้อม​พิมพ์​ประกอบ​ด้วย​ 4 เลเยอร์​ที่​ต้อง​สอดคล้อง​กัน​:

อาร์ต​เวิร​์ก: ดีไซน์​ที่​มอง​เห็น​ของ​สติ​กเกอร์​แต่ละ​แบบ
ส่วน​ตัด​ตก: พ​ื้นหลัง​ส่วน​เกิน​ที่​ขยาย​เลย​เส้น​ตัด​ออก​ไป​ เพื่อ​ไม่​ให้การ​เหลื่อม​ของ​ใบ​มีด
เพียง​เล็ก​น้อย​เผย​ให้​เห็น​วัสดุ​เปล​่า
เส้น​ตัด​ (ได​ไลน์​): เส้น​เวก​เตอร์​ที่​บอก​เครื่อง​ตัด​ว่า​ให้​ตัด​ผ่าน​วัสดุ​หน้า​และ​กาว​ตรง​จุด​ใด
พื้นที่​ปลอด​ภัย​: ขอบ​ด้าน​ใน​ที่​ข้อความ​และ​ราย​ละเอียด​สําคัญ​ต้อง​อยู่​ภาย​ใน

บน​แผ่น​คิสคัท ใบ​มีด​จะ​ตัด​เฉพาะ​รูป​ทรง​สติ​กเกอร์​และ​เว้น​กระดาษ​รอง​หลัง​ไว้​ ทําให้​แกะ​แต่ละ​ชิ้น



ออก​ได้​แยก​กัน​ขณะ​ที่​ส่วน​ที่​เหลือ​ของ​แผ่น​ยัง​คง​สม​บูรณ​์ หาก​ต้องการ​ความ​รู้​พื้น​ฐาน​เกี่ยว​กับ​รูป
แบบ​นี้​ หรือ​อยาก​ดู​ว่า​แผ่น​หนึ่ง​ใส่​ได้​กี่​ดี​ไซน์​ ให้​ดู​หน้า​ แผ่น​สติ​กเก​อร​์คิสคัทแบบ​กําหนด​เอง
ซึ่ง​ครอบคลุม​เรื่อง​นี้​ไว้​แล้ว​ บทความ​นี้​จะ​กล่าว​เฉพาะ​เรื่อง​อาร์ต​เวิร​์ก

แผ่น​สติ​กเกอร์​เป็น​รูป​แบบ​ขนาด​เล็ก​ใน​อุตสาหกรรม​ฉลาก​โดย​รวม​ ข้อมูล​ตลาด​ 2​026 ของ​ FINAT ระบุ​ว่า​
สัดส่วน​แผ่น​สติ​กเกอร์​ลด​ลง​จาก​ 7% เห​ลือ​ 3% ของ​ ความ​ต้องการ​วัสดุ​ฉลาก​มี​กาว​ใน​ยุ​โรป[1] ตลอด​สอง​ทศ
วรรษ​ ขณะ​ที่​ม้วน​ฟิล์ม​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 30% สิ่ง​นี้​มี​ผล​ใน​ทาง​ปฏิบัติ​ คือ​ ปัจจุบัน​แผ่น​สติ​กเกอร์
ถูก​ซื้อ​เพราะ​ประสบการณ์​ที่​ชุด​สติ​กเกอร์​มอบ​ให้​ ใน​ฐานะ​ของ​แจก​ ชุด​สินค้า​ปลีก​ หรือ​ชุด​สําหรับ
งาน​อี​เวน​ต์ ไม่​ได้​ซื้อ​เพราะ​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ติด​ฉลาก​ เลย​์เอา​ต์เอง​จึง​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​สิ่ง
ที่​ลูกค้า​จ่าย​เงิน​ซื้อ

การ​พิมพ์​ดิจิทัล​ปริมาณ​น้อย​คือ​สิ่ง​ที่​ทําให้​แผ่น​หลาย​ดีไซน์​มี​ราคา​เอื้อม​ถึง​ จาก​ผล​สํารวจ​ช่วง
ฤดู​ใบไม้​ร่วง​ 2​025 ของ​ PRINTING United Alliance การ​พิมพ์​ดิจิทัล​หรือ​แบบ​ไฮบร​ิดคิด​เป็น​สัดส่วน
เฉ​ลี่​ย 39.​3% ของ​ ผลผลิต​ด้าน​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ฉล​าก[2] โดย​ผู้​ตอบ​คาด​ว่า​จะ​เพิ่ม​เป็น​ 53.​5% ภาย​ใน​ 5
ปี​ เครื่องพิมพ์​ดิจิทัล​ไม่​ต้อง​ทําเพลท​ใหม่​สําหรับ​แต่ละ​ดี​ไซน์​ ดัง​นั้น​สติ​กเกอร์​สิบ​แบบ​บน​ 1
แผ่น​จึง​มี​ต้นทุน​การ​ตั้ง​ค่า​ใกล้​เคียง​กับ​ดีไซน์​เดียว​ที่​พิมพ์​ซํ้าสิบ​ครั้ง​ ข้อ​จํากัด​ไม่​ได้
อยู่​ที่​เครื่องพิมพ์​อีก​ต่อ​ไป​ แต่​อยู่​ที่​ว่า​ไฟล์​ของ​คุณ​รัดกุม​แค่​ไหน

สติ​กเกอร์​ทุก​ชิ้น​บน​แผ่น​ต้อง​มี​ขอบเขต​ซ้อน​กัน​สาม​ชั้น​ ได้​แก่​ ส่วน​ตัด​ตก​ด้าน​นอก​เส้น​ตัด​ ตัว​เส้น
ตัด​เอง​ และ​พื้นที่​ปลอดภัย​ด้าน​ใน

วิธี​เตรียม​ไฟล์​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเกอร์​ใน​ 7 ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: เขียน​บร​ีฟหนึ่ง​บรรทัด​สําหรับ​แผ่​น

ตัดสิน​ใจ​ก่อน​เปิด​โปรแกรม​ออกแบบ​ว่า​แผ่น​นี้​ใช้​ทําอะไร​ ของ​แจก​ใน​งาน​แสดง​สินค้า​ต้อง​มี​สติ​กเกอร์
โลโก้​เด่น​หนึ่ง​ชิ้น​ที่​คน​จําได้​จาก​อีก​ฝั่ง​ของ​บูธ​ ชุด​ขาย​ปลีก​ต้อง​มี​ความ​หลาก​หลาย​และ​ให้​ความ
รู้สึก​น่า​สะ​สม​ ชิ้น​เสริม​ใน​บรรจุ​ภัณฑ์​ต้อง​เข้า​กับ​ช่วง​เวลา​แกะ​กล่อง​และ​ซอง​ที่​ใช้​ส่ง​ ให้​เขียน
วัตถุ​ประ​สงค์​ กลุ่ม​เป้า​หมาย​ และ​สติ​กเกอร์​ชิ้น​ที่​คน​ควร​เห็น​เป็น​อย่าง​แรก​ การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง
ชิ้น​ “เด่น​” เพียง​ข้อ​เดียว​นี้​จะ​กําหนด​ทุก​การ​เลือก​เลย​์เอา​ต์ที่​ตาม​มา

https://th.zigpac.com/custom-stickers/custom-kiss-cut-sticker-sheets.html
https://www.finat.com/news/finat-european-label-forum-2026-label-industry-moves-from-recovery-to-strategic-repositioning
https://www.printing.org/docs/default-source/research-docs---public/pbos_package_and_label_printing_industry_fall_2025_executive_summary.pdf?sfvrsn=90c2b211_5


ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: ปรับ​โลโก้​ให้​เหมาะ​กับ​ขนาด​เล็ก

โปรแกรม​สติ​กเกอร์​โลโก้​ธุรกิจ​แบบ​กําหนด​เอง​ส่วน​ใหญ่​พลาด​ที่​ขั้น​ตอน​นี้​ โลโก้​ถูก​สร้าง​มา
สําหรับ​หัว​จดหมาย​และ​เว็บ​ไซต์​ แล้ว​ถูก​ย่อ​ลง​บน​สติ​กเกอร์​ที่​เล็ก​กว่า​เห​รี​ยญ ให้​สร้าง​สาม
เวอร์ชัน​ก่อน​จัด​วาง​สิ่ง​ใด:

โลโก้​ชุด​เต็ม​: สัญลักษณ์​ ตัว​อักษร​ชื่อ​แบ​รน​ด์ และ​แท็กไลน์​ (ถ้า​มี​) ใช้​กับ​สติ​กเกอร์​ที่1.
ใหญ่​ที่สุด​บน​แผ่น​เท่า​นั้น
โลโก้​ชุด​กะ​ทัด​รัด​: เฉพาะ​สัญลักษณ์​และ​ตัว​อักษร​ชื่อ​แบ​รน​ด์ จัด​เรียง​ซ้อน​กัน​หรือ​กระชับ2.
ขึ้น​ โดย​ตัด​แท็กไลน์​ออก
สัญลักษณ์​อย่าง​เดียว​: สัญลักษณ์​เดี่ยวๆ​ โดย​เส้น​ละเอียด​ภายใน​ถูก​ทําให้​หนา​ขึ้น​ และ​ช่อง3.
เล็กๆ​ ที่​เป็น​พื้นที่​ปิด​ใน​ตัว​อักษร​ (เคาน์เตอร์​) ถูก​เปิด​ให้​กว้าง​ขึ้น

เกณฑ์​ที่​ใช้ได้​จริง​สําหรับ​ตรวจ​แต่ละ​เวอร์​ชัน​:

เส้น​ที่​บาง​กว่า​ประ​มา​ณ 0.​25 pt (ราว​ 0.​09 mm) อาจ​หาย​ไป​เมื่อ​พิมพ์​ดิจิทัล​ ควร​ใช้​เส้น​หนา​ 0.
5 pt หรือ​หนา​กว่า​ที่​ขนาด​จร​ิง
ข้อความ​เนื้อหา​ที่​เล็ก​กว่า​ประ​มา​ณ 6 pt จะ​อ่าน​ยาก​ ตัว​อักษร​แบบบาง​หรือ​แบบ​แคบ​ต้อง​ใช้​ประ
มา​ณ 8 pt
ตัว​อักษร​สี​ขาว​กลับ​สี​บน​พื้น​เข้ม​ต้อง​เพิ่ม​ขนาด​และ​นํ้าหนัก​เส้น​อีก​ประมาณ​หนึ่ง​พอ​ยต์
เพราะ​หมึก​ที่​แผ่​ขยาย​จะ​ทําให้​ช่อง​ว่าง​ปิด​สน​ิท
ตัด​การ​ไล่​เฉด​สี​นุ่ม​ เงา​ตกกระ​ทบ​ และ​เส้น​ขอบ​บาง​เฉียบ​ออก​จาก​เวอร์ชัน​ขนาด​เล็ก​ เพราะ​เมื่อ
พิมพ์​ใน​สเกล​เล็ก​จะ​กลาย​เป็น​แถบ​ขุ่น​มัว

จาก​นั้น​ทดสอบ​แต่ละ​เวอร์ชัน​บน​ของ​จริง​ พ​ิมพ์แผ่น​ที่​สเกล​ 100% บน​กระดาษ​สํานัก​งา​น ​ถือ​ห่าง​ตัว
เท่า​ความ​ยาว​แข​น ​และ​แปลง​สําเนา​ 1 ฉบับ​เป็น​โทน​สี​เทา​ หาก​สัญลักษณ์​ใช้​งาน​ได้​เพราะ​คอน​ทร​าสต์ของ
สี​เท่า​นั้น​ ก็​จะ​ดู​ยาก​บน​ฟิล์ม​เมท​ัลลิ​กหรือ​ฟิล์ม​ใส​ที่​คอน​ทร​าสต์ลด​ลง

โลโก้​ชุด​เต็ม​ ชุด​กะ​ทัด​รัด​ และ​สัญลักษณ์​อย่าง​เดียว​ช่วย​ให้​โลโก้​อ่าน​ออก​ได้​ใน​สติ​กเกอร์​ทุกข
นาด​ใน​ชุด



ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ตั้ง​ค่า​พื้นที่​ทํางาน​ให้​ถูก​ต้อ​ง

เริ่ม​จาก​เทมเพลต​แผ่น​ของ​โรง​พิมพ์​แทน​การ​ใช้​อาร์ต​บอร์ด​เปล่า​ เทมเพลต​จะ​กําหนด​ขอบ​นอก​ของ​แผ่น​ พ
ื้นที​่พิมพ์​ และ​ระยะ​ขอบ​ที่​เครื่อง​ตัด​ต้องการ​ตรง​ขอบ​ จาก​นั้น​:

ทํางาน​ที่​ขนาด​จริง​ใน​เอกสาร​แบบ​ CMYK อาร์ต​เวิร​์กร​าสเต​อร​์ เช่น​ รู​ปถ่าย​หรือ​ภาพ​วาด​ ควร​มี
ความ​ละ​เอียด​ 300 ppi ที่​ขนาด​ที่​วาง​จริง​ ไม่ใช่​ขยาย​ภาพ​ที​หล​ัง
ทําโลโก้​ ตัว​อักษร​ และ​ไอคอน​เป็น​รูป​ทรง​เวก​เต​อร​์ แปลง​ฟอนต์​เป็น​เอา​ต์ไลน์​เพื่อ​ไม่​ให้
ฟอนต์​ที่​หาย​ไป​ทําให้​ข้อความ​ถูก​จัด​ใหม่
แยก​อาร์ต​เวิร​์ก เส้น​ตัด​ และ​เลเยอร์​หมึก​ขาว​หรือ​เลเยอร์​เคลือบ​พิเศษ​ไว้​ใน​เลเยอร์​ที่​ตั้ง
ชื่อ​แยก​กัน
ระบุ​ขนาด​บน​ปรู๊ฟ​ทั้ง​เป็น​นิ้ว​และ​มิลลิ​เมตร​ รีวิว​จาก​ผู้​ซื้อ​มี​กรณี​ที่​สติ​กเกอร์​มา​ถึง
เป็น​หน่วย​เซนติเมตร​ทั้ง​ที่​คาด​ว่า​เป็น​นิ้ว​ ปรู๊ฟ​ที่​ระบุ​สอง​หน่วย​จะ​ป้องกัน​ความ​สับสน​นี้

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ใส่​ส่วน​ตัด​ตก​และ​พื้นที่​ปลอดภัย​ให้​ทุก​รูป​ทรง

เครื่อง​ตัด​และ​เครื่องพิมพ์​ลง​ตําแหน่ง​แยก​กัน​ จึง​ควร​เผื่อ​การ​เหลื่อม​ประ​มา​ณ 0.​5 to 1 mm
ระหว่าง​จุด​ที่​หมึก​ลง​กับ​จุด​ที่​ใบ​มีด​ตัด​ ส่วน​ตัด​ตก​และ​พื้นที่​ปลอดภัย​ช่วย​ดูด​ซับ​การ​เหลื่อม​นี้

ส่วน​ตัด​ตก: ขยาย​สีห​รือ​ลวดลาย​พื้น​หลัง​ให้​เลย​เส้น​ตัด​ออก​ไป​ สเปก​ที่​โรง​พิมพ์​เผย​แพร่​มัก
อยู่​ระ​หว่าง​ 1/16 in (ประ​มา​ณ 1.​5 mm) ถึง​ 1/8 in (ประ​มา​ณ 3 mm) ให้​ทําตาม​เทมเพลต​หา​กมี
พื้นที่​ปลอด​ภัย​: เก็บ​ข้อ​ความ​ ใบ​หน้า​ และ​ราย​ละเอียด​โลโก้​ไว้​ภายใน​เส้น​ตัด​อย่าง​น้อย​เป็น
ระยะ​เท่า​กัน​ คําที่​แตะ​เส้น​ตัด​คือ​สาเหตุ​หลัก​ของ​ข้อ​ร้อง​เรียน​เรื่อง​ “สติ​กเกอร์​เบี้ยว​”
เพราะ​การ​เหลื่อม​ใดๆ​ จะ​เห็น​ได้​ทันที​เมื่อ​อยู่​ชิด​ขอบ
ขอบ​แผ่น​: ระยะ​ขอบ​นอก​ของ​เทมเพลต​ไม่ใช่​ส่วน​ตัด​ตก​ อย่า​ให้​เส้น​ตัด​ของ​สติ​กเกอร์​ลํ้าเข้าไป
ใน​ส่วน​นั้น

หาก​ไม่​ต้องการ​ขยาย​ภาพ​สี​เต็ม​ให้​เลย​เส้น​ตัด​ ให้​เพิ่ม​ขอบ​ขาว​รอบ​ชิ้น​งาน​แต่ละ​ดีไซน์​แทน​ (ดู​การ
เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​ขอบ​ด้าน​ล่าง​) ขอบ​ขาว​ที่​สมํ่าเสมอ​ซ่อน​การ​เหลื่อม​ได้​ดี​กว่า​อาร์ต​เวิร​์กแบบ
เต็ม​ขอบ

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: วาด​เส้น​ตัด​ให้​เรียบร้อย​และ​เว้น​ระยะ​อย่าง​สม​ํ่าเส​มอ

เลเยอร์​เส้น​ตัด​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​สติ​กเกอร์​จะ​แกะ​ออก​ได้​เรียบ​หรือ​ฉีก​ขาด​ ให้​ตั้ง​ค่า​ตาม​ที่​ทีม
พร​ีเพรส​คาด​หวัง​:

ใช้​เส้น​เวก​เตอร์​แบบ​ปิด​หนึ่ง​เส้น​ต่อ​สติ​กเกอร์​หนึ่ง​ชิ้น​ วาด​ด้วย​สี​สปอ​ตเฉ​พา​ะ (มัก​ตั้ง
ชื่อ​ว่า​ CutContour หรือ​ Dieline) ใช้​เส้น​ขอบ​บาง​ ไม่มี​สี​พื้น​ และ​เปิด​โอเวอร์​พร​ิ้นต์เพื่อ
ไม่​ให้​เจาะ​ภาพ​ด้าน​ล่าง​หาย
ทําเส้น​รอบ​รูป​ให้​เรียบ​ ตาม​โครง​ร่าง​โดย​รวม​แทน​การ​ตาม​ทุก​เส้น​ขน​หรือ​ทุก​ปลาย​แหลม​ มุ​มด
้านใน​ที่​แคบ​กว่า​รัศมี​ประ​มา​ณ 1 mm และ​ “คอ​” ที่​แคบ​คือ​จุด​ที่​ไว​นิล​ยืด​หรือ​ฉีก​ขาดตอน​แกะ
เว้น​ระยะ​รูป​ทรง​ให้​เท่า​กัน​ เทมเพลต​ของ​โรง​พิมพ์​กําหนด​ระยะ​ระหว่าง​เส้น​ตัด​ตั้งแต่​ประ​มา​ณ
1/16 in (1.5 mm) ถึง​ 1/4 in (6 mm) หาก​ไม่มี​เทมเพลต​ 1/8 in (3 mm) เป็น​ค่า​เริ่ม​ต้น​ที่​ปลอด
ภัย​ และ​บริเวณ​ใกล้​ปลาย​แหลม​ที่​ใบ​มีด​ต้อง​เลี้ยว​ให้​เว้​น ​4 to 5 mm
เก็บ​รูป​ทรง​ที่​เล็ก​มาก​ คือ​เล็ก​กว่า​ประ​มา​ณ 3/4 in (19 mm) ไว้​ห่าง​จาก​ขอบ​แผ่​น ​และ​เผื่อ
พื้นที่​รอบ​ๆ เป็น​พิเศษ​ สติ​กเกอร์​กลม​จิ๋ว​เป็น​แบบ​ที่​ใช้​เล็บ​แกะ​ยาก​ที่​สุด​ จึง​ควร​พิจารณา
ทํารอย​บาก​สําหรับ​แกะ​เล็กๆ​ หรือ​รูป​ทรง​ที่​มี​ติ่ง​ใหญ่​ขึ้น​เล็ก​น้อย

พฤติกรรม​การ​แกะ​เป็น​คุณสมบัติ​ที่​วัด​ได้​ ไม่ใช่​เรื่อง​ของ​ความ​เห็น​ อุตสาหกรรม​ฉลาก​ทดสอบ​ด้วย
วิธี​มาตร​ฐาน​ เช่น​ การ​ทดสอบ​แรง​ลอก​ 180° ของ​ FINAT และ​ การ​ทดสอบ​แรง​แกะ​ที่​ความ​เร็ว​ตํ่า[3] คุณ​ไม่
จําเป็น​ต้อง​มี​ห้อง​แล็บ​ แต่​หลัก​การ​เดียวกัน​ใช้​ได้​ คือ​ รู​ปทรง​ที่​มี​ส่วน​ยื่น​ยาว​และ​บาง​จะ​ทําให้
แรง​แกะ​ทั้งหมด​ไป​ตก​อยู่​ที่​แถบ​วัสดุ​หน้า​แคบ​ๆ ลด​ความ​ซับ​ซ้อน​ของ​รูป​ทรง​แล้ว​การ​แกะ​ออก​ก็​จะ​คาด​เดา

https://www.finat.com/resources/finat-test-methods/


ได้

ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​เส้น​ตัด​ที่​เท่า​กัน​ช่วย​ป้องกัน​ไม่​ให้​รอย​ตัด​รวม​กัน​ คู่​สี​แดง​แสดง​ข้อ​ผิด​พลาด
ด้าน​ระยะ​ห่าง​ที่​ควร​หลีก​เลี่​ยง

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ล็อก​ความ​สมํ่าเสมอ​ของ​สี​ทั้ง​ชุด

เมื่อ​สติ​กเกอร์​ใน​ 1 แผ่น​มา​จาก​ไฟล์​ต้นฉบับ​ต่าง​กัน​ สี​เพี้ยน​แทบ​แน่​นอ​น ​ให้​แก้​ที่​ระดับ​ไฟล์​:

กําหนด​ชุด​สี​ครั้ง​เดียว​เป็น​สูตร​ CMYK พร้อม​อ้าง​อิง​ Pantone สําหรับ​แต่ละ​สี​แบ​รน​ด์ แล้ว
ใช้​สวอ​ตช์สี​เหล่า​นั้น​กับ​ทุก​ดี​ไซน์​ อย่า​เลือก​สี​ด้วย​ตา​จาก​ภาพ​ที่​วาง​ไว้
แปลง​ไฟล์​ต้นฉบับ​แบบ​ RGB ทั้งหมด​ด้วย​โปรไฟล์​สี​เดียวกัน​ก่อน​วาง​ลง​ไฟล์​ สี​เขียว​ ส้ม​ และ
ม่วง​สว่าง​บน​หน้า​จอ​อยู่​นอก​ช่วง​สี CMYK และ​จะ​ดู​หม่น​ลง​ จึง​ควร​พร​ีวิว​การ​เปลี่ยนแปลง​และ
ปรับ​ก่อน​ส่ง​ปรู​๊ฟ
ใช้​สูตร​ริ​ชแบ​ล็กเดียว​ทั้ง​แผ่​น ​“สี​ดํา” สอง​แบบ​ที่​วาง​เคียง​กัน​จะ​ดู​เหมือน​ความ​ผิด​พลาด​ใน​กา
รพิ​มพ์
หลีก​เลี่ยง​พื้นที่​สี​พาส​เท​ลอ่อน​แบบ​เรียบ​กว้าง​ๆ ผู้​ซื้อ​มัก​บอก​ว่า​โทน​อ่อน​ดู​ซีด​เมื่อ
พิมพ์​ออก​มา​ และ​สี​ที่​เข้ม​ขึ้น​เล็ก​น้อย​จะ​คง​สภาพ​ได้​ดี​กว่า
ฟิล์ม​พิเศษ​ เช่น​ โฮ​โลแก​รม​หรือ​เมท​ัลลิ​ก ลด​คอน​ทร​าสต์ ควร​เว้น​เส้น​ละเอียด​และ​ข้อความ​เล็ก
ออก​จาก​พื้นที่​เหล่า​นั้น​ ผู้​ซื้อ​ที่​ผ่าน​การ​ยืนยัน​ราย​หนึ่ง​บอก​ว่า​ภาพ​ประกอบ​ของ​ตน​ “ก
ลืนหาย​ไป​” ใน​ผิว​โฮ​โลแก​รม
อนุมัติ​ปรู๊ฟ​จริง​และ​เก็บ​ตัวอย่าง​ที่​ลง​นาม​ไว้​ เมื่อ​สั่ง​ซํ้า ให้​เทียบ​แผ่น​ใหม่​กับ
ตัวอย่าง​นั้น​ ไม่ใช่​กับ​หน้า​จอ

ความ​ทนทาน​ขึ้น​กับ​การ​ออกแบบ​ด้วย​ หมึก​ที่​ขอบ​สุด​ของ​สติ​กเกอร์​ถูก​เสียดสี​มาก​ที่สุด​ใน​กระเป๋า​และ
ถุง​ ซึ่ง​เป็น​เหตุผล​ที่​อุตสาหกรรม​ภาพ​พิมพ์​ถือว่า​ความ​ทน​ต่อ​การ​ขัด​ถู​ของ​งาน​พิมพ์​เป็น​หมวด​การ
ทดสอบ​อย่าง​เป็น​ทางการ​ภาย​ใต้​ ISO 18947-1:2021[4] การ​เว้น​ข้อความ​เส้น​บาง​ให้​ห่าง​จาก​ขอบ​นอก​ช่วย
รักษา​ความ​ชัดเจน​เมื่อ​สติ​กเกอร์​สึก​หรอ

https://www.iso.org/obp/ui/fr?_escaped_fragment_=iso:std:75677:en


ชุด​สี​ที่​กําหนด​ไว้​ชุด​เดียว​และ​ใช้​กับ​ทุก​ดี​ไซน์​ ทําให้​ชุด​ที่​ผสม​หลาย​แบบ​ดู​เป็น​ผลิตภัณฑ์​เดีย​ว

ขั้น​ตอน​ที่​ 7: จัด​กลุ่ม​ดีไซน์​ให้​เป็น​แผ่น​ที่​กลม​กล​ืน

ผู้คน​มอง​แผ่น​เป็น​ภาพ​รวม​ก่อน​ที่​ใคร​จะ​แกะ​สติ​กเกอร์​สัก​ชิ้น​ จึง​ควร​จัด​วาง​อย่าง​ตั้ง​ใจ:

วาง​ชิ้น​เด่น​ก่อ​น วาง​สติ​กเกอร์​โลโก้​ที่​ใหญ่​ที่สุด​ไว้​มุม​บน​ซ้าย​หรือ​สูง​กว่า​กึ่งกลาง​เล็ก1.
น้อย​ ซึ่ง​เป็น​จุด​ที่​สายตา​ตก​ก่อ​น
ใช้​ขนาด​สาม​ระ​ดับ ชิ้น​ใหญ่​หนึ่ง​หรือ​สอง​ชิ้น​ ระดับ​กลาง​เป็น​ไอคอน​หรือ​ตัว​ละคร​ และ​ชิ้น​เล็ก2.
เติม​ช่อง​ว่าง​ เช่น​ ดาว​ จุด​ หรือ​ลูก​ศร ​สาม​ระดับ​ดู​เป็นการ​ออก​แบบ​ แต่​ขนาด​ที่​ต่าง​กัน​เล็ก
น้อย​สิบ​ขนาด​ดู​สะ​เปะ​สะ​ปะ
สมดุล​นํ้าหนัก​ภาพ กระจาย​ดีไซน์​สี​เข้ม​และ​สี​อิ่ม​ตัว​ไป​ทั่ว​แผ่​น ​เพื่อ​ไม่​ให้​มุม​ใด​มุม3.
หนึ่ง​ดู​หน​ัก
จัด​กลุ่ม​ตาม​ธีม วาง​ดีไซน์​ที่​เกี่ยวข้อง​กัน​ไว้​ใกล้​กัน​ เช่น​ ไอคอน​สินค้า​อยู่​แถบ​หนึ่ง​และ4.
สโลแกน​แคมเปญ​อีก​แถบ​หนึ่ง​ เพื่อ​ให้​แผ่น​เล่า​เรื่อง​ได้
รักษา​ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​ชิ้น​ให้​สม​ํ่าเส​มอ ใช้​ค่า​ระยะ​ห่าง​เดียวกัน​ทุก​ที่​ ช่อง​ว่าง​ที่​ไม่5.
เท่า​กัน​ดู​เหมือน​ข้อ​ผิด​พลาด​ แม้​ทุก​รอย​ตัด​จะ​ถูก​ต้อง​ก็​ตาม
ตรวจ​แผ่น​ใน​บริบท​การ​ใช้​งาน หาก​แผ่น​จะ​ใส่​ใน​ซอง​ไปรษณีย์​หรือ​พับ​รวม​ใน​ชุด​สิน​ค้า​ ให้​เว้น6.
ชิ้น​เด่น​ให้​พ้น​รอย​พับ​หรือ​เส้น​ตัด​ขอบ

ก่อน​ส่ง​ออก​ไฟล์​ ให้​ตรวจ​ไฟล์​ก่อน​พิมพ์​ ยืนยัน​ว่า​เส้น​ตัด​ทุก​เส้น​เป็น​เส้น​ปิด​ ไม่มี​ข้อความ​อยู่
นอก​พื้นที่​ปลอด​ภัย​ ทุก​รูป​ทรง​สี​เต็ม​มี​ส่วน​ตัด​ตก​ สี​ทั้งหมด​มา​จาก​สวอ​ตช์ที่​กําหนด​ไว้​ แปลง​ฟอนต์
เป็น​เอา​ต์ไลน์​แล้ว​ และ​ภาพ​รา​สเตอร์​มี​ความ​ละ​เอียด​ 300 ppi ราย​ละเอียด​เหล่า​นี้​ช่วย​ให้​ทีม​ออกแบบ
สติ​กเกอร์​แบบ​กําหนด​เอง​ได้​ภายใน​องค์กร​โดย​ไม่​ต้อง​ส่ง​ปรู๊ฟ​ไป​มา​นาน



ชิ้น​เด่​น ​ระดับ​กลาง​ และ​ชิ้น​เติม​ช่อง​ว่าง​ขนาด​เล็ก​สร้าง​ลําดับ​ชั้น​ที่​ชัดเจน​ซึ่ง​ลูกค้า​อ่าน
ได้​ใน​แวบ​เดีย​ว

สัญลักษณ์​และ​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​แบบ​ใด​ที่​ควร​อยู่​บน​สติ​กเกอร์​แบ
รน​ด์?
ทีม​แบรนด์​มัก​เพิ่ม​ลูก​ศร​รี​ไซ​เคิล ป้าย​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” หรือ​ข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน
ลง​ใน​ชุด​สติ​กเก​อร​์ ให้​ถือ​องค์​ประกอบ​เหล่า​นี้​เป็น​ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​ที่​มี​กฎ​ควบ​คุม​ ไม่ใช่​ของ
ตก​แต่​ง

ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ ข้อความ​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ใน​การ​ตลาด​ยัง​คง​ถูก​ประเมิน​ภาย​ใต้​ Green Guides
ของ​ FTC (16 CFR ส่วน​ที่​ 2​60)[5] แนว​ปฏิบัติ​เหล่า​นี้​กําหนด​ให้​ต้อง​มี​หลัก​ฐาน​สนับสนุน​สําหรับ​ข้อ
ความ​ “รีไซเคิล​ได้​” หรือ​ข้อความ​เรื่อง​วัสดุ​รีไซเคิล​ทุก​ข้อ​ และ​ต้อง​ระบุ​เปอร์เซ็นต์​ที่​แน่นอน
สําหรับ​ส่วน​ที่​เป็น​วัสดุ​รีไซเคิล​บาง​ส่วน​ แนว​ปฏิบัติ​ยัง​ไม่​ได้​รับ​การ​ปรับปรุง​อย่าง​ครอบคลุม
ตั้งแต่​ 2​012 และ​ FTC ยืนยัน​ใน​ช่วง​ต้น​ 2​025 ว่า​ไม่มี​การ​ปรับปรุง​ที่​จะ​แจ้​ง[6] ถ้อยคําคลุม​เครือ​
เช่น​ “ไว​นิล​สี​เขียว​” ยัง​คง​มี​ความ​เสี่ย​ง

แคลิฟอร์เนีย​กําหนด​เส้น​ที่​เข้ม​งวด​กว่า​ ภาย​ใต้​ SB 343 สัญลักษณ์​รีไซเคิล​และ​ตัว​บ่ง​ชี้​
“รีไซเคิล​ได้​” ถูก​จํากัด​บน ผลิตภัณฑ์​และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ที่​ผลิต​หลัง​วัน​ที่​ 4 ตุลาคม​ 2​026[7] เว้น​แต่
วัสดุ​นั้น​จะ​เป็น​ไป​ตาม​เกณฑ์​ที่​กฎหมาย​กําหน​ด ศาล​รัฐบาล​กลาง​ออก​คําสั่ง​ห้าม​เบื้อง​ต้น​เมื่อ​วัน
ที่​ 14 กรกฎาคม​ 2​026 ซึ่ง​ระงับ​การ​บังคับ​ใช้​ แต่​ไม่​ได้​ยกเลิก​กฎ​หมาย​ โครงการ​ติด​ฉลาก​ก็​เริ่ม
ปรับ​ตัว​แล้ว​ How2Recycle ได้​ย้าย​วัสดุ​บาง​ประเภท​จาก​ “รีไซเคิล​ได้​อย่าง​กว้าง​ขวาง​” ไป​เป็น​
“ตรวจ​สอบ​ใน​ท้อง​ถิ่น​”[8].

สําหรับ​ชุด​ที่​ขาย​เข้า​สหภาพ​ยุ​โร​ป ฉลาก​คัด​แยก​วัสดุ​ที่​เป็น​มาตรฐาน​เดียวกัน​ภาย​ใต้​ข้อ​บังคับ​ว่า
ด้วย​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ของ​เสีย​จาก​บรรจุ​ภัณฑ์​ คาด​ว่า​จะ​มี​ขึ้น​ ไม่​เร็ว​กว่า​วัน​ที่​ 12 สิงหาคม​ 2​028[9]

ดัง​นั้น​อย่า​เพิ่ม​ไอคอน​คัด​แยก​ของ​สหภาพ​ยุโรป​ที่​คิด​ขึ้น​เอง​ใน​ตอน​นี้​ ค่า​เริ่ม​ต้น​ที่​ปลอดภัย
ที่สุด​คือ​ไม่​ใส่​สัญลักษณ์​รีไซเคิล​บน​สติ​กเกอร์​ตกแต่ง​เลย​ และ​นําข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​ที่​มี
หลัก​ฐาน​รองรับ​ไป​ไว้​ใน​เว็บไซต์​หรือ​ข้อความ​บน​บรรจุ​ภัณฑ์​แทน

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260?toc=1
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-260?toc=1
https://www.packagingdive.com/news/packaging-labeling-recyclable-compostable-green-guides/738514/
https://calrecycle.ca.gov/wcs/recyclinglabels/
https://www.wastedive.com/news/how2recycle-recyclability-label-sb343-mrf-acceptance/803712/
https://www.strategicpackaginginsights.com/insights/ppwr-after-august-2026/


เปรียบ​เทียบ​เลย​์เอา​ต์และ​รูป​แบบ​ขอบ
ไม่มี​เลย​์เอา​ต์ที่​ถูก​ต้อง​เพียง​แบบ​เดียว​ แบบ​ที่​เหมาะ​ขึ้น​อยู่​กับ​จํานวน​ดีไซน์​ที่​คุณ​มี​และ
วัตถุประสงค์​ของ​แผ่​น ​ใช้​ตาราง​เปรียบ​เทียบ​นี้​เพื่อ​เลือก​ก่อน​เริ่ม​จัด​วาง

เลย​์เอา​ต์ เหมาะ​สําหรับ
ความ​ยุ่ง​ยาก​ใน
การเต​รี​ยม​อาร์ต

เวิร​์ก
ระดับ​ความ

เสี่ยง​ใน​การ​ตัด ข้อ​ควร​ระ​วัง

แบบ​ตา​ราง​
(ช่อง​ขนาด
เท่า​กัน​)

ชุด​ไอ​คอ​น ​สติ​กเกอร์
ใช้​งาน​สไตล์​แพ​ลน​เนอ
ร์ ไลน์​สิน​ค้า

ตํ่า: ขนาด​เดียว​
ระยะ​ห่าง
ทําซํ้าได้

ตํ่า
อาจ​ดู​ธรรม​ดา​ ควร
เปลี่ยน​สี​เพื่อ​ให้​ดู
มี​ชีวิต​ชีว​า

ชิ้น​เด่​น ​+
ระดับ​สนับ​สน
ุน

ของ​แจก​แบ​รน​ด์ ชุด​ที่
ใช้​โลโก้​เป็น​หลัก​
ชุด​สําหรับ​งาน​อี​เวน
ต์

ปาน​กลาง​: ต้อง​มี
โลโก้​สาม​เวอร์​ชัน ปาน​กล​าง

ชิ้น​เด่น​ชิด​ขอบ​มาก
เกิน​ไป​ ชิ้น​เติม​ช่อง
ว่าง​จิ๋ว​อยู่​ใกล้​ชิ้น
เด่น​เกิน​ไป

แบบ​กระจาย
อิส​ระ​ (คอ​ลลา
จ)

ชุด​ตัว​ละคร​และ​ภาพ
ประ​กอบ​ แผ่น​สะสม
สําหรับ​ขาย​ปลี​ก

สูง​: ต้อง​จัด​รูป​ทรง
ให้​สอด​ประสาน​ด้วย
มือ

สูง​กว่า​: ช่อง
ว่าง​ไม่
สมํ่าเสมอ​ มี
มุม​ด้าน​ใน
จํานวน​มาก

ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​ชิ้น
ไม่​เท่า​กัน​ ชิ้น​เล็ก
ถูก​ทิ้ง​ไว้​โดด​เดี่ยว
ตาม​มุม

ดีไซน์​เดียว
ซํ้า

ซีล​บรรจุ​ภัณฑ์​ ของ
แจก​ใน​งาน​อี​เวน
ต์จํานวน​มาก

ตํ่าที่​สุด ตํ่าที่​สุด
ไม่มี​ความ​หลาก​หลาย​
ใช้ได้​ผล​เมื่อ​ดีไซน์
นั้น​แข็ง​แรง​มาก​เท่า
นั้น

รูป​แบบ​ขอบ​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​ที่​สอง​ และ​ส่ง​ผล​ทั้ง​ต่อ​ความ​ทน​ต่อ​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​ไฟล์​และ​ต่อ
หน้าตา​ของ​ชุด

รูป​แบบ​ขอบ ลัก​ษณะ ความ​ทน​ต่อ​การ​เห​ลื่อ​ม ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​ออก
แบบ

ขอบ​ขาว​รอบ​ชิ้น​งาน
โครง​ร่าง​แบบ​ “สติ
กเกอร์​ได​คัท”
คลาส​สิก

สูง​: การ​เหลื่อม​แสดง​เป็น​ขอบ​ขาว
ที่​ไม่​เท่า​กัน​เล็ก​น้อย​ แทบ​ไม่
ถือ​เป็น​ข้อ​บก​พร​่อง

ความ​กว้าง​ขอบ​เท่า​กัน
ใน​ทุก​ชิ​้น

รูป​ทรง​แบบ​เต็ม​ขอบ อาร์ต​เวิร​์กยาว
ชน​ขอบ​พอ​ดี

ตํ่ากว่า​: ต้อง​มี​ส่วน​ตัด​ตก​เผื่อ
มาก​และ​พื้นที่​ปลอดภัย​ที่​เข้ม
งวด

ภาพ​พื้น​หลัง​ขยาย​เลย
เส้น​ตัด​ทุก​เส​้น

ช่อง​สี่เหลี่ยม​หรือ
สี่เหลี่ยม​มุม​มน

สไตล์​ป้าย​หรือ
การ​์ด

ปาน​กลาง​: ขอบ​ตรง​ทําให้​เห็น​การ​เห
ลื่อ​มแนว

ระยะ​ขอบ​ด้าน​ใน​เท่า
กัน​ทั้ง​ 4 ด้าน

เลือก​รูป​แบบ​ขอบ​เพียง​แบบ​เดียว​ต่อ​แผ่​น ​การ​ผสม​ชิ้น​ที่​มี​ขอบ​ขาว​กับ​ชิ้น​แบบ​เต็ม​ขอบ​คือ​วิธี​ที่
เร็ว​ที่สุด​ที่​จะ​ทําให้​ชุด​ดู​เหมือน​มา​จาก​หลาย​แหล่​ง



เลย​์เอา​ต์แบบ​ตา​ราง​ แบบ​มี​ชิ้น​เด่น​เป็น​ศูนย์​กลาง​ และ​แบบ​กระจาย​อิสระ​เหมาะ​กับ​ขนาด​ชุด​และ
วัตถุประสงค์​ที่​ต่าง​กัน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: รูป​แบบ​ไฟล์​ใด​เหมาะ​ที่สุด​สําหรับ​การ​ออกแบบ​แผ่น​สติ​กเก​อร​์?

ไฟล์​ PDF แบบ​หลาย​เลเยอร์​ AI หรือ​ EPS ที่​มี​อาร์ต​เวิร​์กเวก​เตอร์​และ​เลเยอร์​เส้น​ตัด​แยก​ต่าง​หาก
ใน​สี​สปอ​ตที่​ตั้ง​ชื่อ​ไว้​ เป็น​ตัว​เลือก​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้ที่​สุด​ ไฟล์​ PNG ความ​ละเอียด​สูง​ (300 ppi
ที่​ขนาด​จริง​) ใช้ได้​กับ​ภาพ​ประกอบ​รา​สเต​อร​์ แต่​โรง​พิมพ์​ต้อง​สร้าง​เส้น​ตัด​ให้​คุณ​ ทําให้​ควบคุม
รูป​ทรง​เส้น​รอบ​รูป​และ​ระยะ​ห่าง​ได้​น้อย​ลง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แผ่น​สติ​กเกอร์​ต้อง​มี​ส่วน​ตัด​ตก​เท่า​ไร?

สเปก​ของ​โรง​พิมพ์​ที่​เผย​แพร่​ส่วน​ใหญ่​ขอ​ส่วน​ตัด​ตก​เลย​เส้น​ตัด​แต่ละ​เส้น​ตั้ง​แต่​ 1/16 in ถึง​ 1/8 in
(ประ​มา​ณ 1.​5 to 3 mm) และ​ระยะ​เท่า​กัน​นี้​เป็น​พื้นที่​ปลอดภัย​ด้าน​ใน​ ควร​ใช้​ค่า​ตาม​เทมเพลต​ของ​โรง
พิมพ์​เสมอ​เมื่อ​มี​ เพราะ​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​เครื่อง​ตัด​ต่าง​กัน​ไป​ตาม​สาย​การ​ผลิ​ต

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ใส่​โลโก้​เต็ม​พร้อม​แท็กไลน์​บน​สติ​กเกอร์​ขนาด​เล็ก​ได้​ไหม​?

โดย​ปกติ​ไม่​ได้​ แท็กไลน์​เล็ก​ลง​จน​อ่าน​ไม่​ออก​อย่าง​รวด​เร็ว​ และ​เส้น​บาง​อาจ​หาย​ไป​เมื่อ​พิมพ์​ ให้
เก็บ​โลโก้​ชุด​เต็ม​ไว้​สําหรับ​สติ​กเกอร์​ที่​ใหญ่​ที่สุด​บน​แผ่​น ​และ​ใช้​โลโก้​ชุด​กะทัดรัด​หรือ
สัญลักษณ์​อย่าง​เดียว​กับ​ชิ้น​ที่​เล็ก​กว่า​ ทดสอบ​โดย​พิมพ์​แผ่น​ที่​สเกล​ 100% บน​กระดาษ​ก่อน​อนุ
มัติ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: สติ​กเกอร์​ทุก​ชิ้น​บน​แผ่น​ควร​มี​ขอบ​ขาว​หรือ​ไม่​?

ไม่​จําเป็น​ แต่​สติ​กเกอร์​ทุก​ชิ้น​ควร​ใช้​การ​จัดการ​แบบ​เดียว​กัน​ ขอบ​ขาว​รอบ​ชิ้น​งาน​ทน​ต่อ​การ
เหลื่อม​ของ​การ​ตัด​ได้​ดี​ที่สุด​ รู​ปทรง​แบบ​เต็ม​ขอบ​ดู​พรีเมียม​กว่า​ แต่​ต้อง​ตั้ง​ค่า​ส่วน​ตัด​ตก​และ
พื้นที่​ปลอดภัย​อย่าง​ระ​มัด​ระ​วัง​ การ​ผสม​ทั้ง​สอง​แบบ​ใน​ 1 แผ่น​ทําให้​ชุด​ดู​ไม่​สอด​คล้อง​กัน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ทําไม​สติ​กเกอร์​ที่​พิมพ์​ออก​มา​ดู​หม่น​กว่า​บน​หน้า​จอ?



หน้า​จอ​เปล่ง​แสง​ RGB ขณะ​ที่​งาน​พิมพ์​ใช้​หมึก​ CMYK บน​วัสดุ​จริง​ และ​สี​สว่าง​บน​หน้า​จอ​จํานวน​มาก
อยู่​นอก​ช่วง​สี CMYK ให้​แปลง​อาร์ต​เวิร​์กด​้วยโปรไฟล์​เดียว​ก่อน​จัด​เลย​์เอา​ต์ สร้าง​สี​แบรนด์
เป็น​สวอ​ตช์ CMYK ที่​กําหนด​ไว้​ หลีก​เลี่ยง​พื้นที่​สี​พาส​เท​ลเรียบ​กว้าง​ๆ และ​ตัดสิน​สี​จาก​ปรู๊ฟ
จริง​แทน​การ​ดู​จาก​จอ​ภาพ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: พิมพ์​สัญลักษณ์​รีไซเคิล​หรือ​คําว่า​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” บน​สติ​กเกอร์
แบรนด์​ได้​ไหม​?

ได้​เมื่อ​มี​หลัก​ฐาน​สนับสนุน​เท่า​นั้น​ ข้อความ​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ใน​สห​รัฐฯ​ ถูก​ตัดสิน​ภาย​ใต้​
FTC Green Guides และ​ SB 343 ของ​แคลิฟอร์เนีย​จํากัด​ตัว​บ่ง​ชี้​การ​รีไซเคิล​บน​ผลิตภัณฑ์​ที่​ผลิต
หลัง​วัน​ที่​ 4 ตุลาคม​ 2​026 แม้​ขณะ​นี้​การ​บังคับ​ใช้​จะ​ถูก​ระงับ​โดย​คําสั่ง​ศาล​ก็​ตาม​ สําหรับ​ชุด
สติ​กเกอร์​ตก​แต่ง​ ตัว​เลือก​ที่​เสี่ยง​ตํ่าที่สุด​คือ​ไม่​ใส่​สัญลักษณ์​เหล่า​นี้

ประเด็น​สําคัญ
แผ่น​สติ​กเกอร์​ถูก​ซื้อ​เพราะ​ประสบ​กา​รณ​์ เลย​์เอา​ต์ที่​ดี​จึง​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ผลิต​ภัณฑ​์ —
สัดส่วน​แผ่น​ลด​ลง​จาก​ 7% เห​ลือ​ 3% ของ​ความ​ต้องการ​วัสดุ​ฉลาก​มี​กาว​ใน​ยุ​โร​ป (แหล่ง​ที่​มา)
เครื่องพิมพ์​ดิจิทัล​ทําให้​ชุด​หลาย​ดีไซน์​ทําได้​จริง​ ตอน​นี้​ข้อ​จํากัด​คือ​วินัย​ของ​ไฟ​ล์ —
39.​3% ของ​ผลผลิต​ด้าน​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ฉลาก​เป็น​งาน​ดิจิทัล​หรือ​ไฮบร​ิด และ​คาด​ว่า​จะ​เพิ่ม​เป็น​
53.​5% ใน​ 5 ปี​ (แหล่ง​ที่​มา)
การ​พิมพ์​ปริมาณ​น้อย​แบบ​ปรับ​แต่ง​กําลัง​เปลี่ยน​รูป​แบบ​งาน​ฉลาก​ จึง​ควร​สร้าง​โลโก้​หลาย
เวอร์ชัน​และ​เทมเพลต​ที่​ใช้​ซํ้าได้​ไว้​ครั้ง​เดีย​ว — 45.​5% ของ​โรง​พิมพ์​ที่​สํารวจ​ระบุ
ว่าการ​พิมพ์​ดิจิทัล​ปริมาณ​น้อย​แบบ​ปรับ​แต่ง​และ​กฎ​ระเบียบ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​เป็น​ปัจจัย​ที่
เปลี่ยน​วงการ​มาก​ที่​สุด​ (แหล่ง​ที่​มา)
รูป​ทรง​ตัด​ที่​เรียบ​ง่าย​แกะ​ออก​ได้​อย่าง​คาด​เดา​ได้​มาก​กว่า​ และ​อุตสาหกรรม​ทดสอบ​แรง​แกะ​ด้วย
วิธี​มาตร​ฐาน — FINAT FTM 1 วัด​แรง​ลอก​ 180° ที่​ 300 mm/min (แหล่ง​ที่​มา)
ไม่​ใส่​สัญลักษณ์​รีไซเคิล​บน​สติ​กเกอร์​ตก​แต่ง​ เว้น​แต่​คุณ​จะ​มี​หลัก​ฐาน​สนับ​สน​ุน — SB 343
ใช้​กับ​สินค้า​ที่​ผลิต​หลัง​วัน​ที่​ 4 ตุลาคม​ 2​026 (แหล่ง​ที่​มา)
ข้อความ​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ยัง​คง​ถูก​ตัดสิน​ตาม​แนว​ปฏิบัติ​ของ​รัฐบาล​กลาง​ฉบับ​เก่า​ จึง​ควร​ระบุ
ข้อความ​อ้าง​สิทธิ์​ให้​เฉพาะ​เจาะ​จง — Green Guides ไม่​ได้​รับ​การ​ปรับปรุง​อย่าง​ครอบคลุม
ตั้งแต่​ 2​012 (แหล่ง​ที่​มา)

สรุป
แผ่น​สติ​กเกอร์​ดู​เรียบ​ง่าย​ แต่​รวม​ปัญหา​การ​ออกแบบ​หลาย​อย่าง​ไว้​ใน​ไฟล์​เดียว​ ได้​แก่​ โลโก้​ที่
ต้อง​ทน​ต่อ​การ​ย่อ​ขนาด​มาก​ เส้น​ตัด​ที่​ต้อง​หลบ​ทุก​ราย​ละ​เอียด​ ชุด​สี​ที่​ต้อง​คง​เดิม​ตลอด​หนึ่ง​โหล
ชิ้น​ และ​เลย​์เอา​ต์ที่​ควร​อ่าน​เป็น​ผลิตภัณฑ์​เดียว​ ให้​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​เหล่า​นี้​ใน​อาร์ต​เวิร​์ก
ด้วย​โลโก้​สาม​เวอร์​ชัน​ ส่วน​ตัด​ตก​และ​พื้นที่​ปลอดภัย​ที่​สมํ่าเสมอ​ ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​ชิ้น​ที่​เท่า
กัน​ คลัง​สวอ​ตช์สี​ชุด​เดียว​ และ​ชิ้น​เด่น​ที่​ชัด​เจ​น ​แล้ว​ขั้น​ตอน​ปรู๊ฟ​จะ​เป็น​เพียง​พิธี​การ​ ไม่ใช่
วงจร​แก้​งาน​ซํ้า

เมื่อ​ไฟล์​ผ่าน​การ​ตรวจ​ก่อน​พิมพ์​แล้ว​ ให้​ไป​ที่​หน้า​ แผ่น​สติ​กเกอร์​แบบ​กําหนด​เอง เพื่อ​เลือก​รูป
แบบ​และ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​อาร์ต​เวิร​์กจริง​ของ​คุณ
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