


กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปร​โม​ต: วิธี​ที่​ทีม​การ​ตลาด​และ​ทีม​อี​เวน​ต์เปลี่ยน​บล็อก​โน้ต​ให้​เป็น
อิมเพรส​ชัน​ของ​แคมเปญ​ที่​วัดผล​ได้

Details
คําตอบ​สั้น​ ๆ: กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ของ​แบรนด์​ได้​มาก​ที่สุด​ใน​งาน​แสดง
สิน​ค้า​ ชุด​ไปรษณีย์​ตรง​ และ​ชุด​ต้อนรับ​ลูก​ค้า​ เพราะ​ทุก​แผ่น​ถูก​เขียน​ ส่ง​ต่อ​ และ​แปะ​ใน​จุด​ที่​คน
มอง​เห็น​ หาก​ต้องการ​ประมาณ​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ ให้​นําต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ต่อ​เล่ม​หาร​ด้วย​ จํานวน
แผ่น​ที่​ใช้​ × จํานวน​ครั้ง​ที่​ถูก​เห็น​ต่อ​แผ่​น ​จาก​นั้น​คํานวณ​ปริมาณ​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​แยก​กัน

ทําไม​งบ​ของ​แจก​จึง​รั่ว​ไหล​ก่อน​ที่​งาน​จะ​ปิด​บูธ​เสีย​อีก
ทีม​ส่วน​ใหญ่​วัดผล​ของ​แจก​จาก​ความเร็ว​ที่​โต๊ะ​บูธ​โล่ง​ ตัวเลข​นั้น​บอก​เพียง​ว่า​สินค้า​หลุด​จาก​มือ
คุณ​เร็ว​แค่​ไห​น ​แต่​ไม่​ได้​บอก​เลย​ว่า​มี​ใคร​เห็น​แบรนด์​ของ​คุณ​อีก​หรือ​ไม่​ ปกติ​สินค้า​พรีเมียม​มัก
ซื้อ​เป็น​ล็อตเล็ก​และ​ซื้อ​ซํ้า จาก​งาน​วิจัย​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​ PPAI คําสั่ง​ซื้อ​ราว​ 63% อยู่​ใน
ช่วง​ $1,001 ถึง​ $5,000 และ​ผู้​ซื้อ​ประ​มา​ณ 73% สั่ง​ซื้อ​ทุก​เดือน​หรือ​ทุก​ไตร​มาส​ (การ​ศึกษา​ผู้
บริโภค​ของ​ PPAI ประจําปี PPAI 2024[1]) เมื่อ​การ​ตัดสิน​ใจ​แต่ละ​ครั้ง​มี​ขนาด​เล็ก​และ​เกิด​ขึ้น​บ่อย​
จึง​ไม่มี​ใคร​หยุด​ตรวจ​ว่า​ช่อง​ทาง​ไหน​ให้​ผล​จร​ิง

ต้นทุน​ที่แท้​จริง​ปรากฏ​เมื่อ​งบ​ถูก​รัด​แน่​น ​การ​ติดตาม​ผล​ของ​ PPAI ประจําปี​ 2​026 พบ​ว่า​ผู้​ซื้อ​ประ
มา​ณ 60% ลด​ปริมาณ​ก่อ​น ​ขณะ​ที่​มี​เพียง​ราว​ 11% ที่​ลด​การ​ปรับ​แต่ง​สิน​ค้า​ (งาน​วิจัย​ PPAI เดือน
มกราคม​ 2​026[2]) ทีม​จึง​ลด​จํานวน​ที่​ผลิต​โดย​ไม่รู้​ว่า​บล็อก​โน้ต​ที่​แจก​ใน​งาน​แสดง​สินค้า​หรือ​ที่
อยู่​ใน​ชุด​ต้อนรับ​เป็น​ตัว​สร้าง​ผล​ลัพธ์​ บล็อก​โน้ต​ที่นอน​อยู่​ใน​ถุง​ผ้า​ของ​งาน​ประชุม​โดย​ไม่​ถูก
แกะ​ มี​ต้นทุน​เท่ากับ​เล่ม​ที่​อยู่​บน​โต๊ะ​ลูกค้า​ตลอด​ไตร​มาส

วิธี​แก้​คือ​วางแผน​บล็อก​โน้ต​แบบ​เดียว​กับ​การ​ซื้อ​สื่อ​ เลือก​รูป​แบบ​การ​แจก​ ประ​เมิน​อิมเพรส​ชัน​
คํานวณ​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ แล้ว​กําหนด​ปริมาณ​และ​ช่วง​เวลา​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​ คู่มือ​ฉบับ​นี้​จะ​พา
คุณ​ทําตาม​ขั้น​ตอน​ดัง​กล​่าว
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กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​คือ​อะไร
กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​คือ​บล็อก​โน้ต​แบบ​แปะ​ซํ้าได้ที่​พิมพ์​เครื่องหมาย​แบ​รน​ด์ ราย
ละเอียด​ติด​ต่อ​ หรือ​ข้อความ​แคมเปญ​ แจก​ฟรี​ให้​ลูกค้า​มุ่ง​หวัง​ ลูก​ค้า​ หรือ​พนัก​งา​น ​ไม่​ได้​ขาย​ ของ
แจก​ส่วน​ใหญ่​มัก​ถูก​วาง​โชว์​หรือ​เก็บ​ไว้​ แต่​บล็อก​โน้ต​ถูก​ใช้​จน​หมด​ แต่ละ​แผ่น​หลุด​ออก​จาก​เล่ม​ไป
อยู่​ที่​ขอบ​จอ​ แฟ้ม​เอก​สาร​ หรือ​โต๊ะ​เพื่อน​ร่วม​งา​น ​และ​แบรนด์​ของ​คุณ​ก็​เดิน​ทาง​ไป​ด้วย

พฤติกรรม​นี้​ขึ้น​อยู่​กับ​กาว​ กา​วอ​ะคริ​ลิ​กไมโคร​สเฟียร์ของ​ Spencer Silver แห่ง​ 3M ซึ่ง​ได้​รับ​การ
คุ้มครอง​โดย​สิทธิ​บัตร​สห​รัฐฯ​ เลข​ที่​ 3,691,140 ถูก​อธิบาย​ไว้​ว่า​ “แน่น​พอ​จะ​ยึด​กระดาษ​เข้า​ด้วย

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/


กัน​ แต่​เบา​พอ​จะ​ดึง​กระดาษ​แยก​ออก​จาก​กัน​อีก​ครั้ง​ได้​โดย​ไม่​ฉีก​ขาด​” (หอ​เกียรติยศ​นัก​ประดิษฐ์​แห่ง
ชาต​ิ[3]) สิทธิ​บัตร​นี้​ได้​รับ​ใน​ปี​ 1972 และ​หมด​อายุ​ไป​นาน​แล้ว​ ดัง​ที่​สํานักงาน​สิทธิ​บัตร​และ
เครื่องหมายการค้า​เยอรมนี​ระบุ​ไว้​ใน​ประวัติ​ของ​สิ่ง​ประดิษฐ์​นี้​ (บทความ​หมุด​หมาย​สําคัญ​ของ​
DPMA[4]) ปัจจุบัน​กระดาษ​โน้ต​แบบ​แปะ​ซํ้าได้​เป็น​สินค้า​ประเภท​ทั่วไป​ที่​โรง​พิมพ์​จํานวน​มาก​ผลิต
ได้

ส่วน​ชื่อ​เป็น​อีก​เรื่อง​หนึ่ง​ ผู้​ซื้อ​จํานวน​มาก​ค้นหา​คําว่า​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​โพ​สต์อิทสําหรับ​โปร​โม
ต” แต่​ Post-it® เป็น​เครื่องหมายการค้า​จด​ทะเบียน​ของ​ 3M และ​ 3M บังคับ​ใช้​สิทธิ์​นี้​จริง​จัง​ ใน
ปี​ 2​014 บริษัท​ฟ้อง​โรง​พิมพ์​แห่ง​หนึ่ง​ใน​รัฐ​แคนซัส​ต่อ​ศาล​รัฐบาล​กลาง​ใน​มินนิโซตา​ กรณี​ใช้​ชื่อ​
“Stick-it” โดย​เรียก​ค่า​เสีย​หาย​มาก​กว่า​ $75,000 in และ​ขอ​คําสั่ง​ห้าม​ถาวร​ (Star Tribune, 2014[5]) ใน
เอกสาร​สรุป​งา​น ​ใบสั่ง​ซื้อ​ และ​ป้าย​ใน​งาน​อี​เวน​ต์ ให้​ใช้​คําว่า​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​กาว​” “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​แบบ
มี​กาว​” หรือ​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​กาว​พิมพ์​โลโก้​” และ​ใช้​เครื่องหมายการค้า​นี้​เฉพาะ​เมื่อ​ซัพพลาย​เอ​อร
์พิมพ์​บน​กระดาษ​แท้​ที่​ได้​รับ​อนุญาต​เท่า​นั้น

บล็อก​โน้ต​ยัง​เป็น​รายการ​ที่​ผู้​ซื้อ​ระดับ​องค์กร​คุ้น​เคย​ งาน​วิจัย​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​ ASI ที่
ศึกษา​บริษัท​ที่​มี​พนัก​งา​น ​101–500 จัด​ให้​อุปกรณ์​ตั้ง​โต๊ะ​และ​เครื่อง​ใช้​สํานักงาน​อยู่​ใน​หมวด
ที่​ซื้อ​บ่อย​ที่​สุด​ เคียง​กับ​เสื้อ​ยืด​ หมวก​ และ​กระ​เป๋า​ (งาน​วิจัย​ ASI, 2024[6]) ทีม​จัด​ซื้อ​รู้จัก
สินค้า​นี้​ดี​อยู่​แล้ว​ หน้าที่​ของ​คุณ​คือ​พิสูจน์​ว่า​รูป​แบบ​การ​แจก​ใด​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ได้​จร​ิง

วิธี​วางแผน​แคมเปญ​กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​ใน​ห้า​ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: จับ​คู่​แต่ละ​รูป​แบบ​การ​แจก​กับ​วิธี​ที่​มัน​สร้าง​อิมเพ​รส​ชัน

แต่ละ​ช่อง​ทาง​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ใน​แบบ​ของ​ตน​เอง​ จึง​ควร​วางแผน​แยก​กัน

งาน​แสดง​สิน​ค้า เข้า​ถึง​คน​ได้​มาก​ที่สุด​ต่อ​วัน​ แต่​ผู้รับ​แต่ละ​คน​ให้​ความ​สนใจ​กับ​คุณ​น้อย​
บล็อก​โน้ต​ของ​คุณ​ต้อง​แข่ง​กับ​สินค้า​อีก​หลาย​สิบ​ชิ้น​ใน​ถุง​ผ้าใบ​เดียว​กัน​ และ​บาง​เล่ม​ไม่​เคย
ถูก​แกะ​ออก​มาเล​ย
ไปรษณีย์​ตรง ส่ง​ถึง​ผู้​ติดต่อ​ที่​ทราบ​ชื่อ​แน่ชัด​และ​วาง​อยู่​บน​โต๊ะ​ที่​จะ​ใช้​บล็อก​โน้ต​จริง​
ควา​มแม่นยํานี้​มา​พร้อม​ค่า​ไปรษณีย์​ ค่า​บรรจุ​ภัณฑ์​ และ​ค่า​ราย​ชื่อ​ผู้​รับ
ชุด​ต้อนรับ​ลูกค้า​และ​พนัก​งาน​ใหม่ เข้า​ถึง​คน​น้อย​ที่​สุด​ แต่​ถูก​เปิด​อย่าง​ตั้ง​ใจ​ และ​ผู้รับ

https://www.invent.org/inductees/spencer-silver
https://www.invent.org/inductees/spencer-silver
https://www.dpma.de/english/our_office/publications/milestones/inventionsthatmadehistory/post-itanniversary/index.html
https://www.dpma.de/english/our_office/publications/milestones/inventionsthatmadehistory/post-itanniversary/index.html
https://www.startribune.com/3m-challenges-company-over-use-of-the-name-stick-it/284939891
https://members.asicentral.com/news/strategy/august-2024/end-buyer-research-companies-with-101-500-employees/


ก็​อยู่​ใน​ความ​สัมพันธ์​การ​ทํางาน​ที่​ดําเนิน​อยู่​กับ​คุณ​ บล็อก​โน้ต​จึง​มัก​ถูก​ใช้​ต่อ​เนื่อง
เป็น​สัปดาห์​ ไม่ใช่​แค่​ไม่​กี่​วัน

ผู้รับ​สําคัญ​ไม่​แพ้​จุด​ที่​แจก​ นัก​ออกแบบ​และ​ทีม​เอ​เจน​ซี​เป็นก​ลุ่ม​ที่​ใช้​กระดาษ​โน้ต​กาว​หนัก
ที่สุด​กลุ่ม​หนึ่ง​ Monocle ยัง​รายงาน​ถึง​สํานักงาน​สถาปนิก​ใน​บอสตัน​ที่​ใช้​กระดาษ​โน้ต​สี​เขียว​ เห
ลือ​ง ชม​พู​ และ​นํ้าเงิน​ ช่วย​ให้​ประ​มา​ณ 30 ครัว​เรือน​ใน​โครงการ​ที่​อยู่​อาศัย​แบบ​ร่วม​กัน​เห็น​พ้อง
เรื่อง​แบบ​ (Monocle, 2024[7]) สําหรับ​ลูกค้า​ที่​จัด​เวิร​์กช​็อปบ​่อย ชุด​บล็อก​โน้ต​หลาย​สี​จะ​ถูก​ใช้
มากกว่า​บล็อก​โน้ต​เล่ม​เดียว​ที่​มี​เพียง​ 1 สี​ รุ่น​อายุ​ก็​มี​ผล​เช่น​กัน​ ข้อมูล​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​
ASI ปี​ 2​025 ชี้​ว่า​ผู้​ซื้อ​เจ​เนอ​เรชัน​เบบี้​บูม​เม​อร​์มาก​กว่า​ 80% ถือว่า​แหล่ง​ผลิต​ใน​สห​รัฐฯ​
สําคัญ​ เทียบ​กับ​ผู้​ซื้อ​เจน​ Z ไม่​ถึง​ 60% (Print+Promo Marketing, 2025[8]) ควร​นําข้อมูล​นี้​มา
พิจารณา​ หาก​ราย​ชื่อ​ผู้รับ​ไปรษณีย์​ตรง​ของ​คุณ​เอน​ไป​ทาง​ผู้​มี​อํานาจ​ตัดสิน​ใจ​ระดับ​อาว​ุโส

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: ประมาณ​กา​รอ​ิมเพรส​ชัน​ต่อ​เล่ม

อิมเพรส​ชัน​คือ​การ​ที่​คน​หนึ่ง​คน​เห็น​แบรนด์​ของ​คุณ​หนึ่ง​ครั้ง​ บล็อก​โน้ต​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ได้​สอง
ทาง​ แผ่น​ที่​ใช้​แล้ว​แต่ละ​แผ่น​จะ​ถูก​เห็น​โดย​ผู้​เขียน​ ผู้​ที่​ได้​รับ​ข้อ​ความ​ และ​ใคร​ก็ตาม​ที่​ผ่าน
พื้น​ผิว​ที่​แปะ​อยู่​ ขณะ​ที่​ตัว​บล็อก​โน้ต​เอง​ก็​ถูก​เห็น​ทุก​ครั้ง​ที่​มี​ใคร​เหลือบ​มอง​โต๊ะ​ สูตร
วางแผน​ที่​ใช้​งาน​ได้​คือ​:

อิมเพรส​ชัน​ต่อ​เล่ม​ = (จํานวน​แผ่น​ที่​ใช้​ × จํานวน​ครั้ง​ที่​ถูก​เห็น​ต่อ​แผ่น​) + (จํานวน​วัน​ที่
อยู่​บน​โต๊ะ​ × จํานวน​ครั้ง​ที่​เหลือบ​มอง​ต่อ​วัน​)

ตัวอย่าง​การ​คํานวณ​ต่อ​ไป​นี้​ใช้​สมมติฐาน​เพื่อ​ประกอบ​การ​อธิ​บาย​ ให้​แทน​ด้วย​ข้อมูล​ที่​คุณ​สังเกต
ได้​จริง​ สมมติ​บล็อก​โน้ต​ 50 แผ่​น ​ผู้รับ​ใช้​ 40 แผ่​น ​และ​แต่ละ​แผ่น​ถูก​เห็น​ 4 ครั้ง​ ได้​ 160
อิมเพรส​ชัน​ เพิ่ม​อีก​ 2​0 วัน​ทําการ​ที่​วาง​บน​โต๊ะ​ โดย​เหลือบ​มอง​วัน​ละ​ 2​ ครั้ง​ ได้​เพิ่ม​อีก​ 40 รวม
แล้ว​ประมาณ​ 2​00 อิมเพรส​ชัน​ต่อ​เล่ม​ ตัวแปร​ทุก​ตัว​ใน​ที่​นี้​ปรับ​ได้​ ข้อมูล​การ​สั่ง​ซํ้า บท​สนทนา
ติดตาม​ผล​ และ​แบบสอบถาม​สั้น​ ๆ กับ​ลูกค้า​ที่​รับ​ชุด​ต้อนรับ​จะ​ช่วย​ให้​ตัวเลข​ของ​คุณ​แม่นยําขึ้น
เรื่อย​ ๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: แปล​งอ​ิมเพรส​ชัน​เป็นต้น​ทุน​ต่อ​อิมเพ​รส​ชัน

นําต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ต่อ​เล่ม​หาร​ด้วย​อิมเพรส​ชัน​ต่อ​เล่ม​ ต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ประกอบ​ด้วย​ค่า​พิมพ์​
บวก​ค่า​ขน​ส่ง​ การ​จัด​ชุด​ การ​ส่ง​ไป​บูธ​หรือ​ค่า​ไปรษณีย์​ และ​บรรจุ​ภัณฑ์​ใด​ ๆ เมื่อ​มี​ 2​00 อิมเพรส​ชัน
ต่อ​เล่ม​ ต้นทุน​ต่อ​พัน​อิมเพรส​ชัน​ (CPM) จะ​เท่ากับ​ต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ต่อ​เล่ม​ × 5 ต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม
ทุก​หนึ่ง​ดอลลาร์​จะ​กลาย​เป็น​ CPM ห้า​ดอลลาร์​ วิธี​นี้​ช่วย​ให้​เปรียบ​เทียบ​กับ​สื่อ​โฆษณา​แบบ​จ่าย
เงิน​ได้​โดย​ไม่​ต้อง​รอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

อัตรา​การ​ใช้​งาน​เป็น​ตัว​กําหนดการ​คํานวณ​นี้​มากกว่า​สิ่ง​อื่น​ใด​ สมมติ​ครึ่ง​หนึ่ง​ของ​บล็อก​โน้ต
ที่​แจก​ใน​งาน​แสดง​สินค้า​ไม่​เคย​ถูก​แกะ​ อิมเพรส​ชัน​ที่​มี​ผล​จริง​จะ​ลด​เห​ลือ​ 100 ต่อ​เล่ม​ที่​แจก​ และ​
CPM จะ​เพิ่ม​เป็น​สอง​เท่า​เป็นต้น​ทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ × 10 ไปรษณีย์​ตรง​ที่​มี​ค่า​ไปรษณีย์​สูง​ยัง​อาจ
คุ้ม​กว่า​ของ​แจก​หน้า​บูธ​ที่​ถูก​กว่า​ หาก​แทบ​ทุก​เล่ม​ถูก​ใช้​งา​น ​งาน​วิจัย​ PPAI 2026 ฉบับ​เดียวกัน​พบ
ว่า​ผู้​ซื้อ​ประเมิน​สินค้า​พรีเมียม​หลัก​ ๆ จาก​ความ​ทน​ทา​น ​(70.​4%) ดี​ไซน์​ (65.​2%) และ​วัส​ดุ​ (58%)
ซึ่ง​เป็น​ปัจจัย​ที่​ตัดสิน​ว่า​บล็อก​โน้ต​จะ​ถูก​ใช้​หรือ​ไม่​ หาก​ต้องการ​ทราบ​ว่า​เหตุ​ใด​บล็อก​โน้ต
แบรนด์​บาง​แบบ​จึง​เลิก​ถูก​ใช้​ไม่​นาน​หลัง​ส่ง​มอบ​ ดู​บท​วิเคราะห์​สาเหตุ​ได้​ที่​ หน้า​บล็อก​โน้ต​สั่ง
พิมพ์ ซึ่ง​เรา​จะ​ไม่​เล่า​ซํ้าที่​นี่

https://monocle.com/business/post-its/
https://printandpromomarketing.com/article/explore-asi-researchs-full-set-of-2025-end-buyer-data/
https://th.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-sticky-note-pads.html
https://th.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-sticky-note-pads.html


ขั้น​ตอน​ที่​ 4: วางแผน​ปริมาณ​ที​ละ​ช่อง​ทาง

คํานวณ​ปริมาณ​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​แยก​กัน​ ยอด​รวม​ของ​ทั้ง​แคมเปญ​เพียง​ตัว​เดียว​ทําให้​สั่ง​เกิน​ใน​จุด
หนึ่ง​และ​สั่ง​ขาด​ใน​อีก​จุด​ได้​ง่า​ย

งาน​แสดง​สิน​ค้า​: เริ่ม​จาก​เป้า​หมาย​จํานวน​บท​สนทนา​หรือ​การ​สแกน​บัตร​เข้า​งา​น ​ไม่ใช่​จํานวน​ผู้
เข้า​ร่วม​ทั้ง​หมด​ แล้ว​คูณ​ด้วย​จํานวน​บล็อก​โน้ต​ต่อ​ผู้​ติด​ต่อ​ แจก​ผู้​เยี่ยม​ชม​ทั่วไป​คนละ
หนึ่ง​เล่ม​ และ​เก็บ​ส่วน​เพิ่ม​ไว้​สําหรับ​ลูกค้า​เป้า​หมาย​ที่​ผ่าน​การ​คัด​กร​อง​ จาก​นั้น​เผื่อ
สํารอง​สําหรับ​วัน​จัด​งาน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น
ไปรษณีย์​ตรง​: คูณ​ขนาด​ราย​ชื่อ​ผู้รับ​ด้วย​จํานวน​บล็อก​โน้ต​ต่อ​ชิ้น​ บวก​ชุด​ตัวอย่าง​สําหรับ
ตรวจ​สอบ​ภายใน​และ​ส่วน​สํารอง​สําหรับ​ส่ง​ซํ้า ตรวจ​ความ​หนา​และ​นํ้าหนัก​ของ​พัสดุ​กับ​ผู้​ขนส่ง
ก่อน​สรุป​จํานวน​บล็อก​โน้ต​ต่อ​ชิ้น​ เพราะ​ค่า​ไปรษณีย์​อาจ​กระโดด​ขึ้น​ไป​อีก​อัตรา​หน​ึ่ง
ชุด​ต้อน​รับ​: คูณ​จํานวน​ลูกค้า​ใหม่​หรือ​พนักงาน​ใหม่​ที่​คาด​ไว้​ต่อ​ไตรมาส​ด้วย​จํานวน​บล็อก
โน้ต​ต่อ​ชุด​ กําหนด​จุด​สั่ง​ซํ้าเพื่อ​ไม่​ให้​ส่ง​ชุด​โดย​ไม่มี​บล็อก​โน้ต​ ตาราง​สั่ง​ซํ้าราย
ไตรมาส​เหมาะ​กับ​บริษัท​ส่วน​ใหญ่​ เพราะ​ผู้​ซื้อ​ส่วน​ใหญ่​สั่ง​ซื้อ​ตาม​รอบ​นี้​อยู่​แล้​ว

จาก​นั้น​จัด​อันดับ​ช่อง​ทาง​ตาม​ CPM ที่​คํานวณ​ได้​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 3 หาก​งบ​ถูก​ตัด​กลาง​ปี​ ให้​ลด​ปริมาณ
ใน​ช่อง​ทาง​ที่​มี CPM สูงสุด​ก่อ​น ​ผู้​ซื้อ​มัก​ลด​ปริมาณ​เมื่อ​งบ​ตึงตัว​อยู่​แล้ว​ และ​วิธี​นี้​ทําให้
การ​ตัด​อิง​ข้อมูล​ประ​สิทธิ​ภาพ​ หาก​คุณ​กําลัง​เปรียบ​เทียบ​ราคา​กระดาษ​โน้ต​กาว​สั่ง​ทําจํานวน​มาก​
ให้​ขอ​ราคา​ตาม​ขั้น​ปริมาณ​สําหรับ​แต่ละ​ยอด​รวม​ที่​คุณ​อาจ​นํามา​รวม​เป็น​รอบ​การ​ผลิต​เดียว​ เช่น​ ยอด
ของ​งาน​แสดง​สินค้า​รวม​กับ​ยอด​ของ​ไปรษณีย์​ตรง​ งาน​ออกแบบ​และ​ขนาด​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​มัก​ทําให้​การ​ผลิต
รอบ​เดียว​ถูก​กว่า​การ​แยก​เป็น​สาม​รอบ​ ราคา​ขึ้น​อยู่​กับ​สเปก​ของ​คุณ​ จึง​ควร​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​พร้อม
ปริมาณ​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​ อย่า​สมมติ​ตัวเลข​เดีย​ว

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: กําหนด​ตาราง​การ​ผลิต​ การ​แจก​จ่าย​ และ​การ​วัด​ผล

วางแผน​ย้อน​กลับ​จาก​วัน​ที่​ต้อง​ได้​ของ​ใน​มือ​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​ เผื่อ​เวลา​สําหรับ​การ​ล็อก​งาน​ออก​แบบ​
การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ การ​ผลิต​ การ​ขน​ส่ง​ การ​จัด​ชุด​ และ​ช่วง​เผื่อ​สํารอง​ ขอก​รอบ​เวลา​ผลิต​และ​ขนส่ง​จาก
ซัพพลาย​เอ​อร​์เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ สําหรับ​อี​เวน​ต์ ควร​พิจารณา​แบ่ง​การ​จัด​ส่ง​ โดย​ส่ง​ล็อตหนึ่ง
ตรง​ไป​ที่​สถาน​ที่​จัด​งาน​หรือ​ผู้​ดูแล​การ​ขนส่ง​ของ​งา​น ​และ​ส่ง​ที่​เหลือ​ไป​ที่​สํานักงาน​ของ​คุณ
สําหรับ​ไปรษณีย์​ตรง​และ​ชุด​ต้อน​รับ​ หาก​การ​จัด​ส่ง​หนึ่ง​ล่า​ช้า​ ช่อง​ทาง​อื่น​ก็​ยัง​มี​สต็อก​ กฎ​ของ



งาน​ออก​แบบ​ เช่น​ ไม่​วาง​ราย​ละเอียด​สําคัญ​บน​แถบ​กาว​ และ​เว้น​พื้นที่​ว่าง​ไว้​สําหรับ​เขียน​ อธิบาย
ไว้​ใน​หน้า​ กระดาษ​โน้ต​กาว​สั่ง​ทํา ของ​เรา

กําหนด​องค์​ประกอบ​ติดตาม​ผล​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​โดย​เฉ​พา​ะ ได้​แก่​ URL สั้น​เฉ​พา​ะ รหัส​ข้อ​เส​นอ​ หรือ​
QR โค้ด​ที่​ส่วน​หัว​ของ​บล็อก​โน้ต​ จาก​นั้น​คุณ​จะ​ดู​ได้​ใน​ระบบ​วิเคราะห์​ข้อมูล​ว่า​รูป​แบบ​การ​แจก​ใด
พา​ผู้​เข้า​ชม​มา​ หาก​แคมเปญ​เน้น​ความ​ยั่งยืน​ ให้​ใช้​ถ้อยคําที่​รัด​กุม ​แนวทาง​ของ​ FSC สําหรับ​ผู้
ถือ​ใบ​อนุญาต​ด้าน​การ​โปรโมต​เตือน​ว่า​ “ผลิตภัณฑ์​ที่​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ FSC” เมื่อ​เขียน​เป็น
ข้อความ​เดี่ยว​ ๆ “ม​ีความ​เสี่ยง​สูง​เพราะ​ขาด​ความ​เจาะ​จง​” การ​อ้าง​ที่​ได้​รับ​อนุมัติ​ต้อง​มี
เครื่องหมาย​การ​ค้า​ FSC รหัส​ใบ​อนุญาต​ และ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ที่​ได้​รับ​การ​รับรอง​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม
ผลิต​ภัณฑ์​ (คู่มือ​ใบ​อนุญาต​โปรโมต​ของ​ FSC[9]) บรรจุ​ภัณฑ์​ก็​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​เรื่อง​ราว​เช่น​กัน​ ใน
ปี​ 2​025 UPM เปลี่ยน​บรรจุ​ภัณฑ์​ของ​กระดาษ​โน้ต​จาก​ฟิล์ม​ OPP 30 µm เป็นก​ระ​ดาษ​ห่อ​แบบ​โปร่ง​ใส​
ซึ่ง​บริษัท​ระบุ​ว่า​ลด​การ​ปล่อย​มลพิษ​ได้​ประ​มา​ณ 15–20% (Packaging Strategies, 2025[10]) หาก
ไปรษณีย์​ตรง​ของ​คุณ​ห่อ​บล็อก​โน้ต​แต่ละ​เล่ม​ด้วย​พลาสติก​ ก็​จะ​ทําให้​ข้อความ​รักษ์​โลก​อ่อน​ลง

เปรียบ​เทียบ​งาน​แสดง​สิน​ค้า​ ไปรษณีย์​ตรง​ และ​ชุด​ต้อน​รับ​: ช่อง
ทาง​ใด​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ได้​มาก​ที่​สุด
ตาราง​ด้าน​ล่าง​เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​การ​แจก​ที่​พบ​บ่อย​ทั้ง​สี่​แบบ​ ใช้​ตาราง​นี้​กําหนด​สมมติฐาน​อัตรา
การ​ใช้​งาน​และ​จํานวน​ครั้ง​ที่​ถูก​เห็น​ต่อ​แผ่น​ใน​สูตร​ของ​ขั้น​ตอน​ที่​ 2​ สําหรับ​แต่ละ​ช่อง​ทาง

ช่อง​ทาง ผู้รับ
บล็อก​โน​้ต

ความ
เสี่ยง​สูญ
เปล่า​หล​ัก

ปัจจัย​ที่
สร้าง​อิมเพ​รส

ชัน

ต้นทุน​นอก
เหนือ​จาก​ตัว
บล็อก​โน​้ต

วิธี​วัด​ผล เหมาะ​ที่​สุ​ดก
ับ

บูธ​ใน​งาน​แสดง
สิน​ค้า

ผู้​เยี่ยม
ชม​จํานวน
มาก​ซึ่ง​บาง
ส่วน​ยัง​ไม่
ผ่าน​การ​คัด
กรอ​ง

บล็อก​โน้ต
ที่​ไม่​ถูก
แกะ​ออก​จาก
ถุง​ผ้า

ปริมาณ​ที่​แจก
ออก​ไป

ค่า​ขนส่ง​ไป
บูธ​ ค่า​จัด
เก็บ​ และ​เวลา
ของ​พนัก​งาน

URL สั้น
หรือ​รหัส​เฉ
พา​ะบูธ

การ​สร้าง​การ
รับ​รู้​ใน
กลุ่ม​เป้า
หมาย​ใหม่

https://th.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-sticky-note-pads.html
https://se.fsc.org/sites/default/files/2026-06/FSC%20Trademark%20Use%20Guide%20for%20Promotional%20Licence%20Holders%20summary.pdf
https://www.packagingstrategies.com/articles/106063-onefive-and-upm-partner-to-develop-paper-based-packaging-for-sticky-notes


ช่อง​ทาง ผู้รับ
บล็อก​โน​้ต

ความ
เสี่ยง​สูญ
เปล่า​หล​ัก

ปัจจัย​ที่
สร้าง​อิมเพ​รส

ชัน

ต้นทุน​นอก
เหนือ​จาก​ตัว
บล็อก​โน​้ต

วิธี​วัด​ผล เหมาะ​ที่​สุ​ดก
ับ

ไปรษณีย์​ตรง

ผู้​ติดต่อ
ที่​ระบุ
ชื่อ​จาก​ราย
ชื่อ​ที่
ผ่าน​การ
ตรวจ​สอบ​แล้
ว

ที่​อยู่
ผิด​ หรือ
ชิ้น​งาน
ถูก​เม​ิน

ไป​ถึง​โต๊ะ​ที่
ใช้​งาน​จร​ิง

ค่า​ไปรษณีย์​
ซอง​หรือ​กล่อง​
และ​ค่า​ราย
ชื่อ​ผู้​รับ

รหัส​บน​ชุด
ไปรษณีย์​ตรง
หรือ​ URL
เฉพาะ​บุ​คคล

การ​เข้าหา
ลูกค้า​ราย
บริษัท​ และ
การก​ระ​ตุ
้นลูกค้า​เดิม
ให้​กลับ​มา

ชุด​ต้อ​นร​ับ
ลูกค้า​ใหม่
หรือ​พนัก
งาน​ใหม่

ตํ่า เพราะ
ชุด​ถูก
เปิด​อย่าง
ตั้ง​ใจ

ใช้​งาน​ทุก​วัน
เป็น​สัปดาห์
ตลอด​ช่วง​ความ
สัมพันธ์​ใน
การ​ทํางาน

กล่อง​ชุด​ ของ
อื่น​ใน​ชุด​
และ​การ​ประ​กอบ

อัตรา​การ
สั่ง​ซํ้า
แบบ​สํารวจ
ติด​ตาม​ผล

การ​รักษา
ลูกค้า​และ​การ
แนะ​นําต่อ

เคาน์เตอร์
ต้อนรับ​และ
การ​เยี่ยม​ขาย

ผู้​ติดต่อ
เดิม​ที่​พบ
หน้า​กัน

หยิบ​ไป​แต่
ไม่​ได้​ใช้
ต่อ

เติม​บล็อก
โน้ต​ใน
จุดสัมผัส​ที่
พบ​บ่อ​ย

เวลา​ที่​ใช้
เติม​ของ

รหัส​เฉพาะ
การ​เยี่ยม
แต่​ละคร​ั้ง

ธุรกิจ​ท้อง
ถิ่น​และ
ธุรกิจ​บร​ิการ

งาน​แสดง​สินค้า​มัก​ชนะ​ด้าน​การ​เข้า​ถึง​โดย​รวม​ ชุด​ต้อนรับ​มัก​ชนะ​ด้าน​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ เพราะ
แทบ​ทุก​เล่ม​ถูก​ใช้​ และ​ผู้รับ​มี​เหตุผล​ที่​จะ​เก็บ​ราย​ละเอียด​ติดต่อ​ของ​คุณ​ไว้​ใกล้​ตัว​ ไปรษณีย์
ตรง​อยู่​ตรง​กลาง​ และ​ค่า​ไปรษณีย์​เป็น​ตัว​กําหนด​ผล​เป็น​ส่วน​ใหญ่​ กลุ่ม​อุตสาหกรรม​ก็​ทําให้​ภาพ
เปลี่ยน​ไป​ได้​ รายงาน​สถานะ​อุตสาหกรรม​ปี​ 2​026 ของ​ ASI ระบุ​ว่า​ธุรกิจ​สุขภาพ​เป็นก​ลุ่ม​ผู้​ซื้อ​ที่
กําลัง​พุ่ง​สูง​ (ASI, 2026[11]) ใน​งาน​ทาง​คลินิก​และ​งาน​ธุรการ​ กระดาษ​โน้ต​ถูก​ใช้​ตลอด​วัน​เพื่อ​ติด
ป้าย​กํากับ​แฟ้ม​ ซึ่ง​เพิ่ม​จํานวน​ครั้ง​ที่​ถูก​เห็น​ต่อ​แผ่น​ของ​บล็อก​โน้ต​ใน​ชุด​ต้อนรับ​และ​ที่​ทิ้ง
ไว้​หลัง​การ​เยี่ยม​ขาย

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​นํากระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​ไป​งาน​แสดง​สินค้า​จํานวน​เท่า​ไร

https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/august-2026/2026-state-of-the-industry-healthcare-surges-t-shirts-stay-no-1-as-promo-market-shifts-create-new-opportunities/


เริ่ม​จาก​เป้า​หมาย​จํานวน​บท​สนทนา​ที่​บูธ​หรือ​การ​สแกน​บัตร​เข้า​งา​น ​ไม่ใช่​จํานวน​ผู้​เข้า​ร่วม​ทั้ง
หมด​ คูณ​ด้วย​จํานวน​บล็อก​โน้ต​ต่อ​ผู้​ติด​ต่อ​ โดย​แจก​ผู้​เยี่ยม​ชม​ทั่วไป​หนึ่ง​เล่ม​ และ​ให้​มากกว่า
นั้น​สําหรับ​ลูกค้า​เป้า​หมาย​ที่​ผ่าน​การ​คัด​กร​อง​ เผื่อ​สํารอง​สําหรับ​วัน​จัด​งาน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​
ส่วน​ที่​เหลือ​ของ​ล็อตผลิต​ให้​เก็บ​ไว้​ที่​สํานักงาน​เพื่อ​ส่ง​ไปรษณีย์​ตรง​ติดตาม​ผล​ แทนที่​จะ​ส่ง
ทั้งหมด​ไป​สถาน​ที่​จัด​งาน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: คํานวณ​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ของ​กระดาษ​โน้ต​กาว​พิมพ์​โลโก้​อย่าง​ไร

นําต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ต่อ​เล่ม​ (ค่า​พิมพ์​ ค่า​ขน​ส่ง​ การ​จัด​ชุด​ ค่า​ไปรษณีย์​) หาร​ด้วย​อิมเพรส​ชัน​ต่อ
เล่ม​ที่​ประมาณ​ไว้​ โดย​ประ​มา​ณอิมเพรส​ชัน​จาก​ จํานวน​แผ่น​ที่​ใช้​ × จํานวน​ครั้ง​ที่​ถูก​เห็น​ต่อ​แผ่​น
​บวก​การ​เหลือบ​มอง​บน​โต๊ะ​ตลอด​อายุ​การ​ใช้​งาน​ของ​บล็อก​โน้ต​ หาก​สมมติ​ว่า​มี​ 2​00 อิมเพรส​ชัน​ต่อ​เล่ม​
CPM จะ​เท่ากับ​ต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​ต่อ​เล่ม​ × 5 ให้​ลด​จํานว​นอ​ิมเพรส​ชัน​ลง​ตาม​สัดส่วน​ของ​บล็อก​โน้ต
ที่​คาด​ว่า​จะ​ไม่​ถูก​ใช้

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เรียก​ของ​แจก​ว่า​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​ Post-it สําหรับ​โปร​โม​ต” ได้​หรือ​ไม่

ได้​เฉพาะ​เมื่อ​ซัพพลาย​เอ​อร​์พิมพ์​บน​กระ​ดาษ​ Post-it® แท้​ที่​ได้​รับ​อนุญาต​ Post-it® เป็น
เครื่องหมายการค้า​จด​ทะเบียน​ของ​ 3M และ​ 3M เคย​ดําเนิน​คดี​กับ​ชื่อ​ที่​คล้าย​กัน​ มิ​ฉะนั้น​ให้​ใช้
คําว่า​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​กาว​” หรือ​ “ก​ระ​ดาษ​โน้ต​แบบ​มี​กาว​” ใน​เอกสาร​สรุป​งา​น ​ป้าย​ และ​รายการ​สิน​ค้า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ช่อง​ทาง​ใด​มัก​ให้​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ตํ่าที่​สุด

ชุด​ต้อนรับ​และ​ของ​ที่​ทิ้ง​ไว้​หลัง​การ​เยี่ยม​ขาย​มัก​ตํ่าที่​สุด​ เพราะ​แทบ​ทุก​เล่ม​ถูก​ใช้​ระหว่าง
ความ​สัมพันธ์​ที่​ดําเนิน​อยู่​ งาน​แสดง​สินค้า​ให้การ​เข้า​ถึง​มาก​ที่สุด​แต่​สูญ​เสียบ​ล็อก​โน้ต​ไป​กับ
ถุง​ที่​ไม่​ได้​เปิด​ ไปรษณีย์​ตรง​ขึ้น​อยู่​กับ​ค่า​ไปรษณีย์​อย่าง​มาก​ ติดตาม​แต่ละ​ช่อง​ทาง​ด้วย​รหัส
ของ​ตน​เอง​ และ​เปรียบ​เทียบ​ผล​ก่อน​สั่ง​ครั้ง​ถัด​ไป

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​สั่ง​ล่วง​หน้า​นาน​แค่​ไหน​สําหรับ​อี​เวน​ต์

วางแผน​ย้อน​กลับ​จาก​วัน​ที่​ต้อง​ได้​ของ​ใน​มือ​ เผื่อ​เวลา​สําหรับ​การ​ล็อก​งาน​ออก​แบบ​ การ​อนุมัติ
ปรู๊ฟ​ การ​ผลิต​ การ​ขน​ส่ง​ และ​การ​จัด​ชุด​ แล้ว​เพิ่ม​ช่วง​เผื่อ​สํารอง​ เวลา​ผลิต​และ​ขนส่ง​ต่าง​กัน​ไป
ตาม​สเปก​และ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ จึง​ควร​ขอ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​เมื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ การ​แบ่ง​ส่ง​ระหว่าง
สถาน​ที่​จัด​งาน​กับ​สํานักงาน​ช่วย​ลด​ความ​เสี่ยง​จาก​การ​จัด​ส่ง​ล็อตเดียว​ที่​ล่า​ช้า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: โฆษณา​บล็อก​โน้ต​ของ​ฉัน​ว่า​ได้​รับ​การ​รับ​รอง​ FSC หรือ​เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวดล้อม
ได้​หรือ​ไม่

ได้​เฉพาะ​เมื่อ​มี​เอกสาร​รอง​รับ​ FSC กําหนด​ให้​มี​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ รหัส​ใบ​อนุญาต​ และ​วัตถุดิบ
ที่​ผ่าน​การ​รับรอง​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​ผลิต​ภัณฑ์​ และ​เตือน​ว่าการ​ระบุ​เพียง​ “ผลิตภัณฑ์​ที่​ได้​รับ
การ​รับ​รอง​ FSC” โดด​ ๆ มี​ความ​เสี่ยง​สูง​ หลีก​เลี่ยง​คํากว้าง​ ๆ อย่าง​ “รักษ์​โลก​” หาก​พิสูจน์​ไม่
ได้​ และ​ตรวจ​บรรจุ​ภัณฑ์​ของ​คุณ​ด้วย​ เพราะ​พลาสติก​ห่อ​อาจ​ทําลาย​ข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน

ประเด็น​สําคัญ
การ​ซื้อ​สินค้า​พรีเมียม​เป็นการ​ซื้อ​รายการ​เล็ก​และ​บ่อย​ จึง​แทบ​ไม่มี​การ​ทบทวน​ผล​ของ​แต่ละ
ช่อง​ทาง — ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ 73% สั่ง​ซื้อ​ทุก​เดือน​หรือ​ทุก​ไตร​มาส​ (แหล่ง​ที่​มา)
เมื่อ​งบ​ตึง​ตัว​ ผู้​ซื้อ​ลด​ปริมาณ​มากกว่า​ลด​การ​ปรับ​แต่ง​สิน​ค้า​ ดัง​นั้น​ควร​จัด​อันดับ​ช่อง
ทาง​ตาม​ CPM ก่อน​ตัด​งบ — 60% ลด​ปริ​มา​ณ เทียบ​กับ​ 11% ที่​ลด​การ​ปรับ​แต่ง​สิน​ค้า​ (แหล่ง​ที่
มา)
อัตรา​การ​ใช้​งาน​เป็น​ตัว​กําหนด​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​เป็น​หลัก​ หาก​บล็อก​โน้ต​ครึ่ง​หนึ่ง​ไม่
ถูก​ใช้​ CPM จะ​เพิ่ม​เป็น​สอง​เท่​า — ผู้​ซื้อ​ให้​ความ​ทนทาน​เป็น​ปัจจัย​ด้าน​คุณค่า​อันดับ

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2024/07/All-Industries-1.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-new-year-new-ish-trends/


หนึ่ง​ที่​ 70.​4% (แหล่ง​ที่​มา)
กาว​แบบ​แปะ​ซํ้าได้​หมด​อายุ​สิทธิ​บัตร​มา​นาน​แล้ว​ แต่​ชื่อ​ Post-it® ยัง​เป็น
เครื่องหมายการค้า​ที่​ได้​รับ​ความ​คุ้ม​ครอง — สิทธิ​บัตร​สห​รัฐฯ​ เลข​ที่​ 3,691,140 ออก​ให้​ใน
ปี​ 1972 (แหล่ง​ที่​มา)
อายุ​ของ​กลุ่ม​เป้า​หมาย​เปลี่ยน​สิ่ง​ที่​ทําให้​บล็อก​โน้ต​มี​คุณ​ค่า​ โดย​เฉพาะ​ใน​ไปรษณีย์​ตรง
ที่​ส่ง​ถึง​ผู้​ซื้อ​ระดับ​อาว​ุโส — เบบี้​บูม​เม​อร​์มาก​กว่า​ 80% เทียบ​กับ​เจน​ Z ไม่​ถึง​ 60%
ที่​ให้​ค่า​กับ​แหล่ง​ผลิต​ใน​สห​รัฐฯ​ (แหล่ง​ที่​มา)
การ​อ้าง​ความ​ยั่งยืน​บน​ของ​แจก​ต้อง​ใช้​ถ้อยคําที่​เจาะจง​และ​ได้​รับ​อนุ​ญาต — การ​อ้าง​เรื่อง​
FSC ต้อง​มี​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ รหัส​ใบ​อนุญาต​ และ​วัตถุดิบ​จาก​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​ผลิต​ภัณฑ์​
(แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
กระดาษ​โน้ต​กาว​สําหรับ​โปรโมต​ได้​ผล​เพราะ​มัน​ถูก​ใช้​ ทุก​แผ่น​พา​แบรนด์​ของ​คุณ​ไป​สู่​พื้น​ผิว​ใหม่​และ
สายตา​ชุด​ใหม่​ เพื่อ​ให้​ได้​ประโยชน์​สูง​สุด​ ให้​วางแผน​แต่ละ​รูป​แบบ​การ​แจก​แยก​กัน​ ประ​มา​ณอิมเพรส
ชัน​ต่อ​เล่ม​ แปลง​ต้นทุน​ส่ง​มอบ​รวม​เป็น​ CPM กําหนด​ปริมาณ​ตาม​ช่อง​ทาง​ และ​ติดตาม​แต่ละ​ช่อง​ทาง​ด้วย
รหัส​ของ​ตน​เอง​ เมื่อ​มี​ตัวเลข​เหล่า​นี้​ การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​ปริมาณ​จะ​อิง​ผลลัพธ์​ของ​คุณ​ แทน​การ​เดา
จาก​ความเร็ว​ที่​โต๊ะ​บูธ​โล่​ง

เมื่อ​ปริมาณ​ของ​แต่ละ​ช่อง​ทาง​พร้อม​แล้ว​ ส่ง​มา​พร้อม​งาน​ออกแบบ​เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​สําหรับ​ กระดาษ
โน้ต​กาว​สั่ง​ทําแบบ​พิมพ์ และ​ขอ​ราคา​ตาม​ขั้น​ปริมาณ​สําหรับ​แต่ละ​ขนาด​รอบ​การ​ผลิต​ที่​รวม​กัน​ เพื่อ
ดู​ว่าการ​รวม​แบบ​ใด​ลด​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ของ​คุณ​ได้
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Packaging Strategies, one.five และ​ UPM ร่วม​มือ​พัฒนา​บรรจุ​ภัณฑ์​จาก​กระดาษ​สําหรับ​กระดาษ10.
โน้ต​กาว, 29 ตุลาคม​ 2​025.​
https://www.packagingstrategies.com/articles/106063-onefive-and-upm-partner-to-develop-pap
er-based-packaging-for-sticky-notes ↩
ASI, รายงาน​สถานะ​อุตสาหกรรม​ปี​ 2​026: ธุรกิจ​สุขภาพ​พุ่ง​แรง​ เสื้อ​ยืด​ยัง​ครอง​อันดับ​ที่​ 111.
ขณะ​ที่​การ​เปลี่ยนแปลง​ของ​ตลาด​สินค้า​พรีเมียม​สร้าง​โอ​กา​สใหม่, สิงหาคม​ 2​026.​
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/august-2026/2026-state-of-the-indus
try-healthcare-surges-t-shirts-stay-no-1-as-promo-market-shifts-create-new-opportunities/ ↩

ตุลาคม​ 2​1, 2026

https://www.packagingstrategies.com/articles/106063-onefive-and-upm-partner-to-develop-paper-based-packaging-for-sticky-notes
https://www.packagingstrategies.com/articles/106063-onefive-and-upm-partner-to-develop-paper-based-packaging-for-sticky-notes
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/august-2026/2026-state-of-the-industry-healthcare-surges-t-shirts-stay-no-1-as-promo-market-shifts-create-new-opportunities/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/august-2026/2026-state-of-the-industry-healthcare-surges-t-shirts-stay-no-1-as-promo-market-shifts-create-new-opportunities/

