


คู่มือ​ขนาด​ป้าย​ห้อย​: ขนาด​มาตร​ฐาน​ มิ​นิ​ พ​ับ และ​ได​คัท จัด​ให้​เหมาะ​กับ​สิน​ค้า​ อุปกรณ์​จัด​แส​ดง​ และ
ข้อความ​บน​ป้า​ย

Details

คําตอบ​สั้น​ ๆ: ขนาด​ป้าย​ห้อย​ที่​พบ​มาก​ที่สุด​ใน​ร้าน​ค้า​ปลีก​เสื้อผ้า​อเมริกาเหนือ​คือ​ 2​ × 3.​5 in
ใกล้​เคียง​นาม​บัตร​ แขวน​ใน​แนว​ตั้ง​จาก​รู​ขนาด​ 1/8 in ที่​กึ่งกลาง​ด้าน​บน​ ป้าย​ห้อย​มิ​นิ​ขนาด​ราว​ 1.
5–2 in ทรง​จัตุรัส​เหมาะ​กับ​เครื่อง​ประดับ​และ​อุปกรณ์​เส​ริม​ หาก​มี​ข้อความ​มาก​ควร​ใช้​ป้าย​ขนาด​ 2​ ×
4 in หรือ​ป้าย​พับ​ ป้าย​ได​คัทเสนอ​ราคา​ตาม​กรอบ​สี่เหลี่ยม​ที่​ล้อม​รูป​ทรง

ลอง​ขอ​ให้​ผู้​พิมพ์​สาม​ราย​เส​นอ​ "ป้าย​ห้อย​มาตร​ฐาน​" คุณ​มักได้​ป้าย​สาม​แบบ​ที่​ต่าง​กัน​ ราย​หนึ่ง​ส่ง
มา​ขนาด​ 2​ × 2 in อีก​ราย​ขนาด​ 2​ × 3.​5 in และ​อีก​ราย​เจาะ​รู​ไว้​มุมตรง​ข้าม​ ใบ​เสนอ​ราคา​ทั้ง​สาม​ฉบับ​จึง
เทียบ​กัน​ไม่​ได้​ ปัญหา​จริง​เริ่ม​หลัง​จาก​อนุมัติ​แบบ​แล้ว​ รู​เจาะ​ไป​ทับ​บรรทัด​รา​คา​ หรือ​บาร์​โค้ด​
UPC ใส่​ด้าน​หลัง​ไม่​พอ​ดี​ บาง​ครั้ง​ป้าย​หมุน​บน​ราว​จน​ลูกค้า​เห็น​ด้าน​เปล่า​ ทุก​ปัญหา​เหล่า​นี้​หมาย
ถึง​ต้อง​พิมพ์​ใหม่​ทั้ง​ล็อต และ​มัก​เกิด​ขึ้น​ตอน​ที่​วัน​เปิด​ตัว​ขยับ​ไม่​ได้​แล้​ว

ความ​ผิด​พลาด​เหล่า​นี้​มา​จาก​มิ​ติ​ ไม่ใช่​จาก​งาน​ออกแบบ​หรือ​การ​พิมพ์​ ผู้​พิมพ์​ออนไลน์​ราย​ใหญ่​ใน​สห
รัฐฯ​ ราย​หนึ่ง​ระบุ​ใน​คู่มือ​ขนาด​ของ​ตนเอง​ว่า​รู​เจาะ​คือ​สาเหตุ​ของ​การ​พิมพ์​ใหม่​ส่วน​ใหญ่​ ตัวเลข
ค่อน​ข้าง​ตึง​มือ​ บน​ป้าย​ขนาด​ 2​ × 2 in พื้นที่​เผื่อ​ตัด​ตก​ ระยะ​ปลอด​ภัย​ และ​โซน​รู​เจาะ​ ทําให้​เหลือ
ความ​สูง​ที่​ใช้​งาน​ได้​เพียง​ประ​มา​ณ 1.​25 in ขณะ​ที่​สัญลักษณ์​ UPC-A ขนาด​เต็ม​สูง​ราว​ 1.​02 in ก่อน​จะ
เพิ่ม​บรรทัด​ราคา​หรือ​ไซ​ซ์ ดัง​นั้น​ต้อง​วางแผน​ขนาด​ป้าย​ห้อย​จาก​สิ่ง​ที่​ป้าย​ต้อง​บร​รจุ

คู่มือ​นี้​พา​ตัดสิน​ใจ​ที​ละ​ขั้น​ โดย​จับ​คู่​รูป​แบบ​มาตร​ฐาน​ มิ​นิ​ พ​ับ และ​ได​คัท เข้า​กับ​หมวด​สิน​ค้า​
อุปกรณ์​จัด​แสดง​ใน​ร้า​น ​ปริมาณ​ข้อ​ความ​ และ​ตําแหน่ง​รู​ เมื่อ​อ่าน​จบ​ คุณ​จะ​ล็อก​ช่อง​มิติ​ได้​ครบ​หก
ช่อง​ก่อน​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ ส่วน​เรื่อง​กระ​ดาษ​ การ​ทําปรู๊ฟ​ และ​ข้อ​ความ​ RFQ ฉบับ​เต็ม​อยู่​ใน คู่มือ
ข้อ​กําหนด​และ​การ​สั่ง​ซื้อ​ป้าย​ห้อย​แบบ​สั่ง​ทํา, ดัง​นั้น​บทความ​นี้​จึง​เน้น​เรื่อง​การ​วัด​ขน​าด

สา​รบ​ัญ

ขนาด​ป้าย​ห้อย​หมาย​ถึง​อะไร​กัน​แน่1.
พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ตาม​ขนาด​หลัง​ตัด​ที่​พบ​บ่อ​ย2.
วิธี​เลือก​ขนาด​ป้าย​ห้อย​ใน​หก​ขั้น​ตอน3.
เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​มิ​นิ​ มาตรฐาน​ พ​ับ และ​ได​คัท4.
ขนาด​เริ่ม​ต้น​ตาม​หมวด​สินค้า​และ​อุปกรณ์​จัด​แสด​ง5.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย6.
ประเด็น​สําคัญ7.
บท​สรุป8.

ขนาด​ป้าย​ห้อย​หมาย​ถึง​อะไร​กัน​แน่
ขนาด​ป้าย​ห้อย​ไม่ใช่​แค่​ กว้าง​ × สูง​ ผู้​ผลิต​ทํางาน​จาก​ค่าที่​วัด​และ​เกี่ยวข้อง​กัน​อย่าง​น้อย​หก
ค่า​ หาก​คุณ​ไม่​ระบุ​ค่า​ใด​ไว้​ ผู้​ผลิต​จะ​เติม​ค่า​เริ่ม​ต้น​ของ​ตน​เอง

ขนาด​หลัง​ตัด​: ขนาด​สําเร็จ​หลัง​ตัด​ ระบุ​ด้าน​กว้าง​ก่อ​น ​ป้าย​แนว​ตั้ง​ 2​ × 3.​5 in และ​ป้าย​แนว​นอ
น ​3.​5 × 2 in ใช้​พื้นที่​แผ่น​เท่า​กัน​ แต่​การ​แขวน​และ​การ​อ่าน​ต่าง​กัน
พื้นที่​เผื่อ​ตัด​ตก: สี​พื้น​หลัง​หรือ​ภาพ​ที่​ขยาย​เลย​เส้น​ตัด​ออก​ไป​ เพื่อ​ให้​เมื่อ​การ​ตัด
เคลื่อน​เล็ก​น้อย​ก็​ไม่​เกิด​ขอบ​ขาว​ ผู้​พิมพ์​จํานวน​มาก​ขอ​ 0.​125 in ทุก​ด้าน​ โปรด​ยืนยัน​ค่า
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นี้​จาก​เทมเพลต​ของ​ผู้​ผลิ​ต
ระยะ​ปลอด​ภัย​: แถบ​ด้าน​ใน​เส้น​ตัด​ที่​ไม่​ควร​วางตัว​อักษร​หรือ​โลโก้​ ค่าที่​ใช้​ทํางาน​ทั่วไป
คือ​ 0.​125 in
โซน​รู​เจาะ​: เส้น​ผ่าน​ศูนย์กลาง​รู​ ตําแหน่ง​จุด​ศูนย์​กลาง​ และ​พื้นที่​โล่ง​รอบ​รู​ ให้​วางข้อ
ความ​ห่าง​จาก​ขอบ​รูป​ระ​มา​ณ 0.​25 in
พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​: พ​ื้นที​่ที่​เหลือ​สําหรับ​ข้อความ​หลัง​หัก​โซน​อื่น​ ๆ ออก​แล้ว​ ตัวเลข​นี้
เป็น​ตัว​ตัดสิน​ว่า​เนื้อหา​ของ​คุณ​ใส่​พอดี​หรือ​ไม่
ขนาด​แผ่น​เรียบ​เทียบ​กับ​ขนาด​พับ​: ป้าย​พับ​ต้อง​ระบุ​ทั้ง​สอง​ค่า​ พ​ร้อม​ทิศทาง​รอย​พับ

พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ตาม​ขนาด​หลัง​ตัด​ที่​พบ​บ่อ​ย

ตาราง​ด้าน​ล่าง​เป็นการ​ประมาณ​จาก​ตัวอย่าง​การ​คํานว​ณ ไม่ใช่​ข้อ​กําหนด​ของ​ผู้​ผลิต​ โดย​สมมติ​ว่า
เป็น​ป้าย​แนว​ตั้ง​ รู​ขนาด​ 1/8 in มี​จุดศูนย์กลาง​ห่าง​จาก​ขอบ​บน​ประ​มา​ณ 0.​25 in ระยะ​ปลอด​ภัย​ 0.​125 in
และ​ข้อความ​อยู่​ห่าง​จาก​รู​ 0.​25 in ภาย​ใต้​สมมติฐาน​เหล่า​นี้​ ข้อความ​จะ​เริ่ม​ตํ่ากว่า​ขอบ​บน​ประ​มา​ณ
0.​6 in ใช้​ตาราง​นี้​ทดสอบ​ความ​พอดี​ก่อน​ส่ง​ไฟล์​งาน

ขนาด​หลัง​ตัด​
(กว้าง​ × สูง​,

นิ้ว​)
พื้นที่​ใช้​งาน​จริง
โดย​ประ​มา​ณ (นิ้ว​) สิ่ง​ที่​ใส่​ได้​จริง​ใน​หนึ่ง​ด้าน

1.5 × 1.5 1.25 × 0.75 โลโก้​หรือ​ชื่อ​แบรนด์​เท่า​นั้น​ ราคา​อยู่​ด้าน​หล​ัง

2 × 2 1.75 × 1.25 โลโก้​พร้อม​ข้อความ​สั้น​หนึ่ง​บรรทัด​ หรือ​ UPC-A ขนาด​เต็ม
ที่​เกือบ​ไม่​เหลือ​พื้นที่​ว่า​ง

2.5 × 2.5 2.25 × 1.75 โลโก้​พร้อม​ข้อความ​ 2–​3 บรรทัด​ หรือ​ QR code พร้อม
ข้อความ​ชวน​ดําเนิน​การ​สั้น​ ๆ

2 × 3.5 1.75 × 2.75 รา​คา​ ไซ​ซ์ SKU และ​ UPC-A ที่​ด้าน​หลัง​ โดย​ยัง​มี​พื้นที่
ว่าง​พอ​สบ​าย

2 × 4 1.75 × 3.25 ทุก​อย่าง​ข้าง​ต้น​ พ​ร้อม​สรุป​วิธี​ดูแล​รักษา​สั้น​ ๆ หรือ​ QR
code

2 × 3.​5 แบบ​พับ​
(4 หน้า​)

4 × ประ​มา​ณ 1.​75 × 2.
75

เรื่อง​ราว​แบ​รน​ด์ หมายเหตุ​วัส​ดุ​ และ​ QR code อยู่​ด้าน​ใน​
ข้อมูล​การ​ขาย​ปลีก​อยู่​ด้าน​หล​ัง



บาร์​โค้ด​อธิบาย​การ​ขยับ​ขนาด​ส่วน​ใหญ่​ได้​ UPC-A ที่​กําลัง​ขยาย​ 100% กว้าง​ประ​มา​ณ 1.​469 in รวม
พื้นที่​ว่าง​รอบ​บาร์​โค้ด​ ซึ่ง​พอดี​กับ​ความ​กว้าง​พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ 1.​75 in ของ​ป้าย​ที่​กว้าง​ 2 in
บาร์​โค้ด​ยัง​สูง​ประ​มา​ณ 1.​02 in บน​ป้าย​ขนาด​ 2​ × 2 in จะ​ใช้​ความ​สูง​ที่​ใช้​งาน​ได้​ 1.​25 in ไป​เกือบ
ทั้ง​หมด​ อย่า​ย่อ​หรือ​ตัด​บาร์​โค้ด​ให้​พอ​ดี​ เว้น​แต่​คู่มือ​ผู้​ขาย​ของ​ผู้​ค้า​ปลีก​อนุญาต​ ค่า​ปรับ​หัก
เงิน​จาก​บาร์​โค้ด​ที่​สแกน​ไม่​ได้​ใน​งาน​ค้า​ปลีก​แพง​กว่า​การ​ขยับ​ไป​ใช้​ป้าย​ใหญ่​ขึ้น​หนึ่ง​ขนาด​มาก

วิธี​เลือก​ขนาด​ป้าย​ห้อย​ใน​หก​ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: ลิ​สต์ข้อความ​ก่อน​เลือก​ขน​าด

เขียน​ทุก​บรรทัด​ที่​ป้าย​ต้อง​มี​ และ​ตัดสิน​ใจ​ว่า​จะ​อยู่​ด้าน​ใด​ การ​แบ่ง​โดย​ทั่วไป​คือ​โลโก้​อยู่
ด้าน​หน้า​ ส่วน​รา​คา​ ไซ​ซ์ SKU บาร์​โค้ด​ และ​ QR code (ถ้า​มี​) อยู่​ด้าน​หลัง​ จาก​นั้น​ตัด​สิ่ง​ที่​ตาม
กฎหมาย​ต้อง​อยู่​บน​ฉลาก​ถาวร​ของ​เสื้อผ้า​ออก​ ตาม​กฎ​การ​ติด​ฉลาก​การ​ดูแล​รักษา​ของ​สห​รัฐฯ​
คําแนะนําการ​ดูแล​รักษา​ต้อง​อยู่​บน ฉลาก​ถาวร​ที่​อ่าน​ออก​ได้​ตลอด​อายุ​การ​ใช้​งาน​ของ​ผลิต​ภัณฑ​์[1]

ป้าย​ห้อย​จะ​ทวน​ข้อมูล​นี้​ก็​ต่อ​เมื่อ​มอง​ไม่​เห็น​ฉลาก​ตรง​จุด​ขาย​เท่า​นั้น​ ส่วน​องค์​ประกอบ​เส้น​ใย​
ประเทศ​ผู้​ผลิต​ และ​หมาย​เลข​ RN มี​กฎ​แยก​ต่าง​หาก​กํากับ​ คือ​ กฎ​การ​ติด​ฉลาก​เสื้อผ้า​ของ​ FTC[2] การ​ไม่
ใส่​บรรทัด​เหล่า​นี้​บน​ป้าย​มัก​ช่วย​ประหยัด​ได้​หนึ่ง​ขนาด​เต็ม​ หน้า​สินค้า​อธิบาย​ไว้​ใน สิ่ง​ที่
ป้าย​กระดาษ​ทดแทน​ได้​และ​ทดแทน​ไม่​ได้.

ทุก​บรรทัด​ที่​คุณ​คง​ไว้​คือ​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ที่​ต้อง​รักษา​ความ​ถูก​ต้อง​ใน​ทุก​ SKU และ​ทุก​การ​สั่ง​ซํ้า
ประวัติการ​บังคับ​ใช้​กฎ​การ​ติด​ฉลาก​ของ​ FTC แสดง​ให้​เห็น​ว่า​ข้อ​กล่าว​อ้าง​เหล่า​นี้​ผิด​พลาด​บ่อย
เพียง​ใด​ การ​บังคับ​ใช้​กฎ​ด้าน​สิ่ง​ทอ​ส่วน​ใหญ่​เกี่ยวข้อง​กับ​ชื่อ​เส้น​ใย​ ดัง​ที่​ Textile World สรุป
ไว้​ใน​เดือน​ธันวาคม​ 2​025[3] เมื่อ​ 2​022 FTC ออก​คําสั่ง​ขั้น​สุดท้าย​ให้​ผู้​ขาย​เสื้อผ้า​ราย​หนึ่ง
จ่าย​เงิน​ $2​11,335 จาก​ฉลาก​ Made in USA ที่​เป็น​เท​็จ[4] การ​ทดสอบ​ที่​สหภาพ​ยุโรป​หนุน​หลัง​ซึ่ง
รายงาน​โดย​ Business of Fashion พบ​ว่า​เสื้อผ้า​ที่​ทดสอบ​ประ​มา​ณ 37%[5] มี​ส่วน​ประกอบ​เส้นใย​ไม่​ตรง
กับ​ป้าย​ห้อย​หรือ​ฉลาก​ของ​ตน​ ยิ่ง​มี​บรรทัด​น้อย​ ป้าย​ก็​เล็ก​ลง​และ​มี​สิ่ง​ที่​ต้อง​ตรวจ​สอบ​น้อย​ลง

ข้อ​กล่าว​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ก็​ใช้​พื้นที่​เช่น​กัน​ FTC แนะนําผู้​ทําการ​ตลาด​ไม่​ให้​ใช้​
คํากว้าง​ ๆ ที่​ไม่มี​เงื่อนไข​รอง​รับ​ เช่น​ "รักษ์​โลก​" หรือ​ "เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​"[6] ข้อ​กล่าว
อ้าง​ที่​ยืนยัน​ได้​ เช่น​ ข้อความ​ระบุ​วัสดุ​รีไซเคิล​พร้อม​เปอร์​เซ็น​ต์ ใช้​พื้นที่​เต็ม​หนึ่ง​ถึง
สอง​บรรทัด​ หน่วย​งาน​กํากับ​ดูแล​ใน​ต่าง​ประเทศ​ใช้​หลัก​เดียว​กัน​ ใน​เนเธอร์แลนด์​ ACM ได้​ดําเนิน
การ​กับ​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ "ฝ้าย​ออร์แกน​ิก" ที่​ไม่​ระบุ​สัดส่วน​จร​ิง[7] หาก​คุณ​วางแผน​ใส่​บรรทัด​ด้าน​ความ
ยั่งยืน​ ให้​กัน​พื้นที่​ไว้​ตั้งแต่​ขั้น​ตอน​นี้​ ใน ส่วน​ข้อ​กล่าว​อ้าง​บน​ป้าย​และ​ RFQ ของ​เรา มี​ราย
ละเอียด​เรื่อง​ถ้อยคําที่​ใช้

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​รูป​แบบ​ให้​เหมาะ​กับ​สินค้า​และ​อุปกรณ์​จัด​แสด​ง

ดู​ก่อน​ว่า​ป้าย​จะ​แขวน​ที่​ไห​น ​แล้ว​ค่อย​ดู​ขนาด​ ป้าย​บน​ราว​เสื้อผ้า​ถูก​อ่าน​ที่​ระดับ​สายตา​จาก​ระยะ
ประมาณ​ช่วง​แข​น ​และ​ต้อง​แข่ง​กับ​สี​ของ​ตัว​เสื้อ​ผ้า​ ป้าย​บน​การ์ด​โชว์​สร้อย​คอ​ต้อง​เล็ก​กว่า​ชิ้น​งาน
ที่​อธิ​บาย​ ป้าย​ที่​คล้อง​คอ​ขวด​ไม่​ควร​บัง​ฉลาก​หน้า​ขวด​ บน​กอง​สินค้า​พับ​ที่​วาง​บน​โต๊ะ​ ป้าย​จะ​นอน​ราบ​
ทิศทาง​ของ​หน้า​ป้าย​จึง​สําคัญ​กว่า​การ​แกว่ง​ โปรด​ดู ตาราง​หมวด​สินค้า​ด้าน​ล่า​ง ซึ่ง​ให้​จุด​เริ่ม
ต้น​สําหรับ​แต่ละ​กร​ณี

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ตรวจ​ความ​พอดี​กับ​พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ แล้ว​ทด​สอบ​สแกน

นํารายการ​ข้อความ​จาก​ขั้น​ตอน​ที่​ 1 มา​ลง​ใน​ตัวเลข​พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ข้าง​ต้น​ หาก​ด้าน​หลัง​มี​บาร์
โค้ด​พร้อม​ข้อความ​อื่น​มากกว่า​สอง​บรรทัด​ ป้าย​ขนาด​ 2​ × 3.​5 in มัก​เป็น​ขนาด​เล็ก​ที่สุด​ที่​ใช้​ได้​
QR code ต้อง​มี​พื้นที่​ว่าง​รอบ​ตัว​โค้ด​ที่​ชัดเจน​และ​พื้น​หลัง​เรียบ​ ห้าม​พิมพ์​บน​แผ่น​โลหะ​หรือ
ภาพ​สี​เข้ม​ พ​ิมพ์ที่​ขนาด​จริง​แล้ว​สแกน​ด้วย​โทรศัพท์​สอง​ถึง​สาม​เครื่อง​ก่อน​ตัดสิน​ใจ​ใช้​ป้าย​ที่
เล็ก​ลง​ เนื้อหา​ที่​ยัง​ใส่​ไม่​พอ​ให้​ย้าย​ไป​ไว้​ใน​หน้า​เว็บ​ที่​ QR code เปิด​ไป​ถึง​ แทน​การ​ขยาย​ป้าย​
บท​สัมภาษณ์​ใน​อุตสาห​กร​รม​ เช่น​ บทความ​ของ​ Hertzman Global Intelligence เมื่อ​เดือน​ตุลาคม​ 2​026

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ftc.gov/news-events/topics/tools-consumers/apparel-labeling
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https://www.textileworld.com/textile-world/features/2025/12/avoid-being-labeled-noncompliant-the-basics-of-textile-and-wool-product-labeling/
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.acm.nl/en/publications/acm-continues-its-campaign-against-misleading-sustainability-claims-clothing-sector
https://www.acm.nl/en/publications/acm-continues-its-campaign-against-misleading-sustainability-claims-clothing-sector
https://th.zigpac.com/custom-stickers/custom-printed-paper-hang-tags.html
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เรื่อง​อัต​ลักษณ์​ดิจิทัล​ของ​ผลิต​ภัณฑ​์[8] อธิบาย​ว่า​ QR code, NFC และ​ RFID เป็น​ตัวนําข้อมูล
เรื่อง​วัส​ดุ​ แหล่ง​ที่​มา​ และ​การ​รี​ไซ​เคิล แต่​จะ​มี​ประโยชน์​ก็​ต่อ​เมื่อ​มี​คน​ดูแล​หน้าที่​เชื่อม​โยง
ไว้​ให้​เป็น​ปัจจุบ​ัน

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: กําหนด​ขนาด​และ​ตําแหน่ง​รู​เป็น​ตัว​เลข

เลือก​ตัว​ยึด​ก่อ​น ​แล้ว​จึง​กําหนด​รู​ รู​ขนาด​ 1/8 in เป็น​ค่า​เริ่ม​ต้น​ทั่วไป​สําหรับ​เชือก​และ​ตัว​ยึด
พลาสติก​ ส่วน​ 3/16, 1/4 และ​ 5/16 in เป็น​ทาง​เลือก​มาตรฐาน​สําหรับ​เชือก​เส้น​หนา​ ริบ​บิ​้น ​หรือ​ห่วง
โลหะ​ รู​ที่​ใหญ่​เกิน​ไป​ทําให้​ตัว​ยึด​หลุด​ผ่าน​ได้​ รู​ที่​ใกล้​ขอบ​ตัด​เกิน​ไป​จะ​ฉีก​ขาด​เมื่อ​ลูกค้า
ดึง​ป้าย​ ให้​จุดศูนย์กลาง​รู​อยู่​ห่าง​จาก​ขอบ​ที่​ใกล้​ที่สุด​อย่าง​น้อย​ประ​มา​ณ 0.​25 in และ​ถือ​ค่า
ตํ่าสุด​ของ​ผู้​ผลิต​เป็น​เกณฑ์​ตัด​สิน

ตําแหน่ง​รู​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​ป้าย​จะ​ห้อย​อย่าง​ไร:

กึ่งกลาง​ด้าน​บน: ป้าย​แนว​ตั้ง​ห้อย​ตรง​และ​หัน​หน้า​ไป​ด้าน​หน้า​ นี่​คือ​ค่า​เริ่ม​ต้น​สําหรับ
เสื้อ​ผ้า
มุม​ด้าน​บน: ป้าย​ห้อย​เอียง​เป็น​มุม​ เหมาะ​กับ​ป้าย​ทรง​จัตุรัส​และ​ป้าย​แนว​นอ​น ​แต่​ทําให้​ป้าย
แนว​ตั้ง​ดู​เบี้ย​ว
ด้าน​ข้าง​หรือ​ใกล้​รอย​พับ​: ใช้​กับ​ป้าย​พับ​และ​ป้าย​แถบ​กว้าง​ รู​ต้อง​ทะลุ​ทุก​แผ่น​ที่​จุด​เดีย​วก
ัน

ระบุ​รู​เป็น​เส้น​ผ่าน​ศูนย์กลาง​พร้อม​พิกัด​ของ​จุด​ศูนย์​กลาง​ วัด​จาก​มุม​บน​ซ้าย​ของ​ขอบ​ตัด​
ทําเครื่องหมาย​ไว้​บน​เลเยอร์​ที่​ไม่​พิมพ์​ใน​ไฟล์​งา​น ​อย่า​สมมติ​ว่าการ​สั่ง​ "ป้าย​ห้อย​" รวม​การ
เจาะ​รู​ไว้​แล้ว​ ตัว​เลือก​การ​สั่ง​ออนไลน์​หลาย​แห่ง​แยก​รู​เจาะ​เป็น​อีก​ตัว​เลือก​หน​ึ่ง

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ทําต้นแบบ​จําลอง​สเกล​ 100% แล้ว​ลอง​แข​วน

พิมพ์​เลย​์เอา​ต์ที่​ขนาด​จริง​ลง​บน​กระดาษ​ธรรมดา​หรือ​การ์ด​ ตัด​ตาม​เส้น​ตัด​แล้ว​เจาะ​รู​ จาก​นั้น​แขวน
บน​สินค้า​จริง​ที่​อุปกรณ์​จัด​แสดง​จริง​ ตรวจ​ว่า​บรรทัด​ที่​เล็ก​ที่สุด​อ่าน​ได้​จาก​ระยะ​ช่วง​แขน​ภาย
ใต้​แสง​ใน​ร้าน​หรือ​ไม่​ และ​ป้าย​พลิก​ไป​เป็น​ด้าน​เปล่า​บน​ไม้​แขวน​หรือ​ไม่​ ตรวจ​ด้วย​ว่า​ป้าย​ไม่​บัง
โลโก้​ ลาย​พิมพ์​ที่​คอ​เสื้อ​ หรือ​ฉลาก​ขวด​ หาก​ทําได้​ ให้​แขวน​ต้นแบบ​จําลอง​จํานวน​ 2​0–50 ตลอด​ทั้ง

https://hgi.io/insights/how-digital-product-identity-is-reshaping-apparels-path-to-circularity/


ราว​ เพื่อ​จับ​ป้าย​ที่​หมุน​ การ​ทดสอบ​นี้​ตรวจ​เฉพาะ​ขนาด​และ​ตําแหน​่ง ส่วน​สี​จะ​อนุมัติ​แยก​ต่าง​หาก
โดย​เทียบ​กับ​ปรู๊ฟ​ตาม​สัญญา​ ตาม​ มาตรฐาน​ควบคุม​กระบวน​การ​ ISO 12647-1:2013[9] ซึ่ง​ถือว่า​ปรู๊ฟ​ตาม
สัญญา​เป็น​แบบ​อ้างอิง​สําหรับ​สี​ใน​การ​ผลิต​จริง​ ขั้น​ตอน​การ​ทําปรู๊ฟ​อยู่​ใน หน้า​สินค้า​ป้าย​ห้อย
ของ​เรา.

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: เขียน​บล็อก​มิติ​สําหรับ​ RFQ

ส่ง​บล็อก​มิติ​ชุด​เดียวกัน​ให้​ผู้​ผลิต​ทุก​ราย​ เพื่อ​ให้​เทียบ​ใบ​เสนอ​ราคา​ได้ที​ละ​บรรทัด​:

รูป​แบบ​: สี่เหลี่ยม​ผืน​ผ้า​ จัตุรัส​ พ​ับ หรือ​ได​คัท1.
ขนาด​หลัง​ตัด​ กว้าง​ × สูง​ และ​ทิศ​ทาง​; สําหรับ​ป้าย​พับ​ ให้​ระบุ​ขนาด​แผ่น​เรียบ​ ขนาด​พับ​ และ2.
ขอบ​รอย​พับ
แนบ​เส้น​ได​คัทเป็น​เวก​เตอร์​พาธ​ (เฉพาะ​ได​คัท) พร้อม​ขนาด​ของ​กรอบ​สี่เหลี่ยม​ที่​ล้อม​รูป​ทรง3.
พื้นที่​เผื่อ​ตัด​ตก​และ​ระยะ​ปลอดภัย​ที่​คุณ​ออกแบบ​ไว้4.
เส้น​ผ่าน​ศูนย์กลาง​รู​และ​พิกัด​จุดศูนย์กลาง​ พ​ร้อม​ตัว​ยึด​ที่​จะ​ใช้5.
จํานวน​เวอร์ชัน​หรือ​ SKU ที่​ใช้​แม่​พิมพ์​ตัด​และ​ขนาด​เดีย​วก​ัน6.

ช่อง​กระ​ดาษ​ การ​ตกแต่ง​ผิว​ การ​ติด​ป้าย​ และ​จํานว​น ​ใส่​ไว้​ใน RFQ ฉบับ​เดียว​กัน​ โดย​ คู่มือ​ป้าย​ห้อย
แบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​ ได้​ระบุ​รายการ​เหล่า​นี้​ไว้​ และ​เรา​ยืนยัน​ผ่าน​ใบ​เสนอ​ราคา​ว่า​ผลิต​ขนาด​และ​รูป
แบบ​ใด​ได้​สําหรับ​ออ​เดอร​์ของ​คุณ

เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​มิ​นิ​ มาตรฐาน​ พ​ับ และ​ได​คัท

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
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รูป​แบบ ช่วง​ขนาด​หลัง​ตัด
ทั่ว​ไป

ปริมาณ​ข้อความ
ที่​รอง​รับ เหมาะ​สําหรับ ข้อ​ควร​ระ​วัง

ป้าย​ห้อย​มิ​นิ​ /
ขนาด​เล็ก

ประ​มา​ณ 1.​5 × 1.​5 to
2 × 2 in

โลโก้​หรือ​ราคา
อย่าง​ใด​อย่าง
หนึ่ง​ต่อ​หน​้า

เครื่อง​ประ​ดับ​
อุปกรณ์​เสริม​ผม​
ผ้า​ถัก​ขนาด​เล็ก​
ของ​ขวัญ

ไม่มี​ที่​พอ​สําหรับ​
UPC-A ขนาด​เต็ม​พร้อม
ข้อความ​อื่น​ รู​ใหญ่​อาจ
กิน​พื้นที่​ไป​ครึ่ง​หน​้า

จัตุร​ัส ประมาณ​ 2​.​5 × 2.​5 in
โลโก้​พร้อม
ข้อความ​ 2–​3
บรรทัด​ หรือ​ QR
code

อุปกรณ์​เส​ริม​
เทียน​ ของ​ขวัญ​ที่
มี​ข้อความ​สั้น​ ๆ

ห้อย​จาก​รู​ที่​มุม​ได้​ดี
กว่า​รู​กึ่งกลาง​ด้าน​บน

สี่เหลี่ยม​ผืน
ผ้า​มาตร​ฐาน

2 × 3.5 in (พบ​มาก
ที่​สุด​), 2 × 4 in

ข้อมูล​การ​ขาย
ปลีก​พร้อม​บาร์
โค้ด​ที่​ด้าน​หล
ัง

เสื้อ​ ชุด​เดร​ส
เสื้อผ้า​ส่วน​ใหญ่
ที่​แขวน​บน​ราว

ข้อความ​เยอะ​บน​ป้าย​ขนาด​
2​ × 3.​5 in ทําให้​ตัว
อักษร​เล็ก​มาก​ ควร​ขยับ
ไป​ใช้​ 2​ × 4 in หรือ​แบบ
พับ

แถบ​ยาว กว้าง​ 2 in สูง​ได้
ถึง​ประ​มา​ณ 8 in

ราย​การ​ ช่วง​ไซ
ซ์ ข้อความ​หลาย
ภาษ​า

สิ่ง​ทอ​ตกแต่ง​บ้า​น
เครื่อง​นอ​น ​เสื้อ
กัน​หนาว​และ​เสื้อ
คลุม

อาจ​ห้อย​เลย​ชาย​เสื้อ
หรือ​พัน​รอบ​สิน​ค้า​ ควร
ทดสอบ​บน​อุปกรณ์​จัด​แสดง
จร​ิง

ป้าย​ห้อย​พับ
แบบ​สั่ง​ทํา

ด้าน​หน้าที่​พับ
มัก​เป็น​ 2​ × 3.​5 in
หรือ​จัตุ​รัส​ ขนาด
แผ่น​เรียบ​เป็น​สอง
เท่​า

สี่​หน​้า
เรื่อง​ราว​แบ​รน​ด์
หมายเหตุ​วัส​ดุ​
ไลน์​สินค้า​พร
ีเมีย​ม

ระบุ​ขนาด​แผ่น​เรียบ​
ขนาด​พับ​ และ​ขอบ​รอย​พับ​
รู​ต้อง​ตรง​กันทะ​ลุ​ทั้ง
สอง​แผ่​น

ป้าย​ห้อย​ได
คัทแบบ​สั่ง​ทํา

เสนอ​ราคา​ตาม​กรอบ
สี่เหลี่ยม​ที่
ล้อม​รูป​ทรง

ขึ้น​อยู่​กับ
พื้นที่​ภายใน
ที่​ใช้​งาน​ได้
ของ​รูป​ทรง

ป้าย​รูป​ทรง​ตาม​แบ
รน​ด์ ยีน​ส์ กระ
เป๋า​ ขวด

ปลาย​แหลม​แคบ​และ​เส้น
โค้ง​หัก​ศอก​จะ​ฉีก​ขาด
หรือ​ตัด​ไม่​เรียบ​ แม่
พิมพ์​ตัด​เป็น​ค่า
เครื่อง​มือ​ครั้ง​เดีย​ว



การ​กําหนด​ขนาด​ป้าย​ห้อย​พับ​แบบ​สั่ง​ทํา

ป้าย​พับ​มี​สาม​ขนาด​ ได้​แก่​ ขนาด​แผ่น​เรียบ​ ขนาด​พับ​ และ​ขอบ​รอย​พับ​ "2 × 3.​5 in พับ​" อาจ​หมาย​ถึง​แผ่​น
4 × 3.​5 in ที่​พับ​ด้าน​ซ้าย​ หรือ​แผ่น​ 2​ × 7 in ที่​พับ​ด้าน​บน​ก็​ได้​ ป้าย​สอง​แบบ​นี้​เปิด​ต่าง​กัน​และ
ต้อง​วาง​รู​คนละ​ตําแหน​่ง รอย​พับ​ด้าน​บน​จะ​ห้อย​ปิด​อยู่​ ส่วน​รอย​พับ​ด้าน​ข้าง​อาจ​แกว่ง​เปิด​บน​ราว​
เว้น​แต่​รู​จะ​ทะลุ​ทั้ง​สอง​แผ่น​ใกล้​รอย​พับ​ บน​กระดาษ​การ์ด​ที่​หนา​กว่า​ รอย​พับ​ต้อง​ตี​รอย​ก่อ​น ​เพื่อ
ไม่​ให้​งาน​พิมพ์​แตก​ตาม​รอย​พับ​ ควร​ระบุ​เรื่อง​นี้​ตอน​ส่ง​บล็อก​มิต​ิ

การ​กําหนด​ขนาด​ป้าย​ห้อย​ได​คัทแบบ​สั่ง​ทํา

ผู้​ผลิต​คิด​ราคา​และ​จัด​วาง​ป้าย​ได​คัทตาม​กรอบ​สี่เหลี่ยม​ที่​ล้อม​รูป​ทรง​ ซึ่ง​คือ​สี่เหลี่ยม​ที่
เล็ก​ที่สุด​ที่​ครอบ​รูป​ทรง​นั้น​ไว้​ ป้าย​รูป​ใบไม้​ที่​กว้าง​ที่สุด​ 2​.​5 in และ​สูง​ 3.​5 in คิด​เป็น​งาน
ขนาด​ 2​.​5 × 3.​5 in แม้​จะ​ใช้​กระดาษ​น้อย​กว่า​ พ​ื้นที​่ใช้​งาน​จริง​คือ​รูป​ทรง​สะอาด​ที่​ใหญ่​ที่สุด​ที่
อยู่​ใน​เส้น​ขอบ​หลัง​หัก​ระยะ​ปลอด​ภัย​ และ​มัก​เล็ก​กว่า​กรอบ​มาก​ ควร​ให้​รูป​ทรง​มี​ส่วน​โค้ง​นุ่ม​ และ
ทําส่วน​คอ​กับ​ปลาย​ให้​กว้าง​พอที่​จะ​ทน​การ​จับ​ถือ​ วาง​รู​ตรง​จุด​ที่​วัสดุ​กว้าง​ที่​สุด​ ส่ง​เส้น​ได
คัทเป็น​เวก​เตอร์​พาธ​ปิด​เส้น​เดียว​บน​เลเยอร์​ของ​ตัว​เอง

ขนาด​เริ่ม​ต้น​ตาม​หมวด​สินค้า​และ​อุปกรณ์​จัด​แสด​ง
นี่​คือ​จุด​เริ่ม​ต้น​สําหรับ​นําไป​ทดสอบ​กับ​ต้นแบบ​จําลอง​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 5 ไม่ใช่​กฎ​ตาย​ตัว​:

หมวด​สิน​ค้า อุปกรณ์​จัด​แสดง​ทั่ว​ไป รูป​แบบ​เริ่ม​ต้น ตําแหน​่งรู
เสื้อ​ยืด​ เสื้อ​ ชุด​เดรส ราว​เสื้อ​ผ้า​ ไม้​แข​วน 2 × 3.5 in แนว​ตั้ง กึ่งกลาง​ด้าน​บน

ยีน​ส์ ชุด​ทํางาน ราว​หรือ​โต๊ะ​วาง​สิน​ค้า
พับ

2 × 4 in แบบ​พับ​ หรือ​ได
คัท

กึ่งกลาง​ด้าน​บน​หรือ
ด้าน​ข้า​ง

ผ้า​ถัก​ โค​รเชต์ งาน
แฮนด์​เมด

โต๊ะ​วาง​สินค้า​พับ​ ตะ​กร
้า 2 × 2 to 2.5 × 2.5 in มุม

เครื่อง​ประ​ดับ​ อุปกรณ์
เส​ริม​ผม การ์ด​โชว์​ ชั้น​หมุน มิ​นิ​ ประ​มา​ณ 1.​5 × 1.​5 in กึ่งกลาง​ด้าน​บน​ เส้น

ผ่าน​ศูนย์​กลาง​เล็ก

กระ​เป๋า​ สินค้า​หน​ัง ชั้น​วาง​ ตะ​ขอ ได​คัท หรือ​ 2​.​5 × 2.​5 in มุม​ หรือ​ตาม​รูป​ทรง​เฉ
พาะ

ขวด​ เทียน​ ของ​ขวัญ ชั้น​วาง​ ห่วง​คล้อง​คอ
ขวด

จัตุรัส​หรือ​ได​คัท แคบ
กว่า​ฉลาก​ด้าน​หน​้า มุม

เครื่อง​นอ​น ​สิ่ง​ทอ
ตกแต่ง​บ้า​น กอง​บน​ชั้น​วาง​ ตะ​ขอ แถบ​ยาว​หรือ​แบบ​พับ กึ่งกลาง​ด้าน​บน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ขนาด​ป้าย​ห้อย​มาตรฐาน​คือ​เท่า​ไร

สําหรับ​เสื้อ​ผ้า​ ขนาด​ 2​ × 3.​5 in ใน​แนว​ตั้ง​เป็น​ขนาด​ที่​ผู้​พิมพ์​ใน​อเมริกาเหนือ​ได้​รับคําสั่ง
ซื้อ​มาก​ที่​สุด​ ใกล้​เคียง​นาม​บัตร​ และ​เหลือ​พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ประ​มา​ณ 1.​75 × 2.​75 in ต่อ​หน้า​ ขนาด
อื่น​ที่​พบ​บ่อย​คือ​ 2​ × 2, 2.​5 × 2.​5 และ​ 2​ × 4 in และ​ผู้​พิมพ์​บาง​ราย​ทําป้าย​ได้​ถึง​ 2​ × 8 in คําว่า​
"มาตร​ฐาน​" ยัง​ต่าง​กัน​ไป​ตาม​ผู้​ผลิต​ จึง​ควร​ระบุ​ขนาด​หลัง​ตัด​ที่​แน่นอน​เส​มอ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ป้าย​ห้อย​มิ​นิ​มี​ขนาด​เท่า​ไร

ป้าย​ห้อย​มิ​นิ​หรือ​ขนาด​เล็ก​มัก​มี​ขนาด​ประ​มา​ณ 1.​5 × 1.​5 in ถึง​ 2​ × 2 in หลัง​หัก​ระยะ​ขอบ​และ​รู​ ป้าย​
1.​5 in จะ​เหลือ​พื้นที่​ใช้​งาน​ราว​ 1.​25 × 0.​75 in เพียง​พอ​สําหรับ​โลโก้​ด้าน​หน้า​และ​ราคา​ด้าน​หลัง​
แต่​ไม่​พอ​สําหรับ​บาร์​โค้ด​เต็ม​พร้อม​ข้อ​ความ​อื่น



คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ป้าย​ห้อย​ต้อง​ใหญ่​แค่​ไหน​จึง​ใส่​บาร์​โค้ด​ UPC ได้

UPC-A ที่​กําลัง​ขยาย​ 100% กว้าง​ประ​มา​ณ 1.​469 in รวม​พื้นที่​ว่าง​รอบ​บาร์​โค้ด​ และ​สูง​ราว​ 1.​02 in
ป้าย​ที่​กว้าง​ 2 in รองรับ​ความ​กว้าง​นี้​ได้​ หาก​หน้า​เดียวกัน​มี​ราคา​และ​ไซ​ซ์ด้วย​ ควร​ใช้​อย่าง​น้อย​
2​ × 3.​5 in ตรวจ​คู่มือ​ผู้​ขาย​ของ​ผู้​ค้า​ปลีก​ก่อน​ย่อ​หรือ​ตัด​บาร์​โค​้ด

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ป้าย​ห้อย​ควร​เจาะ​รู​ขนาด​เท่า​ไร

1/8 in เป็น​ค่า​เริ่ม​ต้น​ทั่วไป​สําหรับ​เชือก​และ​ตัว​ยึด​พลาสติก​ ส่วน​ 3/16, 1/4 และ​ 5/16 in เหมาะ​กับ
เชือก​เส้น​หนา​ ริบ​บิ​้น ​หรือ​ห่วง​โลหะ​ เลือก​ตัว​ยึด​ก่อน​แล้ว​จึง​กําหนด​รู​ให้​เข้า​กัน​ ให้
จุดศูนย์กลาง​รู​ห่าง​จาก​ขอบ​อย่าง​น้อย​ประ​มา​ณ 0.​25 in และ​วางข้อ​ความ​ห่าง​จาก​รูป​ระ​มา​ณ 0.​25 in

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​เสนอ​ราคา​ป้าย​ห้อย​พับ​ตาม​ขนาด​แผ่น​เรียบ​หรือ​ขนาด​พับ

ให้​ระบุ​ทั้ง​สอง​ค่า​ พ​ร้อม​ขอบ​รอย​พับ​ (ด้าน​บน​หรือ​ด้าน​ข้าง​) ป้าย​พับ​ขนาด​ 2​ × 3.​5 in อาจ​มา​จาก​แผ่​น ​4
× 3.​5 in หรือ​ 2​ × 7 in ป้าย​สอง​แบบ​นี้​เปิด​และ​ห้อย​ต่าง​กัน​ และ​ตําแหน่ง​รู​ก็​ต่าง​กัน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: วัด​ป้าย​ห้อย​ได​คัทอ​ย่าง​ไร

วัด​ตาม​กรอบ​สี่เหลี่ยม​ที่​ล้อม​รูป​ทรง​ ซึ่ง​คือ​สี่เหลี่ยม​ที่​เล็ก​ที่สุด​ที่​ครอบ​รูป​ทรง​ไว้​ ส่ง
เส้น​ได​คัทเป็น​เวก​เตอร์​พาธ​ปิด​ พ​ร้อมความ​กว้าง​และ​ความ​สูง​ของ​กร​อบ​ แล้ว​ตรวจ​ว่า​ข้อความ​ของ​คุณ
อยู่​ใน​พื้นที่​ภายใน​ที่​ใช้​งาน​ได้​ของ​รูป​ทรง​ ซึ่ง​เล็ก​กว่า​กรอ​บ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: คําแนะนําการ​ดูแล​รักษา​ควร​เป็น​ตัว​กําหนด​ขนาด​ป้าย​ห้อย​หรือ​ไม่

โดย​ทั่วไป​ไม่​ใช่​ กฎ​ของ​สห​รัฐฯ​ กําหนด​ให้​ข้อมูล​การ​ดูแล​รักษา​อยู่​บน​ฉลาก​ถาวร​ ส่วน​ข้อมูล​เส้นใย
และ​แหล่ง​กําเนิด​อยู่​ภาย​ใต้​กฎ​การ​ติด​ฉลาก​ของ​ FTC ที่​แยก​ต่าง​หาก​ ป้าย​สามารถ​ทวน​สรุป​สั้น​ ๆ หรือ
เชื่อม​ไป​ยัง​ข้อมูล​ผ่าน​ QR code ได้​ จึง​ไม่​ต้อง​ใช้​ป้าย​ใหญ่​ขึ้น​เพื่อ​ใส่​ข้อความ​ดูแล​รักษา​เต็ม
รูป​แบบ

ประเด็น​สําคัญ
กําหนด​ขนาด​ป้าย​ตาม​ข้อความ​ที่​ควร​อยู่​บน​ป้าย​จริง​ ๆ ข้อความ​ดูแล​รักษา​ที่​กฎหมาย​กําหนด
อยู่​บน​ฉลาก​ถา​วร — 16 CFR ส่วน​ที่​ 423 (แหล่ง​ที่​มา)
ทุก​บรรทัด​ที่​เพิ่ม​บน​ป้าย​คือ​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ที่​ต้อง​รักษา​ให้​ถูก​ต้อง​ตลอด​การ​สั่ง​ซํ้า และ
ข้อ​กล่าว​อ้าง​เรื่อง​เส้นใย​ผิด​พลาด​บ่อ​ย — ประ​มา​ณ 37% ของ​เสื้อผ้า​ใน​การ​ทดสอบ​ที่​สหภาพ
ยุโรป​หนุน​หลัง​ไม่​ตรง​กับ​ป้าย​ห้อย​หรือ​ฉลาก​ (แหล่ง​ที่​มา)
บรรทัด​แหล่ง​กําเนิด​สินค้า​ที่​พิมพ์​บน​ป้าย​มี​ความ​เสี่ยง​ต่อ​การ​บังคับ​ใช้​กฎหมาย​จร​ิง —
คําสั่ง​มูล​ค่า​ $211,335 FTC กรณี​ฉลาก​ Made in USA ที่​เป็น​เท็จ​ เมื่อ​ 2​022 (แหล่ง​ที่​มา)
กัน​พื้นที่​หนึ่ง​ถึง​สอง​บรรทัด​สําหรับ​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ทุก​ข้อ​ เพราะ
คําคลุมเครือ​ไม่ใช่​ทาง​ลัด​ที่​ยอมรับ​ได้ — FTC Green Guides, 16 CFR ส่วน​ที่​ 2​60 ฉบับ
ปรับปรุง​ 2​012 (แหล่ง​ที่​มา)
อนุมัติ​มิติ​ด้วย​ต้นแบบ​จําลอง​ขนาด​จริง​ และ​อนุมัติ​สี​ด้วย​ปรู๊ฟ​ตาม​สัญญา​ ทั้ง​สอง​เป็นการ
ตรวจ​สอบ​แยก​กัน — ISO 12647-1:2013 (แหล่ง​ที่​มา)
ย้าย​เนื้อหา​ส่วน​เกิน​ไป​ไว้​ใน​หน้า​ QR แทน​การ​ขยาย​ป้าย​ หาก​คุณ​ดูแล​หน้า​นั้น​ให้​เป็น
ปัจจุบัน​ได้ — ตัวนําข้อมูล​สําหรับ​เสื้อผ้า​ที่​ระบุ​ไว้​ 3 แบบ​ ได้​แก่​ QR, NFC และ​ RFID
(แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
การ​เลือก​ขนาด​ป้าย​ห้อย​คือ​โจทย์​เรื่อง​ความ​พอดี​ที่​มี​ปัจจัย​ไม่​กี่​อย่าง​ ได้​แก่​ ข้อความ​ที่​ต้อง

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.businessoffashion.com/news/sustainability/new-eu-report-finds-nearly-40-percent-of-clothing-tags-are-mislabeled/
https://www.ftc.gov/news-events/news/press-releases/2022/07/federal-trade-commission-finalizes-action-against-made-usa-offender-who-ripped-made-china-tags-out
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:57816:en
https://hgi.io/insights/how-digital-product-identity-is-reshaping-apparels-path-to-circularity/


ใส่​ สินค้า​และ​อุปกรณ์​จัด​แส​ดง​ บาร์​โค้ด​ และ​รู​ สําหรับ​เสื้อผ้า​ให้​เริ่ม​จาก​ 2​ × 3.​5 in และ​ลด​ไป
ใช้​รูป​แบบ​มิ​นิ​เฉพาะ​เมื่อ​รายการ​ข้อความ​สั้น​มาก​ เปลี่ยน​ไป​ใช้​แบบ​พับ​หรือ​ได​คัทเมื่อ​เรื่อง​ราว
แบรนด์​หรือ​รูป​ทรง​คุ้ม​กับ​ข้อ​กําหนด​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ ตรวจ​ทุก​ตัว​เลือก​กับ​พื้นที่​ใช้​งาน​จริง​ แล้ว
แขวน​ต้นแบบ​จําลอง​ขนาด​จริง​ก่อน​ที่​ใคร​จะ​สั่ง​พิมพ์​ เมื่อ​ช่อง​มิติ​ทั้ง​หก​ถูก​กําหนด​แล้ว​ ใบ​เสนอ
ราคา​จะ​เทียบ​กัน​ได้​ และ​การ​พิมพ์​ใหม่​ก็​แทบ​ไม่​เกิด​ขึ้น

เมื่อ​บล็อก​มิติ​ของ​คุณ​พร้อม​แล้ว​ ให้​นําไป​ที่​ คู่มือ​ป้าย​ห้อย​แบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​ เพื่อ​เพิ่ม​ราย
ละเอียด​เรื่อง​กระ​ดาษ​ การ​ตกแต่ง​ผิว​ และ​การ​ติด​ป้าย​ จาก​นั้น​ส่ง​มา​ให้​เรา​เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ เรา
จะ​ยืนยัน​รูป​แบบ​ที่​ผลิต​ได้​ ปริ​มา​ณ และ​ระยะ​เวลา​ตาม​ข้อ​กําหนด​ของ​คุณ
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