


ทัมเบลอ​ร์สแตน​เลสแบบ​ระบุ​ชื่อ​ใน​ระดับ​ปริมาณ​มาก​: ทีม​ HR และ​ทีม​จัด​ของ​ขวัญ​ทําให้​ทุก​ชื่อ​ถูก
ต้อง​ได้​อย่าง​ไร

Details

คําตอบ​โดย​ย่อ​: หาก​ต้องการ​ผลิต​ทัมเบลอ​ร์สแตน​เลสแบบ​ระบุ​ชื่อ​ใน​ปริมาณ​มาก​ ให้​ล็อก​เทมเพลต​การ​แกะ
สลัก​เพียง​แบบ​เดียว​ จัด​ทําไฟล์​ข้อมูล​เดียว​ที่​มี​หนึ่ง​แถว​ต่อ​ทัมเบลอ​ร์หนึ่ง​ใบ​ เลือก​วิธี​การ
ตกแต่ง​ที่​อ่าน​ข้อมูล​แปรผัน​ได้​ (การ​แกะ​สลัก​ด้วย​เลเซอร์​หรือ​การ​พิมพ์​ UV ดิจิทัล​ ไม่ใช่​การ
พิมพ์​สก​รี​น) อนุมัติ​พรู​ฟที่​เรน​เดอร​์แล้ว​ของ​ทุก​แถว​พร้อม​ชิ้น​งาน​ต้นแบบ​จริง​หนึ่ง​ชิ้น​ ตรวจ​สอบ
ยอด​จํานวน​ชิ้น​ให้​ตรง​กัน​ทั้ง​ตอน​แกะ​สลัก​และ​ตอน​บรรจุ​ และ​บรรจุ​ทัมเบลอ​ร์แต่ละ​ใบ​โดย​อ้างอิง​รหัส
ผู้​รับ​ เมื่อ​เทียบ​กับ​โลโก้​ร่วม​เพียง​แบบ​เดียว​ ให้​คาด​การณ์​ว่า​จะ​ต้อง​ใช้​การ​พรู​ฟ การ​จัด​การ​ และ
การ​คัด​แยก​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​ควร​เริ่ม​รวบรวม​ชื่อ​ตั้งแต่​เนิ่น​ ๆ เพราะ​การ​รวบรวม​ข้อมูล​ที่​สะอาด​มัก
ใช้​เวลา​นาน​กว่า​การ​แกะ​สลัก​จร​ิง

ทําไม​คําสั่ง​ซื้อ​ทัมเบลอ​ร์แยก​ตาม​ชื่อ​จึง​ผิด​พลาด​?
คําสั่ง​ซื้อ​โลโก้​ร่วม​มี​จุด​อนุมัติ​เพียง​ครั้ง​เดียว​ คือ​โลโก้​ถูก​หรือ​ผิด​ ส่วน​คําสั่ง​ซื้อ​แยก
ตาม​ผู้รับ​มี​จุด​อนุมัติ​เท่ากับ​จํานวน​ชื่อ​ พ​นักงาน​สาม​ร้อย​คน​หมาย​ถึง​โอกาส​สาม​ร้อย​ครั้ง​ที่​จะ
สะกด​นามสกุล​ผิด​ ตก​เครื่องหมาย​กํากับ​เสียง​ทิ้ง​ไป​ สลับ​ตัว​บุคคล​สอง​คน​ที่​มีชื่อ​ต้น​เหมือน​กัน​
หรือ​ใส่​ทัมเบลอ​ร์ที่​ถูก​ต้อง​ลง​ใน​กล่อง​ผิด​ ควา​มล​้มเหลว​ส่วน​ใหญ่​ใน​งาน​มอบ​ของ​ขวัญ​ของ​องค์กร​ที่
เรา​พบ​ไม่ใช่​ความ​ผิด​พลาด​ของ​การ​ตก​แต่ง​ แต่​เป็น​ความ​ผิด​พลาด​ของ​ข้อมูล​ที่​ถูก​แกะ​สลัก​ลง​บน​เนื้อ
สแตน​เลสอ​ย่าง​ถา​วร

ความ​เสี่ยง​สูง​กว่า​ปากกา​ที่​แจก​ฟรี​เพราะ​ผู้คน​เก็บ​แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​ไว้​ใช้​งาน​ต่อ​เนื่อง​ ดัง​ที่
แสดง​ใน การ​ศึกษา​ Ad Impressions ของ​ ASI ประจําปี ASI 2026[1], ผู้​ตอบ​แบบสอบถาม​มาก​กว่า​ 87% ระบุ
ว่า​พวก​เขา​จะ​เก็บ​แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​แบรนด์​ไว้​เพราะ​มี​ประ​โย​ชน​์ มากกว่า​สาม​ใน​สี่​ใช้​งาน​อย่าง
น้อย​สัปดาห์​ละ​ครั้ง​และ​เก็บ​ไว้​อย่าง​น้อยห​นึ่ง​ปี​ และ​ ASI ประเมิน​ว่า​แก้ว​แต่ละ​ชิ้น​สร้าง​การ

https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/


เห็น​แบรนด์​ตลอด​อายุ​การ​ใช้​งาน​ราว​ 1,300 ครั้ง​ ชื่อ​ที่​สะกด​ผิด​บน​ทัมเบลอ​ร์ที่​ใคร​บาง​คน​พก​ไป​ทุก
การ​ประชุม​ไม่ใช่​ความ​ผิด​พลาด​เล็ก​น้อย​ แต่​เป็นการ​เตือน​ทุก​วัน​ว่า​ HR ไม่​ได้​ตรวจ​สอบ

ปัญหา​ด้าน​กําหนด​เวลา​ทําให้​สถานการณ์​แย่​ลง​ ผู้​จัด​งาน​อี​เวน​ต์ราย​หนึ่ง​เคย​เปิด​เผย​ต่อ​สาธารณะ
ว่า​ได้​สั่ง​ทําทัมเบลอ​ร์ตาม​แบบ​พิเศษ​จํานว​น ​80 ใบ​ก่อน​งาน​มากกว่า​ 2​ เดือน​ ได้​รับ​แจ้ง​ซํ้า ๆ
ว่าการ​ผลิต​ใกล้​เสร็จ​แล้ว​ และ​ได้​รับ​วิดีโอ​ตัวอย่าง​ชิ้น​แรก​ประ​มา​ณ 3 สัปดาห์​ก่อน​วัน​งา​น ​โดย​การ
ปรับ​แต่ง​ผิด​พลาด​ สําหรับ​คําสั่ง​ซื้อ​แบบ​ระบุ​ชื่อ​ การ​ค้น​พบ​ข้อ​ผิด​พลาด​ช้า​ไม่​สามารถ​แก้ไข​ได้
ด้วย​การ​พิมพ์​แผ่น​พิมพ์​ใหม่​เพียง​แผ่น​เดียว​ ทุก​ชิ้น​ที่​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ต้อง​แกะ​สลัก​ใหม่​หรือ
เปลี่ยน​ใหม่​ ทาง​แก้​คือ​ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ที่​จับ​ข้อ​ผิด​พลาด​ใน​สเปรดชีต​ ไม่ใช่​ที่​จุด​ขนส่ง​สิน
ค้า

ใน​คู่มือ​นี้

ทัมเบลอ​ร์สแตน​เลสแบบ​ระบุ​ชื่อ​คือ​อะไร​?1.
วิธี​ดําเนิน​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​แยก​ตาม​ผู้รับ​ที​ละ​ขั้น​ตอน2.
วิธี​การ​ตกแต่ง​ใด​บ้าง​ที่​รองรับ​ข้อมูล​แปร​ผัน​?3.
การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เปลี่ยน​ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​สัมผัส​อาหาร​และ​ความ​ปลอดภัย​หรือ​ไม่​?4.
แยก​ตาม​ชื่อ​เทียบ​กับ​โลโก้​ร่วม​: ผลก​ระ​ทบ​ด้าน​ต้นทุน​และ​ระยะ​เวลา​ดําเนิน​การ5.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย6.
ประเด็น​สําคัญ7.

ทัมเบลอ​ร์สแตน​เลสแบบ​ระบุ​ชื่อ​คือ​อะไร​ และ​แตก​ต่าง​จาก​ทัมเบลอ
ร์โลโก้​อย่าง​ไร?
ใน​การ​มอบ​ของ​ขวัญ​ของ​องค์​กร​ คําว่า​ “แบบ​ระบุ​ชื่อ​” หมายความ​ว่า​แต่ละ​ชิ้น​มี​ข้อมูล​เฉพาะ​ของ
ผู้รับ​แต่ละ​คน​ ได้​แก่​ ชื่อ​เต็ม​ อักษร​ย่อ​ ตําแหน่ง​งา​น ​ทีม​ วัน​เริ่ม​งา​น ​หรือ​เหตุการณ์​สําคัญ​ ใน
ทาง​เทคนิค​เรียก​สิ่ง​นี้​ว่า​ การ​ตกแต่ง​ด้วย​ข้อมูล​แปร​ผัน. การ​ออกแบบ​คือ​เทมเพลต​คง​ที่​ (ตําแหน่ง
โลโก้​ ฟอนต์​ และ​เลย​์เอา​ต์) ที่​มี​ฟิลด์​ผสาน​ข้อ​มูล​ (merge field) หนึ่ง​ฟิลด์​หรือ​มาก​กว่า​ ซึ่ง
ซอฟต์แวร์​การ​ตกแต่ง​จะ​เติม​ข้อมูล​จาก​ไฟล์​ข้อมูล​ที​ละ​แถว​ ใน​ทาง​ตรง​กัน​ข้าม​ ทัมเบลอ​ร์ที่​มี​โลโก้
จะ​เหมือน​กัน​ทั้ง​ชุด​ ดัง​นั้น​ทุก​ชิ้น​สามารถ​ตกแต่ง​จาก​ไฟล์​เดียวกัน​ได้​โดย​ไม่​ต้อง​ตรวจ​สอบ​ว่า
ชิ้น​ใด​เป็น​ชิ้น​ใด

ความ​แตก​ต่าง​เพียง​ข้อ​เดียว​นี้​เปลี่ยน​งาน​ทั้ง​หมด​ ทัมเบลอ​ร์แต่ละ​ใบ​ตอน​นี้​มี​ตัว​ตน​ที่​ต้อง​คง
อยู่​ตลอด​การ​แกะ​สลัก​ การ​ตรวจ​สอบ​ การ​บรรจุ​ และ​การ​จัด​ส่ง​ ตัว​แก้ว​พื้น​ฐาน​ ได้​แก่​ เกรด​เหล็ก​ ฝา​
สมรรถนะ​สุญญากาศ​ และ​การ​ตรวจ​สอบ​ จะ​เหมือน​เดิม​ไม่​ว่า​คุณ​จะ​เพิ่ม​ชื่อ​หรือ​ไม่​ ส่วน​นั้น​อยู่​ใน
คู่มือ​เกี่ยว​กับ​ การ​ระบุ​ข้อ​กําหนด​ของ​ทัมเบลอ​ร์สแตน​เลสแบบ​กําหนด​เอง. บทความ​นี้​มุ่ง​เน้น​เฉพาะ
สิ่ง​ที่​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เพิ่ม​เข้า​มา​เท่า​นั้น

ความ​ต้องการ​กําลัง​เคลื่อน​ไป​ใน​ทิศทาง​นี้​ ผู้​จัด​แสดง​ใน​งาน​ ASI Show Chicago 2026[2] รายงาน
ว่าการ​ปรับ​แต่ง​ตาม​ความ​ต้องการ​และ​การ​ใช้​งาน​มี​ความ​สําคัญ​มากกว่า​ขนาด​เพียง​อย่าง​เดียว​ใน
ปัจจุบัน​ และ​การ​วิจัย​ของ​ ASI พบ​ว่า​ 41% ของ​ผู้​ใช้​ปลาย​ทาง​ระบุ​ว่า​แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​เป็น​ของ​ส่ง
เสริม​การ​ขาย​ที่​พวก​เขา​ตื่น​เต้น​ที่​จะ​ได้​รับ​มาก​ที่​สุด​ เวิร์กโฟลว์​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล
เดียวกัน​นี้​ใช้​กับ​แก้ว​เดิน​ทาง​และ​ขวด​ที่​ปรับ​แต่ง​อื่น​ ๆ ได้​ด้วย​ จึง​สามารถ​นํากระบวนการ​จัดการ
ข้อมูล​ที่​คุณ​สร้าง​เพียง​ครั้ง​เดียว​กลับ​มา​ใช้​ซํ้าได้​ใน​ทุก​สาย​ผลิต​ภัณฑ​์

คุณ​ดําเนิน​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​แยก​ตาม​ผู้รับ​ที​ละ​ขั้น​ตอน

https://th.zigpac.com/personalized-gifts/custom-stainless-steel-vacuum-tumblers.html
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/


อย่าง​ไร?

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: ล็อก​เทมเพลต​ก่อน​รวบรวม​ชื่อ​แม้แต่​ชื่อ​เดีย​ว

ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​เลย​์เอา​ต์ก่อ​น ​ได้​แก่​ ด้าน​ใด​มี​โลโก้​ ด้าน​ใด​มี​ชื่อ​ อนุญาต​ให้​มี​กี่​บรรทัด​ข้อ
ความ​ ฟอนต์​ และ​กฎ​การ​ใช้​ตัว​พิมพ์​ (ตาม​ที่​พิมพ์​ ตัว​พิมพ์​ใหญ่​ทั้ง​หมด​ หรือ​ตัว​พิมพ์​ใหญ่​ขึ้น​ต้น
คํา) จาก​นั้น​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์เรน​เดอร​์เทมเพลต​ด้วย​ชื่อ​จริง​ที่​ยาว​ที่สุด​ที่​คุณ​หา​ได้​จาก​ระบบ​
HR ของ​คุณ​ โดย​ควร​เป็น​ชื่อ​ที่​มี​นามสกุล​แบบ​มี​ขีด​คั่น​หรือ​อักษร​ที่​มี​เครื่องหมาย​กํากับ​ การ
ทดสอบ​นี้​จะ​กําหนด​จํานวน​อักขระ​สูงสุด​ต่อ​บรรทัด​ของ​คุณ​ การ​ประกาศ​ขีด​จํากัด​นี้​ก่อน​การ​รวบรวม
ชื่อ​ช่วย​ป้องกัน​ปัญหา​ที่​พบ​บ่อย​ที่สุด​ใน​ช่วง​ท้าย​ คือ​ชื่อ​ที่​จะ​พอดี​ก็​ต่อ​เมื่อ​ย่อ​ขนาด​ฟอนต์​
ซึ่ง​จะ​ดู​ไม่​สมํ่าเสมอ​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชื่อ​อื่น​ ๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: จัด​ทําไฟล์​ข้อมูล​ราย​ชื่อ​หนึ่ง​ไฟล์​ โดย​มี​หนึ่ง​แถว​ต่อ​ทัมเบลอ
ร์หนึ่ง​ใบ

ใช้​หนึ่ง​แถว​ต่อ​ทัมเบลอ​ร์จริง​หนึ่ง​ใบ​ ไม่ใช่​ต่อ​คน​ หาก​ผู้​จัดการ​ได้​รับ​ทัมเบลอ​ร์สอง​ใบ​ นั่น​คือ
สอง​แถว​ที่​มี​รหัส​สอง​รหัส​ เก็บ​ไฟล์​ให้​มี​เฉพาะ​ฟิลด์​ที่​ผู้​ตกแต่ง​ต้อง​ใช้​จริง​ และ​เก็บ​ที่​อยู่
บ้าน​ไว้​ใน​ไฟล์​การ​จัด​ส่ง​แยก​ต่าง​หาก​ ซึ่ง​ใช้​ร่วม​กัน​เฉพาะ​กับ​ผู้​ที่​จัด​ส่ง​เท่า​นั้น

คอ​ลัมน์ วัตถุ​ประ​สง​ค์ ข้อ​ผิด​พลาด​ทั่วไป​ที่​ช่วย​ป้อ​งก​ัน

รหัส​ชิ้น​ (Unit ID) คีย์​เฉพาะ​ที่​พิมพ์​บน​ฉลาก​กล่อง
ด้าน​ใน​ และ​ใช้​ใน​ทุก​จุด​ตรวจ

คน​สอง​คน​ที่​มีชื่อ​เดียวกัน​ได้​รับ
ทัมเบลอ​ร์ของ​กัน​และ​กัน

บรรทัด​ที่​ 1 (ตาม​ที่
แกะ​สลัก​จริง​ทุก​ประ
การ​)

ชื่อ​ใน​การ​สะ​กด​ การ​เว้น​วรรค​ และ​ตัว
พิมพ์​ฉบับ​สุด​ท้า​ย

ชื่อ​ตาม​กฎหมาย​ที่​แกะ​สลัก​เมื่อ​บุคคล
นั้น​ใช้​ชื่อ​ที่​ต้อง​การ​เรี​ยก

บรรทัด​ที่​ 2​ (ไม่​บัง
คับ​)

ตําแหน​่ง ทีม​ อักษร​ย่อ​ หรือ
เหตุการณ์​สําคัญ

ตําแหน่ง​ที่​ล้า​สมัย​หลัง​การ​ปรับ
โครงสร้าง​องค์​กร

รหัส​เทมเพลต​ / รหัส
การ​ตกแต่ง​ผิว​งาน ทัมเบลอ​ร์สี​ใด​และ​เลย​์เอา​ต์ใด ชื่อ​ถูก​แกะ​สลัก​บน​สี​ผิด​หรือ​ด้าน​ผิด



คอ​ลัมน์ วัตถุ​ประ​สง​ค์ ข้อ​ผิด​พลาด​ทั่วไป​ที่​ช่วย​ป้อ​งก​ัน
กลุ่ม​ปลาย​ทางการ​จัด
ส่ง

สํานัก​งา​น ​ชุด​ของ​แผนก​ หรือ​ชุด​จัด
ส่ง​ตรง​ถึง​ผู้​รับ

ทัมเบลอ​ร์ที่​ถูก​ต้อง​ถูก​ส่ง​ไป​ผิด
สถาน​ที่

รอบ​การ​จัด​ส่ง ชุด​หลัก​เทียบ​กับ​ชุด​เติม​เพิ่ม
สําหรับ​รายการ​ที่​เพิ่ม​ภาย​หล​ัง

พนักงาน​ใหม่​ที่​ตกหล่น​จาก​คําสั่ง
ซื้อ​โดย​ไม่มี​ใคร​รู้

บันทึก​ไฟล์​เป็น​ UTF-8 CSV หรือ​ XLSX ซอฟต์แวร์​สเปรดชีต​ก่อ​ให้​เกิด​ความ​เสีย​หาย​แบบ​เงียบ​ ๆ โดย
ตัด​เลข​ศูนย์​นําหน้า​ออก​จาก​รหัส​พนัก​งา​น ​แปลง​รายการ​ที่​ดู​เหมือน​วัน​ที่​ให้​กลาย​เป็น​วัน​ที่​
เปลี่ยน​เครื่อง​หมา​ยอ​ะพอ​สทรอ​ฟีตรง​ให้​เป็น​แบบ​โค้ง​ (O'Brien จะ​กลาย​เป็น​อักขระ​อีก​ตัว​) และ​ทิ้ง
ช่อง​ว่าง​ท้าย​บรรทัด​หรือ​ช่อง​ว่าง​แบบ​ไม่​ตัด​คํา ซึ่ง​ทําให้​ข้อความ​ที่​จัด​กึ่งกลาง​เคลื่อน​ไป​
ให้​จัด​รูป​แบบ​คอลัมน์​รหัส​และ​ชื่อ​เป็น​ข้อความ​ก่อน​วางข้อ​มูล​ใด​ ๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ตรวจ​สอบ​ข้อมูล​ก่อน​ที่​จะ​ส่ง​ถึง​ผู้​ตก​แต่​ง

รวบรวม​ชื่อ​จาก​ผู้​ที่​รู้จัก​พวก​เขา​ แบบ​ฟอร์ม​สั้น​ ๆ ที่​ให้​ผู้รับ​แต่ละ​คน​ยืนยัน​ชื่อ​ที่​ต้องการ
เรียก​เชื่อ​ถือ​ได้​มากกว่า​การ​ส่ง​ออก​ข้อมูล​จาก​ระบบ​ HR ซึ่ง​มัก​เก็บ​ชื่อ​ตาม​กฎหมาย​และ​ตําแหน่ง
ที่​ล้า​สมัย​ จาก​นั้น​ให้​ตรวจ​สอบ​รายการ​ต่อ​ไป​นี้​:

จํานวน​แถว​เท่ากับ​จํานว​นท​ัมเบลอ​ร์ที่​สั่ง​ซื้อ​ ต่อ​สี​และ​ต่อ​เท​มเพล​ต
ไม่มี​รหัส​ชิ้น​ซํ้า ชื่อ​ที่​ซํ้ากัน​จะ​ถูก​ทําเครื่องหมาย​และ​ยืนยัน​ว่า​เป็น​คนละ​คน​จริง​ ๆ
ไม่มี​ช่อง​ข้อมูล​ที่​จําเป็น​ว่าง​เปล่า​ และ​ไม่มี​บรรทัด​ใด​เกิน​ขีด​จํากัด​อักขระ​ที่​กําหนด​ใน
ขั้น​ตอน​ที่​ 1
ยืนยัน​ว่า​อักขระ​พิเศษ​ (é, ñ, ø, ß, อักษร​ที่​ไม่ใช่​อักษร​ละ​ติ​น) รองรับ​โดย​ฟอนต์​ที่​เลือ​ก
ให้​บุคคล​ที่​สอง​ ซึ่ง​ควร​เป็น​หัวหน้า​ทีม​ที่​รู้จัก​ผู้​รับ​ ลงนา​มอ​นุ​มัติ​ราย​ชื่อ​ฉบับ​สุด​ท้า
ย

หลัง​การ​อนุมัติ​ ให้​ตั้ง​การ​ล็อก​ข้อ​มูล​ การ​เปลี่ยนแปลง​หลัง​การ​ล็อก​จะ​ถูก​นําไป​อยู่​ใน​รอบ​เติม
เพิ่ม​แทน​การ​ผลิต​หลัก​ กฎ​ข้อ​เดียว​นี้​ช่วย​ปกป้อง​กําหนดการ​ได้​มากกว่า​ค่า​ธรรมเนียม​เร่ง​ด่วน​ใด​ ๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: อนุมัติ​พรู​ฟของ​ทุก​แถว​ แล้ว​จึง​อนุมัติ​ชิ้น​งาน​ต้นแบบ​จร​ิง

พรู​ฟเลย​์เอา​ต์แสดง​ชื่อ​ตัวอย่าง​เพียง​หนึ่ง​ชื่อ​ พ​รู​ฟข้อมูล​แสดง​ทุก​ชื่อ​ที่​เรน​เดอร​์ลง​ใน
เทมเพลต​จริง​ จัด​วาง​เป็น​แผ่น​ตรวจ​สอบ​รวม​ (contact sheet) พร้อม​รหัส​ชิ้น​ ขอ​ทั้ง​สอง​แบบ​ และ​ตรวจ​พรู
ฟข้อมูล​เทียบ​กับ​ราย​ชื่อ​ต้น​ฉบับ​ ไม่ใช่​เทียบ​จาก​ความ​จํา จาก​นั้น​อนุมัติ​ชิ้น​งาน​ต้นแบบ​จริง
จํานวน​เล็ก​น้อย​ ได้​แก่​ ชื่อ​ที่​ยาว​ที่​สุด​ ชื่อ​ที่​สั้น​ที่​สุด​ และ​ชื่อ​ที่​มี​อักขระ​พิเศษ​ บน
ทัมเบลอ​ร์แต่ละ​สี​ใน​คําสั่ง​ซื้อ​ ควา​มคม​ชัด​ของ​เลเซอร์​แตก​ต่าง​กัน​ตาม​สี​ของ​สาร​เคลือบ​ ดัง​นั้น
ชื่อ​ที่​อ่าน​ชัด​บน​ทัมเบลอ​ร์สี​เข้ม​อาจ​ดู​จาง​บน​สี​อ่อน​ การ​อนุมัติ​จาก​เนื้อ​สแตน​เลสจริง​ ไม่ใช่
จาก​หน้า​จอ​ จะ​ปิด​ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​ภาพ​ตัวอย่าง​กับ​สินค้า​จริง​ ซึ่ง​เป็น​สาเหตุ​ของ​ข้อ​ร้อง​เรียน
ด้าน​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​จํานวน​มาก

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ผลิต​ด้วย​การ​สแกน​และ​ตรวจ​สอบ​ และ​ตรวจ​ให้​ยอด​จํานวน​ตรง​กัน

ใน​ฝั่ง​การ​ผลิต​ รู​ปแบบ​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​คือ​ติด​ป้าย​รหัส​ชิ้น​บน​แก้ว​เปล่า​แต่ละ​ใบ​ก่อน​การ​ตก​แต่ง​
ให้​ผู้​ปฏิบัติ​งาน​สแกน​หรือ​เลือก​รหัส​นั้น​เพื่อ​ให้​ซอฟต์แวร์​ดึง​แถว​ที่​ตรง​กัน​มา​ และ​ตรวจ​แต่ละ
ชิ้น​ที่​ตกแต่ง​เสร็จ​เทียบ​กับ​แถว​ของ​มัน​ ขอ​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์รายงาน​สาม​ยอด​ที่​ต้อง​ตรง​กัน​ ได้​แก่​
จํานวน​ชิ้น​ที่​ตกแต่ง​แล้ว​ จํานวน​ชิ้น​ที่​ผ่าน​การ​ตรวจ​สอบ​ และ​จํานวน​ชิ้น​ที่​บรรจุ​แล้ว​ ชิ้น​ที่
ไม่​ผ่าน​จะ​ถูก​บันทึก​ตาม​รหัส​และ​ตกแต่ง​ซํ้าที​ละ​ชิ้น​ ซึ่ง​เป็น​เหตุผล​ว่า​ทําไม​การ​เก็บ​แก้ว​เปล่า
สํารอง​ไว้​จํานวน​เล็ก​น้อย​ใน​แต่ละ​สี​จึง​สําคัญ​กับ​คําสั่ง​ซื้อ​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​มากกว่า​คําสั่ง
ซื้อ​โลโก้



ขั้น​ตอน​ที่​ 6: บรรจุ​และ​กระจาย​ตาม​ผู้​รับ

บรรจุ​ทัมเบลอ​ร์แต่ละ​ใบ​ใน​กล่อง​ของ​ตัว​เอง​ โดย​พิมพ์​รหัส​ชิ้น​และ​ชื่อ​ผู้รับ​ที่​ด้าน​นอก​ เพื่อ​ไม่
ให้​ใคร​ต้อง​เปิด​กล่อง​เพื่อ​ค้นหา​ของ​ขวัญ​ที่​ถูก​ต้อง​ จัด​กลุ่ม​กล่อง​ตาม​กลุ่ม​ปลาย​ทางการ​จัด​ส่ง​
และ​ใส่​ใบ​รายการ​บรรจุ​ต่อ​ลัง​ที่​สร้าง​จาก​ไฟล์​ข้อมูล​เดียว​กัน​ สําหรับ​ทีม​ที่​กระจาย​ตัว​ การ​จัด
ส่ง​ตรง​ถึง​ผู้​รับ​ (drop-shipping) ช่วย​ลด​ขั้น​ตอน​การ​จัดการ​ซํ้าใน​สํานัก​งา​น ​แต่​ต้อง​แชร์​ที่​อยู่​
ให้​เก็บ​ไฟล์​นั้น​แยก​ไว้​ จํากัด​เฉพาะ​การ​จัด​ส่ง​ และ​ลบ​หลัง​ส่ง​มอบ​แล้ว​ สําหรับ​โปรแกรม​ต้อนรับ
พนักงาน​ใหม่​ กระบวนการ​เติม​เพิ่ม​ที่​ดําเนิน​การ​เป็น​ประ​จํา (รวบรวม​ชื่อ​ใหม่​ทุก​เดือน​และ​แกะ​สลัก
เป็น​รอบ​เล็ก​ ๆ) ช่วย​ไม่​ให้​พนักงาน​ที่​เข้า​ใหม่​ได้​รับ​แก้ว​ทั่วไป​ขณะ​ที่​เพื่อน​ร่วม​งาน​ได้​รับ
แก้ว​ที่​ระ​บุ​ชื่อ

วิธี​การ​ตกแต่ง​ใด​ที่​รองรับ​ข้อมูล​แปร​ผัน​?



ไม่ใช่​ทุก​วิธี​ที่​จะ​เปลี่ยน​เนื้อหา​ได้​จาก​ 1 ชิ้น​ไป​ยัง​ชิ้น​ถัด​ไป​ คําถาม​ที่​ตัดสิน​คือ​
กระบวนการ​นั้น​ต้อง​ใช้​เครื่อง​มือ​ทาง​กายภาพ​ต่อ​หนึ่ง​การ​ออก​แบบ​ (ตะแกรง​สกรีน​หรือ​แผ่น​พิมพ์​)
หรือ​อ่าน​ไฟล์​ดิจิทัล​ต่อ​ชิ้น​หรือ​ไม่

วิธี​การ
มีชื่อ​แปรผัน

ต่อ​ชิ้น​หรือ​ไม่
?

ลักษณะ​ที่​ปราก​ฏ สิ่ง​ที่​ต้อง​ระ​วัง

การ​แกะ​สลัก
ด้วย​เลเซอ​ร์

ใช่​ อ่าน​ไฟล์
ข้อมูล​โดย​ตรง

ลอก​สาร​เคลือบ​ออก​เพื่อ
เผย​ให้​เห็น​เนื้อ​เหล็ก
เปลือย​ ถาวร​ สี​เดีย​ว

ไม่​สามารถ​ทําซํ้าสี​แบรนด์​ได้​ ควา​มคม
ชัด​ตํ่าที่สุด​บน​สาร​เคลือบ​สี​ขาว​และ​สี
อ่อน

การ​พิมพ์​ UV
ดิจิ​ทัล ใช่ ภาพ​สี​เต็ม​ สามารถ​รวม​ชื่อ

ที่​เป็น​สี​ได้
หมึก​อยู่​บน​ผิว​ ให้​ยืนยัน​การ​ยึด​เกาะ
และ​คําแนะนําการ​ล้าง​ด้วย​เครื่อง​ล้าง
จาน

การ​พิมพ์​ซับ
ลิ​เม​ชัน

ใช่​ พ​ร้อม​การ
ถ่าย​โอน​ลาย​ต่อ
ชิ​้น

ลาย​ห่อ​เต็ม​สี
ต้อง​ใช้​สาร​เคลือบ​ที่​พร้อม​สําหรับ​ซับ
ลิ​เม​ชัน​ และ​เพิ่ม​ขั้น​ตอน​การ​พิมพ์​และ
จับ​คู่​สี

การ​พิมพ์​สก
รีน

ไม่​เหมาะ​สมใน
ทาง​ปฏิ​บัติ สี​เฉพาะ​ทึบ​ (spot color) ต้อง​ใช้​ตะแกรง​สกรีน​ต่อ​การ​ออก​แบบ​

เหมาะ​กับ​โลโก้​ร่วม​มาก​กว่า​ชื่อ

การ​พิมพ์​แพด ไม่​เหมาะ​สมใน
ทาง​ปฏิ​บัติ

เครื่องหมาย​สี​เฉพาะ​ขนาด
เล็ก ต้อง​ใช้​แผ่น​พิมพ์​ต่อ​การ​ออก​แบบ

การ​ผสม​ที่​ใช้​กัน​อย่าง​แพร่​หลาย​คือ​แบบ​ไฮบร​ิด โดย​พิมพ์​โลโก้​ร่วม​บน​ 1 ด้าน​ ด้วย​วิธี​แบบ​ชุด​ใด
ก็ได้​ที่​เหมาะ​กับ​สี​แบรนด์​ของ​คุณ​ ส่วน​ชื่อ​จะ​อยู่​อีก​ด้าน​หนึ่ง​ด้วย​เลเซอร์​ โลโก้​จะ​คงที่​ตลอด
ทั้ง​ชุด​ ใน​ขณะ​ที่​มี​เพียง​ 1 ด้าน​เท่านั้น​ที่​บรรจุ​ข้อมูล​แปร​ผัน​ ซึ่ง​ทําให้​การ​พรู​ฟมุ่ง​เน้น​ที่
ชื่อ​ หาก​การ​ยึด​เกาะ​ของ​สาร​เคลือบ​เป็น​ข้อ​กังวล​สําหรับ​ลวดลาย​ที่​พิมพ์​ ให้​ถาม​ซัพพลาย​เอ​อร​์ว่า
พวก​เขา​ใช้​การ​ทดสอบ​การ​ยึด​เกาะ​แบบ​ใด​ (การ​ทดสอบ​เทป​ตัด​กากบาท​ภาย​ใต้​มาตร​ฐาน​ ASTM D3359 เป็น
ข้อมูล​อ้างอิง​ที่​พบ​บ่อย​) และ​ยอมรับ​ผลลัพธ์​ระ​ดับ​ใด



การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เปลี่ยน​ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​สัมผัส​อาหาร
และ​ความ​ปลอดภัย​หรือ​ไม่​?
การ​แกะ​สลัก​และ​การ​พิมพ์​เกิด​ขึ้น​ที่​ด้าน​นอก​ ห่าง​จาก​ผิว​ที่​สัมผัส​กับ​การ​ดื่ม​ ดัง​นั้น​การ​ปรับ
แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​จึง​ไม่​เปลี่ยน​สิ่ง​ที่​ด้าน​ใน​ต้อง​เป็น​ไป​ตาม​ข้อ​กําหน​ด แต่​ก็​เพิ่ม​วัส​ดุ​ หมึก​ และ
สาร​เคลือบ​ และ​มอบ​เครื่อง​มือ​ที่​คําสั่ง​ซื้อ​โลโก้​ไม่​มี​ คือ​การ​สืบ​ย้อน​กลับ​ได้​ใน​ระดับ​ผู้​รับ

ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ วัสดุ​ที่​สัมผัส​อาหาร​ต้อง​มี​ความ​บริสุทธิ์​ที่​เหมาะ​สม​กับ​การ​ใช้​งาน​ที่​ตั้งใจ
ไว้​ ภาย​ใต้​ 21 CFR 174.5[3], ส่วน​ฝา​พลาสติก​ ปะ​เก​็น ​และ​หลอด​อยู่​ภาย​ใต้​บทบัญญัติ​โพลิเมอร์​ของ​ 21
CFR Part 177[4]. ไม่​มี​ “ใบรับ​รอง​ FDA” เพียง​ใบ​เดียว​สําหรับ​ทัมเบลอ​ร์สําเร็จ​รูป​ และ​ FDA ระบุ​บน
หน้า​เกี่ยว​กับ​ตะกั่ว​ใน​ภาชนะ​ใส่​อา​หาร[5] ว่า​ไม่มี​กฎ​ระเบียบ​ใด​อนุญาต​ให้​ใช้​ตะกั่ว​เป็น​ส่วน
ประกอบ​ของ​พื้น​ผิว​ที่​สัมผัส​อา​หาร

หาก​ทัมเบลอ​ร์จัด​ส่ง​ให้​พนักงาน​ใน​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​ สาร​เคลือบ​และ​หมึก​จะ​อยู่​ภาย​ใต้​ Proposition 65
OEHHA ระบุ​ตะ​กั่ว[6] ด้วย​ระดับ​ความ​ปลอดภัย​ด้าน​ความ​เป็น​พิษ​ต่อ​การ​สืบ​พันธุ์​ (MADL) ที่​ 0.​5 µg
ต่อ​วัน​ และ​ NSRL ด้าน​มะเร็ง​ช่อง​ปาก​ที่​ 15 µg ต่อ​วัน​ ซึ่ง​บัญญัติ​ไว้​ใน 27 CCR §25805[7]. ขอ
รายงาน​การ​ทดสอบ​ที่​ครอบคลุม​วัสดุ​การ​ตก​แต่ง​ ไม่ใช่​เฉพาะ​ตัว​แก้ว​สแตน​เลสเท่า​นั้น

วัสดุ​ซีล​สุญญากาศ​ก็ได้​รับ​ความ​สนใจ​จาก​สาธารณะ​เช่น​กัน​ ใน​เดือน​เมษายน​ 2​026 a ผู้​พิพากษา​ศาล
กลาง​ได้​ยกฟ้อง​ข้อ​เรียก​ร้อง​ของ​ผู้​บริโภค​เกี่ยว​กับ​เม็ด​ตะกั่ว​ที่​ผนึก​อยู่​ใต้​ชั้น​สุญญากาศ​ของ
แบรนด์​ที่​มีชื่อ​เสียง​แบรนด์​หนึ่ง​ โดย​พบ​ว่า​โจทก์​ไม่​ได้​แสดง​ให้​เห็น​ว่า​มี​ “ความ​เสี่ยง​ต่อ​การ
เกิด​อันตราย​ที่​เฉพาะ​เจาะจง​และ​เป็น​ไป​ได้​” ตาม​ที่​ Reuters ราย​งาน[8]. พนักงาน​ยัง​คง​ถาม​เรื่อง​นี้​
ดัง​นั้น​ควร​ขอ​วิธี​การ​ผนึก​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ก่อน​มอบ​ของ​ขวัญ

การ​สืบ​ย้อน​กลับ​ได้​คือ​จุด​ที่​ไฟล์​ข้อมูล​ของ​คุณ​แสดง​คุณค่า​ออก​มา​ ใน​ปี​ 2​024, ASI ราย​งาน[9] ว่า​ 43
คน​มี​อาการ​ป่วย​หลัง​จาก​การ​แจก​ทัมเบลอ​ร์ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ประ​มา​ณ 33,000 ชิ้น​ ซึ่ง​มี​สาร​เคมี​ตกค้าง
ที่​สงสัย​อยู่​ใน​ช่อง​ฉนวน​ การ​แจก​แบบ​ไม่​ระบุ​ตัว​ตน​มัก​ติดตาม​ได้​ยาก​ หาก​ไฟล์​ของ​คุณ​เชื่อม​โยง​รหัส
ชิ้น​แต่ละ​ชิ้น​กับ​ชุด​การ​ผลิต​และ​ผู้​รับ​ คุณ​จะแจ้ง​เฉพาะ​บุคคล​ที่​ได้​รับ​ผลก​ระ​ทบ​จาก​ชุด​ที่​มี
ปัญหา​ได้​อย่าง​แม่น​ยํา แทน​การ​เรียก​คืน​ทั้ง​หมด

แยก​ตาม​ชื่อ​เทียบ​กับ​โลโก้​ร่วม​: อะไร​เปลี่ยน​ไป​ด้าน​ต้นทุน​และ
ระยะ​เวลา​ดําเนิน​การ

https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevails-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-by-contaminated-tumblers/


การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​แทบ​ไม่​เปลี่ยน​ราคา​ของ​ตัว​แก้ว​เอง​ แต่​เปลี่ยน​งาน​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​แก้ว
แต่ละ​ใบ​ ตาราง​แสดง​ว่า​ความ​พยายาม​เพิ่ม​เติม​ไป​ตก​อยู่​ที่​ใด​ เพื่อ​ให้​คุณ​วางแผน​ล่วง​หน้า​ได้

ปัจจัย โลโก้​ร่วม ชื่อ​แยก​ตาม​ผู้​รับ แบบ​ผสม​ (โลโก้​ + ชื่อ​)
ไฟล์​อาร์ต​เวิร
์กที่​ใช้

ไฟล์​เวก​เตอร์​หนึ่ง
ไฟ​ล์ เทมเพลต​พร้อม​ไฟล์​ข้อ​มูล ไฟล์​โลโก้​ บวก​เทมเพลต​ บวก

ไฟล์​ข้อ​มูล

การ​พรู​ฟ พรู​ฟหนึ่ง​ชุด พรู​ฟเลย​์เอา​ต์ พรู​ฟข้อมูล​ของ
ทุก​แถว​ และ​ชิ้น​งาน​ต้นแบบ​จร​ิง

พรู​ฟโลโก้​หนึ่ง​ครั้ง​ พ​รู
ฟชื่อ​ที​ละ​แถว

วิธี​การ​ตก​แต่​ง ทุก​วิธี​ รวม​ถึง​การ
พิมพ์​สก​รีน

เลเซอร์​ UV ดิจิทัล​ ซับ​ลิ​เม
ชัน

วิธี​แบบ​ชุด​สําหรับ​โลโก้​
เลเซอร์​หรือ​ UV สําหรับ
ชื่อ

การ​จัดการ​การ
ผลิ​ต

ผลิต​เป็น​ชุด​ต่อ
เนื่อง

การ​ตรวจ​สอบ​ราย​ชิ้น​เทียบ​กับ
ข้อ​มูล ด้าน​ชุด​บวก​ด้าน​ราย​ชิ​้น

การ​บร​รจุ ลัง​รวม กล่อง​แยก​ชิ้น​ จัด​เรียง​ตาม
ผู้รับ​และ​สถาน​ที่

กล่อง​แยก​ชิ้น​ จัด​เรียง​แล้
ว

ต้นทุน​ความ​ผิด
พล​าด

ต้อง​พิมพ์​ชุด
ทั้งหมด​ใหม่​หาก
โลโก้​ผิด

ตกแต่ง​ชิ้น​ที่​ผิด​ซํ้าที​ละ
ชิ้น​ ต้อง​มี​แก้ว​เปล่า​สํารอง

ส่วน​ใหญ่​เป็นการ​ตกแต่ง
ซํ้าราย​ชิ​้น

ความ​เสี่ยง​หลัก
ต่อ​กําหนด​การ

การ​อนุมัติ​งาน​อา
ร์ต

การ​รวบรวม​ชื่อ​และ​การ​ทําความ
สะอาด​ข้อ​มูล การ​รวบ​รวม​ชื่อ

ข้อ​สรุป​เชิง​ปฏิบัติ​สอง​ประการ​มี​ดัง​นี้​ ประการ​แรก​ ควา​มเสี่ยง​ต่อ​กําหนดการ​ที่​ใหญ่​ที่สุด​มัก
อยู่​ภายใน​องค์กร​ของ​คุณ​ คือ​การ​ตาม​เก็บ​ชื่อ​ที่​ผู้รับ​ต้องการ​และ​ยืนยัน​ตําแหน่ง​ข้าม​แผนก​ เริ่ม
รวบรวม​ตั้งแต่​วัน​ที่​งบ​ประมาณ​ได้​รับ​อนุมัติ​ ไม่ใช่​หลัง​เลือก​ซัพพลาย​เอ​อร​์ ประการ​ที่​สอง​ ตัว
ขับ​เคลื่อน​ต้นทุน​คือ​การ​จัด​การ​ ค่าแรง​พรู​ฟ การ​บรรจุ​แยก​ชิ้น​ และ​แก้ว​เปล่า​สํารอง​ ดัง​นั้น​ช่อง
ว่าง​เมื่อ​เทียบ​กับ​โลโก้​ร่วม​ขึ้น​อยู่​กับ​ขนาด​คําสั่ง​ซื้อ​ จํานวน​สี​ และ​จํานวน​สถาน​ที่​จัด​ส่ง​
ส่ง​จํานวน​แถว​ที่​วางแผน​ไว้​ การ​แบ่ง​สี​ และ​จํานวน​ปลาย​ทาง​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์ เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่
สะท้อน​กระบวนการ​ทํางาน​จริง​ของ​คุณ​ แทนที่​จะ​เป็น​ราคา​ต่อ​ชิ้น​มาตร​ฐาน

ผู้​ถือ​ครอง​งบ​ประมาณ​มัก​สนับสนุน​ความ​พยายาม​นี้​ งาน​วิจัย​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​ ASI[10] พ​บว่า​ผู้​ซื้อ

https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34/


อายุ​ 2​5 to 34 ซึ่ง​เป็น​สัดส่วน​ใหญ่​ของ​กําลัง​แรง​งา​น ​ส่วน​ใหญ่​วางแผน​เพิ่ม​การ​ใช้​จ่าย​ด้าน​ส่ง
เสริม​การ​ขาย​ และ​สินค้า​ที่​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เป็นก​รณ​ีที่​โน้ม​น้าว​ได้​ง่าย​เมื่อ​เป้า​หมาย​คือ
การ​รักษา​และ​การ​ยอม​รับ​ มากกว่า​การ​เข้า​ถึง​ใน​วง​กว้า​ง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
FAQ: สามารถ​พิมพ์​สกรีน​ชื่อ​ราย​บุคคล​บน​ทัมเบลอ​ร์ได้​หรือ​ไม่​?

ใน​ทาง​ปฏิบัติ​ไม่​ได้​ การ​พิมพ์​สกรีน​ต้อง​ใช้​ตะแกรง​แยก​สําหรับ​แต่ละ​การ​ออก​แบบ​ ดัง​นั้น​หาก​ชื่อ
ต่าง​กัน​ทุก​ชิ้น​ ก็​จะ​ต้อง​ใช้​ตะแกรง​ต่าง​กัน​ทุก​ชิ้น​ ให้​ใช้​การ​แกะ​สลัก​ด้วย​เลเซอร์​หรือ​การ​พิมพ์​
UV ดิจิทัล​สําหรับ​ชื่อ​ และ​คง​การ​พิมพ์​สกรีน​ไว้​สําหรับ​โลโก้​ร่วม​หาก​คุณ​ต้องการ​สี​แบรนด์​เฉ​พาะ

FAQ: ราย​ชื่อ​ของ​เรา​ควร​อยู่​ใน​ไฟล์​รูป​แบบ​ใด?

ไฟล์​ UTF-8 CSV หรือ​ XLSX ที่​มี​หนึ่ง​แถว​ต่อ​ทัมเบลอ​ร์ รหัส​ชิ้น​ที่​ไม่​ซํ้ากัน​ ข้อความ​ที่​จะ​แกะ
สลัก​ตรง​ตาม​ที่​ต้อง​การ​ และ​รหัส​เทมเพลต​กับ​รหัส​ปลาย​ทางการ​จัด​ส่ง​ ให้​จัด​รูป​แบบ​คอลัมน์​รหัส​และ
ชื่อ​เป็น​ข้อ​ความ​ เพื่อ​ให้​สเปรดชีต​ไม่​ตัด​เลข​ศูนย์​นําหน้า​ ไม่​แปลง​ค่า​เป็น​วัน​ที่​ หรือ​เปลี่ยน
เครื่อง​หมา​ยอ​ะพอ​สทรอ​ฟี

FAQ: เรา​จัดการ​กับ​พนักงาน​ใหม่​และ​การ​เปลี่ยน​ชื่อ​หลัง​การ​อนุมัติ​อย่าง​ไร?

กําหนด​วัน​ล็อก​ข้อ​มูล​ รายการ​ใด​ก็ตาม​ที่​เข้า​มา​หลัง​จาก​นั้น​จะ​เข้าไป​อยู่​ใน​รอบ​เติม​เพิ่ม​ที่​ผลิต
จาก​เทมเพลต​เดียว​กัน​ ชุด​หลัก​จึง​ไม่​ล่า​ช้า​ สําหรับ​โปรแกรม​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ ให้​กําหนดการ
ผลิต​เติม​เพิ่ม​รอบ​เล็ก​ ๆ ที่​เกิด​ขึ้น​เป็น​ประ​จํา

FAQ: ชื่อ​ที่​แกะ​สลัก​ด้วย​เลเซอร์​จะ​ตรง​กับ​สี​แบรนด์​ของ​เรา​หรือ​ไม่​?

ไม่​ได้​ การ​แกะ​สลัก​ด้วย​เลเซอร์​จะ​ลอก​สาร​เคลือบ​ออก​และ​เผย​เหล็ก​ที่​อยู่​ข้าง​ใต้​ ทําให้​ชื่อ​ปรากฏ
เป็น​เนื้อ​โลหะ​เปลือย​ หาก​ชื่อ​ที่​เป็น​สี​มี​ความ​จําเป็น​ ให้​ใช้​การ​พิมพ์​ UV ดิจิทัล​ และ​ยืนยัน
การ​ยึด​เกาะ​และ​คําแนะนําการ​ดูแล​กับ​ซัพพลาย​เอ​อร์

FAQ: เรา​จําเป็น​ต้อง​แชร์​ที่​อยู่​บ้าน​ของ​พนักงาน​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์หรือ​ไม่​?

จําเป็น​เฉพาะ​เมื่อ​คุณ​เลือก​การ​จัด​ส่ง​ตรง​ถึง​ผู้​รับ​ มิ​ฉะนั้น​ให้​จัด​ส่ง​ไป​ยัง​สถาน​ที่​สํานักงาน
และ​กระจาย​ภายใน​องค์กร​เอง​ หาก​จัด​ส่ง​ตรง​ ให้​เก็บ​ที่​อยู่​ไว้​ใน​ไฟล์​แยก​ที่​จํากัด​เฉพาะ​การ​จัด​ส่ง​
และ​ขอ​ให้​ลบ​หลัง​ส่ง​มอบ​แล้​ว

FAQ: การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​มี​ต้นทุน​สูง​กว่า​โลโก้​เดียว​เท่า​ไร?

ขึ้น​อยู่​กับ​จํานวน​แถว​ จํานวน​สี​ รอบ​การ​พรู​ฟ และ​จํานวน​ปลาย​ทาง​ เพราะ​ต้นทุน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​มา​จาก
การ​จัด​การ​ การ​ตรวจ​สอบ​ และ​การ​บรรจุ​ ไม่ใช่​จาก​ตัว​แก้ว​ แจ้ง​ตัวเลข​เหล่า​นี้​เมื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา
เพื่อ​ให้​ได้การ​เปรียบ​เทียบ​ที่​แม่น​ยํา

ประเด็น​สําคัญ
ชื่อ​ที่​สะกด​ผิด​จะ​ถูก​เก็บ​ไว้​และ​ถูก​เห็น​ ไม่ใช่​ถูก​ทิ้ง​ไป — มาก​กว่า​ 87% ของ​ผู้รับ​เก็บ
แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​แบรนด์​ไว้​ พ​ร้อม​การ​เห็น​แบรนด์​ตลอด​อายุ​ราว​ 1,300 ครั้ง​ (แหล่ง​ที่
มา)
แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​แบบ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​คือ​ของ​ขวัญ​ที่​ผู้รับ​ต้องการ​มาก​ที่​สุด — 41%
ของ​ผู้​ใช้​ปลาย​ทาง​ระบุ​ว่า​แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​เป็น​ของ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​พวก​เขา​ตื่น​เต้น​ที่
จะ​ได้​รับ​มาก​ที่​สุด​ (แหล่ง​ที่​มา)

https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drinkware/
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-trends-from-the-show-floor/


วัสดุ​การ​ตกแต่ง​ต้อง​มี​รายงาน​การ​ทดสอบ​ของ​ตัว​เอง​สําหรับ​การ​จัด​ส่ง​ไป​ยัง​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย —
ระดับ​ความ​ปลอดภัย​ด้าน​การ​สืบพันธุ์​ของ​ตะกั่ว​ภาย​ใต้​ Prop 65 คือ​ 0.​5 µg ต่อ​วัน​ (แหล่ง​ที่
มา)
การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนดการ​สัมผัส​อาหาร​ครอบคลุม​ตัว​แก้ว​และ​ฝา​ ไม่ใช่​ใบรับ​รอง​ใบ​เดีย​ว —
วัสดุ​ต้อง​เป็น​ไป​ตาม​กฎ​ความ​บริสุทธิ์​ใน​ 2​1 CFR 174.5 (แหล่ง​ที่​มา)
รหัส​ระดับ​ชิ้น​ทําให้​การ​เรียก​คืน​ทั้งหมด​กลาย​เป็น​ประกาศ​เฉพาะ​เจาะ​จง — การ​แจก​ของ​ที่​สืบ
ย้อน​ไม่​ได้​เพียง​ครั้ง​เดียว​ส่ง​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​ 33,000 ชิ้น​โดย​ประ​มา​ณ และ​ทําให้​ 43 คน​ป่วย​
(แหล่ง​ที่​มา)

ทําให้​ทุก​ชื่อ​ถูก​ต้อง​ตั้งแต่​ครั้ง​แรก
ทัมเบลอ​ร์แบบ​ระบุ​ชื่อ​จะ​สําเร็จ​หรือ​ล้ม​เหลว​ที่​สเปรดชีต​ ล็อก​เทมเพลต​ รวบรวม​ชื่อ​ที่​ต้องการ
เรียก​ตั้งแต่​ต้น​ ตรวจ​สอบ​และ​ล็อก​ไฟล์​ พ​รู​ฟทุก​แถว​ ตรวจ​แต่ละ​ชิ้น​เทียบ​กับ​รหัส​ และ​บรรจุ​แยก​ตาม
ผู้​รับ​ การ​ตกแต่ง​เอง​เป็น​ส่วน​ที่​คาด​การณ์​ได้​มาก​ที่สุด​ของ​งาน​เมื่อ​ข้อมูล​สะอาด​แล้ว​ เมื่อ​คุณ
พร้อม​เลือก​ทัมเบลอ​ร์พื้น​ฐาน​และ​วิธี​การ​ตก​แต่ง​ ให้​ดู​วิธี​การ​ การ​ระบุ​ข้อ​กําหน​ดทัมเบลอ​ร์สแตน
เลสแบบ​กําหนด​เอง​พร้อม​เหล็ก​ พ​รู​ฟ และ​การ​ตรวจ​สอบ​ที่​เห​มา​ะสม จาก​นั้น​ส่ง​จํานวน​แถว​ที่​วางแผน​ไว้​
การ​แบ่ง​สี​ และ​สถาน​ที่​จัด​ส่ง​มา​ให้​เรา​ เพื่อ​รับ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​สร้าง​ขึ้น​จาก​ราย​ชื่อ​ผู้รับ​ของ
คุณ

แหล่ง​อ้า​งอ​ิง
ASI Central, “การ​ศึกษา​ Ad Impressions ของ​ ASI ประจําปี​ 2​026: แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​” มิถุนายน​ 21.
026.​
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-drink
ware/ ↩
ASI Central, “ASI Show Chicago 2026: แนว​โน้ม​แก้ว​เครื่อง​ดื่ม​จาก​พื้นที่​จัด​แส​ดง​” 232.
กรกฎาคม​ 2​026.​
https://members.asicentral.com/news/strategy/july-2026/asi-show-chicago-2026-drinkware-tren
ds-from-the-show-floor/ ↩
Electronic Code of Federal Regulations, 21 CFR §174.5, บทบัญญัติ​ทั่วไป​ที่​ใช้​กับ​สาร​เติม3.
แต่ง​อาหาร​ทาง​อ้อม​
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-174/section-174.5 ↩
Electronic Code of Federal Regulations, 21 CFR Part 177, สาร​เติม​แต่ง​อาหาร​ทาง​อ้อม​: โพ​ลิ​เม​อร4.
์ (เวอร์ชัน​ที่​เข้า​ถึง​ลง​วัน​ที่​ 2​025-10-27)
https://www.ecfr.gov/on/2025-10-27/title-21/part-177 ↩
U.S. Food and Drug Administration, “ตะกั่ว​ใน​อาหาร​และ​ภาชนะ​ใส่​อา​หาร​”5.
https://www.fda.gov/food/environmental-contaminants-food/lead-food-and-foodwares ↩
California OEHHA, Proposition 65: ตะกั่ว​และ​สารประกอบ​ตะกั่ว​6.
https://oehha.ca.gov/proposition-65/chemicals/lead-and-lead-compounds ↩
Cal. Code Regs. tit. 27, §25805, ระดับ​การ​กํากับ​ดูแล​เฉ​พา​ะ: สาร​เคมี​ที่​ก่อ​ให้​เกิด​ความ​เป็น7.
พิษ​ต่อ​การ​สืบ​พันธุ์​ (Cornell LII)
https://www.law.cornell.edu/regulations/california/27-CCR-25805 ↩
Reuters, “ผู้​ผลิต​ทัมเบลอ​ร์ Stanley ชนะ​คดี​ความ​เรื่อง​ความ​กังวล​ด้าน​ตะกั่ว​” 6 เมษายน​ 28.
026.​
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/maker-stanley-tumblers-prevail
s-lawsuit-over-lead-scare-2026-04-06/ ↩
ASI Central, “มาก​กว่า​ 40 คน​ป่วย​จาก​ทัมเบลอ​ร์ที่​ปน​เปื้อน​” 29 พฤษภาคม​ 2​024.​9.
https://members.asicentral.com/news/industry-news/may-2024/more-than-40-people-sickened-b
y-contaminated-tumblers/ ↩
ASI Central, “การ​วิจัย​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​: อายุ​ 2​5-34” 12 กันยายน​ 2​024.​10.
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https://members.asicentral.com/news/strategy/september-2024/end-buyer-research-ages-25-34
/ ↩

ตุลาคม​ 2​1, 2026
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