


หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​: คู่​มือ​ B2B สําหรับ​เลย​์เอา​ต์หน้า​ใน​ที่​ติด​แบ​รน​ด์

Details

คําตอบ​แบบ​สั้น​: หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ คือ​หน้า​ใน​ที่​พิมพ์​ตาม​เลย​์เอา​ต์ของ​คุณ​เอง​ เช่น​
ส่วน​หัว​หรือ​ส่วน​ท้าย​ที่​มี​โลโก้​ รู​ปแบบ​เส้น​บรรทัด​ ตาราง​จุด​ หรือ​ตาราง​ช่อง​ แม่​แบบ​สําหรับ​การ
ประชุม​หรือ​แพ​ลน​เนอ​ร์ รวม​ถึง​เลข​หน้า​และ​เส้น​ปรุ​ที่​เลือก​เพิ่ม​ได้​ ยิ่ง​ระบุ​จํานวน​แบบ​หน้า​ สีห
มึก​ และ​ขั้น​ตอน​หลัง​พิมพ์​น้อย​เท่า​ไร​ ต้นทุน​การ​พิมพ์​และ​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าก็​มัก​ยิ่ง
ตํ่าลง​เท่า​นั้น

อัป​เดตล​่าสุด​: 21 ตุลาคม​ 2​026 · เวลา​อ่าน​ประ​มา​ณ 11 นาท​ี

โครงการ​สมุด​โน้ต​องค์กร​ส่วน​ใหญ่​เริ่ม​จาก​ปก​ และ​มอง​หน้า​ใน​เป็น​เรื่อง​รอง​ ซึ่ง​เป็นการ​จัด​ลําดับ
ความ​สําคัญ​สลับ​กัน​ ปก​ถูก​มอง​ครั้ง​เดียว​ ส่วน​หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ถูก​มอง​ทุก​ครั้ง​ที่​มี
คน​เขียน​ คู่มือ​นี้​อธิบาย​วิธี​ออกแบบ​หน้า​ใน​สําหรับ​ชุด​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ งาน​ประชุม​สัมมนา​
โปรแกรม​อบ​รม​ และ​ของ​ขวัญ​ลูกค้า​ พ​ร้อม​อธิบาย​ว่าการ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​เลย​์เอา​ต์แต่ละ​ข้อ​ส่ง​ผล​ต่อ
ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​คุณ​ได้​รับ​อย่าง​ไร

ทําไม​หน้า​ใน​จึง​เป็น​ตัว​ตัดสิน​ว่า​สมุด​โน้ต​ติด​แบรนด์​จะ​ถูก​ใช้
หรือ​ไม่
ปัญหา​: สมุด​โน้ต​อาจ​มี​ปก​ที่​พิมพ์​สวย​ แต่​ก็​ยัง​ล้ม​เหลว​ได้​หาก​หน้า​กระดาษ​ไม่​เหมาะ​กับ​งา​น ​โลโก้
ที่​พิมพ์​ทั่ว​ทุก​หน้า​ลด​พื้นที่​เขียน​ ตาราง​แพ​ลน​เนอ​ร์ที่​พิมพ์​วัน​ที่​ไว้​ล่วง​หน้า​ก็​ล้า​สมัย​ แม่
แบบ​การ​ประชุม​ที่​มี​ช่อง​ซึ่ง​ไม่มี​ใคร​กรอก​ทําให้​หน้า​กระดาษ​ดู​ใช้​ไม่​เต็ม​ ทุก​กรณี​จบ​ลง​ที่​สมุด
โน้ต​ถูก​เก็บ​ไว้​ใน​ลิ้น​ชัก​ และ​ภาพ​ลักษณ์​แบรนด์​ก็​หาย​ไป​ด้วย

ผลก​ระ​ทบ: ประเด็น​นี้​ยิ่ง​สําคัญ​ใน​ตอน​นี้​ เพราะ​ผู้​ซื้อ​คาด​หวัง​จาก​สินค้า​โปรโมชัน​มาก​ขึ้น​ งาน
วิจัย​ของ​ PPAI ระบุ​ว่า​ผู้​จัด​จําหน่าย​ 65% และ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ 64% เห็น​ว่า​ความ​สนใจ​ของ​ผู้​บริโภค
ต่อ​ผลิตภัณฑ์​เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวดล้อม​เพิ่ม​ขึ้น​อย่าง​มาก​ และ​ทาง​สมาคม​ระบุ​ว่า​ ผลิตภัณฑ์​เป็น
มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวดล้อม​และ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​จะ​ครอง​สัดส่วน​หลัก​ของ[1] ผลิตภัณฑ์​ใหม่​ที่​เปิด​ตัว​
ผู้รับ​ที่​เป็น​คน​รุ่น​ใหม่​ตั้ง​มาตรฐาน​ไว้​สูง​ ใน​การ​ศึกษา​ผู้​บริโภค​ของ​ PPAI ผู้​ตอบ​แบบสอบถาม
กลุ่ม​ Gen Z 68% กล่าว​ว่า​สินค้า​ติด​แบรนด์​ส่ง​ผล​ดี​ต่อ​มุม​มอง​ที่​มี​ต่อ​แบ​รน​ด์ และ​ 89% กล่าว​ว่า
ความ​ยั่งยืน​เป็น​เรื่อง​สําคัญ​ (ทําไม​สินค้า​โปรโมชัน​ถึง​ถูก​ใจ Gen Z[2]) สมุด​โน้ต​ที่​ไม่มี​ใคร​ใช้
ก็​ไม่​ช่วย​สร้าง​ความ​ประทับ​ใจ​นั้น​เลย

ทาง​ออก​: มอง​หน้า​ใน​เป็น​พื้น​ผิว​ใช้​งาน​ก่อ​น ​แล้ว​จึง​เป็น​พื้น​ผิว​ของ​แบ​รน​ด์ การ​ศึกษา​ร่วม​ของ​
PPAI–ASI สรุป​หลัก​การ​นี้​ไว้​ว่า​ “เมื่อ​สินค้า​ได้ที่​ยืน​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ของ​ผู้​คน​ มัน​ก็​เลิก​ให้
ความ​รู้สึก​เหมือน​โฆษณา​ และ​เริ่ม​ทําหน้าที่​คล้าย​ของใช้​ที่​มี​ประโยชน์​มาก​กว่า​” (การ​ศึกษา​ร่วม
ของ​ PPAI–ASI[3]) ส่วน​ถัด​ไป​อธิบาย​วิธี​สร้าง​หน้า​กระดาษ​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง​แบบ​นั้น​ และ​แต่ละ​ทาง
เลือก​มี​ต้นทุน​เท่า​ใด

สา​รบ​ัญ

หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​คือ​อะไร1.
วิธี​ออกแบบ​หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ใน​หก​ขั้น​ตอน2.
เปรียบ​เทียบ​หน้า​แบบ​เส้น​บรรทัด​ ตาราง​จุด​ ตาราง​ช่อง​ และ​แม่​แบบ3.
ตัว​เลือก​หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​แต่ละ​อย่าง​ส่ง​ผล​ต่อ​ต้นทุน​และ​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น4.
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ตํ่าอย่าง​ไร
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย5.
สรุป​ประเด็น​สําคัญ6.
บท​สรุป7.

หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​คือ​อะไร
หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ คือ​แผ่น​ด้าน​ใน​ ซึ่ง​มัก​เรียก​ว่า​ไส้​ใน​ ที่​พิมพ์​ตาม​เลย​์เอา​ต์ที่
ผู้​ซื้อ​กําหน​ด แทน​ลาย​มาตรฐาน​สําเร็จ​รูป​ ลอง​มอง​ทุก​หน้า​ใน​เป็น​ 4 ชั้น​ เพราะ​แต่ละ​ชั้น​เพิ่ม​ขั้น
ตอน​การ​ผลิต​ของ​ตัว​เอง​:

ชั้น​พื้น​หน้า​กระ​ดาษ​: ลาย​สําหรับ​เขียน​ ซึ่ง​อาจ​เป็น​เส้น​บรรทัด​ ตาราง​จุด​ ตาราง​ช่อง​ หรือ
หน้า​เปล​่า
ชั้น​แบ​รน​ด์: ส่วน​หัว​หรือ​ส่วน​ท้าย​ที่​มี​โลโก้​ เครื่องหมาย​มุม​หน้า​ สโลแกน​ หรือ​สี​พื้น​จาง
ชั้น​โครง​สร้าง​: แม่​แบบ​ เช่น​ บันทึก​การ​ประ​ชุม​ แพ​ลน​เนอ​ร์ราย​สัปดาห์​ รายการ​ตรวจ​สอบ​ หรือ
กําหนดการ​งาน​อี​เวน​ต์
ชั้น​ฟังก์ชัน​: เลข​หน้า​ เส้น​ปรุ​สําหรับ​ฉีก​ออก​ หรือ​ข้อมูล​แปร​ผัน​ เช่น​ ชื่อ​ผู้​รับ

วิธี​เย็บ​เล่ม​กําหนด​ว่า​จัด​เรียง​ชั้น​เหล่า​นี้​ได้​อย่าง​ไร​ ใน​สมุด​โน้ต​แบบ​เย็บ​มุง​หลัง​คา​ แผ่น​พับ
จะ​ซ้อน​กัน​แล้ว​เย็บ​ลวด​ผ่าน​รอย​พับ​สัน​เล่ม​ แผ่น​พับ​แต่ละ​แผ่น​ให้​ 4 หน้า​ ดัง​นั้น​จํานวน​หน้า​จึง
เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ทวีคูณ​ของ​ 4 ด้วย​เหตุ​นี้​ หน้า​ 2​ กับ​หน้าที่​สอง​นับ​จาก​ท้าย​จึง​พิมพ์​อยู่​บน​แผ่น
กระดาษ​จริง​แผ่น​เดียว​กัน​ หาก​ต้องการ​เปลี่ยน​ส่วน​ เช่น​ แผ่น​แบบ​เส้น​บรรทัด​สิบ​แผ่น​ตาม​ด้วย​กลุ่ม
แม่​แบบ​การ​ประ​ชุม​ ให้​วางแผน​ตาม​แผ่น​พับ​เต็ม​แผ่​น ​มิ​ฉะนั้น​โรง​พิมพ์​ต้อง​จัด​อิมโพ​ซิ​ชัน​ใหม่​ ซึ่ง
คือ​การ​จัด​เรียง​หน้า​บน​แผ่น​พิมพ์​ สินค้า​ของ​เรา​ สมุด​โน้ต​กระดาษ​แข็ง​ครา​ฟต์เย็บ​มุง​หลังค​า ใช้
โครงสร้าง​นี้​ ส่วน​หน้า​สินค้า​อธิบาย​ขนาด​ กระ​ดาษ​ และ​สเปก​ปก​ บทความ​นี้​เน้น​เฉพาะ​เลย​์เอา​ต์หน้า
กระ​ดาษ

ตลาด​นี้​ใหญ่​พอที่​การ​วางแผน​หน้า​ใน​สมควร​มี​บร​ีฟของ​ตัว​เอง​ ยอด​ขาย​สินค้า​โปรโมชัน​ใน​สห​รัฐฯ​ อยู่
ที่​ประ​มา​ณ $26.​09 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​023 และ​สินค้า​ยั่งยืน​คิด​เป็น​ประ​มา​ณ $3.​09 พัน​ล้า​น ​หรือ​ 12.​2%
ตาม​ข้อมูล​ใน รายงาน​ยอด​ขาย​อุตสาห​กร​รม PPAI 2023[4]. ตัวเลข​เหล่า​นี้​ครอบคลุม​สินค้า​โปรโมชัน​ทุก
ประ​เภท​ ไม่​ได้​จํากัด​เฉพาะ​สมุด​โน​้ต

https://th.zigpac.com/custom-notebooks/custom-kraft-paperboard-saddle-stitched-notebooks.html
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วิธี​ออกแบบ​หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ใน​หก​ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: กําหนด​งาน​ที่​หน้า​กระดาษ​ต้อง​ทํา

เริ่ม​จาก​ว่า​ใคร​เป็น​คน​เขียน​ใน​สมุด​โน้ต​ เขียน​ที่​ไห​น ​และ​จะ​ใช้​นาน​เท่า​ใด​ ผู้​เข้า​ร่วม​งาน​ประชุม
ต้องการ​สมุด​สําหรับ​จด​บันทึก​เซสชัน​เพียง​ไม่​กี่​วัน​ พ​นักงาน​ใหม่​อาจ​ใช้​สมุด​โน้ต​เป็น​เดือน
สําหรับ​การ​พูด​คุย​แบบ​ตัว​ต่อ​ตัว​ ทีม​ภาค​สนาม​อาจ​ต้องการ​หน้าที่​ฉีก​ส่ง​มอบ​ได้​ เครื่อง​เขียน​ยัง
ต้อง​แย่ง​ความ​สนใจ​กับ​สินค้า​อื่น​ ๆ การ​สํารวจ​ของ​ PPAI ใน​กลุ่ม​ผู้​บริโภค​มาก​กว่า​ 3,000 U.S. ที่​มี
อา​ยุ​ 16–60 พบ​ว่า​เสื้อผ้า​ติด​อันดับ​หนึ่ง​ใน​ทุก​ช่วง​อา​ยุ​ แต่​เครื่อง​เขียน​ไม่​ติด​ (ข้อมูล​เจาะ​ลึก
ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​ PPAI[5]) สมุด​โน้ต​จะ​ได้ที่​ยืน​เพราะ​ใช้​งาน​ได้​จริง​ ดัง​นั้น​ก่อน​เลือก​รูป​แบบ​ใด​
ให้​เขียน​กรณี​ใช้​งาน​หลัก​ลง​ใน​หนึ่ง​ประ​โยค

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​พื้น​หน้า​กระ​ดาษ

เลือก​ลาย​ให้​เหมาะ​กับ​งา​น ​หน้า​แบบ​เส้น​บรรทัด​เหมาะ​กับ​การ​เขียน​เป็น​เนื้อ​ความ​ รายงาน​การ​ประ​ชุม​
และ​โน้ต​การ​อบ​รม​ ตาราง​จุด​เหมาะ​กับ​เนื้อหา​ผสม​ เช่น​ ราย​การ​ ภาพ​สเกต​ช์ และ​แผนภาพ​ง่าย​ ๆ เพราะ​จุด
ช่วย​นําสายตา​โดย​ไม่​บังคับ​ให้​เขียน​ตาม​เส้น​ ตาราง​ช่อง​เหมาะ​กับ​ทีม​วิศวกร​รม​ ออก​แบบ​ และ​งาน​ที่
ใช้​ข้อมูล​มาก​ หน้า​เปล่า​เหมาะ​กับ​เวิร​์กช​็อปสร้างสรรค์​และ​การ​สเกต​ช์ หาก​ผู้รับ​มี​บทบาท​หลาก
หลาย​ ตาราง​จุด​คือ​ตัว​เลือก​เดียว​ที่​เป็นก​ลาง​ที่​สุด

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: วาง​ชั้น​แบรนด์​ใน​ตําแหน่ง​ที่​ไม่​ขวาง​การ​เข​ียน

วาง​โลโก้​ไว้​ที่​ขอบ​กระ​ดาษ​ ไม่ใช่​ใน​พื้นที่​เขียน​ แถบ​หัว​กระดาษ​ด้าน​บน​หรือ​สัญลักษณ์​เล็ก​ ๆ ด้าน
ล่าง​ทําให้​แบรนด์​ยัง​เด่น​โดย​ไม่​กิน​พื้นที่​เขียน​ พ​ิมพ์ด้วย​สี​อ่อน​สี​เดียว​หรือ​สี​พื้น​จาง​ เพื่อ
ให้​หมึก​ปากกา​ยัง​อ่าน​ชัด​เมื่อ​เขียน​ชิด​โลโก้​ โลโก้​สี​เข้ม​เต็ม​ที่​บน​ทุก​หน้า​ทําให้​บันทึก​ดู​รก​
หลาย​ทีม​จึง​พิมพ์​โลโก้​เต็ม​เฉพาะ​หน้า​แรก​และ​หน้า​สุด​ท้าย​ แล้ว​ใช้​สัญลักษณ์​เล็ก​ใน​หน้า​ตรง​กลาง​
ก่อน​อนุมัติ​อาร์ต​เวิร​์ก ให้​ตรวจ​ดู​ว่า​ชั้น​แบรนด์​ออก​มา​เป็น​อย่างไร​ใน​ปรู๊ฟ​ หน้า​สินค้า​อธิบาย
เรื่อง​ ขั้น​ตอน​ตรวจ​อาร์ต​เวิร​์กและ​การ​ทําตัว​อย่า​ง.

https://www.ppai.org/media-hub/understanding-end-buyers-2024-industry-deep-dives/
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ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​แม่​แบบ​และ​วิธี​ผสม​แม่​แบบ

แม่​แบบ​จะ​ช่วย​ได้​ก็​ต่อ​เมื่อ​ผู้รับ​กรอก​จริง​ แม่​แบบ​การ​ประชุม​ได้​ผล​ดี​ที่สุด​เมื่อ​มี​สาม​หรือ​สี่
ช่อง​ ได้​แก่​ วัน​ที่​ ผู้​เข้า​ร่วม​ บัน​ทึก​ และ​รายการ​ที่​ต้อง​ดําเนิน​การ​ หน้า​แพ​ลน​เนอ​ร์ควร​ไม่​ระบุ
วัน​ที่​ โดย​เว้น​ช่อง​วัน​ที่​ว่าง​ไว้​ เพื่อ​ให้​สมุด​โน้ต​ยัง​ใช้ได้​ไม่​ว่า​จะ​แจก​เมื่อ​ใด​ สมุด​โน้ต
สําหรับ​งาน​อี​เวน​ต์อาจ​มีหน้า​คู่​กําหนดการ​หรือ​แผนที่​สถาน​ที่​จัด​งาน​ไว้​ด้าน​หน้า​ ตาม​ด้วย​หน้า
ธรรม​ดา​ แม่​แบบ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​แต่ละ​แบบ​เป็นการ​ออกแบบ​แยก​ที่​ต้องเต​รี​ยม​การ​พิมพ์​ ดัง​นั้น​โครงการ
ส่วน​ใหญ่​จึง​ใช้​แบบ​เดียว​ซํ้า ๆ หรือ​สอง​แบบ​ที่​จัด​เป็นก​ลุ่ม​ตาม​แผ่น​พับ​เต็ม​แผ่​น ​ตาม​ที่​อธิบาย
ไว้​ใน​นิยาม​ข้าง​ต้น



ขั้น​ตอน​ที่​ 5: เพิ่ม​เลข​หน้า​หรือ​การ​ปรุ​เฉพาะ​เมื่อ​มี​ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ที่​ต้อง​ใช้
จร​ิง

เลข​หน้า​มี​ประโยชน์​เมื่อ​ต้อง​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​รายการ​ที่​บันทึก​ได้​ เช่น​ บันทึก​ใน​ห้อง​ทด​ลอง​
บันทึก​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหน​ด ร่อง​รอย​การ​ตรวจ​สอบ​ หรือ​บันทึก​การ​ประชุม​ที่​ผู้คน​อ้าง​อิง​ เลข
หน้า​เพิ่ม​ขั้น​ตอน​พิมพ์​เรียง​ลําดับ​อีก​หนึ่ง​ขั้น​ การ​ปรุ​มี​ประโยชน์​เมื่อ​หน้า​กระดาษ​ต้อง​ออก​จาก
สมุด​ เช่น​ แบบ​ฟอร์ม​ความ​เห็น​แบบ​ฉีก​ เอกสาร​แจก​ หรือ​การ์ด​ตอบ​กลับ​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขั้น​ตอน​หลัง​พิมพ์​อีก
หนึ่ง​รอบ​ หน้าที่​ปรุ​เมื่อ​ฉีก​ออก​จะ​เหลือ​ขอบ​ติด​สัน​ และ​ใน​สมุด​เย็บ​มุง​หลัง​คา​ แผ่น​ด้าน​ตรง​ข้าม​บน
แผ่น​พับ​เดียวกัน​จะ​ยัง​ติด​อยู่​ที่​รอย​พับ​ ให้​ถาม​ซัพพลาย​เอ​อร​์ว่า​เส้น​ปรุ​จะ​อยู่​ตรง​ไหน​เมื่อ
เทียบ​กับ​ลวด​เย็บ​ ทั้ง​สอง​ตัว​เลือก​เพิ่ม​ต้น​ทุ​น ​จึง​ควร​ใส่​เฉพาะ​เมื่อ​ระบุ​ได้​ว่า​รองรับ​ขั้น​ตอน
การ​ทํางาน​ใด

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: เขียน​แผนผัง​หน้า​สําหรับ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

ส่ง​แผนผัง​หน้า​แทน​คําอธิบาย​กว้าง​ ๆ ระบุ​แบบ​หน้า​แต่ละ​แบบ​ จํานวน​หน้าที่​ใช้​แบบ​นั้น​ ตําแหน่ง​ใน
ลําดับ​ จํานวน​สีห​มึก​ และ​เลข​หน้า​ การ​ปรุ​ หรือ​ข้อมูล​แปรผัน​ใด​ ๆ ข้อความ​เช่น​ “หน้า​ 1–2 หน้า​คู่
ต้อนรับ​ 2​ สี​; หน้า​ 3–30 ตาราง​จุด​พร้อม​สัญลักษณ์​ท้าย​หน้า​ 1 สี​; หน้า​ 31–32 หน้า​ข้อมูล​ติด​ต่อ​”
ช่วย​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์เสนอ​ราคา​ได้​แม่นยําตั้งแต่​ครั้ง​แรก​ ส่วน​อื่น​ของ​บร​ีฟ เช่น​ ขนาด​ กระ​ดาษ​
งาน​ผิว​ปก​ และ​การ​บรรจุ​ อธิบาย​ไว้​ใน คู่มือ​สเปก​สมุด​โน้ต​กระดาษ​แข็ง​แบบ​สั่ง​ทํา.

เปรียบ​เทียบ​หน้า​แบบ​เส้น​บรรทัด​ ตาราง​จุด​ ตาราง​ช่อง​ และ​แม่​แบบ
ตาราง​ด้าน​ล่าง​เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​กระดาษ​สมุด​โน้ต​แบบ​สั่ง​ทําที่​พบ​บ่อย​ ตาม​ลักษณะ​การ​ใช้​งาน​และ
ผล​ต่อ​การ​ผลิต​ “ง​านเตรียม​การ​พิมพ์​เชิง​เปรียบ​เทียบ​” อธิบาย​ว่า​รูป​แบบ​นั้น​เพิ่ม​งาน​ก่อน​พิมพ์​และ
งาน​บน​เครื่องพิมพ์​มาก​เพียง​ใด​ เมื่อ​เทียบ​กับ​หน้า​ซํ้าสี​เดียว​ ไม่ใช่​ราค​า

รูป​แบบ เห​มา​ะกับ ปริมาณ​หมึก​ที่
ใช้

งาน​เตรียม​การ
พิมพ์​เชิง

เปรียบ​เท​ียบ
ข้อ​ควร​ระ​วัง

หน้า​เปล​่า เวิร​์กช​็อป การ​สเกต​ช์
แบรนด์​สาย​ครี​เอ​ทีฟ

ไม่​มี​ หรือ​มี
เพียง​สัญลักษณ์
แบ​รน​ด์

ตํ่าที่​สุด อาจ​ดู​ธรรมดา​ทั่วไป​หาก
ไม่มี​ชั้น​แบ​รน​ด์

เส้น​บร​รทัด การ​อบ​รม​ รายงาน​การ​ประ​ชุม​
บันทึก​ทั่วไป​ใน​ออฟ​ฟิศ เบา ตํ่า เส้น​ที่​เข้ม​เกิน​ไป​จะ

แย่ง​ความ​เด่น​กับ​ลา​ยม​ือ

ตาราง​จุด ทีม​ที่​ทํางาน​หลาก​หลาย​
ราย​การ​ แผน​ภาพ เบา​มาก ตํ่า จุด​ที่​จาง​มาก​อาจ​กลืน

หาย​ไป​บน​กระดาษ​ที่​มี​สี

ตาราง​ช่อ​ง งาน​วิศวกร​รม​ งาน​ออก​แบบ​
งาน​ที่​ใช้​ข้อมูล​มาก ปาน​กล​าง ตํ่าถึง​ปาน​กล

าง
ตาราง​ที่​ถี่​เกิน​ไป
ทําให้​อ่าน​โน้ต​ที่
เขียน​ได้​ยาก​ขึ้น

แม่​แบบ​การ
ประ​ชุม

ทีม​ดูแล​ลูก​ค้า​ หัวหน้า
โครง​การ ปาน​กล​าง ปาน​กลาง​ (เพิ่ม

อีก​หนึ่ง​แบบ​)
ช่อง​กรอก​มาก​เกิน​ไป
ทําให้​หน้า​กระดาษ​ว่าง
เกือบ​ครึ​่ง

แพ​ลน​เนอ
ร์แบบ​ไม่
ระบุ​วัน​ที่

การ​ปฐมนิเทศ​พนักงาน​ใหม่​
โปรแกรม​ระยะ​ยาว ปาน​กลาง​ถึง​มาก ปาน​กลาง​ถึง​สูง

แบบ​ที่​พิมพ์​วัน​ที่​ไว้
แล้ว​จะ​ล้า​สมัย​ก่อน​แจก
จ่า​ย

หลาย​ส่วน
ผสม​กัน

ชุด​สําหรับ​งาน​อี​เวน​ต์ที่
รวม​กําหนดการ​และ​หน้า​จด​โน
้ต

แตก​ต่าง​กัน​ไป สูง​กว่า​ (หลาย
แบบ​)

จุด​แบ่ง​ส่วน​ต้อง​ตรง​กับ
แผ่​นพ​ับ

ความ​หนา​แน่น​ของ​ลาย​และ​คุณภาพ​กระดาษ​ส่ง​ผล​ต่อ​กัน​ ผู้​รีวิว​อิสระ​พบ​ว่า​สมุด​โน้ต​ราคา​ประหยัด​ที่
ทํามา​อย่าง​ดี​รับ​การ​ใช้​หมึก​หนัก​ได้​ ผู้​รีวิว​ปากกา​หมึก​ซึม​ราย​หนึ่ง​รายงาน​ว่า​ “แทบ​ไม่มี​หมึก
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เห็น​ทะลุ​เลย​ และ​ไม่มี​หมึก​ซึม​ทะลุ​แม้แต่​น้อย​” บน​สมุด​โน้ต​ทํามือ​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​ (รีวิว​ของ​ UK
Fountain Pens[6]). Notebook Stories[7] พ​บว่า​สมุด​บันทึก​ราคา​ 9​7 เซนต์​แทบ​ไม่​เกิด​หมึก​ซึม​ทะลุ​เลย​
คุณภาพ​ของ​กระดาษ​ขึ้น​อยู่​กับ​ชนิด​กระ​ดาษ​ ไม่ใช่​รา​คา​ ดัง​นั้น​ให้​ทดสอบ​ลาย​ที่​คุณ​เลือก​บน​กระดาษ
จริง​ใน​ขั้น​ตอน​ทําตัว​อย่า​ง

ตัว​เลือก​หน้า​สมุด​โน้ต​แบบ​ปรับ​แต่ง​เอง​แต่ละ​อย่าง​ส่ง​ผล​ต่อ
ต้นทุน​และ​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าอย่าง​ไร
ต้นทุน​หน้า​ใน​ขึ้น​อยู่​กับ​งาน​เตรียม​การ​พิมพ์​เป็น​หลัก​ ไม่ใช่​ปริมาณ​หมึก​ ทุก​แบบ​ ทุก​สี​ และ​ทุก
ขั้น​ตอน​หลัง​พิมพ์​ต้องเต​รี​ยม​ให้​พร้อม​ก่อน​ที่​แผ่น​แรก​ที่​ใช้ได้​จะ​ออก​จาก​เครื่อง​พิมพ์​ งาน​คงที่
ส่วน​นี้​ถูก​เฉลี่ย​ไป​ทั้ง​ออ​เดอร​์ จึง​เป็น​เหตุ​ให้​ความ​ซับ​ซ้อน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​มัก​ดัน​ปริมาณ​สั่ง
ซื้อ​ขั้น​ตํ่าที่​ทําให้​งาน​คุ้ม​ค่า​ให้​สูง​ขึ้น

ปัจจัย​ที่​ทําให้
ต้นทุน​เพ​ิ่ม ทําไม​จึง​เพิ่ม​ต้น​ทุน ผล​ต่อ​ปริมาณ​สั่ง

ซื้อ​ขั้น​ตํ่า วิธี​ควบ​คุม

จํานวน​แบบ​หน้าที่
ไม่​ซํ้ากัน

แต่ละ​แบบ​ต้อง​มี​ขั้น​ตอน​ก่อน
พิมพ์​ของ​ตัว​เอง​ และ​บน
เครื่องพิมพ์​ออฟ​เซต​ก็​ต้อง​มี​เพล
ตของ​ตัว​เอ​งด​้วย

เพิ่ม​ขึ้น​ตาม
จํานวน​แบบ

ใช้​แบบ​เดียว​ซํ้า และ
จํากัด​ส่วน​ไว้​ไม่
เกิน​สอง​ส่วน

จํานวน​สีห​มึก​ต่อ​หน
้า

สี​พิเศษ​หนึ่ง​สี​พิมพ์​เพียง​รอบ
เดียว​ ส่วน​การ​พิมพ์​สี​เต็ม​รูป​แบบ​
(CMYK) ใช้​หมึก​พื้น​ฐาน​สี่​สี

สูง​ขึ้น​เมื่อ​พิมพ์
สี​เต็ม​รูป​แบบ​ด้วย
ระบบ​ออฟ​เซต

พิมพ์​หน้า​ใน​ด้วย​สี
แบรนด์​สี​เดียว​ และ
เก็บ​การ​พิมพ์​สี​เต็ม
รูป​แบบ​ไว้​สําหรับ​ปก

ข้อมูล​แปร​ผัน​
(ชื่อ​ รหัส
ประจําตัว​)

สมุด​แต่ละ​เล่ม​ไม่​เหมือน​กัน​ จึง
ต้อง​ใช้​การ​พิมพ์​ดิจิ​ทัล

อาจ​ตํ่าลง​สําหรับ
งาน​ล็อตเล็ก​ แต่
ต้นทุน​ต่อ​ชิ้น​สู​งก
ว่า

พิมพ์​ชื่อ​ใน​ 1 หน้า
แทน​การ​พิมพ์​ทุก​หน​้า

การ​ใส่​เลข​หน​้า เลข​เรียง​ลําดับ​ต้อง​ผ่าน​ขั้น​ตอน
พิมพ์​ที่​รองรับ​การ​รัน​เลข เพิ่ม​ขึ้น​ปาน​กล​าง

ใส่​เลข​เฉพาะ​ส่วน​ที่
ต้องการ​ให้​ตรวจ​สอบ
ย้อน​กลับ​ได้

https://ukfountainpens.com/2017/04/08/review-hand-made-notebooks-by-personalised-stationery-co-uk/
https://ukfountainpens.com/2017/04/08/review-hand-made-notebooks-by-personalised-stationery-co-uk/
https://www.notebookstories.com/2024/09/24/notebook-review-pen-gear-memo-book-and-journal/


ปัจจัย​ที่​ทําให้
ต้นทุน​เพ​ิ่ม ทําไม​จึง​เพิ่ม​ต้น​ทุน ผล​ต่อ​ปริมาณ​สั่ง

ซื้อ​ขั้น​ตํ่า วิธี​ควบ​คุม

การ​ปรุ ขั้น​ตอน​หลัง​พิมพ์​และ​แม่​พิมพ์
เพิ่ม​เต​ิม เพิ่ม​ขึ้น​ปาน​กล​าง ปรุ​เพียง​หนึ่ง​ส่วน

แทน​การ​ปรุ​ทุก​หน​้า
พื้นที่​หมึก​หนา​แน่
น ​(สี​พื้น​จาง​ งาน
พิมพ์​ชน​ขอบ​เต็ม
หน้า​)

หมึก​มาก​ขึ้น​ เวลา​แห้ง​นาน​ขึ้น​
เสี่ยง​เห็น​ลาย​ทะลุ​มาก​ขึ้น เพิ่ม​ขึ้น​เล็ก​น้อย ใช้​ลาย​เส้น​และ​สี​พื้น

จาง

หน้า​นี้​ไม่​ระบุ​ปริมาณ​หรือ​รา​คา​ เพราะ​ขึ้น​อยู่​กับ​สเปก​ทั้ง​หมด​ ขั้น​ตอน​ที่​เป็น​ประโยชน์​ที่สุด
คือ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​สอง​แบบ​ ได้​แก่​ แบบ​พื้น​ฐาน​ที่​ใช้​แบบ​หน้า​เพียง​แบบ​เดียว​พิมพ์​ 1 สี​ และ​แบบ​เลย
์เอา​ต์ที่​คุณ​ต้อง​การ​ ส่วน​ต่าง​จะ​บอก​ได้​ชัด​ว่าการ​อัป​เกรด​แต่ละ​อย่าง​มี​ราคา​เท่า​ใด​ คุณ​สา​มา​รถ ขอ
ใบ​เสนอ​ราคา​ทั้ง​สอง​กร​ณี ได้​จาก​หน้า​สิน​ค้า

มี​ข้อ​กํากับ​ดูแล​หนึ่ง​ข้อ​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​ส่วน​ท้าย​หน้า​ หาก​คุณ​วางแผน​จะ​พิมพ์​ข้อ​ความ​ “ผลิต
จาก​กระดาษ​รี​ไซ​เคิล” หรือ​ข้อ​อ้าง​ทํานอง​เดียว​กัน​ แนว​ทาง​ Green Guides ของ​คณะ​กรรมการ​การ​ค้า​แห่ง
สหพันธรัฐ​สห​รัฐฯ​ ถือว่า​การ​อ้าง​ว่า​มี​วัสดุ​รีไซเคิล​เป็นการ​หลอก​ลวง​ เว้น​แต่​วัสดุ​นั้น​ได้​คืน​มา
จาก​กระแส​ขยะ​ (16 CFR 260.13[8]) พิมพ์​ข้อความ​ดัง​กล่าว​เฉพาะ​เมื่อ​ซัพพลาย​เอ​อร​์มี​เอกสาร​ยืนยัน
ได้​ ควา​มต้องการ​ข้อความ​ลักษณะ​นี้​เติบโต​ต่อ​เนื่อง​ PPAI อ้าง​ข้อมูล​จาก​ SAGE ซึ่ง​ชี้​ว่าการ
ค้นหา​คําว่า​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​เพิ่ม​ขึ้น​ 390% ใน​ช่วง​ 2​017 to 2024
(เส้น​ทาง​ความ​ยั่งยืน​ของ​วงการ​สินค้า​โปร​โม​ชัน[9]).

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ปรับ​แต่ง​หน้า​สมุด​โน้ต​ให้​ต่าง​กัน​ภายใน​ออ​เดอร​์เดียวกัน​ได้​หรือ​ไม่

ได้​ โรง​พิมพ์​ส่วน​ใหญ่​รวม​แบบ​หน้า​หลาย​แบบ​ไว้​ใน​สมุด​โน้ต​เล่ม​เดียว​ได้​ เช่น​ หน้า​คู่​กําหนดการ​ตาม
ด้วย​หน้าตา​ราง​จุด​ ใน​สมุด​แบบ​เย็บ​มุง​หลัง​คา​ ให้​วางแผน​แต่ละ​ส่วน​เป็น​แผ่น​พับ​เต็ม​แผ่น​ที่​แต่ละ
แผ่น​มี​ 4 หน้า​ เพื่อ​ให้​อิมโพ​ซิ​ชัน​ไม่​ซับ​ซ้อ​น ​แต่ละ​แบบ​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​เพิ่ม​งาน​เตรียม​การ​พิมพ์​
จึง​ควร​ระบุ​แผนผัง​หน้าที่​ชัดเจน​เมื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​มี​โลโก้​ใน​ทุก​หน้า​ใน​หรือ​ไม่

โดย​ทั่วไป​ไม่​ควร​ใช้​ขนาด​เต็ม​ สัญลักษณ์​เล็ก​ท้าย​หน้า​หรือ​แถบ​หัว​กระดาษ​บาง​ ๆ สี​อ่อน​สี​เดียว​ช่วย
ให้​แบรนด์​ยัง​เห็น​ได้​โดย​ไม่​กิน​พื้นที่​เขียน​ หลาย​โครงการ​เก็บ​โลโก้​เต็ม​ไว้​ที่​หน้า​แรก​และ​หน้า
สุด​ท้าย​ ซึ่ง​อ่าน​ได้​เป็น​คําต้อนรับ​และ​คําลา

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: พิมพ์​หน้า​สมุด​บันทึก​แบบ​สั่ง​ทําพร้อม​ชื่อ​ผู้รับ​ได้​หรือ​ไม่

ได้​ ผ่าน​การ​พิมพ์​ดิจิทัล​ข้อมูล​แปร​ผัน​ ซึ่ง​ทําให้​แต่ละ​เล่ม​ต่าง​กัน​ได้​ การ​พิมพ์​ชื่อ​ลง​ใน​หน้า
เฉพาะ​หน้า​เดียว​ เช่น​ หน้า​ “สม​ุดเล่ม​นี้​เป็น​ของ​” มัก​ถูก​กว่า​การ​ปรับ​แต่ง​ทุก​หน้า​ ให้​ขอ​ส่วน​ต่าง
ต่อ​ชิ้น​ไว้​ใน​ใบ​เสนอ​ราค​า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: รูป​แบบ​หน้า​แบบ​ใด​เหมาะ​ที่สุด​กับ​กลุ่ม​ผู้​ใช้​องค์กร​ที่​หลาก​หลา​ย

ตาราง​จุด​ รองรับ​ทั้ง​การ​เขียน​ ราย​การ​ และ​ภาพ​สเกต​ช์ได้​ดี​เท่า​กัน​ และ​ใช้​หมึก​น้อย​มาก​ จึง​เหมาะ
กับ​บทบาท​ตั้งแต่​ฝ่าย​ขาย​ถึง​วิศวกร​รม​ เลือก​หน้า​แบบ​เส้น​บรรทัด​หาก​ผู้​ใช้​ส่วน​ใหญ่​จด​บันทึก​การ
ประชุม​ยาว​ ๆ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: หน้าที่​มี​เลข​หน้า​หรือ​เส้น​ปรุ​ทําให้​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าสูง​ขึ้น​หรือ​ไม่

โดย​ทั่วไป​จะ​เพิ่ม​งาน​เตรียม​การ​พิมพ์​และ​ขั้น​ตอน​หลัง​พิมพ์​ ซึ่ง​อาจ​ทําให้​ปริมาณ​ที่​ทําให้​ออ
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เดอร​์คุ้ม​ค่า​สูง​ขึ้น​ ผลก​ระ​ทบ​ขึ้น​อยู่​กับ​สเปก​ทั้ง​หมด​ ดัง​นั้น​ให้​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ทั้ง​แบบ​มี​และ
ไม่มี​ตัว​เลือก​เหล่า​นี้​เพื่อ​ดู​ความ​แตก​ต่าง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: พิมพ์​ข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​ลง​ใน​หน้า​ใน​ได้​หรือ​ไม่

ได้​ต่อ​เมื่อ​ซัพพลาย​เอ​อร​์มี​เอกสาร​รอง​รับ​ ใน​สห​รัฐฯ​ 16 CFR 260.13 จํากัด​การ​อ้าง​วัสดุ​รีไซเคิล
ไว้​เฉพาะ​วัสดุ​ที่​ได้​คืน​มา​จาก​กระแส​ขยะ​จริง​ ส่วน​ท้าย​หน้าที่​เป็นก​ลาง​ เช่น​ โลโก้​หรือ​สโลแกน
สั้น​ ๆ ไม่มี​ความ​เสี่ยง​ด้าน​การ​ปฏิบัติ​ตาม​กฎ​ระ​เบียบ

สรุป​ประเด็น​สําคัญ
การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​และ​จุดยืน​ด้าน​ความ​เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวดล้อม​กําลัง​ผลัก​ดัน​ตลาด​สินค้า
โปร​โม​ชัน — ผู้​จัด​จําหน่าย​ 65% และ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ 64% รายงาน​ว่า​ความ​สนใจ​ด้าน​สิ่ง
แวดล้อม​เพิ่ม​ขึ้น​ (แหล่ง​ที่​มา)
หน้า​กระดาษ​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง​ช่วย​ปกป้อง​ภาพ​ลักษณ์​แบ​รน​ด์ — กลุ่ม​ Gen Z 68% ระบุ​ว่า
สินค้า​ติด​แบรนด์​ส่ง​ผล​ดี​ต่อ​การ​รับ​รู้​ที่​มี​ต่อ​แบ​รน​ด์ (แหล่ง​ที่​มา)
สินค้า​ยั่งยืน​มี​สัดส่วน​ที่​วัด​ได้​ใน​ตล​าด — $3.​09 พัน​ล้า​น ​หรือ​ 12.​2% ของ​ยอด​ขาย​สินค้า
โปรโมชัน​ปี​ 2​023 U.S. (แหล่ง​ที่​มา)
เครื่อง​เขียน​ต้อง​พิสูจน์​ตัว​เอง​จึง​จะ​ได้​รับ​ความ​สน​ใจ — เสื้อผ้า​ติด​อันดับ​หนึ่ง​ใน​การ
สํารวจ​ผู้​บริโภค​ 3,000+ (แหล่ง​ที่​มา)
คุณภาพ​กระ​ดาษ​ ไม่ใช่​รา​คา​ เป็น​ตัว​กําหนดการ​ซึม​ทะลุ​ของ​หมึก — สมุด​บันทึก​ราคา​ 9​7 เซนต์
แทบ​ไม่​เกิด​หมึก​ซึม​ทะลุ​เลย​ (แหล่ง​ที่​มา)
ข้อความ​เรื่อง​วัสดุ​รีไซเคิล​ที่​พิมพ์​ลง​บน​หน้า​กระดาษ​ต้อง​มี​เอกสาร​รอง​รับ — อยู่​ภาย​ใต้​
16 CFR 260.13 (แหล่ง​ที่​มา)
ผู้​ซื้อ​ขอตัว​เลือก​ที่​เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวดล้อม​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ ๆ — การ​ค้นหา​คําว่า​ “เป็น
มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” เพิ่ม​ขึ้น​ 390% ใน​ช่วง​ 2​017 to 2024 (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
หน้า​ใน​ที่​ดี​เกิด​จาก​การ​ตัดสิน​ใจ​ไม่​กี่​ข้อ​ที่​ทําตา​มล​ําดับ​ กําหนด​งาน​ที่​หน้า​กระดาษ​ต้อง​ทํา
เลือก​พื้น​หน้า​กระดาษ​ที่​เหมาะ​กับ​งาน​นั้น​ วาง​แบรนด์​ไว้​ที่​ขอบ​กระ​ดาษ​ ใช้​แม่​แบบ​เฉพาะ​จุด​ที่
ผู้คน​จะ​กรอก​จริง​ และ​เพิ่ม​เลข​หน้า​หรือ​การ​ปรุ​เฉพาะ​เมื่อ​มี​ขั้น​ตอน​การ​ทํางาน​ที่​ระบุ​ได้​ จาก
นั้น​รวม​ทุก​อย่าง​ไว้​ใน​แผนผัง​หน้า​ แผนผัง​นี้​ช่วย​ควบคุม​ต้น​ทุ​น ​เพราะ​แบบ​ สี​ หรือ​ขั้น​ตอน​หลัง
พิมพ์​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​แต่ละ​อย่าง​ล้วน​เพิ่ม​งาน​เตรียม​การ​พิมพ์​ที่​ออ​เดอร​์ต้อง​รับ​ภา​ระ​ เมื่อ​เลย
์เอา​ต์พร้อม​แล้ว​ ให้​รวม​เข้า​กับ​สเปก​ปก​และ​กระดาษ​ของ​ สมุด​โน้ต​กระดาษ​แข็ง​สั่ง​ทําพร้อม​ปก​กระดาษ
แข็ง​ครา​ฟต์ ของ​เรา​ แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ทั้ง​แบบ​พื้น​ฐาน​และ​แบบ​ที่​คุณ​ต้อง​การ
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