


สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทํา: คู่มือ​วางแผน​ราย​โครงการ​สําหรับ​การ​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ งาน​อี​เวน​ต์
ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​ และ​การ​ฝึก​อบ​รม

Details
คําตอบ​สั้น​ ๆ: วางแผน​สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําตาม​แต่ละ​โครง​การ​ แทน​การ​สั่ง​รวม​ครั้ง​เดียว​ ชุด
ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ต้อง​ใช้​ดีไซน์​แบบ​ไม่​ตก​ยุค​ที่​เข้า​กับ​รอบ​การ​จ้าง​งา​น ​ของ​แจก​ใน​งาน​แสดง
สินค้า​ต้อง​มี​อาร์ต​เวิร​์กเฉพาะ​งาน​และ​การ​ประเมิน​อัตรา​การ​รับ​ของ​แจก​ที่​สม​เหตุ​สม​ผล​ ของ​ขวัญ
ลูกค้า​ต้อง​ใช้​แบรนด์​ที่​เรียบ​หรู​และ​ราย​ชื่อ​ผู้รับ​ที่​ระบุ​ชื่อ​ ส่วน​สมุด​โน้ต​สําหรับ​การ​ฝึก
อบรม​ต้อง​มีหน้า​เนื้อ​ใน​ที่​มี​โครงสร้าง​ตรง​กับ​แต่ละ​รุ่น​ผู้​เข้า​อบ​รม​ สําหรับ​ทุก​โครง​การ​ ให้
กําหนด​กลุ่ม​ผู้​รับ​ ตัว​กําหนด​ปริ​มา​ณ ตําแหน่ง​การ​วาง​แบ​รน​ด์ และ​เส้น​ทางการ​จัด​ส่ง​ก่อน​ขอ​ใบ​เสนอ
ราค​า

ทําไม​การ​สั่ง​สมุด​โน้ต​ครั้ง​เดียว​จึง​แทบ​ไม่​เหมาะ​กับ​ทุก​โครง​การ
ทีม​ส่วน​ใหญ่​ซื้อ​สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําใน​แบบ​เดียว​กัน​ คือ​มี​คน​รวบรวม​คําขอ​จาก​ HR ฝ่าย​การ
ตลาด​ ฝ่าย​ขาย​ และ​ฝ่าย​การ​เรียน​รู้​และ​พัฒนา​ รวม​เป็น​ดีไซน์​เดียว​ แล้ว​สั่ง​ใน​ปริมาณ​เดียว​ ปัญหา
เริ่ม​ปรากฏ​อีก​ไม่​กี่​เดือน​ต่อ​มา​ สมุด​โน้ต​งาน​ประชุม​ที่​พิมพ์​อาร์ต​เวิร​์กของ​งาน​ฤดู​ใบไม้​ผลิ​ปี
ที่​แล้ว​ยัง​กอง​อยู่​ใน​กล่อง​ พ​นักงาน​ใหม่​เดือน​กันยายน​ได้​รับ​ปก​ที่​ฉลอง​งาน​ที่​ตน​ไม่​เคย​เข้า​ร่วม​
ลูกค้า​สําคัญ​ได้​รับ​ของ​แจก​เดียว​กับ​ที่​แจก​ผู้​เยี่ยม​ชม​บูธ​ และ​ผู้​เข้า​อบรม​ได้​หน้า​กระดาษ​เปล่า
ทั้ง​ที่​หลักสูตร​ออกแบบ​มา​โดย​ใช้ใบ​งาน​เป็น​หล​ัก

กลุ่ม​ผู้รับ​ของ​โครงการ​เหล่า​นี้​แตก​ต่าง​กัน​ใน​แบบ​ที่​มี​ผล​จริง​ PPAI Research สํารวจ​ผู้​บริโภค
มาก​กว่า​ 3,000 US และ​พบ​ว่า​สินค้า​สํานักงาน​ได้​รับ​ความ​นิยม​สูงสุด​ใน​กลุ่ม​ Gen X ที่​ประ​มา​ณ 55%
และ​ตํ่าสุด​ใน​กลุ่ม​ Gen Z ที่​ประมาณ​ 2​7% (การ​ศึกษา​ความ​ชอบ​ตาม​รุ่น​ของ​ PPAI[1]).​ กลุ่ม​พนักงาน​ใหม่
ช่วง​ต้น​อาชีพ​กับ​กลุ่ม​ผู้​มี​ส่วน​ได้​ส่วน​เสีย​ระดับ​อาวุโส​ของ​ลูกค้า​จะ​ให้​คุณค่า​กับ​สมุด​โน้ต
เล่ม​เดียวกัน​ไม่​เหมือน​กัน​ การ​มอง​ทั้ง​สอง​กลุ่ม​เป็น​ผู้รับ​กลุ่ม​เดียวกัน​คือ​สาเหตุ​ที่​งบ​ประมาณ
กลาย​เป็น​ค่า​เก็บ​สต็อก

ทาง​แก้​คือ​วางแผน​ราย​โครง​การ​ คู่มือ​นี้​พา​ไล่​ดู​วิธี​การ​ห้า​ขั้น​ตอน​และ​ตาราง​เปรียบ​เทียบ​ที่​คุณ
ส่ง​ต่อ​ให้​ฝ่าย​จัด​ซื้อ​ได้​ โดย​ครอบคลุม​สิ่ง​ที่​แต่ละ​โครงการ​ต้อง​การ​ และ​เว้น​ราย​ละเอียด​ด้าน
โครงสร้าง​ไว้​ใน​ข้อมูล​จําเพาะ​สิน​ค้า
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สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําคือ​อะไร
สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําคือ​สมุด​โน้ต​ที่​องค์กร​สั่ง​ผลิต​โดย​ใส่​อัต​ลักษณ์​ของ​ตน​เอง​ แล้ว​มอบ
เป็น​เครื่อง​มือ​ทํางาน​ให้​พนัก​งา​น ​ลูกค้า​เป้า​หมาย​ ลูก​ค้า​ หรือ​ผู้​เข้า​อบ​รม​ โดย​ไม่​นําไป​ขาย​ต่อ​

https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/09/PPAI-Promo-Preferences-by-Generation-Sept.-2025.pdf


จึง​ต่าง​จาก​สมุด​บันทึก​แบรนด์​ที่​วาง​ขาย​ตาม​ร้าน​ค้า​ปลีก​ และ​สมุด​โน้ต​ของ​ขวัญ​ส่วน​ตัว​ที่​ซื้อ​ให้
ผู้รับ​คน​เดียว​ ผู้​ซื้อ​มัก​เป็น​แผนก​ ไม่ใช่​คน​ที่​เขียน​ลง​ใน​สมุด​ และ​ช่อง​ว่าง​ระหว่าง​ผู้​ซื้อ​กับ
ผู้​ใช้​นี้​เป็น​ตัว​กําหนด​ทุก​การ​ตัดสิน​ใจ​ใน​การ​วางแผน​ด้าน​ล่า​ง

หมวด​สินค้า​นี้​กําลัง​เติบโต​ใน​กลุ่ม​พรีเมียม​ Industry Today สรุป​ประมาณ​การ​ของ​ Mordor
Intelligence ว่า​ตลาด​สมุด​โน้ต​กระดาษ​ทั่ว​โลก​มี​มูล​ค่า​ USD 76.28 พัน​ล้าน​ใน​ปี​ 2​025 และ​จะ​เพิ่ม
เป็น​ USD 89.72 พัน​ล้าน​ภายใน​ปี​ 2​030 โดย​มี CAGR 3.30% ประมาณ​การ​เดียวกัน​ระบุ​ว่า​สมุด​โน้ต​ปก
แข็ง​เติบโต​เร็ว​กว่า​ ที่​ CAGR 4.27% และ​ระบุ​ว่าการ​มอบ​ของ​ขวัญ​ระดับ​องค์กร​และ​การ​ปรับ​แต่ง
เฉพาะ​บุคคล​เป็น​ปัจจัย​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบ​โต​ (รายงาน​ตลาด​สมุด​โน้ต​กระ​ดาษ[2]).​ ใน​ด้าน​การ​ค้า​และ
ศุลกากร​ สินค้า​เหล่า​นี้​จัด​อยู่​ภาย​ใต้​พิกัด​ภาษี​ศุลกากร​ของ​สห​รัฐฯ​ 4820 ซึ่ง​ครอบ​คลุม​ “สม​ุดบัน
ทึก​… ที่​ทําจาก​กระดาษ​หรือ​กระดาษ​แข็ง​” พิกัด​นี้​จะ​มี​ความ​เกี่ยวข้อง​เมื่อ​คุณ​เริ่ม​จัด​ส่ง​ข้าม
พรม​แดน

ปก​แข็ง​ที่​ทําจาก​กระดาษ​แข็ง​เป็น​รูป​แบบ​ที่​พบ​บ่อย​สําหรับ​โครงการ​ธุรกิจ​ เพราะ​ปก​เต็ม​ใบ​พิมพ์
อาร์ต​เวิร​์กได้​ และ​สมุด​วาง​ราบ​อยู่​ใน​กระ​เป๋า​ ดู​ตัว​เลือก​ด้าน​โครงสร้าง​ได้ที่​หน้า​ สมุด​โน้ต​ปก
แข็ง​จาก​กระดาษ​แข็ง​แบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​ บทความ​นี้​เน้น​งาน​วางแผน​ที่​ต้อง​ทําก่อน​ถึง​ขั้น​กําหนด
ข้อมูล​จําเพาะ​นั้น

วิธี​วางแผน​สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําสําหรับ​แต่ละ​โครง​การ

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: ระบุ​โครง​การ​ ผู้​ใช้​ปลาย​ทาง​ และ​ผู้​มี​อํานาจ​ตัด​สิน​ใจ

เขียน​หนึ่ง​บรรทัด​ต่อ​หนึ่ง​โครง​การ​ โดย​ระบุ​ว่า​ใคร​เป็น​ผู้รับ​สมุด​โน้ต​ ใคร​อนุมัติ​การ​สั่ง​ซื้อ​
และ​ผู้รับ​จะ​นําไป​ใช้​ทําอะไร​จริง​ ๆ ผู้​อนุมัติ​มี​ความ​สําคัญ​ เพราะ​การ​อนุมัติ​มัก​อยู่​ใน​ระดับ
สูง​กว่า​ที่​หลาย​ทีม​คาด​ไว้​ โปรไฟล์​ผู้​ซื้อ​ใน​อุตสาหกรรม​ค้า​ปลีก​ปี​ 2​025 ของ​ PPAI พบ​ว่า​ผู้​ตัดสิน
ใจ​ซื้อ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ส่วน​ใหญ่​เป็น​ผู้​จัดการ​หรือ​ผู้​อํานวย​การ​ โดย​ผู้​อํานวย​การ​อยู่​ที่
ประ​มา​ณ 41% (อิน​โฟก​รา​ฟิก​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ของ​ PPAI[3]).​ ควร​บรรจุ​ขั้น​ตอน​การ​อนุมัติ​ไว้​ใน​ตาราง​เวลา
ตั้ง​แต่​ต้น

ชุด​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​: ผู้รับ​คือ​พนักงาน​ใหม่​ใน​ช่วง​สัปดาห์​แรก​ ๆ และ​งบ​ประมาณ​อยู่​ใน
ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ของ​ HR หรือ​ฝ่าย​บริหาร​บุ​คลา​กร​ สมุด​โน้ต​จะ​ถูก​ใช้​ใน​การ​พูด​คุย​ตัว​ต่อ​ตัว​และ

https://industrytoday.co.uk/packaging/paper-notebook-market-set-to-reach-usd-8972-billion-by-2030-key-trends-driving-global-demand
https://th.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html
https://th.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/05/Retail-Industry-End-Buyers-Infographic-2025.pdf


การ​ปฐม​นิ​เทศ​ จึง​ต้อง​ดู​ทัน​สมัย​ตลอด​ช่วง​วัน​เริ่ม​งาน​อย่าง​น้อยห​นึ่ง​ปี
ของ​แจก​ใน​งาน​ประชุม​และ​งาน​แสดง​สิน​ค้า​: ผู้รับ​คือ​ผู้​เยี่ยม​ชม​บูธ​และ​ผู้​เข้า​ร่วม​งา​น ​และ
ฝ่าย​การ​ตลาด​หรือ​ฝ่าย​จัด​งาน​ดูแล​งบ​ประ​มา​ณ สมุด​โน้ต​ต้อง​มี​คุณค่า​พอที่​จะ​ได้​พื้นที่​ใน​ถุง
ผ้า​ที่​แน่น​ขนัด​ และ​ยัง​ถูก​ใช้​งาน​ต่อ​หลัง​จบ​งาน
ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​: ผู้รับ​คือ​ผู้​มี​ส่วน​ได้​ส่วน​เสีย​ที่​ระบุ​ชื่อ​ใน​บัญชี​ลูก​ค้า​ และ​ฝ่าย​ขาย
หรือ​ฝ่าย​ดูแล​บัญชี​ลูกค้า​เป็น​เจ้าของ​งบ​ประ​มา​ณ สมุด​โน้ต​สื่อ​ถึง​ความ​สัมพันธ์​ จึง​ไม่​ควร
ดู​เหมือน​ของ​แจก​ทั่ว​ไป
การ​ฝึก​อบรม​ภาย​ใน: ผู้รับ​คือ​ผู้​เข้า​ร่วม​แต่ละ​รุ่น​ และ​ฝ่าย​การ​เรียน​รู้​และ​พัฒนา​เป็น
เจ้าของ​งบ​ประ​มา​ณ สมุด​โน้ต​ทําหน้าที่​เป็น​เอกสาร​ประกอบ​หลัก​สูตร​ ซึ่ง​หมายความ​ว่า​หน้า
เนื้อ​ใน​อาจ​สําคัญ​กว่า​ปก​ เมื่อ​ระบุ​ความ​ต้องการ​ด้าน​กระ​ดาษ​ ให้​ระบุ​นํ้าหนัก​เป็น​ g/m²
ซึ่ง​เป็น​หน่วย​ที่​กําหนด​โดย​ ISO 536[4] เพื่อ​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์ทุก​ราย​เสนอ​ราคา​โดย​อ้างอิง
หน่วย​วัด​เดีย​วก​ัน

ผู้​มี​อํานาจ​ตัดสิน​ใจ​ยัง​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​คุณ​จะ​ต้อง​ใช้​เอกสาร​ใด​บ้าง​ โครงการ​ฝึก​อบรม​ที่​จัด​ให้
ลูกค้า​ภาค​รัฐ​มัก​มา​พร้อม​กฎ​เรื่อง​ปริมาณ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล แนวทาง​การ​จัด​ซื้อ​จัด​จ้าง​ของ​ US EPA
แนะนําให้​ใช้​เส้นใย​หลัง​การ​บริโภค​ 75–100% สําหรับ​ปก​หนังสือ​ (แนวทาง​การ​จัด​ซื้อ​จัด​จ้าง​ฉบับ
ครอบคลุม​ของ​ EPA[5]).​ ประมวล​กฎหมาย​สัญญา​ภาค​รัฐ​ของ​รัฐ​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​ §12209 กําหนด​ให้​กระดาษ
พิมพ์​และ​กระดาษ​เขียน​มี​เส้นใย​หลัง​การ​บริโภค​อย่าง​น้อย​ 30% และ​กําหนด​ให้​ปรับปรุง​รายการ​ดัง
กล่าว​ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2​026 (California PCC §12209[6]). CalRecycle กําหนด​ให้​ซัพพลาย​เอ​อร​์รับรอง
ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ (แนวทาง​ของ​ CalRecycle[7]).

โครงการ​ของ​ขวัญ​ลูกค้า​มี​ข้อ​กําหนด​อีก​แบบ​หนึ่ง​ ลูกค้า​องค์กร​อาจ​ตรวจ​ของ​ขวัญ​เทียบ​กับ​นโยบาย
จัดหา​ของ​ตน​เอง​ และ​ฉลาก​ FSC จะ​ใช้ได้​ก็​ต่อ​เมื่อ​มี​ห่วง​โซ่​ของ​องค์กร​ที่​ได้​รับ​การ​รับรอง​ต่อ
เนื่อง​ไม่​ขาดตอน​ครอบคลุม​ทุก​การ​เปลี่ยน​มือ​ของ​ความ​เป็น​เจ้า​ของ​ (FSC-STD-40-004[8]).​ ปัจจุบัน​มี
มาก​กว่า​ 50,000 บริษัท​ที่​ถือ​ใบรับ​รอง​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​ดูแล​ผลิตภัณฑ์​ของ​ FSC (FSC US[9]).​ ดัง
นั้น​ควร​ขอ​หมายเลข​ใบรับ​รอง​ แทน​การ​ยอมรับ​ฉลาก​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” แบบ​กว้าง​ ๆ หน้า​สินค้า
อธิบาย​วิธี​ทําให้​ข้อ​กล่าว​อ้าง​เหล่า​นี้​เฉพาะ​เจาะ​จง

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​ตัว​กําหนด​ปริ​มา​ณ ไม่ใช่​แค่​ตัว​เลข

แต่ละ​โครงการ​มี​ตัวแปร​ที่​กําหนด​ปริมาณ​ต่าง​กัน​ ให้​เลือก​ตัวแปร​นั้น​ก่อ​น ​แล้ว​ค่อย​คํานวณ

การ​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​: คาด​การณ์​จํานวน​พนักงาน​ใหม่​ใน​แต่ละ​ช่วง​วาง​แผน​ คูณ​ด้วย​จํานวน
ช่วง​ที่​ดีไซน์​หนึ่ง​แบบ​ควร​ครอบ​คลุม​ แล้ว​เผื่อ​สํารอง​สําหรับ​การ​เปลี่ยน​ทดแทน​และ​ผู้​ที่
เข้า​ร่วม​ช้า​กว่า​กําหน​ด การ​คาด​การณ์​การ​จ้าง​งาน​เปลี่ยนแปลง​ได้​ จึง​ควร​แบ่ง​ยอด​รวม​เป็น​รอบ
ผลิต​หลัก​และ​รอบ​เติม​ แทน​การ​สั่ง​ก้อน​ใหญ่​ครั้ง​เดีย​ว
งาน​แสดง​สิน​ค้า​: เริ่ม​จาก​ปริมาณ​ผู้​เข้า​บูธ​หรือ​ผู้​ลง​ทะเบียน​ที่​คาด​ไว้​ แล้ว​คูณ​ด้วย​อัตรา
การ​รับ​ของ​แจก​จาก​งาน​ครั้ง​ล่าสุด​ของ​คุณ​ หาก​ไม่มี​ข้อมูล​ย้อน​หลัง​ ให้​เก็บ​สมุด​โน้ต​ไว้​หลัง
เคาน์เตอร์​สําหรับ​การ​สนทนา​กับ​ผู้​สนใจ​จริง​ และ​วาง​ของ​ที่​ราคา​ถูก​กว่า​ไว้​บน​โต๊ะ​เปิด
ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​: ใช้​ราย​ชื่อ​บัญชี​ลูกค้า​ของ​คุณ​ นับ​ผู้รับ​ที่​ระบุ​ชื่อ​ใน​แต่ละ​บัญชี​ แล้ว
เผื่อ​สํารอง​เล็ก​น้อย​สําหรับ​ผู้​ติดต่อ​ใหม่​และ​การ​เปลี่ยน​ทดแทน​ตลอด​ปี​ ปริมาณ​เหล่า​นี้​มี
ไม่​มาก​ ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​จึง​สําคัญ​น้อย​กว่า​การนําเสน​อ
การ​ฝึก​อบ​รม: คูณ​จํานวน​ผู้​เข้า​อบรม​ใน​แต่ละ​รุ่น​ด้วย​จํานวน​รอบ​ที่​กําหนด​ไว้​ แล้ว​บวก​เล่ม
สําหรับ​วิทยากร​และ​ผู้​สังเกต​กา​รณ​์ หาก​หลักสูตร​ใกล้​ถึง​รอบ​ปรับ​ปรุง​ ให้​สั่ง​เฉพาะ​รอบ​ที่
ยืนยัน​แล้​ว

เมื่อ​ได้​ตัว​กําหนด​เหล่า​นี้​แล้ว​ ให้​ถาม​ซัพพลาย​เอ​อร​์ว่า​ระดับ​ปริมาณ​การ​สั่ง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ
แต่ละ​โครง​การ​ ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าและ​ส่วนลด​ตาม​ปริมาณ​ขึ้น​อยู่​กับ​ข้อมูล​จําเพาะ​ จึง​ควร​ขอ
ใบ​เสนอ​ราคา​แยก​ราย​โครง​การ​ แทน​ตัวเลข​รวม​เพียง​ตัว​เดีย​ว

https://www.iso.org/standard/77583.html
https://www.epa.gov/smm/comprehensive-procurement-guidelines-paper-and-paper-products
https://www.epa.gov/smm/comprehensive-procurement-guidelines-paper-and-paper-products
https://california.public.law/codes/public_contract_code_section_12209
https://calrecycle.ca.gov/organics/slcp/procurement/recycledpaper/
https://fsc.org/en/document-center/documents/b8205516-47c5-42c8-910e-79e95328951c
https://us.fsc.org/what-is-fscr


ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ตัดสิน​ใจ​ว่า​จะ​วาง​แบรนด์​ตรง​ไหน

ตําแหน่ง​การ​วาง​แบรนด์​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​ที่​แยก​ของ​แจก​ออก​จาก​ของ​ขวัญ​ได้​มากกว่า​เรื่อง​อื่น​ใด​ ให้
พิจารณา​แต่ละ​พื้น​ผิว​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​แยก​กัน

ปก​หน้า​: นี่​คือ​พื้น​ผิว​ที่​เด่น​ที่​สุด​ อาร์ต​เวิร​์กของ​งาน​แบบ​เต็ม​ปก​เหมาะ​กับ​งาน​ประ​ชุม​
ส่วน​สัญลักษณ์​เล็ก​ ๆ ที่​ไม่​โฉ่​งฉ่า​เหมาะ​กับ​ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​ สําหรับ​การ​ต้อนรับ​พนักงาน
ใหม่​ ให้​ใช้​เอกลักษณ์​แบรนด์​หลัก​แทน​แคมเปญ​ที่​จะ​ดู​ล้า​สมัย​ภายใน​ไตรมาส​หน​้า
สัน​และ​ปก​หลัง​: ส่วน​นี้​ใส่​แบรนด์​ได้​โดย​ไม่​แย่ง​ความ​สนใจ​จาก​ดี​ไซน์​ เหมาะ​กับ​ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​
เพราะ​ปก​หน้า​สามารถ​คง​ความ​เรียบ​หรู​ได้
ด้าน​ใน​ปก​หน้า​และ​หน้า​แรก​ ๆ: ใช้​พื้นที่​เหล่า​นี้​สําหรับ​จดหมาย​ต้อนรับ​หรือ​ค่า​นิยม​องค์กร
ใน​ชุด​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ วาระ​การ​อบรม​ใน​การ​ฝึก​อบ​รม​ หรือ​ข้อความ​ส่วน​ตัว​สั้น​ ๆ ถึง​ลูก​ค้า​
แบรนด์​ที่​อยู่​ด้าน​ใน​ยัง​คง​อยู่​ แม้​ผู้รับ​จะ​ลืม​หน้า​ปก​ไป​แล้​ว
ปลอก​คาด​หรือ​ปลอก​สวม​แบบ​ถอด​ได้​: ปลอก​คาด​ช่วย​ให้​สมุด​โน้ต​แบบ​ไม่​ตก​ยุค​เล่ม​เดียว​รองรับ​ได้
หลาย​โครง​การ​ สต็อก​หลัก​ชุด​เดียวกัน​สามารถ​ส่ง​ออก​พร้อม​ปลอก​คาด​สําหรับ​งาน​ประชุม​ใน​ฤดู
ใบไม้​ผลิ​ และ​ปลอก​คาด​สําหรับ​การ​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​ตลอด​ทั้ง​ปี​ ซึ่ง​ช่วย​ลด​สต็อก​เห​ลือ
ด้วย

ของ​ขวัญ​ลูกค้า​แบบ​ระบุ​ชื่อ​เพิ่ม​ความ​เสี่ยง​ด้าน​การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ ให้​ตรวจ​ชื่อ​ทุก​ชื่อ​ใน​ราย​ชื่อ
ผู้รับ​เทียบ​กับ​ CRM ก่อน​ส่ง​อาร์ต​เวิร​์กไป​พิมพ์​ เพราะ​ชื่อ​ที่​สะกด​ผิด​เพียง​ชื่อ​เดียว​ก็​ทําให้
สมุด​โน้ต​เล่ม​นั้น​ใช้​กับ​ผู้รับ​ราย​นั้น​ไม่​ได้​ หาก​คุณ​บรรยาย​สมุด​โน้ต​ของ​ขวัญ​ว่า​เป็น​ของ​ที่​ระ
ลึก​ โปรด​ทราบ​ว่า​ ISO 9706:2025[10] ครอบคลุม​กระดาษ​คงทน​ถาวร​ แต่​ยกเว้น​กระดาษ​แข็ง​ไว้​อย่าง​ชัด​เจ​น
​ดัง​นั้น​การ​อ้าง​ความ​คงทน​ถาวร​จึง​ใช้ได้​กับ​หน้า​เนื้อ​ใน​เท่า​นั้น​ สําหรับ​การ​ตั้ง​ค่า​อาร์ต​เวิร
์กบ​นปก​แบบ​หุ้ม​ ให้​ทําตาม​คําแนะนําเรื่อง​ไฟล์​ใน หน้า​สินค้า​สมุด​โน้ต​ปก​แข็ง​จาก​กระดาษ​แข​็ง.

https://www.iso.org/standard/88908.html
https://th.zigpac.com/custom-notebooks/custom-rigid-paperboard-hardcover-notebooks.html


ขั้น​ตอน​ที่​ 4: วางแผน​เส้น​ทางการ​กระจาย​สินค้า​ก่อน​เริ่ม​ผลิ​ต

ปลาย​ทาง​ของ​สมุด​โน้ต​มัก​เป็น​ส่วน​ที่​มี​ค่า​ใช้​จ่าย​สูง​ที่สุด​ของ​แผน​ และ​มัก​ถูก​มอง​ข้าม​จนถึง​ช่วง
ท้าย​ ให้​ร่าง​เส้น​ทาง​ของ​แต่ละ​โครงการ​ก่อน​อนุมัติ​การ​ผลิ​ต

การ​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​: ตัดสิน​ใจ​ว่า​จะ​ประกอบ​ชุด​ที่​สํานักงาน​ใหญ่​หรือ​ส่ง​ตรง​ถึง​พนักงาน
ที่​ทํางาน​ระยะ​ไกล​ การ​จัด​ส่ง​ตรง​ต้อง​ใช้​ที่​อยู่​บ้าน​จาก​ HR และ​กําหนดการ​ปล่อย​ของ​ที่​ผูก
กับ​วัน​เริ่ม​งา​น ​การ​จัด​ชุด​แบบ​รวม​ศูนย์​ต้อง​มี​พื้นที่​เก็บ​และ​ผู้รับ​ผิด​ชอบ​ดูแล​ชั้น​วาง
งาน​แสดง​สิน​ค้า​: ผู้​จัด​งาน​กําหนด​ช่วง​เวลา​รับ​สินค้า​ที่​คลัง​ล่วง​หน้า​และ​ที่​สถาน​ที่​จัด​งา​น
หาก​พลาด​ช่วง​ใด​ช่วง​หนึ่ง​ต้อง​จ่าย​ค่า​จัดการ​เร่ง​ด่วน​ ลัง​สมุด​โน้ต​ปก​แข็ง​มี​นํ้าหนัก​มาก​
จึง​ควร​วางแผน​การ​ขนส่ง​กลับ​หรือ​ปลาย​ทางใน​พื้นที่​สําหรับ​สต็อก​ที่​เหลือ​ก่อน​งาน​จบ
ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​: จัด​ส่ง​ที​ละ​ราย​พร้อม​การ์ด​ และ​กําหนด​เวลา​ให้​ของ​ถึง​มือ​ตรง​กับ​วัน​สําคัญ​ใน
ความ​สัมพันธ์​ เช่น​ การ​ต่อ​สัญญา​หรือ​การ​เปิด​ตัว​โครง​การ​ แทน​ช่วง​เร่ง​ส่ง​ท้าย​ปี​ สําหรับ
ลูกค้า​ใน​สหภาพ​ยุ​โร​ป กฎ​ระเบียบ​ว่า​ด้วย​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ของ​เสีย​จาก​บรรจุ​ภัณฑ์​มี​ผล​ใช้​บังคับ
กับ​กล่อง​ของ​ขวัญ​และ​ซอง​จัด​ส่ง​ตั้ง​แต่​ 12 สิงหาคม​ 2​026 (ระเบียบ​ (EU) 2025/40[11]).​ ระเบียบ
นี้​ควบคุม​ตัว​บรรจุ​ภัณฑ์​ ไม่ใช่​ตัว​สมุด​โน​้ต
การ​ฝึก​อบ​รม: ส่ง​มอบ​สมุด​โน้ต​พร้อม​เอกสาร​ประกอบ​หลักสูตร​ไป​ยัง​ห้อง​อบรม​แต่ละ​ห้อง​ และ
กําหนด​ผู้รับ​ที่​ระบุ​ชื่อ​ใน​ทุก​สถาน​ที่​ เก็บ​ข้อมูล​จําเพาะ​ที่​อนุมัติ​แล้ว​ไว้​ เพื่อ​ให้
รุ่น​ถัด​ไป​ได้​สั่ง​ซํ้าแบบ​เหมือน​เดิม​ทุก​ประ​การ​ หน้า​สินค้า​มี​คําแนะนําวิธี​ป้องกัน​ลัง
ระหว่าง​ขนส่ง​และ​เก็บ​ข้อมูล​จําเพาะ​สําหรับ​สั่ง​ซํ้า

สําหรับ​ทุก​โครงการ​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​การนําเข้า​ ให้​ยืนยัน​การ​จัด​จําแนก​พิกัด​ภาย​ใต้​พิกัด​ 4820
กับ​ชิป​ปิ้ง​ของ​คุณ​ อัตรา​อากร​ทั่วไป​ไม่ใช่​ต้นทุน​รวม​ถึง​ปลาย​ทาง​ทั้ง​หมด​ เพราะ​อาจ​มี​อากร​เพิ่ม
เติม​ขึ้น​อยู่​กับ​แหล่ง​กําเนิด​สิน​ค้า

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/LSU/?uri=OJ:L_202500040


ขั้น​ตอน​ที่​ 5: คํานวณ​ย้อน​จาก​วัน​แจก​และ​วัดผล​การ​ใช้​งาน

กําหนด​วัน​แจก​ของ​แต่ละ​โครง​การ​ แล้ว​คํานวณ​ย้อน​กลับ​ผ่าน​การ​จัด​ชุด​ การ​จัด​ส่ง​ การ​ผลิต​ การ
อนุมัติ​ตัว​อย่าง​ อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ​อนุมัติ​ภายใน​จาก​ขั้น​ตอน​ที่​ 1 สอบถาม​ตาราง​ผลิต​และ​ตาราง
ตัวอย่าง​ปัจจุบัน​จาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์แทน​การ​คาด​เดา​ และ​เผื่อ​เวลา​สําหรับ​การ​แก้ไข​อย่าง​น้อยห​นึ่ง
รอบ​ เมื่อ​โครงการ​ดําเนิน​อยู่​ ให้​ตรวจ​สอบ​ว่า​มี​การ​ใช้​สมุด​โน้ต​จริง​หรือ​ไม่​ ถาม​พนักงาน​ใหม่​หลัง
ผ่าน​ไตรมาส​แรก​ นับ​ว่า​สมุด​โน้ต​ที่​บูธ​แจก​ออก​ไป​หลัง​การ​สนทนา​กับ​ผู้​สนใจ​จริง​มี​กี่​เล่ม​ และ​ถาม
ผู้​ดูแล​บัญชี​ว่า​ลูกค้า​พูด​ถึง​ของ​ขวัญ​หรือ​ไม่​ ข้อมูล​นี้​ควร​กําหนดการ​สั่ง​ครั้ง​ถัด​ไป​มากกว่า
ราคา​ต่อ​หน่วย​ของ​ปี​นี้

ตาราง​เปรียบ​เทียบ​โครง​การ

โครง​การ ผู้​ใช้​หล
ัก

ผู้​มี
อํานาจ

ตัด​สิน​ใจ
ตัว​กําหนด

ปริ​มาณ
ตําแหน่ง​การ
วาง​แบ​รน​ด์

จุด​เน้น
ของ​เนื้อ

ใน
เส้น​ทางการ​จัด

ส่ง
ความ​เสี่ยง

หล​ัก

ชุด
ต้อนรับ
พนัก​งาน
ใหม่

พนัก​งาน
ใหม่

HR / ฝ่าย
บริหาร​บุ
คลา​กร

คาด​การณ์
การ​จ้าง​งา
น ​×
จํานวน
ช่วง​ +
สํารอง

แบรนด์​หลัก​บน
ปก​; หน้า​ค่า
นิยม​ด้าน​ใน

หน้า​จด
บันทึก
ใช้​งาน
ทั่ว​ไป

จัด​ชุด​แบบ​รวม
ศูนย์​หรือ​ส่ง
ตรง​ถึง​บ้า​น

อาร์ต​เวิร
์กแคมเปญ
ที่​ล้า​สม​ัย

ของ​แจก​ใน
งาน
ประชุม
และ​งาน
แสดง​สิน
ค้า

ผู้​เข้า
ร่วม​งาน​,
ลูกค้า
เป้า​หมา​ย

ฝ่าย​การ
ตลาด​ /
ฝ่าย​จัด
งาน

ปริมาณ​ผู้
เข้า​บูธ​ ×
อัตรา​การ
รับ​ของ​แจก

อาร์ต​เวิร
์กของ​งาน​แบบ
เต็ม​ปก​ หรือ
ปลอก​คาด​ที่
เปลี่ยน​ได้

หน้า​มี
เส้น
บรรทัด
หรือ​หน้า
จุด​แบบ
มาตร​ฐาน

คลัง​ล่วง​หน้า
หรือ​สถาน​ที่
จัด​งาน

สต็อก​เหลือ
หลัง​จบ​งาน



โครง​การ ผู้​ใช้​หล
ัก

ผู้​มี
อํานาจ

ตัด​สิน​ใจ
ตัว​กําหนด

ปริ​มาณ
ตําแหน่ง​การ
วาง​แบ​รน​ด์

จุด​เน้น
ของ​เนื้อ

ใน
เส้น​ทางการ​จัด

ส่ง
ความ​เสี่ยง

หล​ัก

ของ​ขวัญ
ลูก​ค้า

ผู้​มี
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ปก​หลัง​;
ข้อความ​ส่วน
ตัว

สัมผัส
การ​เขียน
ระดับ​พร
ีเมีย​ม

จัด​ส่ง​ที​ละ​ราย
พร้อม​การ​์ด

ดู​เหมือน
ของ​แจก​ทั่ว
ไป​; ชื่อ​ผิด

การ​ฝึก
อบรม​ภาย
ใน

ผู้​เข้า
อบรม
แต่ละ​รุ
่น

ฝ่าย​การ
เรียน​รู้
และ​พัฒน​า

จํานวน​ผู้
เข้า​อบรม
ใน​รุ่น​ ×
จํานวน​รอบ​
+ วิ​ทยา​กร

ชื่อ​โครง​การ​;
หน้า​วาระ​การ
อบ​รม

ใบ​งาน
หรือ​เลย
์เอา
ต์ที่​มี
โค​รง​สร้า
ง

ห้อง​อบ​รม​ โดย
มี​ผู้​ประสาน
งาน​ประจําสถาน
ที่​แห่ง​ละ
หนึ่ง​คน

หลักสูตร
เปลี่ยน
ก่อน​สั่ง
ซํ้า

หาก​สอง​โครงการ​มี​แถว​ที่​เกือบ​เหมือน​กัน​ ให้​รวม​เป็น​สมุด​โน้ต​เล่ม​เดียว​ที่​ใช้​ปลอก​คาด​หรือ​แผ่น
สอด​ต่าง​กัน​ แต่​หาก​แถว​ต่าง​กัน​ทั้ง​กลุ่ม​ผู้รับ​และ​การ​วาง​แบ​รน​ด์ ให้​แยก​คําสั่ง​ซื้อ​ไว้​ แม้
คําสั่ง​ซื้อ​รวม​จะ​ดูถูก​กว่า​ ส่วน​ข้อ​แลก​เปลี่ยน​ด้าน​โครง​สร้าง​ เช่น​ การ​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือก​การ
เข้า​เล่ม​และ​ปก​ มี​อธิบาย​ไว้​ใน หน้า​ข้อมูล​จําเพาะ​สิน​ค้า.

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: สมุด​โน้ต​ดีไซน์​เดียว​ใช้​กับ​ทั้ง​สี่​โครงการ​ได้​หรือ​ไม่

ได้​ใน​บาง​กรณี​ หาก​ปก​ใช้​เอกลักษณ์​หลัก​ของ​องค์​กร​ และ​แบรนด์​เฉพาะ​โครงการ​อยู่​บน​ปลอก​คาด​ที่​ถอด
ได้​ แผ่น​สอด​ หรือ​หน้า​แรก​ ๆ แต่​มัก​ใช้​ไม่​ได้​ผล​กับ​ของ​ขวัญ​ลูก​ค้า​ เพราะ​ผู้รับ​ที่​เห็น​สมุด​โน้ต
เล่ม​เดียวกัน​ถูก​แจก​ที่​บูธ​จะ​มอง​ว่า​ของ​ขวัญ​นั้น​เป็น​ของ​โปรโมชัน​ทั่ว​ไป

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​สั่ง​สมุด​โน้ต​สําหรับ​การ​ต้อนรับ​พนักงาน​ใหม่​กี่​เล่ม

ใช้​การ​คาด​การณ์​การ​จ้าง​งาน​เป็น​ฐาน​ ไม่ใช่​จํานวน​พนักงาน​ทั้ง​หมด​ คูณ​จํานวน​พนักงาน​ใหม่​ที่​คาด
ไว้​ใน​แต่ละ​ช่วง​ด้วย​จํานวน​ช่วง​ที่​ดีไซน์​หนึ่ง​แบบ​ควร​ใช้​ได้​ แล้ว​เผื่อ​สํารอง​สําหรับ​การ
เปลี่ยน​ทด​แทน​ การ​สั่ง​รอบ​ผลิต​หลัก​แล้ว​เติม​ภาย​หลัง​ช่วย​ลด​ความ​เสี่ยง​สต็อก​เหลือ​หาก​การ​จ้าง​งาน
ชะลอ​ตัว

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​วาง​โลโก้​ไว้​ตรง​ไหน​บน​สมุด​โน้ต​ของ​ขวัญ​สําหรับ​ลูก​ค้า

ให้​ปก​หน้า​เรียบ​ ๆ โดย​ใช้​สัญลักษณ์​เล็ก​หรือ​ไม่​ใส่​เลย​ก็​ได้​ แล้ว​ใส่​แบรนด์​ให้​เด่น​ขึ้น​ที่​สัน​
ปก​หลัง​ หรือ​ข้อความ​ที่​พิมพ์​ไว้​ด้าน​ใน​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ชื่อ​ที่​ระบุ​เฉพาะ​บุคคล​ทุก​ชื่อ​เทียบ​กับ​ CRM
ก่อน​อนุมัติ​อาร์ต​เวิร​์ก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: สมุด​โน้ต​สําหรับ​งาน​แสดง​สินค้า​ต้อง​เป็น​ปก​แข็ง​หรือ​ไม่

ไม่​เสมอ​ไป​ ปก​แข็ง​ทน​การ​ใส่​ใน​ถุง​ผ้า​และ​ดู​เป็น​ของ​ที่​น่า​เก็บ​ไว้​ ซึ่ง​มี​ประโยชน์​เมื่อ​สงวน​สมุด
โน้ต​ไว้​สําหรับ​การ​สนทนา​กับ​ผู้​สนใจ​จริง​ ส่วน​ของ​แจก​ที่​โต๊ะ​เปิด​ซึ่ง​มี​ปริมาณ​มาก​แต่​ความ​สนใจ
ตํ่า ของ​แจก​ที่​เบา​กว่า​มัก​ใช้​งบ​ได้​คุ้ม​กว่า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ลูกค้า​ฝึก​อบรม​ภาค​รัฐ​มัก​ขอ​เอกสาร​อะไร​บ้า​ง

คาด​ว่า​จะ​มี​การ​ขอ​เปอร์เซ็นต์​วัสดุ​รีไซเคิล​หลัง​การ​บริโภค​และ​หนังสือ​รับรอง​เป็น​ลาย​ลักษณ์
อักษร​ โดย​เฉพาะ​ภาย​ใต้​กฎ​ของ​รัฐ​แคลิฟอร์เนีย​และ​แนวทาง​การ​จัด​ซื้อ​จัด​จ้าง​ของ​รัฐบาล​กลาง​สห​รัฐฯ​
หาก​มี​การ​อ้าง​ FSC ผู้​ซื้อ​จะ​ขอ​หมายเลข​ใบรับ​รอง​ห่วง​โซ่​การ​ควบคุม​ดูแล​ผลิตภัณฑ์​ที่​ยัง​มี​ผล​ใช้
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ได้​ ควร​ยืนยัน​สิ่ง​ที่​ลูกค้า​ต้องการ​ก่อน​สรุป​ข้อมูล​จําเพา​ะ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าและ​ระยะ​เวลา​ดําเนิน​การ​เป็น​เท่า​ใด

ทั้ง​สอง​อย่าง​ขึ้น​อยู่​กับ​ข้อมูล​จําเพาะ​ ปริ​มา​ณ และ​งาน​หลัง​พิมพ์​ที่​คุณ​เลือก​สําหรับ​แต่ละ​โครง
การ​ ส่ง​บร​ีฟโครงการ​พร้อม​ตัว​กําหนด​ปริ​มา​ณ ตําแหน่ง​การ​วาง​แบ​รน​ด์ และ​วัน​แจก​มา​ให้​เรา​ แล้ว​เรา​จะ
เสนอ​ปริมาณ​สั่ง​ซื้อ​ขั้น​ตํ่าและ​กําหนด​การ​ปัจจุบ​ัน

ประเด็น​สําคัญ
เลือก​สมุด​โน้ต​ให้​เหมาะ​กับ​รุ่น​และ​บทบาท​ของ​กลุ่ม​ผู้​รับ — สินค้า​สํานักงาน​ดึง​ดูด​ Gen X
ราว​ 55% แต่​ดึง​ดูด​ Gen Z เพียง​ราว​ 2​7% (แหล่ง​ที่​มา)
บรรจุ​การ​อนุมัติ​ระดับ​อาวุโส​ไว้​ใน​ตา​ราง​เวลา — ผู้​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย
ใน​ธุรกิจ​ค้า​ปลีก​ประ​มา​ณ 41% เป็น​ผู้​อํานวย​การ​ (แหล่ง​ที่​มา)
โครงการ​สมุด​โน้ต​ปก​แข็ง​สําหรับ​ธุรกิจ​อยู่​ใน​ส่วน​ของ​ตลาด​ที่​เติบโต​เร็ว​กว่า — CAGR ของ
สมุด​โน้ต​ปก​แข็ง​ 4.​27% เทียบ​กับ​ 3.​30% ของ​ตลาด​โดย​รวม​ ใน​ช่วง​ 2​025–2030 (แหล่ง​ที่​มา)
ลูกค้า​ฝึก​อบรม​ระดับ​รัฐบาล​กลาง​อาจ​คาด​หวัง​วัสดุ​รีไซเคิล​สูง​ใน​ปก — EPA แนะนําเส้นใย​หลัง
การ​บริโภค​ 75–100% สําหรับ​ปก​หนังสือ​ (แหล่ง​ที่​มา)
ผู้​ซื้อ​ภาค​รัฐ​ของ​แคลิฟอร์เนีย​กําหนด​เกณฑ์​ขั้น​ตํ่าของ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล — เส้นใย​หลัง​การ
บริโภค​อย่าง​น้อย​ 30% สําหรับ​กระดาษ​พิมพ์​และ​กระดาษ​เขียน​ (แหล่ง​ที่​มา)
ของ​ขวัญ​ลูกค้า​ใน​สหภาพ​ยุโรป​ต้อง​เผชิญ​กฎ​บรรจุ​ภัณฑ์​ฉบับ​ใหม่ — PPWR มี​ผล​ใช้​บังคับ​กับ
บรรจุ​ภัณฑ์​ตั้ง​แต่​ 12 สิงหาคม​ 2​026 (แหล่ง​ที่​มา)
ตรวจ​สอบ​การ​อ้าง​ FSC ด้วย​หมายเลข​ใบรับ​รอง — มาก​กว่า​ 50,000 บริษัท​ถือ​ใบรับ​รอง​ห่วง​โซ่
การ​ควบคุม​ดูแล​ผลิตภัณฑ์​ของ​ FSC (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
สมุด​โน้ต​ธุรกิจ​แบบ​สั่ง​ทําที่​ดี​ที่สุด​เกิด​จาก​การ​วาง​แผน​ ไม่ใช่​จาก​คําสั่ง​ซื้อ​รวม​ที่​ใหญ่​ที่
สุด​ ให้​แต่ละ​โครงการ​มี​แถว​ของ​ตัว​เอง​: ใคร​เป็น​ผู้​ใช้​ ใคร​เป็น​ผู้​อนุมัติ​ อะไร​เป็น​ตัว​กําหนด​ปริ
มา​ณ แบรนด์​ปรากฏ​ตรง​ไห​น ​และ​สมุด​โน้ต​ไป​ถึง​ผู้รับ​อย่าง​ไร​ รวม​โครงการ​เข้า​ด้วย​กัน​ก็​ต่อ​เมื่อ​แถว
เหล่า​นั้น​ตรง​กัน​ เมื่อ​บร​ีฟพร้อม​แล้ว​ ให้​ดู​ตัว​เลือก​ด้าน​โครงสร้าง​ของ​ สมุด​โน้ต​ปก​แข็ง​จาก
กระดาษ​แข็ง​แบบ​สั่ง​ทํา และ​ส่ง​บร​ีฟหนึ่ง​ฉบับ​ต่อ​หนึ่ง​โครงการ​มา​ให้​เรา​ เพื่อ​ให้​ใบ​เสนอ​ราคา
สะท้อน​วิธี​ใช้​งาน​จริง​ของ​สมุด​โน้ต​แต่​ละ​เล่ม
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