


แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​ใน​ปริมาณ​มาก​: ชื่อ​ สถาน​ที่​ และ​วัน​ที่​ สําหรับ​โครงการ​ทาง
ธุรก​ิจ

Details

คําตอบ​แบบ​สั้น​: แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​ที่​ใส่​ชื่อ​ผู้​รับ​ ดีไซน์​เฉพาะ​สถาน​ที่​ หรือ​วัน​ที่​จัด​งา​น
ช่วย​ให้​ของ​พรีเมียม​มี​เหตุผล​ที่​จะ​อยู่​บน​ตู้​เย็น​ต่อ​ไป​ ธุรกิจ​วางแผน​การ​ผลิต​ลักษณะ​นี้​โดย​แยก
ดีไซน์​พื้น​ฐาน​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ออก​จาก​ชั้น​พิมพ์​ผัน​แปร​ ทําความ​สะอาด​ข้อมูล​ผู้รับ​ก่อน​เริ่ม​งาน
อาร์ต​เวิร​์ก ตรวจ​ปรู๊ฟ​กรณี​สุด​ขั้ว​ และ​แพ็ก​ตาม​ผู้รับ​หรือ​ปลาย​ทาง

ทําไม​แม่​เหล็ก​โลโก้​ทั่วไป​จึง​ถูก​มอง​ข้า​ม
แม่​เหล็ก​เป็น​หนึ่ง​ใน​ของ​พรีเมียม​ที่​คน​เก็บ​ไว้​นาน​ที่​สุด​ แต่​ก็​เป็น​หนึ่ง​ใน​ของ​ที่​คน​รู้สึก
ผูกพัน​น้อย​ที่สุด​เช่น​กัน​ ใน ASI 2026 การ​ศึกษา​ความ​ประทับ​ใจ​ต่อ​โฆษ​ณา[1] แม่​เหล็ก​ที่​มี​โลโก้
แบรนด์​ได้​อัตรา​ความ​ประทับ​ใจ​เชิง​บวก​ 59% ซึ่ง​ตํ่าที่สุด​ใน​ทุก​หมวด​ที่​วัด​ การ​ศึกษา​เดียวกัน
ยัง​พบ​ว่า​ 67% ของ​ผู้รับ​เก็บ​แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ไว้​อย่าง​น้อยห​นึ่ง​ปี​ และ​ 63% มี​แนว​โน้ม
ทําธุรกิจ​กับ​ผู้​ลง​โฆษณา​ที่​มอบ​แม่​เหล็ก​ให้​มาก​กว่า​ ผู้คน​เก็บ​แม่​เหล็ก​ไว้​ แต่​ไม่​ได้​รู้สึก
อะไร​กับ​มัน​มา​กน​ัก

สาเหตุ​คือ​ความ​อิ่ม​ตัว​ ตู้​เย็น​ใน​บ้าน​ทั่วไป​มี​โลโก้​ของ​ร้าน​พิซซ่า​ ทันต​แพทย์​ และ​ช่าง​ประปา​ติด
อยู่​แล้ว​ โลโก้​อีก​หนึ่ง​อัน​ต้อง​แย่ง​พื้นที่​ที่​ชนะ​ด้วย​หน้าตา​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่​ได้​ แม่​เหล็ก
ทั่วไป​ที่​สั่ง​เป็น​จํานวน​มาก​จึง​ไป​จบ​ใน​ลิ้น​ชัก​ห้อง​ครัว​ พ​ร้อม​กับ​งบ​ที่​โครงการ​จ่าย​ไป​ และ​งบ​ที่
เสี่ยง​อยู่​นั้น​สูง​มาก​ การ​ศึกษา​ผลก​ระ​ทบ​ทาง​เศรษฐกิจ​ร่วม​กับ​ Oxford Economics[2] ของ​ PPAI ระบุ​ว่า
สห​รัฐฯ​ ใช้​จ่าย​กับ​ของ​พรีเมียม​ราว​ $50 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​025 ขณะ​ที่​ ประมาณ​การ​ปริมาณ​ยอด​ขาย​ผ่าน
ผู้​จัด​จําหน่าย​ 2​025[3] ของ​ PPAI ระบุ​ว่าย​อด​ขาย​ช่อง​ทาง​ของ​พรีเมียม​สูง​เป็น​สถิติ​ใหม่​ที่​ $27.​1
พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​เดีย​วก​ัน

การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เปลี่ยน​ความ​หมาย​ของ​แม่​เหล็ก​ แม่​เหล็ก​ที่​มีชื่อ​ของ​ผู้รับ​เอง​ เมือง​ที่
เขา​ซื้อ​บ้า​น ​หรือ​วัน​ที่​ของ​งาน​ที่​เขา​ไป​ร่วม​ ไม่ใช่​การ​โฆษณา​อีก​ต่อ​ไป​ แต่​กลาย​เป็น​ของ​เก็บ​ไว้
เป็น​ที่​ระ​ลึก​ และ​ของ​เก็บ​ไว้​เป็น​ที่​ระลึก​ก็ได้​อยู่​บน​ตู้​เย็น​ต่อ​ไป​ นัก​วิจัย​ตลาด​กําลัง​ติดตาม
การ​เปลี่ยนแปลง​นี้​ HTF Market Intelligence ประเมิน​ขนาด​ของ​ ส่วน​ตลาด​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง
ทํา[4] ไว้​ที่​ราว​ US$450 ล้า​น ​เติบโต​ประ​มา​ณ 6.​5% ต่อ​ปี​ ไป​สู่​ US$700 ล้า​น ​ภายใน​ปี​ 2​033 โดย
อเมริกาเหนือ​เป็น​ตลาด​ที่​ใหญ่​ที่​สุด​ คู่มือ​นี้​อธิบาย​วิธี​วางแผน​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เมื่อ
คําสั่ง​ซื้อ​มี​หลาย​ร้อย​หรือ​หลาย​พัน​ชิ้น​ ไม่ใช่​เพียง​ชิ้น​เดีย​ว

สา​รบ​ัญ

แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​คือ​อะไร1.
การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​ให้​ผล​คุ้ม​ค่า​ต่อ​ธุรกิจ​ตรง​ไหน2.
วิธี​วางแผน​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​ใน​ระดับ​คําสั่ง​ซื้อ​จํานวน​มาก3.
เปรียบ​เทียบ​โมเดล​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​สี่​แบบ4.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย5.
ประเด็น​สําคัญ6.
สรุป7.
แหล่ง​อ้า​งอ​ิง8.

https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/global-economic-impact-study-reveals-branded-merchs-472-billion-footprint/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market


แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​คือ​อะไร
ใน​โครงการ​ธุรกิจ​ คําว่า​ “เฉพาะ​บุคคล​” ครอบคลุม​ความ​แตก​ต่าง​สี่​ระ​ดับ​ แต่ละ​ระดับ​มี​ปัจจัย​ด้าน
ต้นทุน​และ​ความ​เสี่ยง​ใน​การ​วางแผน​ของ​ตัว​เอง

ระดับ​ผู้​รับ​: แต่ละ​ชิ้น​มี​ชื่อ​ ตัว​อักษร​ย่อ​ หรือ​ข้อความ​สั้น​ที่​แตก​ต่าง​กัน​ นี่​เป็น​ระดับ
ที่​เป็น​ส่วน​ตัว​ที่สุด​และ​จัดการ​ยาก​ที่​สุด​ เพราะ​ทุก​ชิ้น​ไม่​ซํ้ากัน​ และ​การ​สะกด​ผิด​เพียง
ครั้ง​เดียว​ก็​กลาย​เป็น​ข้อ​ผิด​พลาด​ที่​มอง​เห็น​ได้​ชัด
ระดับ​กลุ่ม​ย่อย​: หนึ่ง​เวอร์ชัน​ต่อ​สา​ขา​ เมือง​ เขต​การ​ขาย​ หรือ​สถาน​ที่​ท่อง​เที่ยว​ โครงการ
ของ​ที่​ระลึก​ตาม​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​อาจ​ใช้​สถาน​ที่​สําคัญ​หนึ่ง​แห่ง​ต่อ​หนึ่ง​สถาน​ที่​บน​กรอบ
เดีย​วก​ัน
ระดับ​วัน​ที่​: วัน​ที่​จัด​งา​น ​วัน​โอน​กรรม​สิ​ทธิ​์ ปี​ที่​สําเร็จ​การ​ศึกษา​ หรือ​วัน​ครบ​รอบ​ วัน
ที่​ช่วย​กําหนด​ช่วง​เวลา​ที่​ของ​ขวัญ​นั้น​อ้าง​ถึง​ และ​เปลี่ยน​ให้​กลาย​เป็น​บัน​ทึก
งาน​ข้อมูล​ผัน​แปร​: การ​ผสม​กัน​ของ​สาม​ระดับ​ข้าง​ต้นแบบ​ใด​ก็​ได้​ ขับ​เคลื่อน​จาก​สเปรดชีต​และ​ส่ง
ออก​เป็น​งาน​ผลิต​เดีย​ว

วัสดุ​พื้น​ฐาน​ส่ง​ผล​ต่อ​ส่วน​ที่​เปลี่ยนแปลง​ได้​ เหล็ก​วิลาด​คือ​เหล็ก​แผ่น​บาง​เคลือบ​ดี​บุก​
คุณสมบัติ​ของ​ผลิตภัณฑ์​ทิน​มิ​ลล์ถูก​กําหนด​เป็น​มาตรฐาน​โดย​ ASTM International ภาย​ใต้​ A623[5] แกน
เหล็ก​ทําให้​ผิว​หน้า​เหล็ก​วิลาด​แข็ง​พอที่​จะ​รองรับ​เส้น​ขอบ​ปั๊ม​ขึ้น​รูป​หรือ​ราย​ละเอียด​ลาย​นูน
ที่​ปั๊ม​นูน​ ลาย​นูน​นี้​เกิด​จาก​แม่​พิมพ์​ จึง​เหมือน​กัน​ทั้ง​ล็อตใน​โครงสร้าง​ส่วน​ใหญ่​ ชั้น​พิมพ์
คือ​ส่วน​ที่​ชื่อ​ สถาน​ที่​ และ​วัน​ที่​เปลี่ยน​ได้​ หลัก​ปฏิบัติ​คือ​ ใส่​แบรนด์​ รู​ปทรง​ และ​ลาย​นูน
ระดับ​พรีเมียม​ไว้​ใน​ชั้น​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ และ​ใส่​ราย​ละเอียด​ส่วน​บุคคล​ไว้​ใน​งา​นพ​ิมพ์

การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​ให้​ผล​คุ้ม​ค่า​ต่อ​ธุรกิจ​ตรง​ไหน

ของ​ขวัญ​องค์​กร

ของ​ขวัญ​เทศกาล​และ​วาระ​สําคัญ​ได้​ผล​ดี​ที่สุด​เมื่อ​ผู้รับ​รู้​ได้​ว่า​ของ​ชิ้น​นั้น​ทําขึ้น​มา​เพื่อ
เขา​ แม่​เหล็ก​ที่​มีชื่อ​ลูกค้า​และ​ตรา​สัญลักษณ์​บริษัท​แบบ​ปั๊ม​นูน​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ ใส่​ใน​ซอง​การ์ด
หรือ​กล่อง​ของ​ขวัญ​ได้​ และ​มี​ต้นทุน​ต่อ​ชิ้น​ตํ่ากว่า​สินค้า​ประเภท​แข็ง​ส่วน​ใหญ่​มาก​ อีก​ทั้ง​ยัง

https://www.astm.org


ถูก​ติด​โชว์​ไว้​ที่​บ้า​น ​ซึ่ง​ของ​ขวัญ​บน​โต๊ะ​ทํางาน​ทําไม่​ได้​ ทีม​ที่​ปรับ​แต่ง​แม่​เหล็ก​สําหรับ​วัน
ครบ​รอบ​การ​ทํางาน​ของ​พนักงาน​มัก​เพิ่ม​ปี​ที่​เริ่ม​งา​น ​ทําให้​ใช้​เทมเพลต​เดียวกัน​ได้​กับ​ทุก​วา​ระ​
โดย​เปลี่ยน​เฉพาะ​ข้อ​มูล

การ​รักษา​ลูก​ค้า

ธุรกิจ​บริการ​ที่​มี​ช่วง​เวลา​สําคัญ​ใน​ความ​สัมพันธ์​กับ​ลูกค้า​ได้​ประโยชน์​สูงสุด​จาก​การ​ปรับ​แต่ง
ระดับ​วัน​ที่​ ตัวอย่าง​เช่น​ การ​โอน​กรรมสิทธิ์​อสังหาริมทรัพย์​ ปี​แรก​ของ​บริการ​ดูแล​สนาม​หญ้า​ และ
การ​รี​โน​เวท​ที่​เสร็จ​สม​บูรณ​์ แม่​เหล็ก​ที่​แสดง​ชื่อ​ถนน​หรือ​ย่าน​ของ​ทรัพย์สิน​และ​วัน​โอน​กรรม​สิ​ทธิ
์ ให้​เจ้าของ​บ้าน​มี​ของ​ที่​ระ​ลึก​ และ​ยัง​เก็บ​ข้อมูล​ติดต่อ​ของ​ตัวแทน​ไว้​ใน​ห้อง​ที่​ครัว​เรือน​ใช้
ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​ต่าง​ ๆ เนื่องจาก​ข้อมูล​ของ​ ASI เชื่อม​โยง​ของ​ขวัญ​แม่​เหล็ก​กับ​ความ​เต็มใจ​ที่​จะ
ทําธุรกิจ​กับ​ผู้​มอบ​ที่​สูง​กว่า​ 63% ดัง​นั้น​วัน​ที่​จึง​ให้​เหตุผล​แก่​ลูกค้า​ใน​การ​เก็บ​แม่​เหล็ก
ไว้​ และ​การ​เก็บ​ไว้​นั่นเอง​ที่​ทําให้​แบรนด์​กลับ​มา​อยู่​ตรง​หน้า​เขา​อีก​ครั้ง

โครงการ​ของ​ที่​ระลึก​ตาม​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง

พิพิธ​ภัณฑ์​ อุท​ยา​น ​หน่วย​งาน​ส่ง​เสริม​การ​ท่อง​เที่ยว​ และ​สถาน​ที่​ท่อง​เที่ยว​หลาย​แห่ง​ดําเนิน
โครงการ​ระดับ​กลุ่ม​ย่อย​ โดย​ใช้​ดีไซน์​กรอบ​และ​ผิว​สําเร็จ​แบบ​เดียวกัน​ทั้ง​เครือ​ข่าย​ พ​ร้อม​ภาพ
สถาน​ที่​เฉพาะ​ของ​แต่ละ​แห่ง​ ผู้​เข้า​ชม​ที่​เห็น​กรอบ​เดียวกัน​จะ​จําได้​ว่า​เป็น​ชุด​และ​ซื้อ​มากกว่า
หนึ่ง​ชิ้น​ ผู้​ดําเนิน​การ​สามารถ​จัด​เวอร์ชัน​ของ​ตัว​เอง​ให้​แต่ละ​ร้าน​โดย​ไม่​ต้อง​ว่า​จ้าง​ออกแบบ
ใหม่​ตั้งแต่​ต้น​ รุ่น​ตาม​ฤดูกาล​หรือ​รุ่น​ครบ​รอบ​สามารถ​เพิ่ม​ปี​ได้​โดย​ไม่​กระทบ​อาร์ต​เวิร​์กหล​ัก

งาน​อี​เวน​ต์และ​การ​ประ​ชุม

แม่​เหล็ก​พิมพ์​ชื่อ​ผู้​เข้า​ร่วม​ใน​ชุด​ต้อน​รับ​ หรือ​รุ่น​ระบุ​วัน​ที่​ที่​ขาย​ใน​สถาน​ที่​จัด​งา​น
เปลี่ยน​งาน​ระยะ​สั้น​ให้​กลาย​เป็น​สิ่ง​ที่​อยู่​ใน​บ้าน​ต่อ​ไป​หลัง​จบ​งา​น ​วัน​ที่​จัด​งาน​สําคัญ​ที่สุด
ใน​กรณี​นี้​ เพราะ​ผูก​ชิ้น​งาน​ไว้​กับ​ช่วง​เวลา​หนึ่ง​ ซึ่ง​เป็น​เหตุผล​ที่​ผู้​เข้า​ร่วม​เก็บ​ไว้



วิธี​วางแผน​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​ใน​ระดับ​คําสั่ง
ซื้อ​จํานวน​มาก
โครงสร้าง​ทาง​กายภาพ​แทบ​ไม่ใช่​สิ่ง​ที่​ทําให้​งาน​เฉพาะ​บุคคล​พัง​ สิ่ง​ที่​ทําให้​พัง​คือ​ข้อ​ผิด​พลาด
ของ​ข้อ​มูล​ เทมเพลต​ที่​ตาย​ตัว​ และ​การ​แพ็ก​ปะปน​กัน​ ขั้น​ตอน​ด้าน​ล่าง​ครอบคลุม​การ​วางแผน​ที่​ทําก่อน
อาร์ต​เวิร​์กถึง​มือ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ ส่วน​สเปก​ การเต​รี​ยม​อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ​ตรวจ​สอบ​ตัว​อย่าง​
อธิบาย​ไว้​ใน​หน้า​ แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​เหล็ก​วิลาด​แบบ​สั่ง​ทําพร้อม​ราย​ละเอียด​ปั๊ม​ขึ้น​รูป​และ
ปั๊ม​นูน ของ​เรา​ จึง​อ้าง​ถึง​ไว้​ที่​นี่​เพียง​สั้น​ ๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: จับ​คู่​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​กับ​เป้า​หมาย​ของ​โครง​การ

เริ่ม​จาก​ผล​ลัพธ์​ ไม่ใช่​ฟีเจอร์​ โครงการ​รักษา​ลูกค้า​ต้องการ​ราย​ละเอียด​ระดับ​ผู้รับ​หรือ​ระดับ
วัน​ที่​ เพราะ​ของ​ขวัญ​ต้อง​ชี้​ไป​ถึง​ช่วง​เวลา​สําคัญ​ของ​ลูกค้า​ราย​นั้น​ โครงการ​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง
ต้องการ​ความ​แตก​ต่าง​ระดับ​กลุ่ม​ย่อย​ เพราะ​ผู้​ซื้อ​เลือก​สถาน​ที่​ ไม่​ได้​เลือก​ชื่อ​ตัว​เอง​ ของ​แจก
สร้าง​การ​รับ​รู้​แบรนด์​ใน​งาน​แสดง​สินค้า​แทบ​ไม่​คุ้ม​กับ​ข้อมูล​ราย​บุคคล​ การ​เลือก​ระดับ​ตํ่าสุด​ที่
ยัง​ให้​เหตุผล​แก่​ผู้รับ​ใน​การ​เก็บ​แม่​เหล็ก​ไว้​ จะ​ทําให้​การ​ตรวจ​ปรู๊ฟ​และ​การ​แพ็ก​จัดการ​ได้

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: แยก​ดีไซน์​เป็น​ชั้น​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​และ​ชั้น​ผัน​แปร

กําหนด​ว่า​องค์​ประกอบ​ใด​จะ​ไม่​เปลี่ยน​เลย​ เช่น​ รู​ปทรง​เส้น​ขอบ​ ตรา​สัญลักษณ์​ปั๊ม​นูน​ ขอบ​ สี​ของ​แบ
รน​ด์ และ​แผ่น​หลัง​ จาก​นั้น​กําหนด​ให้​ชัด​ว่า​ช่อง​ข้อมูล​ใด​จะ​เปลี่ยน​ เขียน​ช่อง​ข้อมูล​ผันแปร​เป็น
ช่อง​ที่​ตั้ง​ชื่อ​ไว้​ เช่น​ ชื่อ​ต้น, เมือ​ง และ​ วัน​ที่​จัด​งาน องค์​ประกอบ​อื่น​ทั้งหมด​ถูก​ล็อก​ไว้​
การ​แยก​นี้​ทําให้​สร้าง​แม่​พิมพ์​เพียง​ครั้ง​เดียว​ ขณะ​ที่​ล็อตพิมพ์​รองรับ​ความ​แตก​ต่าง​ และ​ยัง
ช่วย​กัน​ไม่​ให้​คําขอ​ช่วง​ท้าย​อย่าง​ “แก้​โลโก้​นิด​เดียว​ใน​เวอร์ชัน​ชิ​คา​โก​” เปลี่ยน​งาน​เดียว​ให้
กลาย​เป็น​หลาย​งาน

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ทําความ​สะอาด​ข้อมูล​ก่อน​ที่​ใคร​จะ​เริ่ม​ออก​แบบ

ส่ง​ออก​ราย​ชื่อ​ผู้รับ​หรือ​สถาน​ที่​ลง​ใน​สเปรดชีต​เดียว​ โดย​มี​หนึ่ง​คอลัมน์​สําหรับ​แต่ละ​ช่อง
ข้อมูล​ผัน​แปร​ ลบ​รายการ​ซํ้า ทําตัว​พิมพ์​ใหญ่​เล็ก​ให้​เป็น​มาตร​ฐาน​ และ​เลือก​รูป​แบบ​วัน​ที่​เดียว​
(เช่น​ วัน​-เดือน​ เทียบ​กับ​ เดือน​-วัน​ สําหรับ​ผู้รับ​ต่าง​ประ​เทศ​) ตรวจ​ทุก​ตัว​อักษร​ที่​ฟอนต์​ของ
เทมเพลต​ต้อง​แสดง​ผล​ได้​ รวม​ถึง​เครื่องหมาย​เน้น​เสียง​ เครื่อง​หมา​ยอ​ะพอ​สทรอ​ฟี นามสกุล​ที่​มี​ขีด
กลาง​ และ​อักษร​ที่​ไม่ใช่​ละ​ติ​น ​เก็บ​เฉพาะ​ช่อง​ข้อมูล​ที่​จะ​พิมพ์​ แม่​เหล็ก​ไม่​จําเป็น​ต้อง​มี​ที่
อยู่​จัด​ส่ง​ และ​การ​ถือ​ข้อมูล​ส่วน​บุคคล​น้อย​ลง​ช่วย​ลด​ความ​เสี่ยง​ด้าน​ความ​เป็น​ส่วน​ตัว​ ให้​ผู้​ที่
รู้จัก​ผู้รับ​อนุมัติ​ราย​ชื่อ​ เพราะ​ซัพพลาย​เอ​อร​์จะ​พิมพ์​ตาม​ที่​ได้​รับ​ทุก​ประ​การ

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ออกแบบ​ให้​รองรับ​กรณี​สุด​ขั้ว​ ไม่ใช่​ค่า​เฉ​ลี่​ย

เทมเพลต​ที่​ดู​สมดุล​กับ​ชื่อ​ “Ana” อาจ​พัง​เมื่อ​เจอ​ “Maximilian-Alexander” กําหนด​ขีด​จํากัด​จํานวน
ตัว​อักษร​ต่อ​ช่อง​ กําหนด​วิธี​ย่อ​ขยาย​หรือ​ตัด​บรรทัด​ของ​ข้อ​ความ​ และ​ตัดสิน​ใจ​ว่า​จะ​ทําอย่างไร
เมื่อ​ชื่อ​เกิน​ขีด​จํากัด​ (ตัว​อักษร​ย่อ​ รู​ปแบบ​ที่​สั้น​ลง​ หรือ​ขึ้น​บรรทัด​ที่​สอง​) จาก​นั้น​สร้าง
ชุด​ทดสอบ​กรณี​สุด​ขั้ว​ของ​ปรู๊ฟ​ ได้​แก่​ รายการ​ที่​ยาว​ที่​สุด​ สั้น​ที่​สุด​ รายการ​ที่​มี​อักขระ​พิเศษ​
และ​หนึ่ง​รายการ​จาก​แต่ละ​กลุ่ม​ย่อย​ การ​อนุมัติ​ชุด​ทดสอบ​ถือ​เป็นการ​อนุมัติ​กฎ​ จึง​ไม่​ต้อง​ตรวจ
ชิ้น​งาน​เป็น​พัน​ชิ้น​ที​ละ​ชิ​้น

https://th.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html
https://th.zigpac.com/custom-magnets/custom-stamped-embossed-tinplate-fridge-magnets.html


ขั้น​ตอน​ที่​ 5: วางแผน​การ​คัด​แยก​ การ​จัด​ชุด​ และ​การก​ระ​จา​ยสินค้า​โดย​ใช้​ข้อ​มูล

แม่​เหล็ก​ราย​บุคคล​จะ​มี​ประโยชน์​ก็​ต่อ​เมื่อ​แต่ละ​ชิ้น​ถึง​มือ​คน​ที่​ใช่​ เพิ่ม​คอลัมน์​ลําดับ​หรือ
กลุ่ม​ใน​สเปรดชีต​ และ​ขอ​ให้​แพ็ก​งาน​ตาม​ลําดับ​นั้น​ คือ​ตามพ​นักงาน​ขาย​ ตาม​สา​ขา​ ตาม​โต๊ะ​ลง​ทะเบียน
ของ​งา​น ​หรือ​ตาม​ร้าน​ค้า​ โครงการ​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​ควร​ตกลง​ล่วง​หน้า​ว่า​เวอร์ชัน​ของ​แต่ละ​สถาน​ที่​จะ
บรรจุ​ถุง​และ​ติด​ป้าย​บน​ลัง​ด้าน​นอก​อย่าง​ไร​ หาก​แม่​เหล็ก​จะ​ใส่​ใน​การ์ด​อวยพร​หรือ​ชุด​ต้อน​รับ​ ให้
จับ​คู่​ราย​ชื่อ​การ์ด​กับ​ราย​ชื่อ​แม่​เหล็ก​จาก​ไฟล์​เดียว​กัน​ เพื่อ​ไม่​ให้​ทั้ง​สอง​คลาด​เคลื่อน​กัน

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: วางแผน​ย้อน​หลัง​จาก​วัน​กระจาย​สิน​ค้า

โครงการ​ที่​ระบุ​วัน​ที่​เลื่อน​ไม่​ได้​ แม่​เหล็ก​ที่​พิมพ์​วัน​ที่​จัด​งาน​ไม่มี​คุณค่า​หลัง​งาน​จบ​ ระบุ
วัน​ที่​ตายตัว​ก่อ​น ​แล้ว​ย้อน​กลับ​ไป​ตาม​ขั้น​ตอน​การ​อนุมัติ​ข้อมูล​ภาย​ใน​ การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ ช่วง​เวลา
ผลิต​และ​ขนส่ง​ที่​ซัพพลาย​เอ​อร​์เส​นอ​ และ​เวลา​จัด​ชุด​ของ​คุณ​เอง​ ถือ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ที่​เสนอ​มา​เป็น
เพียง​ปัจจัย​หนึ่ง​ และ​ยืนยัน​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ อย่า​สันนิษฐาน​กรอบ​เวลา​จาก​คําสั่ง​ซื้อ​ครั้ง
ก่อน​หรือ​โครงสร้าง​ที่​ต่าง​ออก​ไป

ขั้น​ตอน​ที่​ 7: ตรวจ​สอบ​กลุ่ม​เป้า​หมาย​และ​ตลาด​ปลาย​ทาง

แม่​เหล็ก​แบบ​แบน​ที่​มี​แผ่น​หลัง​ติด​สนิท​เป็น​ผลิตภัณฑ์​ที่​ต่าง​จาก​แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​กําลัง​สูง​แบบ
หลวม​มาก​ อย่างไร​ก็​ตาม​ กลุ่ม​เป้า​หมาย​และ​ช่อง​ทาง​จําหน่าย​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​ต้อง​ใช้​กฎ​ข้อ​ใด​ ใน
สหรัฐ​อเมริกา​ CPSC มี มาตรฐาน​ความ​ปลอดภัย​สําหรับ​แม่​เห​ล็ก[6] ซึ่ง​บรรจุ​ไว้​ใน 16 CFR ส่วน​ที่​
1262[7] โดย​กําหนด​ว่า​แม่​เหล็ก​แบบ​หลวม​หรือ​แยก​ออก​ได้ที่​มี​ขนาด​เล็ก​พอ​จะ​ใส่​ใน​กระบอก​ทดสอบ​ชิ้น
ส่วน​ขนาด​เล็ก​ต้อง​มี​ดัชนี​ฟลัก​ซ์ตํ่ากว่า​ 50 kG² mm² ครอบคลุม​ผลิตภัณฑ์​ที่​ออกแบบ​เพื่อ​ความ
บัน​เทิง​ เครื่อง​ประ​ดับ​ การก​ระ​ตุ​้นความ​คิด​ หรือ​คลาย​เครียด​ ซึ่ง​ผลิต​หลัง​วัน​ที่​ 2​1 ตุลาคม​ 2​022
ส่วน​สินค้า​ที่​ออกแบบ​สําหรับ​เด็ก​อยู่​ภาย​ใต้​ กฎ​ความ​ปลอดภัย​ของ​เล่น​ตาม​ ASTM F963[8] นอกจาก​นี้​
คําแนะนําด้าน​ความ​ปลอดภัย​สําหรับ​ผู้​บร​ิโภค[9] ของ​ CPSC อธิบาย​เหตุผล​ไว้​ว่า​ แม่​เหล็ก​สอง​ชิ้น
ที่​ถูก​กลืน​อาจ​ดูด​กัน​ผ่าน​เนื้อเยื่อ​ลําไส้​ นอกจาก​นี้​ การ​ขาย​ใน​แคลิฟอร์เนีย​อาจ​เข้า​ข่าย​ ข้อ
กําหนดการ​แสดง​คําเตือน​ตาม​ Proposition 65[10] และ​ Health Canada ได้​เผย​แพร่​ ประกาศ​เกี่ยว​กับ​แม่
เหล็ก​ขนาด​เล็ก​กําลัง​สูง[11] โปรด​แจ้ง​ซัพพลาย​เอ​อร​์ว่า​กลุ่ม​เป้า​หมาย​คือ​ใคร​ และ​จะ​จําหน่าย​หรือ
ส่ง​แม่​เหล็ก​ไป​ที่​ใด​ พ​ร้อม​สอบถาม​ว่า​สามารถ​จัดหา​เอกสาร​ใด​สําหรับ​ตลาด​นั้น​ได้​บ้า​ง

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Toy-Safety
https://www.cpsc.gov/Safety-Education/Safety-Education-Centers/Magnets
https://www.cancer.org/cancer/risk-prevention/understanding-cancer-risk/cancer-warning-labels-based-on-californias-proposition-65.html
https://www.cancer.org/cancer/risk-prevention/understanding-cancer-risk/cancer-warning-labels-based-on-californias-proposition-65.html
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/notice-danger-human-health-safety-risk-mitigation-products-containing-small-powerful-magnets.html
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/notice-danger-human-health-safety-risk-mitigation-products-containing-small-powerful-magnets.html


เปรียบ​เทียบ​โมเดล​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​สี่​แบบ
โมเดล​ที่​เหมาะ​ขึ้น​อยู่​กับ​ว่า​เวอร์ชัน​ของ​ผู้รับ​แต่ละ​คน​ต้อง​แตก​ต่าง​กัน​มาก​เพียง​ใด​ และ​ทีม​ของ
คุณ​รับ​งาน​ข้อมูล​ได้​มาก​แค่​ไห​น ​การ​เลือก​วัสดุ​อธิบาย​ไว้​ใน​หน้า​สินค้า​แล้ว​ ตาราง​นี้​เปรียบ​เทียบ
เฉพาะ​ตรรกะ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุ​คคล

โม​เดล
สิ่ง​ที่

เปลี่ยน​ใน
แต่ละ​ชิ​้น

เหมาะ​ที่​สุ​ดก​ับ ภาระ​งาน​ข้อ
มูล

แนวทาง​การ
ตรวจ​ปรู​๊ฟ ความ​เสี่ยง​หล​ัก

ดีไซน์​เดียว
ที่​ใช้​ร่วม
กัน

ไม่​มี
ของ​แจก​ใน​งาน​แสดง
สิน​ค้า​ การ​สร้าง
การ​รับ​รู้​แบรนด์
ทั่ว​ไป

ไม่​มี ปรู๊ฟ​ชุด
เดีย​ว

กลืน​ไป​กับ​ตู้
เย็น​ที่​แน่น​ไป
ด้วย​ของ​ มี
เหตุผล​ให้​เก็บ
น้อย​ที่​สุด

แยก​เวอร์ชัน
ตาม​กลุ่ม​ย่อ​ย

ภาพ​ เมือง​ หรือ
สาขา​ใน​แต่ละ
เวอร์​ชัน

ของ​ที่​ระลึก​ตาม
จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​
แบรนด์​ที่​มี​หลาย
สถาน​ที่

รายการ
เวอร์ชัน​สั้น​
ๆ

ปรู๊ฟ​หนึ่ง
ชุด​ต่อ
เวอร์​ชัน

เวอร์ชัน​ปะปน​กัน
ตอน​แพ​็ก

รุ่น​ระบุ​วัน
ที่​งาน

วัน​ที่​หรือ​ปี​
บาง​ครั้ง
มีชื่อ​งาน

การ​ประ​ชุม​ วัน​ครบ
รอบ​ รุ่น​ตาม​ฤดู​กาล

หนึ่ง​ช่อง
ข้อมูล​คง​ที่

ปรู๊ฟ​ชุด
เดียว​ ตรวจ
วัน​ที่​ซํ้า

พลาด​กําหนด​เวลา​
สต็อก​ใช้​ไม่​ได้

ข้อมูล​ผันแปร
เต็ม​รูป​แบบ

ชื่อ​ ข้อ​ความ​
สถาน​ที่​ และ
/หรือ​วัน​ที่​ของ
ผู้รับ​แต่​ละ​คน

การ​รักษา​ลูก​ค้า​
ของ​ขวัญ​ผู้​บริหาร​
ชุด​สําหรับ​ผู้
เข้า​ร่วม

สเปรดชีต​ครบ
ถ้วน​ ทําความ
สะอาด​และ
อนุมัติ​แล้​ว

ชุด​ทดสอบ
กรณี​สุด
ขั้ว

คําพิมพ์​ผิด​และ
ชิ้น​งาน​ส่ง​ผิด
ที่

หลาย​โครงการ​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ผสม​โมเดล​เข้า​ด้วย​กัน​ นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​อาจ​ใช้​ภาพ​ย่าน
ที่​แยก​เวอร์ชัน​ตาม​กลุ่ม​ย่อย​ร่วม​กับ​วัน​โอน​กรรมสิทธิ์​ที่​เปลี่ยน​ได้​ เครือ​ข่าย​อุทยาน​อาจ​ขาย
ชุด​สถาน​ที่​สําคัญ​มาตรฐาน​ควบคู่​กับ​รุ่น​ครบ​รอบ​ที่​ระบุ​วัน​ที่​ การ​ผสม​โมเดล​เพิ่ม​ช่อง​ข้อ​มูล​ แต่
แทบ​ไม่​เพิ่ม​แม่​พิมพ์​ ตราบ​ที่​ชั้น​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ยัง​ถูก​ล็อก​ไว้



คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​ทุก​ชิ้น​ใน​คําสั่ง​ซื้อ​จํานวน​มาก​หนึ่ง​รายการ​พิมพ์​ชื่อ​ไม่​ซํ้ากัน
ได้​หรือ​ไม่

ได้​ ใน​หลัก​การ​ ชื่อ​ผันแปร​จัดการ​ใน​ชั้น​พิมพ์​จาก​ไฟล์​ข้อ​มูล​ ขณะ​ที่​รูป​ทรง​ปั๊ม​ขึ้น​รูป​และ​ลาย​นูน
ปั๊ม​นูน​ยัง​ใช้​ร่วม​กัน​ ยืนยัน​กับ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ว่า​ข้อมูล​ผันแปร​จะ​ถูก​ส่ง​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​ และ​เรียง
ลําดับ​อย่าง​ไร​ และ​ส่ง​ปรู๊ฟ​ของ​ชุด​ทดสอบ​กรณี​สุด​ขั้ว​ที่​อธิบาย​ข้าง​ต้น​ก่อน​อนุมัติ​ทั้ง​ล็อต

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ราย​ละเอียด​ปั๊ม​นูน​เปลี่ยน​ไป​ตาม​ผู้รับ​แต่ละ​คน​ได้​หรือ​ไม่

โดย​ทั่วไป​ไม่​คุ้ม​ค่า​ เพราะ​ลาย​นูน​มา​จาก​แม่​พิมพ์​ที่​สร้าง​สําหรับ​ล็อตน​ั้น ​ใช้​การ​ปั๊ม​นูน​กับ
องค์​ประกอบ​ที่​ทุก​ชิ้น​ใช้​ร่วม​กัน​ เช่น​ ตรา​สัญลักษณ์​ ขอบ​ หรือ​เส้น​ขอบ​สถาน​ที่​สําคัญ​ และ​ใช้​การ
พิมพ์​สําหรับ​ราย​ละเอียด​ส่วน​บุคคล​ หาก​กลุ่ม​ย่อย​ต้องการ​ลาย​นูน​ต่าง​กัน​จริง​ ๆ ให้​วางแผน​เป็น
เวอร์ชัน​แยก​และ​หารือ​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​แม่​พิมพ์​ใน​ใบ​เสนอ​ราค​า

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​จะ​ติด​ตู้​เย็น​สแตน​เลสได้​หรือ​ไม่

ขึ้น​อยู่​กับ​ตู้​เย็น​ ไม่ใช่​งาน​อาร์ต​เวิร​์กของ​แม่​เหล็ก​ ประ​ตู​สแตน​เลสจํานวน​มาก​ใช้​เกรด​ที่​มี
สมบัติ​แม่​เหล็ก​อ่อน​หรือ​ไม่มี​เลย​ หาก​ไม่​ทราบ​ว่า​ผู้รับ​ใช้​เครื่อง​ใช้​ไฟฟ้า​แบบ​ใด​ ให้​ระบุ​ใน
การ์ด​ของ​ขวัญ​ว่า​แม่​เหล็ก​ใช้​กับ​ตู้​เก็บ​เอกสาร​หรือ​กระดาน​โลหะ​ได้​เช่น​กัน​ และ​สอบถาม​ซัพพลาย​เอ
อร​์เกี่ยว​กับ​ตัว​เลือก​แผ่น​หลัง​ที่​เหมาะ​กับ​วิธี​ใช้​แม่​เห​ล็ก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: การ​พิมพ์​วัน​ที่​ทําให้​ของ​ขวัญ​ดู​ล้า​สมัย​หรือ​ไม่

สําหรับ​โปรโมชัน​ที่​มี​วัน​สิ้น​สุด​ ใช่​ วัน​ที่​ลด​ราคา​บน​แม่​เหล็ก​จะ​เก่า​ใน​สัปดาห์​ถัด​ไป​ สําหรับ
วาระ​สําคัญ​ เช่น​ การ​ซื้อ​บ้า​น ​งาน​แต่ง​งา​น ​ปี​ที่​ก่อ​ตั้ง​ หรือ​การ​เยือน​สถาน​ที่​สําคัญ​ วัน​ที่​คือ
หัวใจ​ของ​ชิ้น​งา​น ​มัน​บันทึก​ช่วง​เวลา​นั้น​ ซึ่ง​เป็น​เหตุผล​ที่​ผู้คน​เก็บ​ไว้​ ใช้​วัน​ที่​กับ​วาระ
สําคัญ​ และ​อย่า​ใส่​กับ​ข้อ​เสน​อ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​เฉพาะ​บุคคล​เหมาะ​กับ​ครัว​เรือน​ที่​มี​เด็ก​หรือ​ไม่

แม่​เหล็ก​แบบ​แบน​ที่​มี​แผ่น​หลัง​ติด​สนิท​เป็น​คนละ​ประเภท​กับ​แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​กําลัง​สูง​แบบ​หลวม
ที่​ถูก​ควบคุม​ภาย​ใต้​ 16 CFR ส่วน​ที่​ 1262 หาก​โครงการ​ของ​คุณ​มุ่ง​เป้า​ไป​ที่​เด็ก​หรือ​ครอบ​ครัว​ ให้
แจ้ง​ตั้งแต่​ขั้น​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา​ เพื่อ​ให้​โครงสร้าง​และ​เอกสาร​สอดคล้อง​กับ​กฎ​ที่​เกี่ยว​ข้อง​ และ
หลีก​เลี่ยง​ชิ้น​ส่วน​เล็ก​ที่​แยก​ออก​ได้

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: จะ​ขอ​ราคา​และ​ระยะ​เวลา​สําหรับ​งาน​เฉพาะ​บุคคล​ได้​อย่าง​ไร

ราคา​และ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ขึ้น​อยู่​กับ​จํานว​น ​จํานวน​เวอร์ชัน​หรือ​ช่อง​ข้อมูล​ที่​ต้อง​การ​ และ​ผิว
สําเร็จ​ แจ้ง​ประเภท​โครง​การ​ จํานวน​ผู้รับ​โดย​ประ​มา​ณ จํานวน​เวอร์​ชัน​ และ​วัน​กระจาย​สินค้า​ที่
เลื่อน​ไม่​ได้​ของ​คุณ​ผ่าน​ หน้า​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​เหล็ก​วิ​ลาด แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา
ตาม​ข้อมูล​สรุป​นั้น

ประเด็น​สําคัญ
แม่​เหล็ก​ทั่วไป​เริ่ม​ต้น​เสีย​เปรียบ​บน​ตู้​เย็น​ที่​แน่น​ไป​ด้วย​ของ — อัตรา​ความ​ประทับ​ใจ​เชิง
บวก​ 59% ซึ่ง​ตํ่าที่สุด​ใน​บรรดา​หมวด​ที่​วัด​ (แหล่ง​ที่​มา)
แม่​เหล็ก​ที่​ได้ที่​ยืน​ของ​ตัว​เอง​จะ​อยู่​ตรง​นั้น​ต่อ​ไป — 67% ของ​ผู้รับ​เก็บ​แม่​เหล็ก​ส่ง
เสริม​การ​ขาย​ไว้​อย่าง​น้อยห​นึ่ง​ปี​ (แหล่ง​ที่​มา)
ของ​ขวัญ​ส่วน​ตัว​ส่ง​ต่อ​ไป​ถึง​ความ​สัมพันธ์​ทาง​ธุรก​ิจ — 63% มี​แนว​โน้ม​ทําธุรกิจ​กับ​ผู้​มอบ
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มาก​กว่า​ (แหล่ง​ที่​มา)
แม่​เหล็ก​สั่ง​ทําเป็นก​ลุ่ม​ตลาด​ที่​กําลัง​เติบ​โต​ ไม่ใช่​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​เล็ก​ ๆ — ประ​มา​ณ
US$450 ล้า​น ​เติบโต​ราว​ 6.​5% ต่อ​ปี​ ไป​สู่​ US$700 ล้า​น ​ภายใน​ปี​ 2​033 (แหล่ง​ที่​มา)
ช่อง​ทาง​ของ​พรีเมียม​ที่​โครงการ​เหล่า​นี้​แข่งขัน​อยู่​ขึ้น​สู่​ระดับ​สูง​สุด​ใหม่ — ยอด​ขาย
ผ่าน​ผู้​จัด​จําหน่าย​ใน​สห​รัฐฯ​ $27.​1 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​025 (แหล่ง​ที่​มา)
กลุ่ม​เป้า​หมาย​เป็น​ตัว​กําหนด​ขอบเขต​การ​ปฏิบัติ​ตา​มกฎ — แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​แบบ​หลวม​ที่​อยู่
ใน​ขอบเขต​ต้อง​มี​ดัชนี​ฟลัก​ซ์ตํ่ากว่า​ 50 kG² mm² (แหล่ง​ที่​มา)

สรุป
การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​ไม่​ได้​แค่​ตกแต่ง​แม่​เหล็ก​ แต่​แก้​จุด​อ่อน​หลัก​ของ​แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ
ขาย​ คือ​ผู้รับ​ไม่มี​เหตุผล​ที่​จะ​สนใจ​โลโก้​อีก​อัน​หนึ่ง​ ชื่อ​ สถาน​ที่​ หรือ​วัน​ที่​ ให้​เหตุผล​นั้น
แก่​เขา​ ใน​ระดับ​ปริมาณ​มาก​ งาน​ส่วน​ใหญ่​เป็น​งาน​ด้าน​ปฏิบัติ​การ​: เลือก​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ
บุคคล​ตํ่าสุด​ที่​ยัง​ทําให้​ของ​ขวัญ​มี​ความ​หมาย​ ล็อก​ดีไซน์​ที่​ใช้​ร่วม​กัน​ ทําความ​สะอาด​และ
อนุมัติ​ข้อ​มูล​ ตรวจ​ปรู๊ฟ​กรณี​สุด​ขั้ว​ และ​แพ็ก​ตาม​ลําดับ​ที่​ชิ้น​งาน​จะ​ถูก​แจก​จ่าย​ เมื่อ​แผน​พร้อม
แล้ว​ ให้​ดู​แนวทาง​ด้าน​โครง​สร้าง​ การ​ทําตัว​อย่าง​ และ​การ​ตรวจ​สอบ​ใน​หน้า​ แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น
เหล็ก​วิลาด​แบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​ แล้ว​ส่ง​ข้อมูล​สรุป​เพื่อ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า
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