


แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําเพื่อ​การ​ตลาด​: คู่มือ​กล​ยุทธ์​ B2B สําหรับ​โปรโมชัน​ที่​อยู่​บน
ตู้​เย็น​ได้​นาน

Details

คําตอบ​สั้น​ ๆ: แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําจะ​ได้​ผล​ทางการ​ตลาด​เมื่อ​แม่​เหล็ก​แต่ละ​ชิ้น​ให้
เหตุผล​ที่​เป็น​ประโยชน์​หนึ่ง​ข้อ​ ทําให้​คน​อยาก​ติด​ไว้​บน​ประตู​ตู้​เย็น​ เช่น​ เบอร์​ติดต่อ​นอก​เวลา
ทําการ​ สาย​สั่ง​ส่ง​อา​หาร​ รายการ​ตรวจ​สอบ​ตาม​ฤดู​กาล​ หรือ​ของ​ที่​ระลึก​จาก​งา​น ​และ​ต้อง​มี​ข้อความ
กระตุ้น​ให้​ดําเนิน​การ​ที่​ติดตาม​ผล​ได้​หนึ่ง​อย่าง​ด้วย​ เลือก​เป้า​หมาย​แคมเปญ​เพียง​ข้อ​เดียว​ มอบ
แม่​เหล็ก​ใน​จังหวะ​ที่​ลูกค้า​ไว้​วาง​ใจ​ ระบุ​ที่มา​ของ​การ​ตอบ​สนอง​ด้วย​เบอร์​โทร​หรือ​ลิงก์​เฉ​พา​ะ และ
ตรวจ​สอบ​การ​คง​อยู่​ตาม​ช่วง​เวลา​ที่​กําหนด​ไว้

นามบัตร​ส่วน​ใหญ่​จบ​อยู่​ใน​ลิ้น​ชัก​ และ​ใบปลิว​ส่วน​ใหญ่​ถูก​นําไป​รีไซเคิล​ภายใน​ไม่​กี่​วัน​ แม่
เหล็ก​ติด​ประตู​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําเป็น​สื่อ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ไม่​กี่​ชนิด​ที่​อยู่​ใน​ระดับ​สายตา​ใน
ครัว​ของ​ลูกค้า​ได้​นาน​หลาย​เดือน​ แต่​ก็​ต่อ​เมื่อ​แม่​เหล็ก​นั้น​คู่ควร​กับ​ตําแหน่ง​ดัง​กล่าว​เท่า
นั้น​ คู่มือ​นี้​เหมาะ​สําหรับ​นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​ เจ้าของ​ร้าน​อา​หาร​ ผู้​จัดการ​คลินิก​ และ
ผู้​จัด​งา​น ​ที่​ต้องการ​มอง​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําเป็น​แคมเปญ​ที่​วางแผน​ไว้​ มี​เป้า​หมาย​
แผนการ​แจก​ และ​ตัว​ชี้​วัด​ผล​ ไม่ใช่​ของ​แจก​ที่​ทําด้วย​งบ​ที่​เห​ลือ

แคมเปญ​ที่​ไม่​ได้​ผล​แทบ​ไม่​เคย​พลาด​ที่​ขั้น​ตอน​การ​พิมพ์​ แต่​พลาด​ที่​ขั้น​ตอน​การ​วาง​แผน​ แม่​เหล็ก
ที่​ล้ม​เหลว​โดย​ทั่วไป​มี​โลโก้​ ช่อง​ทาง​ติดต่อ​ห้า​ช่อง​ทาง​ และ​สโลแกน​หนึ่ง​ประ​โยค​ มี​คน​แจก​โดย​ไม่มี
บริบท​ใด​ ๆ และ​ไม่มี​ใคร​ติดตาม​ผล​เลย​ ผู้​รีวิว​บน​มาร์เก็ต​เพลส​ก็​บ่นถึง​อาการ​เดียว​กัน​ ผู้​ซื้อ​ราย
หนึ่ง​ที่​สั่ง​ทําของ​ชําร่วย​งาน​แต่งงาน​บอก​ว่า​ชิ้น​เล็ก​มาก​จน​แขก​รับ​เชิญ​ “แทบ​มอง​ไม่​เห็น​ตัว
อักษร​” ส่วน​ผู้​ซื้อ​อีก​ราย​พบ​ว่า​แม่​เหล็ก​ชิ้น​ใหม่​ “ไม่​ติด​กับ​ตู้​เย็น​สแตน​เลสใบ​ใหม่​ของ​ฉัน​”
ทั้ง​สอง​กรณี​จบ​ลง​ที่​ลิ้น​ชัก​เก็บ​ของ​จิ​ปา​ถะ​ และ​เพราะ​ไม่​ได้​ติดตาม​ผล​อะไร​เลย​ ทีม​การ​ตลาด​จึง
ไม่มี​ทาง​รู้​ด้วย​ว่าง​บท​ี่ลง​ไป​ทําให้​เกิด​สาย​โทร​เข้า​แม้แต่​สาย​เดียว​หรือ​ไม่

ทาง​แก้​คือ​วางแผน​แม่​เหล็ก​ให้​เป็น​สื่อ​ที่​มุ่ง​ให้​เกิด​การ​ตอบ​สนอง​โดย​ตรง​ นั่น​หมาย​ถึง​หนึ่ง​เป้า
หมาย​ หนึ่ง​การ​ดําเนิน​การ​ หนึ่ง​จังหวะ​การ​แจก​ และ​หนึ่ง​จุด​วัด​ผล​ โดย​ตัดสิน​ใจ​ให้​เสร็จ​ก่อน​จะ​มี
ใคร​เปิด​ไฟล์​ออก​แบบ​ ส่วน​ถัด​ไป​จะ​พา​คุณ​ผ่าน​การ​ตัดสิน​ใจ​แต่ละ​ข้อ​ตาม​ลําดับ

ใน​คู่มือ​นี้

แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​เพื่อ​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​คือ​อะไร​ และ​หน้าที่​สอง​อย่าง​ที่​ต้อง​ทําให้1.
ได้
วิธี​วางแผน​แคมเปญ​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําใน​หก​ขั้น​ตอน2.
กรณี​ใช้​งาน​แบบ​ไหน​เหมาะ​กับ​เป้า​หมาย​แคมเปญ​แบบ​ไหน3.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย4.
ประเด็น​สําคัญ5.
บท​สรุป6.

แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​เพื่อ​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​คือ​อะไร​ และ
หน้าที่​สอง​อย่าง​ที่​ต้อง​ทําให้​ได้
แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​เพื่อ​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​คือ​ชิ้น​งาน​พิมพ์​ที่​ด้าน​หลัง​เป็น​แม่​เหล็ก​ ทําขึ้น
เพื่อ​ติด​บน​เครื่อง​ใช้​ไฟฟ้า​หรือ​พื้น​ผิว​เหล็ก​ภายใน​บ้าน​หรือ​ที่​ทํางาน​ของ​ลูก​ค้า​ แม่​เหล็ก​นี้



มีหน้า​ที่​แยก​กัน​สอง​อย่าง​ อย่าง​แรก​คือ​ การ​คง​อยู่: แม่​เหล็ก​ต้อง​ถูก​ติด​โชว์​ไว้​ต่อ​เนื่อง​ อย่าง
ที่​สอง​คือ​ การ​ตอบ​สน​อง: แม่​เหล็ก​ต้อง​กระตุ้น​ให้​เกิด​การ​โทร​ การ​เข้า​ร้า​น ​การ​จอง​ หรือ​การ​สั่ง
ซื้อ​ ใน​จังหวะ​ที่​ลูกค้า​ต้อง​การ​ แม่​เหล็ก​อาจ​ทําหน้าที่​หนึ่ง​สําเร็จ​แต่​อีก​หน้าที่​ล้ม​เหลว​ก็
ได้​ ของ​ที่​ระลึก​สวย​ ๆ อาจ​ติด​อยู่​หลาย​ปี​โดย​ไม่​เคย​สร้าง​สาย​โทร​เข้า​เลย​ ขณะ​ที่​แม่​เหล็ก​คูปอง​อาจ
กระตุ้น​ยอด​สั่ง​ซื้อ​ให้​พุ่ง​ขึ้น​ชั่ว​ครู่​ แล้ว​ก็​ถูก​ทิ้ง​ไป​ คุณ​ต้อง​ตัดสิน​ใจ​ก่อน​ออกแบบ​ว่า
หน้าที่​ไหน​สําคัญ​กว่า​ เพราะ​การ​เลือก​นี้​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​จะ​ใส่​อะไร​บน​หน้า​แม่​เห​ล็ก

หมวด​สินค้า​นี้​ใหญ่​พอที่​จะ​ถือ​เป็น​ช่อง​ทาง​ที่​จริงจัง​ได้​ HTF Market Intelligence ประเมิน​มูล​ค่า​
ตลาด​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําทั่ว​โลก[1] ไว้​ที่​ประ​มา​ณ USD 450 ล้า​น ​และ​คาด​การณ์​ว่า​จะ​ถึง​
USD 700 ล้าน​ภายใน​ 2​033 โดย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​เป็นการ​ใช้​งาน​หลัก​ รายงาน​แต่ละ​ฉบับ​นิยาม
ตลาด​ต่าง​กัน​ ยอด​รวม​จึง​ไม่​เท่า​กัน​ ตัวอย่าง​เช่น​ DataIntelo ประเมิน​ขนาด​ของ​ ตลาด​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้
เย็น​ใน​ขอบเขต​ที่​กว้า​งก​ว่า[2] ไว้​ที่​ USD 4.8 พัน​ล้าน​ใน​ปี​ 2​025 และ​ระบุ​ว่า​ 61.​3% ของ​มูลค่า​นั้น
มา​จาก​การ​ใช้​งาน​ใน​ครัว​เรือ​น ​สัดส่วน​ของ​ครัว​เรือน​นี้​สนับสนุน​หลัก​การ​พื้น​ฐาน​ของ​คู่มือ​นี้​ว่า​
ประตู​ตู้​เย็น​เป็น​พื้นที่​ส่วน​ตัว​ที่​แบรนด์​ได้​รับ​เชิญ​ให้​เข้าไป​อยู่​ นอกจาก​นี้​ แม่​เหล็ก​ยัง
อยู่​ใน​เศรษฐกิจ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​ใหญ่​กว่า​นั้น​มาก​ TechSci Research อ้างอิง​ตัวเลข​จาก​
Promotional Products Association International รายงาน​ว่า​ ยอด​ขาย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย[3] สูง​ถึง​
USD 26.78 พัน​ล้าน​ใน​ปี​ 2​024 รายงาน​ฉบับ​เดียวกัน​ระบุ​ว่า​สินค้า​ที่​ยั่งยืน​คิด​เป็น​ 13.​8% ของ
ยอด​ขาย​ใน​อุตสาห​กร​รม​ ซึ่ง​เติบโต​ 2​0% จาก​ปี​ก่อน​หน​้า

รูป​แบบ​มี​ตั้งแต่​แผ่น​ไว​นิล​บาง​ที่​ยืดหยุ่น​ไป​จนถึง​ชิ้น​งาน​แข็ง​ อะคริ​ลิ​กแบบ​แข็ง​ตัด​จาก​พอ​ลิ
(เมทิล​เม​ทา​คริ​เลต​) แผ่น​ PMMA หล่อ​สําหรับ​งาน​ทั่วไป​กําหนด​ไว้​ใน​มาตร​ฐาน​ ISO 7823-3[4] ซึ่ง
ครอบคลุม​แผ่น​ที่​มี​ความ​หนา​ตั้ง​แต่​ 1 mm ถึง​ 10 mm อะคริ​ลิ​กให้​ความ​รู้สึก​เหมือน​ของ​ที่​ระลึก
มากกว่า​ใบ​ปลิว​ และ​การ​รับ​รู้​นี้​สําคัญ​ต่อ​การ​คง​อยู่​ ราย​ละเอียด​ด้าน​โครง​สร้าง​ การ​เคลือบ​ผิว​
และ​ตัว​เลือก​วัสดุ​ด้าน​หลัง​มี​อธิบาย​ไว้​ใน หน้า​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​อะคริ​ลิ​กพิมพ์​ UV ตัด​ด้วย
เลเซอ​ร์ ดัง​นั้น​คู่มือ​นี้​จึง​เน้น​เรื่อง​กล​ยุทธ​์

วิธี​วางแผน​แคมเปญ​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําใน​หก​ขั้น​ตอน

https://www.htfmarketintelligence.com/report/global-custom-fridge-magnets-market
https://dataintelo.com/report/global-fridge-magnets-market
https://dataintelo.com/report/global-fridge-magnets-market
https://www.techsciresearch.com/report/fridge-magnets-market/20323.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/#iso:std:iso:7823:-3:ed-3:v1:en
https://th.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html
https://th.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


ขั้น​ตอน​ที่​ 1: เลือก​เป้า​หมาย​แคมเปญ​เพียง​ข้อ​เดีย​ว

เป้า​หมาย​แต่ละ​ข้อ​ต้อง​ใช้​เนื้อ​หา​ จังหวะ​การ​แจก​ และ​ตัว​ชี้​วัด​ที่​ต่าง​กัน​ หาก​พยายาม​ตอบ​ทุก​เป้า
หมาย​พร้อม​กัน​ แม่​เหล็ก​ก็​จะ​ไม่​ตอบ​โจทย์​เลย​สัก​ข้อ​ ให้​เลือก​เพียง​หนึ่ง​ข้อ​:

การ​จดจําแบรนด์​เป็น​อันดับ​แรก เป้า​หมาย​คือ​ให้​เป็น​ชื่อ​ที่​ผู้คน​จําได้​เมื่อ​มี​ความ
จําเป็น​เกิด​ขึ้น​ใน​อีก​หลาย​เดือน​ข้าง​หน้า​ เหมาะ​กับ​นาย​หน้า​อสังหาริมทรัพย์​และ​นาย​หน้า​ประ
กัน​ภัย
การ​ซื้อ​ซํ้า เป้า​หมาย​คือ​ย่น​เส้น​ทาง​ไป​สู่​คําสั่ง​ซื้อ​ครั้ง​ถัด​ไป​ เหมาะ​กับ​ร้าน​อา​หาร​ ร้าน
อาหาร​สั่ง​กลับ​บ้า​น ​และ​ธุรกิจ​จัด​เลี้​ยง
การ​นัด​หมาย​และ​การ​เรียก​กลับ​มา​พบ เป้า​หมาย​คือ​ทําให้​การ​จอง​หรือ​การ​โทร​เข้า​สาย​นอก​เวลา
ทําการ​เป็น​เรื่อง​ง่าย​ที่​สุด​ เหมาะ​กับ​คลินิก​ ทันต​แพทย์​ และ​สถาน​พยาบาล​สัตว​์
การ​เข้า​ร่วม​และ​การ​จอง​ซํ้า เป้า​หมาย​คือ​ให้​วัน​ที่​จัด​งาน​ไป​อยู่​บน​ตู้​เย็น​ และ​ให้​แบรนด์
อยู่​ตรง​นั้น​ต่อ​ไป​หลัง​จบ​งา​น ​เหมาะ​กับ​ผู้​จัด​งา​น ​สถาน​ที่​จัด​งา​น ​และ​โรง​เรี​ยน
บริการ​เร่​งด​่วน เป้า​หมาย​คือ​เป็น​เบอร์​ที่​ผู้คน​หา​เจอ​เมื่อ​มี​บาง​อย่าง​เสีย​ เหมาะ​กับ​ช่าง
ประ​ปา​ ช่างไฟ​ฟ้า​ และ​ผู้รับ​เหมา​งาน​เครื่อง​ปรับ​อากาศ​และ​ระบาย​อา​กา​ศ (HVAC)

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: ตัดสิน​ใจ​ว่า​ข้อมูล​ใด​ควร​อยู่​บน​แม่​เห​ล็ก

ออกแบบ​หน้า​แม่​เหล็ก​เป็น​ 3 ชั้น​ เรียง​ตาม​ลําดับ​ความ​สําคัญ​ ชั้น​แรก​คือ​ เหตุผล​ที่​ควร​เก็บ​ไว้
ซึ่ง​เป็น​องค์​ประกอบ​ที่​ทําให้​แม่​เหล็ก​มี​ประโยชน์​หรือ​มี​ความ​หมาย​ใน​ตัว​เอง​ ตัวอย่าง​เช่น​ กรอบ
เบอร์​ติดต่อ​ฉุก​เฉ​ิน ​รายการ​ตรวจ​สอบ​การ​ดูแล​บ้าน​ตาม​ฤดู​กาล​ ปฏิทิน​ปี​การ​ศึกษา​ เวลา​ส่ง​อา​หาร​ หรือ
ภาพ​ความ​ทรง​จําจาก​งา​น ​ชั้น​ที่​สอง​คือ​ การ​ดําเนิน​การ​หลัก​เพียง​หนึ่ง​อย่า​ง ซึ่ง​ควร​เป็น​เบอร์
โทรศัพท์​เพียง​เบอร์​เดียว​หรือ​เว็บ​แอดเดรส​สั้น​ ๆ เพียง​อย่าง​เดียว​ ไม่ใช่​ให้​ความ​สําคัญ​เท่า​กัน
ทั้ง​สอง​อย่าง​ ชั้น​ที่​สาม​คือ​ อัต​ลักษณ์​แบ​รน​ด์ ได้แก่​โลโก้​และ​ชื่อ​ที่​กําหนด​ขนาด​ให้​สนับสนุน
การ​ดําเนิน​การ​หลัก​ ไม่ใช่​แย่ง​ความ​สน​ใจ​กัน

ควร​ตัดสิน​ใจ​อย่าง​ตั้งใจ​พอ​ ๆ กัน​ว่า​จะ​ไม่​ใส่​อะไร​ รา​คา​ ชื่อ​พนัก​งา​น ​กําหนด​เวลา​โปร​โม​ชัน​ และ​
URL ยาว​ ๆ ล้วน​ทําให้​แม่​เหล็ก​ล้า​สมัย​หรือ​รก​ และ​แม่​เหล็ก​ที่​ล้า​สมัย​ก็​จะ​ถูก​ทิ้ง​ หาก​แผน​มี​วัน
หมด​อายุ​รวม​อยู่​ด้วย​ เช่น​ข้อ​เสนอ​เฉพาะ​ฤดู​กาล​ ให้​ตั้ง​งบ​สําหรับ​การ​พิมพ์​รอบ​ถัด​ไป​ไว้​ตั้งแต่
ตอน​นี้​ วิธี​ทดสอบ​ง่าย​ ๆ คือ​ดู​ว่า​คน​ที่​ยืน​อยู่​อีก​ฟาก​ของ​ครัว​มอง​ออก​ไหม​ว่า​ต้อง​ทําอะไร​หนึ่ง
อย่าง​ ถ้า​มอง​ไม่​ออก​ ให้​ตัด​เนื้อหา​ออก​ ส่วน​การ​กําหนด​ขนาด​ที่​อ่าน​ชัด​และ​การ​ทํางาน​ออกแบบ​ให้​ถูก
ต้อง​เป็น​เรื่อง​ของ​การ​ผลิต​ ใน​หน้า​ แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​อะคริ​ลิ​กแบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​มี​อธิบาย
เรื่อง​การ​กําหนด​ขนาด​เพื่อ​ให้​อ่าน​ง่าย​และ​การ​อนุมัติ​งาน​ออก​แบบ

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: เลือก​จังหวะ​การ​แจก

แม่​เหล็ก​ที่​มอบ​ให้​ใน​จังหวะ​ที่​ลูกค้า​ไว้​วางใจ​จะ​มา​พร้อม​บริบท​ ส่วน​แม่​เหล็ก​ที่​ผู้รับ​ไม่รู้
ที่มา​ที่​ไป​ก็​เป็น​เพียง​ของ​อีก​ชิ้น​ที่​ต้อง​คัด​แยก​ ให้​วางแผน​การ​ส่ง​มอบ​รอบ​จังหวะ​เหล่า​นี้​:

อสังหาริมทรัพย์​: ตอน​ปิด​การ​ขาย​หรือ​ส่ง​มอบ​กุญแจ​ ใน​ชุด​ติดตาม​ผล​หลัง​เปิด​บ้าน​ให้​เข้า​ชม​
หรือ​เป็น​ของ​ที่​ส่ง​มอบ​ประจําปี​ให้​เครือ​ข่าย​คน​รู้จัก​ พ​ร้อมรา​ยง​านตล​าด
ร้าน​อา​หาร​: ใส่​ไว้​ใน​ถุง​ส่ง​อาหาร​และ​ถุง​สั่ง​กลับ​บ้าน​สําหรับ​ลูกค้า​ใหม่​ และ​เย็บ​ติด​กับ​ใบ
แจ้ง​หนี้​งาน​จัด​เลี้​ยง
คลินิก​: ใน​ชุด​ต้อนรับ​ผู้​ป่วย​ใหม่​ และ​แนบ​กับ​คําแนะนําการ​ดูแล​ตัว​เอง​หลัง​พบ​แพทย์​ โดย
เฉพาะ​เมื่อ​แม่​เหล็ก​มี​เบอร์​สาย​นอก​เวลา​ทําการ
งาน​กิจ​กร​รม: ใน​ชุด​ลง​ทะเบียน​เป็นการ​แจ้ง​วัน​จัด​งาน​ครั้ง​ถัด​ไปล่​วง​หน้า​ หรือ​ส่ง​ทาง
ไปรษณีย์​ภาย​หลัง​เป็น​ของ​ที่​ระลึก​ขอบ​คุณ
บริการ​ซ่อม​บํารุง​บ้าน​: ทิ้ง​ไว้​ที่​หน้า​งา​น ​โดย​ควร​ให้​ช่าง​ติด​ไว้​ที่​เครื่อง​ทํานํ้าร้อน​
ตู้​เบรก​เก​อร​์ หรือ​ตู้​เย็น​ใน​โรง​รถ​ ซึ่ง​เป็น​จุด​ที่​เหตุ​ฉุกเฉิน​ครั้ง​ต่อ​ไป​จะ​เกิด​ขึ้น

มี​ข้อ​ต้อง​ตรวจ​สอบ​เชิง​ปฏิบัติ​สอง​ข้อ​ ประ​ตู​สแตน​เลสรุ่น​ใหม่​จํานวน​มาก​ไม่​เป็น​แม่​เหล็ก​ จึง​ควร

https://th.zigpac.com/custom-magnets/custom-printed-laser-cut-acrylic-fridge-magnets.html


บอก​ผู้รับ​เกี่ยว​กับ​พื้น​ผิว​อื่น​ เช่น​ ตู้​เก็บ​เอก​สาร​ กระดาน​ไว​ต์บอร์ด​ ล็อก​เก​อร​์ หรือ​ตู้​เย็น​ใน
โรง​รถ​ หาก​จัด​ส่ง​แม่​เหล็ก​แบบ​แข็ง​ทาง​ไปรษณีย์​ ให้​วางแผน​บรรจุ​ภัณฑ์​ป้อง​กัน​ และ​ยืนยัน​ค่า​ส่ง​กับ
ผู้​ให้​บริการ​ขนส่ง​ก่อน​สรุป​แบบ

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: สร้าง​จุด​วัดผล​ก่อน​สั่ง​พิมพ์

เมื่อ​พิมพ์​แม่​เหล็ก​แล้ว​ จะ​เพิ่ม​การ​ระบุ​ที่มา​ของ​การ​ตอบ​สนอง​ไม่​ได้​อีก​ เลือก​จุด​วัดผล​หนึ่ง​แบบ
สําหรับ​แม่​เหล็ก​แต่ละ​เวอร์​ชัน​:

เบอร์​โทรศัพท์​หรือ​เบอร์​ต่อ​ภายใน​สําหรับ​ติดตาม​ผล​โดย​เฉ​พา​ะ ที่​ไม่​ใช้​ใน​ที่​อื่น​;
เว็บ​แอดเดรส​สั้น​ที่​ตั้ง​ชื่อ​เอง​ ซึ่ง​เปลี่ยน​เส้น​ทาง​ไป​ยัง​หน้า​เว็บ​ปลาย​ทาง​ที่​มี
แท็กแคมเปญ​;
QR code ที่​ชี้​ไป​ยัง​การ​เปลี่ยน​เส้น​ทาง​ที่​คุณ​ควบคุม​เอง​ เพื่อ​ให้​เปลี่ยน​ปลาย​ทาง​ได้​โดย
ไม่​ต้อง​พิมพ์​ใหม่​;
โค้ด​ข้อ​เสนอ​หรือ​โค้ด​แนะนําที่​พิมพ์​บน​แม่​เหล็ก​ และ​ไม่​ซํ้ากับ​สื่อ​อื่น​;
คําถาม​ตอน​รับ​ลูก​ค้า​ (“คุณ​รู้จัก​เรา​ได้​อย่าง​ไร​”) โดย​มี​ “แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​” เป็น​ตัว
เลือก​ที่​พนักงาน​ได้​รับ​การ​ฝึก​ให้​บัน​ทึก

หาก​ต้องการ​เปรียบ​เทียบ​ช่อง​ทาง​ ย่าน​ที่​อยู่​อาศัย​ หรือ​งา​น ​ให้​พิมพ์​แยก​เวอร์ชัน​โดย​ใช้​จุด​วัดผล
ที่​ต่าง​กัน​ สอบถาม​ผู้​ให้​บริการ​พิมพ์​แม่​เหล็ก​แบบ​สั่ง​ทําของ​คุณ​ว่า​หลาย​แบบ​รวม​อยู่​ใน​คําสั่ง
ซื้อ​เดียวกัน​ได้​หรือ​ไม่​ และ​แยก​แต่ละ​เวอร์ชัน​ใน​ขั้น​ตอน​บรรจุ​อย่าง​ไร​ เพื่อ​ไม่​ให้​เวอร์ชัน​ที่
ส่ง​ไป​ย่าน​หนึ่ง​ไป​อยู่​ใน​อีก​ย่าน​หน​ึ่ง

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: วัด​การ​ตอบ​สนอง​และ​การ​คง​อยู่

จด​บันทึก​การ​แจก​ที่​ระบุ​วัน​ที่​ จํานว​น ​เวอร์​ชัน​ ช่อง​ทาง​ และ​กลุ่ม​ผู้​รับ​ จาก​นั้น​ติดตาม​ตัวเลข
สี่​ตัว​:

อัตรา​การ​ตอบ​สน​อง = การ​ตอบ​สนอง​ที่​ระบุ​ที่มา​ได้​ ÷ แม่​เหล็ก​ที่​แจก​ไป
ต้นทุน​ต่อ​การ​ตอบ​สน​อง = ต้นทุน​รวม​ของ​โครง​การ​ (การ​ออก​แบบ​ การ​ผลิต​ บรรจุ​ภัณฑ์​ ค่า​ไปรษณีย์​
เวลา​ของ​พนัก​งาน​) ÷ การ​ตอบ​สนอง​ที่​ระบุ​ที่มา​ได้



อัตรา​การ​คง​อยู่ = ผู้รับ​ที่​ยืนยัน​ว่า​ยัง​ติด​แม่​เหล็ก​อยู่​ ÷ ผู้รับ​ที่​สํารวจ
เวลา​จนถึง​การ​ตอบ​สนอง​ครั้ง​แรก = จํานวน​วัน​ระหว่าง​การ​แจก​กับ​การ​ติดต่อ​ครั้ง​แรก​ที่​ระบุ
ที่มา​ได้​ ซึ่ง​บอก​ว่า​แม่​เหล็ก​ทําหน้าที่​เป็น​ตัว​กระตุ้น​ทัน​ที​ หรือ​เป็น​ตัว​เตือน​ที่​ค่อย​ ๆ
ออก​ฤทธิ​์

ตรวจ​สอบ​การ​คง​อยู่​ตาม​ช่วง​เวลา​ที่​กําหนด​ไว้​ เช่น​ที่​ 30, 90 และ​ 180 วัน​ ใช้​ช่อง​ทาง​ติดต่อ​ที่​คุณ
มี​อยู่​แล้ว​ ได้​แก่​ การ​เตือน​นัด​หมาย​ การ​โทร​ติด​ตาม​ แบบ​สํารวจ​หลัง​งา​น ​หรือ​รางวัล​เล็ก​ ๆ สําหรับ
ลูกค้า​ที่​ส่ง​ภาพ​แม่​เหล็ก​ที่​ติด​อยู่​ที่​บ้า​น ​หาก​ต้องการ​อ่าน​ผลก​ระ​ทบ​ส่วน​เพิ่ม​อย่าง​ชัด​เจ​น ​ให้
ส่ง​แม่​เหล็ก​ให้​ครึ่ง​หนึ่ง​ของ​ราย​ชื่อ​ที่​เทียบ​เคียง​กัน​ได้​ แล้ว​เปรียบ​เทียบ​การ​ตอบ​สนอง​ของ​ทั้ง
สอง​ครึ่ง​ใน​ช่วง​เวลา​เดียว​กัน​ หาก​ไม่มี​การ​เปรียบ​เทียบ​นี้​ คุณ​ก็​กําลัง​วัด​ลูกค้า​ที่​ก็​จะ​โทร​มา
อยู่​แล้ว​อยู่​ดี

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ตรวจ​สอบ​ความ​ปลอดภัย​และ​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ก่อน​สั่ง​ผลิ​ต

แม่​เหล็ก​ที่​ไป​อยู่​ใน​มือ​เด็ก​เป็น​ทั้ง​ปัญหา​ด้าน​ความ​ปลอดภัย​และ​ด้าน​แบ​รน​ด์ ใน​สห​รัฐฯ​ มาตรฐาน
ความ​ปลอดภัย​สําหรับ​แม่​เหล็ก​ (16 CFR ส่วน​ที่​ 1262)[5] ครอบคลุม​ผลิตภัณฑ์​บาง​ประเภท​ที่​ออก​แบบ​
จําหน่าย​ หรือ​มุ่ง​ใช้​เพื่อ​ความ​บัน​เทิง​ เครื่อง​ประ​ดับ​ การก​ระ​ตุ​้นสม​อง​ หรือ​คลาย​เครียด​ มาตรฐาน
นี้​กําหนด​ให้​แม่​เหล็ก​ทุก​ชิ้น​ที่​หลุด​หรือ​แยก​ออก​ได้​และ​ใส่​ลง​ใน​กระบอก​ทดสอบ​ชิ้น​ส่วน​ขนาด​เล็ก
ได้​ ต้อง​มี​ดัชนี​ฟลัก​ซ์ตํ่ากว่า​ 50 kG² mm² แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​จะ​อยู่​ใน​ขอบเขต​หรือ​ไม่
ขึ้น​อยู่​กับ​วิธี​ออกแบบ​และ​วิธี​ทําการ​ตลาด​ ส่วน​ คําแนะนําสําหรับ​ธุรกิจ​เกี่ยว​กับ​แม่​เห​ล็ก[6]

ของ​ CPSC อธิบาย​วิธี​รับรอง​ผลิตภัณฑ์​ที่​อยู่​ใน​ขอบ​เขต

แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​ตกแต่ง​ไม่​ได้​รับ​การ​ยกเว้น​จาก​การ​บังคับ​ใช้​ ใน​เดือน​กันยายน​ 2​026 CPSC
ประ​กา​ศ เรียก​คืน​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​รูป​หมี​จํานวน​ประ​มา​ณ 4,640[7] เนื่องจาก​มี​แม่​เหล็ก​ที่​หลุด
ออก​มา​ได้​ ซึ่ง​ฝ่าฝืน​มาตรฐาน​บัง​คับ​ ตัว​มาตรฐาน​เอง​ ได้​รับ​อนุมัติ​ใน​ปี​ 2​022[8] เพื่อ​ป้องกัน​การ
เสีย​ชีวิต​และ​การ​บาด​เจ็บ​สาหัส​จาก​การ​กลืน​แม่​เหล็ก​กําลัง​สูง​ หน่วย​งาน​กํากับ​ดูแล​ใน​ประเทศ​อื่น
ก็​มี​มุม​มอง​เดียว​กัน​ Health Canada[9] เตือน​ว่า​แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​ที่​มี​กําลัง​แรง​อาจ​ทําให้​เกิด
การ​บาด​เจ็บ​ภายใน​อย่าง​รุนแรง​หาก​ถูก​กล​ืน

สําหรับ​คลินิก​เด็ก​ โรง​เรียน​ และ​งาน​ครอบครัว​โดย​เฉ​พา​ะ ให้​ถาม​ผู้​จัดหา​ว่า​แม่​เหล็ก​ยึด​ติด​อย่าง
ไร​ ขอ​เอกสาร​รับรอง​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหน​ด และ​อย่า​แจก​ชิ้น​งาน​ที่​มี​แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​ซึ่ง​อาจ

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1262
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Magnets
https://www.cpsc.gov/Recalls/2026/SHEIN-Distribution-Corporation-Recalls-Bear-Shaped-Refrigerator-Magnets-Due-to-Risk-of-Serious-Injury-or-Death-from-Magnet-Ingestion-Violate-Mandatory-Standard-for-Magnets
https://www.cpsc.gov/Newsroom/News-Releases/2022/CPSC-Approves-New-Federal-Safety-Standard-for-Magnets-to-Prevent-Deaths-and-Serious-Injuries-from-High-Powered-Magnet-Ingestion
https://www.canada.ca/en/health-canada/services/consumer-product-safety/legislation-guidelines/guidelines-policies/information-regulated-parties-enforcement-approach-general-prohibitions/danger-human-health-safety-assessment-products-containing-small-powerful-magnets.html


หลุด​ออก​มา​ได้​ เมื่อ​แผน​ลงตัว​แล้ว​ ขั้น​ตอน​การ​ผลิต​มี​บันทึก​ไว้​ใน หน้า​สิน​ค้า: การ​อนุมัติ​งาน​ออก
แบบ​ การ​ทําตัว​อย่าง​ และ​สิ่ง​ที่​ตัวอย่าง​จริง​ควร​พิสูจน์​ได้

กรณี​ใช้​งาน​แบบ​ไหน​เหมาะ​กับ​เป้า​หมาย​แคมเปญ​แบบ​ไหน​?
ตาราง​นี้​นําขั้น​ตอน​ข้าง​ต้น​มา​เรียง​เทียบ​กัน​สําหรับ​ผู้​ใช้​ธุรกิจ​ที่​พบ​บ่อย​ที่สุด​ห้า​กลุ่ม​
แสดง​ให้​เห็น​ว่า​อะไร​ทําให้​แม่​เหล็ก​แต่ละ​แบบ​น่า​เก็บ​ไว้​ และ​ตัวเลข​ใด​พิสูจน์​ว่า​ได้​ผล

ประ​เภท
ธุรก​ิจ

เป้า​หมาย​ที่
เหมาะ​ที่​สุด

เหตุผล​ที่​ควร
เก็บ​ไว้

การ​ดําเนิน
การ​หล​ัก จังหวะ​การ​แจก ตัว​ชี้​วัด​หล​ัก

บริษัท​นาย
หน้า
อสังหาร
ิมทรัพย​์

การ​จดจําแบรนด์
เป็น​อันดับ​แรก

รายการ​ตรวจ​สอบ
การ​ดูแล​บ้าน
ตาม​ฤดู​กาล​
หรือ​เบอร์
ฉุกเฉิน​ใน​ท้อง
ถิ่น

เบอร์​สาย​ตรง
ของ​นาย​หน​้า

ตอน​ปิด​การ​ขาย​ ส่ง
มอบ​กุญแจ​ และ​แจก​ประ
จําปี

อัตรา​การ​คง​อยู่
ที่​ 9​0 และ​ 180
วัน​; สาย​โทร​เข้า
จาก​การ​แนะ
นําต่อ

ร้าน​อา​หาร การ​ซื้อ​ซํ้า
เวลา​ส่ง​อาหาร
และ​สาย​สั่ง​อา
หาร

URL สําหรับ
สั่ง​อาหาร
แบบ​สั้น

คําสั่ง​ซื้อ​ส่ง
อาหาร​หรือ​สั่ง​กลับ
บ้าน​ครั้ง​แรก

อัตรา​การ​สั่ง
ซํ้าของ​ผู้​ได้
รับ​แม่​เหล็ก
เทียบ​กับ​ผู้​ไม่
ได้​รับ

คลิ​นิก
การ​นัด​หมาย​และ
การ​เรียก​กลับ​มา
พบ

เบอร์น​อก​เวลา
ทําการ​และ
เบอร์​จอง​คิว

สาย​จอง​คิว
ชุด​ผู้​ป่วย​ใหม่​
คําแนะนําหลัง​พบ
แพทย​์

การ​จอง​ผ่าน
เบอร์​ที่​ติดตาม
ผล​; แนว​โน้ม​การ
ผิด​นัด

ผู้​จัด​งาน การ​เข้า​ร่วม​และ
การ​จอง​ซํ้า

งาน​ออกแบบ​ที่
เป็น​ของ​ที่
ระลึก​พร้อม​วัน
จัด​ครั้ง​ถัด​ไป

URL สําหรับ
ลง​ทะ​เบียน

ชุด​เช็กอ​ินหรือ​ของ
ขอบคุณ​หลัง​งาน

การ​ลง​ทะเบียน
ล่วง​หน้าที่​ใช้
โค้ด​จาก​แม่​เห
ล็ก
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ประ​เภท
ธุรก​ิจ

เป้า​หมาย​ที่
เหมาะ​ที่​สุด

เหตุผล​ที่​ควร
เก็บ​ไว้

การ​ดําเนิน
การ​หล​ัก จังหวะ​การ​แจก ตัว​ชี้​วัด​หล​ัก

บริการ
ซ่อม
บํารุง​บ้า
น

บริการ​เร่​งด​่วน
กร​อบ​ “ต้อง​โทร
หา​ใคร​” สําหรับ
เหตุ​ฉุก​เฉ​ิน

สาย​โทรศัพท์​
2​4 ชั่ว​โมง

ติด​ไว้​กับ​อุปกรณ์
หลัง​จบ​งาน

สาย​โทร​เข้า
เบอร์​ที่​ติดตาม
ผล​; เวลา​จนถึง
การ​ตอบ​สนอง
ครั้ง​แรก

จุด​ขาย​ด้าน​ของ​ที่​ระลึก​มัก​ถูก​ประเมิน​ตํ่าไป​ โดย​เฉพาะ​กับ​งาน​กิจ​กร​รม China Daily รายงาน​ว่า
พิพิธภัณฑ์​แห่ง​หนึ่ง​ ขาย​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​ของ​ที่​ระลึก​ได้​มาก​กว่า​ 80,000 ภาย​ใน​ 3 เดือ​น[10]

โดย​ยอด​ขาย​สินค้า​ที่​เกี่ยวข้อง​เกิน​ 10 ล้าน​หยวน​ ผู้คน​ยอม​ต่อ​คิว​เพื่อ​แม่​เหล็ก​ที่​เก็บ​ความ​ทรง
จําไว้​ ผู้​จัด​งาน​จึง​ควร​ออกแบบ​โดย​คํานึง​ถึง​คุณค่า​ทาง​อารมณ์​ก่อ​น ​แล้ว​ค่อย​ใส่​ราย​ละเอียด​การ
ติดต่อ​เป็น​อันดับ​สอง

แม่​เหล็ก​ไม่ใช่​สื่อ​ที่​ทิ้ง​ไว้​ให้​ลูกค้า​ที่​เหมาะ​เสมอ​ไป​ ตาราง​เปรียบ​เทียบ​ที่​สอง​นี้​ช่วย​ให้
ตัดสิน​ใจ​ได้​ว่า​เมื่อ​ใด​รูป​แบบ​อื่น​เหมาะ​กว่า​:

สื่อ​ที่​ทิ้ง
ไว้​ให้​ลูก

ค้า
มัก​อยู่​ที่​ไหน เหมาะ​ที่สุด​เม​ื่อ ไม่​เหมาะ​เม​ื่อ ความ​เหมาะ​สมใน​การ

วัด​ผล

แม่​เหล็ก​ติด
ตู้​เย็น

ประตู​และ​ตู้​ใน​ครัว​
รวม​ถึง​อุป​กร​ณ์

ความ​ต้องการ​เกิด
ซํ้าหรือ​เกิด​ขึ้น
โดย​คาด​เดา​ไม่​ได้

ข้อ​เสนอ​หมด​อายุ
ภายใน​ไม่​กี่​วัน​; ตู้
เย็น​ของ​กลุ่ม​เป้า
หมาย​ไม่​เป็น​แม่​เห
ล็ก

เหมาะ​มาก​: สาย​ที่
ติดตาม​ผล​ โค้ด​ การ
ตรวจ​สอบ​การ​คง​อยู่

นาม​บัตร กระเป๋า​สตางค์​ ลิ้น
ชัก​ โต๊ะ​ทํางาน

การ​พบปะ​สร้าง​เครือ
ข่าย​แบบ​ตัว​ต่อ​ตัว

ลูกค้า​ต้องการ​คุณ
อีก​หลาย​เดือน​ต่อ​มา
ที่​บ้า​น

ไม่​เห​มา​ะ เว้น​แต่
จับ​คู่​กับ​โค้ด​เฉ
พาะ

ใบปลิว​หรือ
ป้าย​แขวน​ประ
ตู

วาง​บน​เคาน์เตอร์
ชั่ว​ครู่​ แล้ว​ก็​ถูก
รี​ไซ​เคิล

โปรโมชัน​สั้น​ ๆ ที่
มี​กําหน​ดวัน การ​จดจําระยะ​ยาว

ปาน​กลาง​: โค้ด​ข้อ
เสนอ​ใน​ช่วง​เวลา
สั้น​ ๆ

สติ​กเก​อร์ แล​็ปท็อป ขวด​นํ้า
อุป​กร​ณ์

ความ​ผูกพัน​กับ
แบรนด์​ใน​กลุ่ม​แฟน​
ๆ

บริการ​ที่​ต้อง​อาศัย
การ​ติด​ต่อ

อ่อน​ด้าน​การ​ตอบ​สน
อง​; ดี​ด้าน​การ​มอง
เห​็น
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คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทํายัง​ใช้ได้​ผล​หรือ​ไม่​ เมื่อ​ตู้​เย็น​จํานวน​มาก
เป็น​สแตน​เลส?

ประตู​ตู้​เย็น​สแตน​เลสจํานวน​มาก​ไม่​เป็น​แม่​เหล็ก​ จึง​ควร​วางแผน​รับ​มือ​ ไม่ใช่​หวัง​ว่า​จะ​ไม่​กระทบ
กลุ่ม​เป้า​หมาย​ของ​คุณ​ ทดสอบ​ตัวอย่าง​กับ​เครื่อง​ใช้​ไฟฟ้า​ที่​พบ​บ่อย​ใน​พื้นที่​ของ​คุณ​ จาก​นั้น​บอก
ผู้รับ​เกี่ยว​กับ​ทาง​เลือก​อื่น​ เช่น​ ด้าน​ข้าง​ตู้​เย็น​ ตู้​เย็น​ใน​โรง​รถ​ ตู้​เก็บ​เอก​สาร​ กระดาน​ไว
ต์บอร์ด​ และ​ล็อก​เก​อร​์ แบรนด์​บริการ​ซ่อม​บํารุง​บ้าน​หลีก​เลี่ยง​ปัญหา​นี้​ได้​ด้วย​การ​ติด​แม่​เหล็ก
บน​อุปกรณ์​ด้วย​ตัว​เอง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ควร​ยัง​ใช้​งาน​ได้​นาน​แค่​ไหน​?

ออกแบบ​ให้​ตรง​กับ​อายุ​การ​ใช้​งาน​ที่​คุณ​ต้องการ​จริง​ ๆ เนื้อหา​ที่​ไม่​ขึ้น​กับ​เวลา​ เช่น​ เบอร์​โทร​
กรอบ​เบอร์​ฉุก​เฉ​ิน ​และ​รายการ​ตรวจ​สอบ​ ใช้​ประโยชน์​ได้​เป็น​ปี​ ส่วน​เนื้อหา​ที่​มี​วัน​หมด​อา​ยุ​ เช่น​
รา​คา​ งา​น ​และ​ชื่อ​พนัก​งา​น ​จะ​หมด​อายุ​ตาม​กําหน​ด หาก​ใส่​เนื้อหา​ที่​มี​วัน​หมด​อา​ยุ​ ให้​วาง​รอบ​การ
ทําใหม่​ไว้​ล่วง​หน้า​ เช่น​ การ​แจก​ประจําปี​สําหรับ​อสังหาริมทรัพย์​ หรือ​แบบ​ใหม่​สําหรับ​งาน​แต่
ละคร​ั้ง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​ใส่​ QR code บน​แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​หรือ​ไม่​?

ควร​ แต่​เฉพาะ​เมื่อ​ชี้​ไป​ยัง​การ​เปลี่ยน​เส้น​ทาง​ที่​คุณ​ควบคุม​เอง​ QR code ที่​พา​ไป​ยัง​หน้า​แคมเปญ
ที่​หมด​อายุ​แล้ว​จะ​อยู่​นาน​กว่า​การ​ตลาด​ของ​คุณ​ และ​สร้าง​ความ​หงุดหงิด​ให้​คน​ที่​สแกน​ ควร​ใส่​เว็บ
แอดเดรส​สั้น​ที่​อ่าน​ง่าย​ควบคู่​กับ​โค้ด​สําหรับ​คน​ที่​ไม่​สแกน​ และ​ให้​แม่​เหล็ก​แต่ละ​เวอร์ชัน​มี
แท็กแคมเปญ​ของ​ตัว​เอง​ เพื่อ​ระบุ​ที่มา​ของ​การ​ตอบ​สนอง​ได้

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​สั่ง​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทํากี่​ชิ้น​ และ​ราคา​เท่า​ไร?

กําหนด​จํานวน​ตาม​แผน​บันทึก​การ​แจก​ของ​คุณ​ คือ​จํานวน​จังหวะ​การ​ส่ง​มอบ​ที่​คาด​ว่า​จะ​เกิด​ขึ้น​ใน​ช่วง
จนถึง​การ​ทําใหม่​ครั้ง​ถัด​ไป​ บวก​ส่วน​สํารอง​สําหรับ​ทด​แทน​ ราคา​และ​ปริมาณ​สั่ง​ขั้น​ตํ่าขึ้น​อยู่
กับ​จํานว​น ​ขนาด​ รู​ปทรง​ และ​การ​เคลือบ​ผิว​ ดัง​นั้น​ควร​ ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า โดย​ระบุ​เวอร์ชัน​และ​จํานวน
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ที่​วางแผน​ไว้​ แทนที่​จะ​พึ่ง​รายการ​ราคา​กลาง​ทั่ว​ไป

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําสําหรับ​งาน​ครอบครัว​หรือ​คลินิก​เด็ก​ปลอดภัย
พอที่​จะ​แจก​หรือ​ไม่​?

ให้​ถือว่า​ความ​ปลอดภัย​เป็น​ข้อ​กําหนด​ใน​การ​จัด​ซื้อ​ แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​ที่​หลุด​ออก​มา​ได้​เป็น
อันตราย​ร้าย​แรง​จาก​การ​กลืน​ และ​กฎ​ของ​สห​รัฐฯ​ ภาย​ใต้​ 16 CFR ส่วน​ที่​ 1262 กําหนด​ขีด​จํากัด​ดัชนี
ฟลัก​ซ์สําหรับ​แม่​เหล็ก​ที่​หลุด​หรือ​แยก​ออก​ได้​ใน​ผลิตภัณฑ์​ที่​อยู่​ใน​ขอบ​เขต​ ถาม​ผู้​จัดหา​ว่า​แม่
เหล็ก​ยึด​ติด​อย่าง​ไร​ และ​ขอ​เอกสาร​รับรอง​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหน​ด หลีก​เลี่ยง​การ​ให้​ชิ้น​เล็ก​ที่
แยก​ออก​ได้แก่​เด็ก​เล็ก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: จะ​พิสูจน์​ผล​ตอบแทน​ของ​แคมเปญ​ต่อ​ผู้​บริหาร​ได้​อย่าง​ไร?

รายงาน​ต้นทุน​ต่อ​การ​ตอบ​สนอง​ที่​ระบุ​ที่มา​ได้​เทียบ​กับ​ช่อง​ทาง​อื่น​ของ​คุณ​ และ​ทําการ​ทดสอบ​แบบ
แบ่ง​กลุ่ม​ ส่ง​แม่​เหล็ก​ให้​ครึ่ง​หนึ่ง​ของ​ราย​ชื่อ​ที่​เทียบ​เคียง​กัน​ได้​ แล้ว​เปรียบ​เทียบ​อัตรา
การ​ตอบ​สนอง​ใน​ช่วง​เวลา​เดียว​กัน​ เพิ่ม​การ​ตรวจ​สอบ​การ​คง​อยู่​ที่​ 30, 90 และ​ 180 วัน​ เพื่อ​ให้​แสดง
ได้​ทั้ง​ว่า​แม่​เหล็ก​ถูก​ติด​โชว์​นาน​เท่า​ใด​ และ​กระตุ้น​ให้​เกิด​การ​ตอบ​สนอง​บ่อย​แค่​ไหน

ประเด็น​สําคัญ
แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​สั่ง​ทําเป็น​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ด้าน​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​กําลัง
เติบโต​และ​วัดผล​ได้ — ปัจจุบัน​ประ​มา​ณ USD 450 ล้า​น ​และ​คาด​ว่า​จะ​แตะ​ USD 700 ล้าน​ภายใน​ 2
033 (แหล่ง​ที่​มา)
ตู้​เย็น​เป็น​พื้นที่​ส่วน​ตัว​ของ​ครัว​เรือ​น ​แม่​เหล็ก​จึง​ต้อง​พิสูจน์​ว่า​คู่ควร​กับ​ที่​ขอ​งม​ัน
— การ​ใช้​งาน​ใน​ครัว​เรือน​คิด​เป็น​ 61.​3% ของ​ราย​ได้​จาก​แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​ใน​ปี​ 2​025 (แหล่ง
ที่​มา)
สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​เป็น​ช่อง​ทาง​ที่​ได้​รับ​การ​ยอม​รับ​ และ​สมควร​ได้​รับ​การ​ติดตาม​ผลอ​ย่าง
จริง​จัง — ยอด​ขาย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ USD 26.78 พัน​ล้าน​ใน​ปี​ 2​024 โดย​สินค้า​ที่
ยั่งยืน​อยู่​ที่​ 13.​8% (แหล่ง​ที่​มา)
แม่​เหล็ก​ขนาด​เล็ก​ที่​หลุด​ออก​มา​ได้​ใน​ผลิตภัณฑ์​ที่​อยู่​ใน​ขอบเขต​มี​ขีด​จํากัด​ด้าน​ความ
ปลอดภัย​ที่​เข้ม​งวด — ดัชนี​ฟลัก​ซ์ต้อง​ตํ่ากว่า​ 50 kG² mm² (แหล่ง​ที่​มา)
แม่​เหล็ก​ติด​ตู้​เย็น​แบบ​ตกแต่ง​ถูก​เรียก​คืน​ได้​จริง​ จึง​ควร​ตรวจ​สอบ​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด
ก่อน​สั่ง​ผลิ​ต — มี​การ​เรียก​คืน​ประ​มา​ณ 4,640 ชิ้น​ใน​เดือน​กันยายน​ 2​026 (แหล่ง​ที่​มา)
คุณค่า​ของ​ที่​ระลึก​ช่วย​ให้​แม่​เหล็ก​คง​อยู่​ โดย​เฉพาะ​กับ​งาน​กิจ​กรร​ม — ขาย​แม่​เหล็ก​ของ
พิพิธภัณฑ์​ได้​มาก​กว่า​ 80,000 ภาย​ใน​ 3 เดือน​ (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
แม่​เหล็ก​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​จะ​ได้​ตําแหน่ง​บน​ตู้​เย็น​เมื่อ​ทําหน้าที่​ให้​ครัว​เรือ​น ​และ​ทําให้​การ
ดําเนิน​การ​หนึ่ง​อย่าง​ของ​ธุรกิจ​คุณ​เป็น​เรื่อง​ง่าย​ ขั้น​ตอน​ทั้ง​หก​ข้าง​ต้น​ให้​กระบวนการ​ที่
ทําซํ้าได้​: เลือก​เป้า​หมาย​เดียว​ จัด​ลําดับ​เนื้อหา​บน​หน้า​แม่​เหล็ก​ มอบ​แม่​เหล็ก​ใน​จังหวะ​ที่
ลูกค้า​ไว้​วาง​ใจ​ สร้าง​การ​ระบุ​ที่มา​ไว้​ก่อน​พิมพ์​ วัด​ทั้ง​การ​ตอบ​สนอง​และ​การ​คง​อยู่​ และ​ตรวจ​สอบ
ข้อ​กําหนด​ด้าน​ความ​ปลอดภัย​ก่อน​สั่ง​ผลิต​ ใช้​ตาราง​เปรียบ​เทียบ​เพื่อ​จับ​คู่​ธุรกิจ​ของ​คุณ​กับ​เป้า
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