


การ​พิมพ์​ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​: แบบ​แผ่น​เดียว​หรือ​แบบ​พับ​? คู่มือ​การ​ตัดสิน​ใจ​สําหรับ​ B2B

Details

คําตอบ​สั้นๆ​: ใน​การ​พิมพ์​ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​ ให้​เลือก​ใบปลิว​แผ่น​เดียว​เมื่อ​แคมเปญ​มี​ข้อ​เสนอ
เดียว​ ข้อความ​เรียก​ร้อง​ให้​ลงมือ​ทําเดียว​ และ​ผู้​อ่าน​ให้​เวลา​กับ​สื่อ​เพียง​ไม่​กี่​วิ​นา​ที​ ให้
เลือก​แผ่น​พับ​เมื่อ​ข้อความ​ต้อง​ใช้​บล็อก​เนื้อหา​หลาย​ส่วน​ สื่อ​จะ​วาง​อยู่​ที่​เคาน์เตอร์​หรือ​ถูก
นํากลับ​บ้าน​ใน​ถุง​ และ​เป้า​หมาย​คือ​การ​อธิบาย​มากกว่า​การก​ระ​ตุ​้นให้​ตอบ​สนอง​ทัน​ที​ ตัดสิน​ใจ
เรื่อง​รูป​แบบ​ก่อ​น ​แล้ว​ค่อย​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

ทําไม​การ​เลือก​รูป​แบบ​จึง​มัก​ผิด​พลาด​ตั้งแต่​ก่อน​ได้​รับ​ใบ​เสนอ
ราค​า
ผู้​ซื้อ​งาน​พิมพ์​ส่วน​ใหญ่​เริ่ม​ต้น​จาก​จํานวน​และ​กําหนด​ส่ง​ ไม่ใช่​รูป​แบบ​ ทีม​การ​ตลาด​เขียน​ข้อ
ความ​ จาก​นั้น​มี​คน​ขอ​รา​คา​ “ใบ​ปลิว​” จาก​โรง​พิมพ์​ ส่วน​คําถาม​ที่​ว่า​ข้อความ​ควร​เป็น​แผ่น​เรียบ​หรือ
แบบ​พับ​ก็​ถูก​ตอบ​ไป​โดย​ปริ​ยาย​ ไม่​ได้​ผ่าน​การ​ออก​แบบ​ แล้ว​รูป​แบบ​ก็​ถูก​ล็อก​ใน​ขั้น​ตอน​ปรู๊ฟ​ ซึ่ง
เป็น​ช่วง​ที่​การ​เปลี่ยนแปลง​มี​ค่า​ใช้​จ่าย​สูง​ที่​สุด

ต้นทุน​นี้​ปรากฏ​ออก​มา​ใน​สอง​ลักษณะ​ที่​คาด​เดา​ได้​ กระดาษ​แผ่น​เดียว​ที่​ต้อง​บรรจุ​เมนู​บริการ​เต็ม
รูป​แบบ​ ระดับ​รา​คา​ แผน​ที่​ และ​เงื่อน​ไข​ จะ​กลาย​เป็น​กําแพง​ตัว​อักษร​เล็ก​ที่​คน​แค่​กวาดตา​ผ่าน​แล้ว
ทิ้ง​ ส่วน​แผ่น​พับ​แบบ​พับ​สาม​ส่วน​ที่​สั่ง​ทําเพื่อ​ข้อ​เสนอ​สุด​สัปดาห์​เพียง​บรรทัด​เดียว​จะ​เหลือ
สี่​แผง​จาก​ทั้ง​หมด​ 6 แผง​ที่​ต้อง​เติม​ด้วย​ภาพ​สต็อก​ ไม่​ว่า​กรณี​ใด​ ผู้​ซื้อ​ก็​จ่าย​เงิน​ให้​สื่อ​ที่
ไม่​ถูก​ต้อง​ และ​หาก​ต้อง​ปรับ​เลย​์เอา​ต์ใหม่​หลัง​ปรู๊ฟ​ การ​พิมพ์​ซํ้าอาจ​ทําให้​แคมเปญ​เลย​วัน​จัด
งาน​ไป​ได้​ การ​ส่ง​งาน​ล่าช้า​เป็น​หนึ่ง​ใน​ข้อ​ร้อง​เรียน​ที่​พบ​บ่อย​ที่สุด​ใน​รีวิว​สาธารณะ​ของ​การ​สั่ง
พิมพ์​ใบปลิว​ออนไลน์​ และ​การ​เปลี่ยน​รูป​แบบ​ใน​นาที​สุดท้าย​ก็​เป็น​หนึ่ง​ใน​ต้น​เหตุ​ที่​เกิด​ได้​ง่าย
ที่​สุด

ทาง​แก้​คือ​กระบวนการ​ตัดสิน​ใจ​สั้นๆ​ ที่​ทําก่อน​มี​ใคร​ขอ​รา​คา​ คู่มือ​นี้​มอบ​กระบวนการ​ดัง​กล่าว​ให้
คุณ​ ได้​แก่​ สี่​ปัจจัย​ ตาราง​ให้​คะแนน​ การ​ทดสอบ​ด้วย​แบบ​จําลอง​ และ​บร​ีฟที่​โรง​พิมพ์​เสนอ​ราคา​ได้
โดย​ไม่​ต้อง​เดา

ใน​คู่มือ​นี้

ขอบเขต​การ​พิมพ์​ใบปลิว​และ​แผ่​นพ​ับ1.
วิธี​ตัดสิน​ใจ​: วิธี​สี่​ปัจจัย2.
ใบปลิว​กับ​แผ่น​พับ​: เปรียบ​เทียบ​แบบ​เคียง​ข้า​งก​ัน3.
รูป​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​แคมเปญ​ทั่ว​ไป4.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย5.
ประเด็น​สําคัญ6.
บท​สรุป7.

การ​พิมพ์​ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​ครอบคลุม​อะไร​บ้าง​ และ​คําเรียก​ที่
ทับ​ซ้อ​นก​ัน
คําเหล่า​นี้​ถูก​ใช้​อย่าง​หลวม​ๆ ใน​อเมริกา​เหนือ​ “flyer” โดย​ทั่วไป​หมาย​ถึง​กระดาษ​แผ่น​เดียว​ที่​ไม่



พับ​ พ​ิมพ์ด้าน​เดียว​หรือ​สอง​ด้าน​ ส่วน​ใน​ภาษา​อังกฤษ​แบบ​อังกฤษ​ “leaflet” มัก​หมาย​ถึง​สิ่ง​เดียว​กัน​
อย่างไร​ก็​ตาม​ ผู้​ซื้อ​และ​โรง​พิมพ์​ B2B จํานวน​มาก​ใช้​ “leaflet” เฉพาะ​กับ​กระดาษ​ที่​พับ​เป็น​แผง​ และ
ใช้​ “brochure” กับ​งาน​หลาย​แผง​หรือ​แบบ​เข้า​เล่ม​ที่​หนา​กว่า​ เนื่องจาก​ราคา​ขึ้น​อยู่​กับ​โครงสร้าง
งาน​ไม่ใช่​คําเรียก​ คู่มือ​นี้​จึง​นิยาม​สอง​รูป​แบบ​ตาม​วิธี​การ​ผลิต​:

ใบปลิว​แผ่น​เดียว​: กระดาษ​เรียบ​แผ่น​เดียว​ที่​พิมพ์​ได้​สอง​หน้า​ ไม่มี​รอย​พับ
แผ่น​พับ​: กระ​ดาษ​ 1 แผ่น​ที่​ตีเส้น​พับ​และ​พับ​เป็น​แผง​ ซึ่ง​ผู้​อ่าน​เปิด​ตาม​ลําดับ​ที่​กําหนด

ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​อยู่​ใน​ตระกูล​ผลิตภัณฑ์​เดียว​กัน​ ข้อ​กําหนด​ทาง​เทคนิค​ของ​ ISO ว่า​ด้วย​ความ​คงทน​ของ
งาน​พิมพ์​ คือ​ ISO/TS 21139-1:2019[1] ระบุ​ให้​ใบปลิว​และ​โบ​รชัวร์​อยู่​ใน​กลุ่ม​เดียวกัน​ใน​ฐานะ​งาน
พิมพ์​เพื่อ​การ​ผลิต​เชิง​พาณิชย์​ที่​ผสม​ผสาน​ข้อ​ความ​ ภาพ​ และ​งาน​อาร์ต​เวิร​์ก ความ​แตก​ต่าง​ที่
สําคัญ​ต่อ​แคมเปญ​คือ​พื้นที่​อ่าน​ที่​แต่ละ​รูป​แบบ​มอบ​ให้​ และ​วิธี​ที่​ผู้​อ่าน​เคลื่อน​ผ่าน​เนื้อ​หา

การ​พับ​เปลี่ยน​จํานวน​หน้า​ ไม่​ได้​เปลี่ยน​ขนาด​ของ​แผ่น​กระ​ดาษ​ การ​คํานวณ​จํานวน​แผง​นั้น​ง่าย​มาก​:

โค​รง​สร้า​ง
จํานวน​หน้า
/แผง​ที่​ใช้

งาน​ได้
รูป​แบบ​การ​อ่า​น

แผ่น​เรียบ​ พ​ิมพ์ 1 ด้าน 1 มอง​เห็น​ทั้งหมด​ใน​ครั้ง​เดีย​ว
แผ่น​เรียบ​ พ​ิมพ์ทั้ง​สอ​งด​้าน 2 หน้า​แรก​ แล้ว​พลิ​ก
พับ​ครึ​่ง 4 หน้า​ปก​, หน้า​คลี่​ด้าน​ใน​, ด้าน​หล​ัง
พับ​สาม​ส่วน​ (พับ​แบบ​จด​หมาย​) 6 หน้า​ปก​, แผง​พับ​ด้าน​ใน​, หน้า​คลี่​ 3 แผง​, ด้าน​หล​ัง

พับ​แบบ​ตัว​ Z 6 คลี่​ออก​เป็น​รูป​ซิก​แซ​ก อ่าน​ต่อ​เนื่อง​เป็น​แถบ​ยาว
แถบ​เดีย​ว

พับ​หีบ​เพ​ลง​ 4 แผง 8 แถบ​เรียง​ลําดับ​ เหมาะ​กับ​ขั้น​ตอน​หรือ​เส้น​เวลา

ภาพ​รวม​ฝั่ง​ซัพพลาย​เอ​อร​์ทําให้​การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​รูป​แบบ​อย่าง​ชัดเจน​มี​คุณค่า​มาก​ขึ้น​ ไม่ใช่
น้อย​ลง The Target Report อธิบาย​ว่า​ธุรกิจ​การ​พิมพ์​เชิง​พาณิชย์​กําลัง​ รวม​ตัว​กัน​ใน​อัตรา​ที่​เร่ง
ขึ้น[2] และ​ PRINTING United Alliance ติดตาม​สภาพ​ธุรกิจ​ที่​เปลี่ยนแปลง​ของ​ภาค​ส่วน​นี้​ใน รายงาน
สถานะ​อุตสาหกรรม​การ​พิมพ์​เชิง​พาณิช​ย์[3] เมื่อ​ราย​ชื่อ​ซัพพลาย​เอ​อร​์เปลี่ยน​ไป​ บร​ีฟที่​ระบุ​รูป
แบบ​ ลําดับ​แผง​ และ​เป้า​หมาย​คือ​สิ่ง​ที่​ทําให้​ใบ​เสนอ​ราคา​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได้​ใน​แต่ละ​รอบ

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://www.thetargetreport.com/
https://www.thetargetreport.com/
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025


วิธี​ตัดสิน​ใจ​: วิธี​สี่​ปัจจัย
ทําตาม​ขั้น​ตอน​เหล่า​นี้​ก่อน​เขียน​ใบ​ขอ​เสนอ​รา​คา​ แต่ละ​ขั้น​ตอน​ให้​ผลลัพธ์​ที่​คุณ​วาง​ลง​ใน​บร​ีฟได้
ทัน​ที

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: ทํารายการ​ข้อความ​ทั้งหมด​ก่อน​เลือก​รูป​แบบ

ระบุ​บล็อก​เนื้อหา​แต่ละ​ส่วน​ที่​สื่อ​ต้อง​มี​ บล็อก​เนื้อหา​คือ​สิ่ง​ใด​ก็ตาม​ที่​ผู้​อ่าน​มอง​เป็น
แนวคิด​แยก​ต่าง​หาก​ ได้​แก่​ ข้อ​เสนอ​พาด​หัว​ รายการ​รา​คา​ เวลา​เปิด​ทําการ​ แผน​ที่​ เมนู​บริการ​
คํารับรอง​จาก​ลูก​ค้า​ ข้อ​กําหนด​และ​เงื่อน​ไข QR code พร้อม​คําอธิ​บาย​ และ​ราย​ละเอียด​ติด​ต่อ​ นับ
ให้​ครบ​ตาม​จริง​ รวม​ถึง​ข้อความ​ทาง​กฎหมาย​ที่​มัก​ถูก​เพิ่ม​เข้า​มา​ท้าย​สุด​เส​มอ

บล็อก​เนื้อหา​หนึ่ง​หรือ​สอง​บล็อก​วาง​บน​กระดาษ​เรียบ​ได้​สบาย​ สาม​หรือ​สี่​บล็อก​อาจ​ใช้ได้​กับ​ใบปลิว
สอง​หน้า​หาก​ด้าน​หลัง​รองรับ​ราย​ละเอียด​เส​ริม​ ห้า​บล็อก​ขึ้น​ไป​เกือบ​ทุก​ครั้ง​ต้อง​ใช้​แผง​ เพราะ
แต่ละ​บล็อก​ต้อง​มี​พื้นที่​ของ​ตัว​เอง​เพื่อ​ให้​อ่าน​ง่า​ย

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: ระบุ​ช่วง​เวลา​ที่​สื่อ​ถึง​มือ​ผู้​อ่า​น

จด​ให้​ชัด​ว่า​สื่อ​ไป​พบ​ผู้​อ่าน​ที่​จุด​ใด​ และ​ผู้​อ่าน​กําลัง​ทําอะไร​อยู่​ใน​ขณะ​นั้น​ ใบปลิว​ที่​แจก​บน
ทางเท้า​พบ​กับ​คน​ที่​กําลัง​เดิน​ ใบปลิว​ที่​ใส่​ใน​ถุง​สินค้า​พบ​กับ​คน​ที่​กําลัง​แกะ​ของ​อยู่​ที่​บ้า​น
แผ่น​พับ​ใน​ชั้น​วาง​ที่​แผนก​ต้อนรับ​พบ​กับ​คน​ที่​นั่ง​รอ​อย่าง​มี​เวลา​เห​ลือ​ เอกสาร​แจก​ใน​งาน​แสดง
สินค้า​พบ​กับ​ผู้​เข้า​ชม​ที่​กําลัง​เก็บ​เอกสาร​จาก​บูธ​ราว​หนึ่ง​โหล​ ช่อง​ทาง​บอก​คุณ​ว่า​สื่อ​ถูก​ถือ
อย่าง​ไร​ ถือ​นาน​แค่​ไห​น ​และ​จะ​ถูก​เปิด​อ่าน​หรือ​ไม่

สื่อ​แบบ​พับ​ต้อง​มี​เหตุผล​ให้​คน​เปิด​อ่า​น ​หาก​ช่อง​ทาง​ไม่​ให้​เวลา​หรือ​เหตุผล​แก่​ผู้​อ่าน​ที่​จะ​คลี่
อะไร​ออก​มา​ แผง​ด้าน​ใน​ก็​จะ​ไม่มี​ใคร​เห​็น

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ประเมิน​ระยะ​เวลา​ที่​ผู้​อ่าน​ใช้​ดู​สื่อ

ระยะ​เวลา​ที่​ผู้​อ่าน​ใช้​ดู​สื่อ​ คือ​เวลา​ที่​ผู้​อ่าน​มอง​สื่อ​จริง​ๆ คุณ​แทบ​ไม่มี​ข้อมูล​ที่​วัด​ได้
สําหรับ​แคมเปญ​ของ​ตัว​เอง​ จึง​ควร​จัด​เป็น​สาม​ช่วง​ ได้​แก่​ การ​เหลือบ​มอง​ (ไม่​กี่​วิ​นา​ที​ มัก​เกิด​ขณะ
เคลื่อน​ที่​) การ​อ่าน​ครั้ง​เดียว​ (หนึ่ง​ถึง​สอง​นา​ที​ มัก​อยู่​ที่​บ้าน​) หรือ​การ​เก็บ​ไว้​ใช้​ (เก็บ
สื่อ​ไว้​และ​กลับ​มา​เปิด​อีก​ เช่น​ เมนู​ ตาราง​เรียน​ หรือ​รายการ​รา​คา​) ช่อง​ทาง​ช่วง​เหลือบ​มอง​เหมาะ
กับ​เลย​์เอา​ต์แผ่น​เดียว​ที่​มี​ข้อความ​เด่น​ข้อความ​เดียว​ ช่อง​ทาง​ช่วง​เก็บ​ไว้​ใช้​เหมาะ​กับ​แบบ​มี
แผง​ เพราะ​ผู้​อ่าน​จะ​กลับ​มา​ค้นหา​ข้อมูล​เฉ​พาะ

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: กําหนด​เป้า​หมาย​แคมเปญ​เพียง​ข้อ​เดีย​ว

เลือก​ผลลัพธ์​เดียว​ที่​สื่อ​ชิ้น​นี้​ต้อง​รับ​ผิด​ชอบ​ การ​ลงมือ​ทัน​ที​ เช่น​ การ​มา​ร่วม​งาน​ตาม​วัน​ที่
กําหนด​หรือ​การ​ใช้​คู​ปอง​ เหมาะ​กับ​ใบ​ปลิว​ คือ​ข้อ​เสนอ​เดียว​ กําหนด​เวลา​เดียว​ ขั้น​ตอน​ถัด​ไป​เดียว​
การ​พิจารณา​ เช่น​ การ​เปรียบ​เทียบ​ระดับ​บริการ​หรือ​การ​ทําความ​เข้าใจ​กระบวน​การ​ เหมาะ​กับ​แผ่น​พับ​
เพราะ​ผู้​อ่าน​ต้อง​ไล่​ดู​ข้อมูล​ตาม​ลําดับ​ หาก​บร​ีฟระบุ​สาม​เป้า​หมาย​ สื่อ​ชิ้น​นั้น​จะ​ตอบ​โจทย์​ไม่
ได้​สัก​ข้อ​ ให้​แยก​แคมเปญ​เป็น​สื่อ​ 2​ ชิ้น​แทน



ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ให้​คะแนน​รูป​แบบ

ให้​คะแนน​แต่ละ​ปัจจัย​ใน​ช่วง​ 0 to 2 แล้ว​รวม​คะแนน​ทั้ง​หมด​ ตาราง​นี้​เปลี่ยน​สี่​ขั้น​ตอน​ข้าง​ต้น​ให้
เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​ที่​คุณ​อธิบาย​ต่อ​ผู้​จัดการ​หรือ​ลูกค้า​ได้

ปัจจัย 0 คะแนน​ (ใบ​ปลิว​) 1 คะแนน​ (แบบ​ใด​ก็​ได้​) 2 คะแนน​ (แผ่น​พับ​)
ความ​จุ​ของ​ข้อ
ความ 1–2 บล็อก​เนื้อ​หา 3–4 บล็อก​เนื้อ​หา 5 บล็อก​เนื้อหา​ขึ้น​ไป

ช่อง​ทางการ​แจก
จ่า​ย

แจก​ต่อ​มือ​, ทีม​แจก
ตาม​ท้อง​ถนน​, ใส่​ใน
ถุง​สิน​ค้า​, บอร์ด​ประ
กาศ

แจก​ตาม​บ้าน​, ชิ้น​เสริม
ใน​พัสดุ​ไป​รษณีย์

ชั้น​วาง​หน้า​เคาน์เตอร์​, โต๊ะ
ต้อน​รับ​, โต๊ะ​ใน​งาน​แสดง​สิน​ค้า​,
เอกสาร​อ้างอิง​ที่​ใส่​มา​กับ​สิน
ค้า

ระยะ​เวลา​ที่​ผู้
อ่าน​ใช้​ดู​สื่อ เหลือบ​มอง อ่าน​ครั้ง​เดีย​ว เก็บ​ไว้​และ​อ่าน​ซํ้า

เป้า​หมาย​แคม​เปญ การ​ลงมือ​ทัน​ที
สร้าง​การ​รับ​รู้​พร้อม
ขั้น​ตอน​ถัด​ไป​หนึ่ง
ขั้น

การ​พิจารณา​หรือ​การ​ให้​ความ​รู้

0–3 คะแนน​: ใบปลิว​แผ่น​เดียว​ 4–5 คะแนน​: ลอง​ใบปลิว​สอง​หน้า​ก่อ​น ​และ​เปลี่ยน​ไป​ใช้​แผ่น​พับ​เฉพาะ
เมื่อ​การ​ทดสอบ​ด้วย​แบบ​จําลอง​ไม่​ผ่าน​ 6–8 คะแนน​: แผ่​นพ​ับ

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ทดสอบ​แบบ​จําลอง​กระดาษ​ขนาด​จร​ิง

พิมพ์​เลย​์เอา​ต์ร่าง​ตาม​ขนาด​จริง​บน​กระดาษ​สํานักงาน​ธรรม​ดา​ หาก​เป็น​แผ่น​พับ​ ให้​พับ​ด้วย​มือ​ตาม
แบบ​การ​พับ​ที่​ตั้งใจ​ใช้​ จาก​นั้น​ยื่น​แบบ​จําลอง​ให้​เพื่อน​ร่วม​งาน​ที่​ยัง​ไม่​เคย​เห็น​บร​ีฟ เก็บ​คืน
หลัง​จาก​เวลา​ที่​ผู้รับ​จริง​จะ​ให้​ (ไม่​กี่​วินาที​สําหรับ​ใบปลิว​แจก​ตาม​ถนน​ นาน​กว่า​นั้น​สําหรับ
สื่อ​ที่​วาง​หน้า​เคาน์เตอร์​) แล้ว​ถาม​สอง​ข้อ​ ได้​แก่​ ข้อ​เสนอ​คือ​อะไร​ และ​ควร​ทําอะไร​ต่อ​ ถ้า​ตอบ​ไม่
ได้​ทั้ง​สอง​ข้อ​ แสดง​ว่า​รูป​แบบ​หรือ​ลําดับ​ความ​สําคัญ​ของ​เนื้อหา​ผิด​ การ​ทดสอบ​นี้​ไม่มี​ค่า​ใช้
จ่าย​และ​ช่วย​จับ​ข้อ​ผิด​พลาด​ที่​แพง​ที่สุด​ได้​ก่อน​จะ​มี​โรง​พิมพ์​เข้า​มา​เกี่ยว​ข้อ​ง



ขั้น​ตอน​ที่​ 7: เขียน​ส่วน​ของ​บร​ีฟที่​เฉพาะ​กับ​รูป​แบบ

การ​พับ​เพิ่ม​เรื่อง​ที่​ต้อง​ตัดสิน​ใจ​ซึ่ง​กระดาษ​เรียบ​ไม่​มี​ และ​แต่ละ​เรื่อง​ควร​อยู่​ใน​บร​ีฟ:

แบบ​การ​พับ​และ​ลําดับ​แผง​: ระบุ​ว่า​แผง​ใด​เป็น​หน้า​ปก​เมื่อ​ปิด​ แผง​ใด​เป็น​ด้าน​หลัง​ และ​แผง​ใด
เปิด​ก่อ​น ​ส่ง​ภาพถ่าย​แบบ​จําลอง​ที่​พับ​แล้ว​หรือ​เลย​์เอา​ต์แบบ​เรียบ​ที่​มี​การ​ทําเครื่อง​หมาย​
เพื่อ​ให้​โรง​พิมพ์​จัด​เรียง​แผง​บน​แผ่น​พิมพ์​ได้​ถูก​ต้อ​ง
พฤติกรรม​ของ​รอย​พับ​บน​กระดาษ​ที่​เลือก​: กระดาษ​ที่​หนา​กว่า​มัก​ต้อง​ตีเส้น​พับ​ก่อน​พับ​ เพื่อ
ไม่​ให้​รอย​พับ​แตก​ทะลุ​หมึก​ ขอ​ให้​โรง​พิมพ์​ยืนยัน​การ​ตีเส้น​พับ​สําหรับ​กระดาษ​ของ​คุณ​ และ
ยืนยัน​ว่า​รอย​พับ​ขนาน​ไป​กับ​เสี้ยน​กระดาษ​หรือ​ไม่
อ้างอิง​สี: หาก​สี​แบรนด์​มี​ความ​สําคัญ​ข้าม​ทั้ง​ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​ใน​แคมเปญ​เดียว​กัน​ ให้​ขอ
ให้​พิมพ์​ทั้ง​สอง​ชิ้น​ตาม​เงื่อนไข​ที่​ระบุ​ชื่อ​ เช่น​ ข้อ​กําหน​ด GRACoL[4] ที่​ปรับ​เทียบ​ด้วย​
วิธี​ G7[5] หรือ​การ​ควบคุม​กระบวนการ​ออฟ​เซ​็ตใน ISO 12647-2 ซึ่ง​ระบุ​ไว้​ใน แนว​ทาง​ ISO/TC
130[6].
การ​อ้าง​แหล่ง​ที่มา​ของ​วัส​ดุ: แผ่น​พับ​มัก​ใช้​กระดาษ​แผ่น​ใหญ่​กว่า​ใบปลิว​ต่อ​ชิ้น​ การ​จัดหา
กระดาษ​จึง​มี​นํ้าหนัก​มาก​ขึ้น​ หาก​วางแผน​จะ​พิมพ์​โลโก้​การ​รับ​รอง​ โรง​พิมพ์​ต้อง​มี​ห่วง​โซ่
การ​คุ้มครอง​ผลิตภัณฑ์​ที่​ถูก​ต้อง​ภาย​ใต้​ กฎ​ของ​ FSC สําหรับ​กระดาษ​และ​งา​นพ​ิมพ์[7] งาน​พิมพ์
ที่​แจก​จ่าย​ใน EU อาจ​อยู่​ภาย​ใต้​ข้อ​บังคับ​ว่า​ด้วย​การ​ตัด​ไม้​ทําลาย​ป่า​ซึ่ง​ครอบคลุม​กระดาษ
และ​ผลิตภัณฑ์​สิ่ง​พิมพ์​ ซึ่ง​ Intergraf ได้​วิเคราะห์​ไว้​สําหรับ​โรง​พิมพ์[8].
การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์: ผู้​ซื้อ​ที่​มีน​โย​บาย​จัด​ซื้อ
บาง​ครั้ง​ขอ​ให้​โรง​พิมพ์​ยืนยัน​การ​ปฏิบัติ​ตาม​เอกสาร​ของ​สห​รัฐฯ​ ได้​แก่​ แนวทาง​เทคนิค​การ
ควบคุม​ของ​ EPA สําหรับ​วัสดุ​กา​รพิ​มพ์[9] และ​มาตร​ฐาน​ VOC ใน 40 CFR ส่วน​ที่​ 59[10] ข้อ​กําหนด
นี้​ใช้​กับ​ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​เหมือน​กัน​ จึง​ใส่​ไว้​เพียง​ครั้ง​เดียว​ใน​แบบสอบถาม​ซัพพลาย​เอ​อร
์ของ​คุณ

ขนาด​ พ​ื้นผิว​กระ​ดาษ​ การเต​รี​ยม​อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​สําหรับ​กระดาษ​แผ่น​เดียว​ อธิบาย
ที​ละ​ขั้น​ตอน​ไว้​ใน หน้า​การ​พิมพ์​ใบปลิว​แผ่น​เดียว​ตาม​สั่ง​ของ​เรา ดัง​นั้น​คู่มือ​นี้​จึง​หยุด​อยู่
ที่​การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​รูป​แบบ

https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://connect.idealliance.org/g7/about/scienceofg7
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://anz.fsc.org/paper-print
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.ecfr.gov/current/title-40/chapter-I/subchapter-C/part-59
https://th.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html


ใบปลิว​กับ​แผ่น​พับ​: เปรียบ​เทียบ​แบบ​เคียง​ข้า​งก​ัน
เมื่อ​คะแนน​ชี้​ไป​ทาง​ใด​ทาง​หนึ่ง​ ให้​ใช้​ตาราง​นี้​ยืนยัน​การ​เลือก​ และ​อธิบาย​แก่​ผู้​มี​ส่วน​ได้​ส่วน
เสีย​ที่​คาด​หวัง​รูป​แบบ​อีก​แบบ

เก​ณฑ์ ใบปลิว​แผ่น​เดีย​ว แผ่​นพ​ับ
โค​รง​สร้า​ง กระดาษ​เรียบ​แผ่น​เดีย​ว กระ​ดาษ​ 1 แผ่​น ​ตีเส้น​พับ​และ​พับ
จํานวน​หน้าที่​ใช้
งาน​ได้ 1–2 4–8 แผง​ ขึ้น​อยู่​กับ​แบบ​กา​รพ​ับ

ความ​จุ​ของ​ข้อ​ความ
ข้อ​เสนอ​เดียว​ ข้อความ​เรียก​ร้อง
ให้​ลงมือ​ทําเดียว​ ราย​ละเอียด
ติด​ต่อ

บล็อก​เนื้อหา​หลาย​ส่วน​ใน​ลําดับ​การ​อ่าน
ที่​วางแผน​ไว้

ช่อง​ทาง​ที่​เหมาะ​ที่
สุด

แจก​ต่อ​มือ​, ทีม​แจก​ตาม​ท้อง​ถนน​,
บอร์ด​ประ​กา​ศ, ใส่​ใน​ถุง​สิน​ค้า​,
แจก​ตาม​บ้า​น

ชั้น​วาง​หน้า​เคาน์เตอร์​, พื้นที่​แผนก
ต้อน​รับ​, โต๊ะ​ใน​งาน​แสดง​สิน​ค้า​, ชิ้น
เสริม​ที่​ใส่​มา​กับ​สิน​ค้า​, จดหมาย​ติด​ตาม
ผล

พฤติกรรม​ผู้​อ่า​น กวาดตา​อ่าน​จบ​ใน​ครั้ง​เดีย​ว เปิด​อ่าน​ที​ละ​แผง​ และ​มัก​ถูก​เก็บ​ไว้
ความ​เหมาะ​กับ​เป้า
หมา​ย

การ​ตอบ​สนอง​ทัน​ที​, งาน​ที่​มี
กําหนด​วัน​, คู​ปอง

อธิบาย​บริการ​, เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือก​,
เอกสาร​อ้า​งอ​ิง

ขั้น​ตอน​การ​ผลิต
เพิ่ม​เต​ิม

ไม่​มี​ นอก​เหนือ​จาก​การ​พิมพ์​และ
การ​ตัด​เจ​ียน

ตีเส้น​พับ​และ​พับ​ พ​ร้อม​ตรวจ​ปรู๊ฟ​แบบ​พับ
แล้​ว

ปัญหา​ที่​พบ​บ่อ​ย เนื้อหา​แน่น​เกิน​ไป​เมื่อ​บร
ีฟขยาย​ขึ้น

ลําดับ​แผง​ผิด​, รอย​พับ​แตก​, แผง​ที่​เติม
เนื้อหา​เพื่อ​ให้​เต​็ม

ราคา​เสนอ​ขึ้น​อยู่
กับ

จํานว​น, กระ​ดาษ​, จํานวน​ด้าน​ที่
พิมพ์​, งาน​หลัง​พิมพ์

เหมือน​กัน​ บวก​แบบ​การ​พับ​และ​งาน​หลัง
พิมพ์

ตัว​เลือก​กลาง​ๆ สอง​แบบ​ควร​พิจารณา​ก่อน​ตัดสิน​ใจ​พับ​ ใบปลิว​สอง​หน้า​เพิ่ม​จํานวน​หน้าที่​ใช้​งาน​ได้
เป็น​สอง​เท่า​โดย​ไม่​ต้อง​เพิ่ม​ขั้น​ตอน​งาน​หลัง​พิมพ์​ โดย​วางข้อ​เสนอ​และ​ข้อความ​เรียก​ร้อง​ให้​ลงมือ
ทําไว้​ด้าน​หน้า​ และ​ราย​ละเอียด​เสริม​ไว้​ด้าน​หลัง​ ใบปลิว​ที่​มี QR code นําไป​สู่​หน้า​เว็บ​เฉพาะ
เป็นการ​ย้าย​เนื้อหา​เชิง​ลึก​ไป​ไว้​ออนไลน์​ ซึ่ง​ยัง​ให้​ข้อมูล​การ​ตอบ​สนอง​ที่​กระดาษ​อย่าง​เดียว​ให้
ไม่​ได้​ ทั้ง​สอง​ตัว​เลือก​ยัง​คง​ความ​รวดเร็ว​และ​ความ​เรียบ​ง่าย​ของ​กระดาษ​เรียบ​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ลด



แรง​กดดัน​ต่อ​เลย​์เอา​ต์

สําหรับ​แคมเปญ​ขนาด​ใหญ่​ คําตอบ​ที่​ดี​ที่สุด​มัก​เป็นการ​ใช้​ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​ต่อ​เนื่อง​กัน​ ใบปลิว
โปรโมชัน​สําหรับ​ช่วง​แจก​ตาม​ถนน​หรือ​แจก​ตาม​บ้านสร้าง​การ​ติดต่อ​ครั้ง​แรก​ ส่วน​แผ่น​พับ​รอ​อยู่​ ณ
จุด​ที่​เกิด​การ​ตัดสิน​ใจ​ ซึ่ง​ก็​คือ​ที่​เคาน์เตอร์​ บูธ​ หรือ​การ​ให้​คําปรึกษา​ สําหรับ​ผู้​อ่าน​ที่
พร้อม​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือ​ก

รูป​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​แคมเปญ​ทั่ว​ไป
ปัจจัย​ทั้ง​สี่​ชุด​เดียวกัน​ให้​คําตอบ​ที่​สอดคล้อง​กัน​ใน​กรณี​ใช้​งาน​หลัก​ของ​ใบปลิว​ธุรกิจ​ คะแนน
ด้าน​ล่าง​สมมติ​ว่า​เป็น​บร​ีฟทั่ว​ไป​ รายการ​ข้อความ​ของ​คุณ​เอง​อาจ​ทําให้​แคมเปญ​ได้​คะแนน​สูง​หรือ
ตํ่ากว่า​นี้

แคม​เปญ คะแนน​ที่
น่า​จะ​ได้

รูป​แบบ​ที่​แนะ
นํา เห​ตุ​ผล

ใบปลิว​แจก​ใน​งาน​เปิด​ร้าน​อา​หาร 1–2 ใบ​ปลิว มี​วัน​เดียว​ ข้อ​เสนอ​เดียว​ อ่าน​ขณะ
เคลื่อน​ที่

เมนู​สั่ง​กลับ​บ้าน​ของ​ร้าน​อา​หาร 6–7 แผ่​นพ​ับ บล็อก​เนื้อหา​จํานวน​มาก​ เก็บ​ไว้​ใน
ลิ้น​ชัก​ครัว​และ​อ่าน​ซํ้า

งาน​โอ​เพ​นเฮา​ส์อสังหาร​ิมทรัพย​์ 2–3 ใบ​ปลิว ที่​อยู่​ เวลา​ ภาพ​หลัก​ และ​ข้อมูล
ติดต่อ​นาย​หน​้า

ชุด​ข้อมูล​ทรัพย์สิน​ระหว่าง​ชม
บ้า​น 5–6

แผ่น​พับ​หรือ
ใบปลิว​สอง​หน
้า

ราย​ละเอียด​ห้อง​และ​คุณสมบัติ​ที่​อ่าน
ใน​สถาน​ที่​จร​ิง

ภาพ​รวม​บริการ​ B2B ใน​งาน​แสดง​สิน
ค้า 6–8 แผ่​นพ​ับ ระดับ​บริการ​และ​กระบวนการ​ต้อง​ใช้​แผง

ที่​เรียง​ลําดับ
งาน​ระดม​ทุน​ของ​องค์กร​ไม่​แสวงหา
กําไร 2–4 ใบ​ปลิว วัน​ที่​ สา​เห​ตุ​ ขั้น​ตอน​การ​บริจาค​ขั้น

เดีย​ว
ตาราง​คลาส​ของ​ยิม​หรือ​สตู​ดิโอ 6–7 แผ่​นพ​ับ เอกสาร​อ้างอิง​ช่วง​เก็บ​ไว้​ใช้
ใบปลิว​ใส่​ถุง​สําหรับ​งาน​ลด​ราคา
ตาม​ฤดูกาล​ของ​ร้าน​ค้า​ปลี​ก 1–2 ใบ​ปลิว ข้อ​เสนอ​เดียว​ที่​มี​กําหนด​เวลา​สั้น



เมื่อ​พิมพ์​ใบปลิว​ธุรกิจ​ให้​หลาย​สาขา​หรือ​หลาย​ลูก​ค้า​ ให้​เก็บ​ใบ​ให้​คะแนน​ไว้​กับ​บันทึก​คําสั่ง
ซื้อ​ เมื่อ​สั่ง​ซํ้า ให้​ให้​คะแนน​ใหม่​เฉพาะ​ปัจจัย​ที่​เปลี่ยน​ไป​ ช่อง​ทาง​ใหม่​หรือ​รายการ​บริการ
ที่​ยาว​ขึ้น​เป็น​เหตุผล​ให้​กลับ​มาท​บท​วน​รูป​แบบ​ ส่วน​วัน​ที่​ใหม่​อย่าง​เดียว​ไม่​ใช่

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แผ่น​พับ​กับ​ใบปลิว​เป็น​สิ่ง​เดียวกัน​หรือ​ไม่

บาง​ครั้ง​ใช่​ ใน​ภาษา​อังกฤษ​แบบ​อังกฤษ​ สอง​คํานี้​มัก​ใช้​แทน​กัน​ได้​ ขณะ​ที่​ผู้​ซื้อ​ใน​อเมริกาเหนือ
จํานวน​มาก​ใช้​ “flyer” กับ​กระดาษ​เรียบ​ และ​ “leaflet” กับ​แบบ​พับ​ เพื่อ​ไม่​ให้​ได้​ใบ​เสนอ​ราคา​สําหรับ
สินค้า​ผิด​ชนิด​ ให้​อธิบาย​โครงสร้าง​ใน​บร​ีฟ ว่า​เป็น​แบบ​เรียบ​หรือ​แบบ​พับ​ และ​ระบุ​แบบ​การ​พับ​
แทนที่​จะ​พึ่ง​ชื่อ​เรี​ยก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ใบปลิว​สอง​หน้า​เพียง​พอ​แทน​แผ่น​พับ​หรือ​ไม่

สําหรับ​แคมเปญ​ที่​ได้​คะแนน​ 4–5 ใน​ตาราง​สี่​ปัจจัย​ มัก​เพียง​พอ​ ใบปลิว​สอง​หน้า​มี​สอง​หน้า​โดย​ไม่
ต้อง​มี​ขั้น​ตอน​การ​พับ​ แต่​จะ​ใช้​ไม่​ได้​ผล​เมื่อ​เนื้อหา​มี​ลําดับ​การ​อ่าน​ตาม​ธรรมชาติ​เกิน​สอง​ขั้น​
เช่น​ กระบวนการ​ที​ละ​ขั้น​ตอน​หรือ​เมนู​บริการ​หลาย​ระ​ดับ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: รูป​แบบ​ใด​เหมาะ​กว่า​สําหรับ​การ​แจก​ตาม​บ้า​น

ขึ้น​อยู่​กับ​เป้า​หมาย​ การ​แจก​ตาม​บ้าน​สําหรับ​ข้อ​เสนอ​ที่​มี​วัน​กําหนด​เหมาะ​กับ​ใบ​ปลิว​ เพราะ​ผู้
อยู่​อาศัย​ตัดสิน​ใจ​ได้​ใน​พริบ​ตา​ การ​แจก​ตาม​บ้าน​เพื่อ​แนะนําบริการ​ท้อง​ถิ่น​ใหม่​ที่​มี​หลาย​ตัว
เลือก​อาจ​คุ้ม​ค่า​กับ​แผ่น​พับ​ เพราะ​ผู้​อยู่​อาศัย​อ่าน​ที่​บ้า​น ​ให้​ให้​คะแนน​จาก​ระยะ​เวลา​ที่​ผู้
อ่าน​ใช้​ดู​สื่อ​และ​เป้า​หมาย​ ไม่ใช่​จาก​ช่อง​ทาง​เพียง​อย่าง​เดีย​ว

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แผ่น​พับ​ใช้​เวลา​ผลิต​นาน​กว่า​หรือ​ไม่

ใช่​ แผ่น​พับ​ต้อง​เพิ่ม​การ​ตีเส้น​พับ​และ​การ​พับ​หลัง​พิมพ์​ และ​ควร​ตรวจ​ปรู๊ฟ​ใน​สภาพ​ที่​พับ​แล้ว​
กําหนดการ​ผลิต​จึง​มัก​มี​หลาย​ขั้น​ตอน​กว่า​กระดาษ​เรียบ​ ขอ​กําหนด​เวลา​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​พร้อม​ใบ
เสนอ​รา​คา​ โดย​นับ​จาก​วัน​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ และ​ระบุ​วัน​ที่​จัด​งาน​ใน​บร​ีฟ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: แคมเปญ​เดียว​ใช้​ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​ได้​หรือ​ไม่

ได้​ และ​สําหรับ​แคมเปญ​ขนาด​ใหญ่​มัก​เป็น​รูป​แบบ​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​ที่​สุด​ ใช้ใบ​ปลิว​ใน​จุด​ที่​ผู้
อ่าน​ให้​เวลา​เป็น​วิ​นา​ที​ เช่น​ ทีม​แจก​ตาม​ถนน​ ใบปลิว​ใส่​ถุง​สิน​ค้า​ และ​การ​แจก​ตาม​บ้า​น ​และ​ใช้​แผ่น
พับ​ใน​จุด​ที่​ผู้​อ่าน​ให้​เวลา​เป็น​นา​ที​ เช่น​ เคาน์เตอร์​ บูธ​ และ​การ​ให้​คําปรึกษา​ รักษา​ความ
สมํ่าเสมอ​ของ​สี​และ​ตัว​อักษร​โดย​พิมพ์​ทั้ง​สอง​แบบ​ตาม​เงื่อนไข​การ​พิมพ์​ที่​ระบุ​ชื่อ​เดีย​วก​ัน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​ส่ง​อะไร​ให้​บ้าง​เพื่อ​ให้​ได้​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​แม่น​ยํา

ส่ง​การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​รูป​แบบ​ (แบบ​เรียบ​หรือ​แบบ​พับ​ แบบ​การ​พับ​ ลําดับ​แผง​) ช่อง​ทางการ​แจก​จ่าย​
วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​ของ​ และ​ใบ​ให้​คะแนน​จาก​คู่มือ​นี้​ สําหรับ​กระดาษ​แผ่น​เดียว​ ราย​ละเอียด​ข้อ
กําหนด​ที่​เหลือ​ระบุ​ไว้​ใน หน้า​การ​พิมพ์​ใบปลิว​ตาม​สั่ง​ของ​เรา หาก​บร​ีฟของ​คุณ​ชี้​ไป​ที่​งาน​แบบ​พับ​
ให้​อธิบาย​ไว้​ใน​ข้อความ​สอบ​ถาม​ แล้ว​เรา​จะแจ้ง​ให้​ทราบ​ว่า​เสนอ​ราคา​ได้​ใน​ส่วน​ใด​บ้า​ง

ประเด็น​สําคัญ
ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​เป็น​ตระกูล​ผลิตภัณฑ์​เดียว​กัน​ ดัง​นั้น​การ​เลือก​จึง​ขึ้น​อยู่​กับ​พื้นที่
อ่า​น ​ไม่ใช่​ประ​เภท — ISO/TS 21139-1:2019 จัด​ใบปลิว​และ​โบ​รชัวร์​ไว้​ใน​กลุ่ม​งาน​พิมพ์​เพื่อ
การ​ผลิต​เชิง​พาณิชย์​ (แหล่ง​ที่​มา)

https://th.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en


ใช้​การ​อ้างอิง​สี​ชุด​เดียวกัน​กับ​ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​เมื่อ​ใช้​ใน​แคมเปญ​เดีย​ว — ISO 12647-2 คือ
เอกสาร​อ้างอิง​ด้าน​การ​ควบคุม​กระบวนการ​พิมพ์​ออฟ​เซ​็ตใน​แนวทาง​ฉบับ​เดือน​มกราคม​ 2​024
ISO/TC 130 (แหล่ง​ที่​มา)
แผ่น​พับ​ใช้​กระดาษ​ต่อ​ชิ้น​มาก​กว่า​ จึง​ควร​ตรวจ​การ​อ้าง​แหล่ง​ที่มา​ของ​วัสดุ​ก่อน​พิมพ์​โลโก้
— ข้อ​บัง​คับ​ EU 2023/1115 ครอบคลุม​กระดาษ​และ​ผลิตภัณฑ์​สิ่ง​พิมพ์​ โดย​ข้อ​กําหนด​ส่วน​ใหญ่
เดิม​กําหนด​ให้​มี​ผล​ตั้ง​แต่​ 30 ธันวาคม​ 2​024 ก่อน​มี​การ​เลื่อน​ออก​ไป​ (แหล่ง​ที่​มา)
ข้อ​กําหนด​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ใช้​กับ​ทั้ง​สอง​รูป​แบบ​เท่า​กัน​ จึง​ถาม​เพียง
ครั้ง​เดีย​ว — มาตร​ฐาน​ VOC สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​อุปโภค​บริโภค​และ​ผลิตภัณฑ์​เชิง​พาณิชย์​อยู่
ใน​ 40 CFR ส่วน​ที่​ 59 (แหล่ง​ที่​มา)
บร​ีฟที่​แม่นยํายิ่ง​สําคัญ​มาก​ขึ้น​เมื่อ​ฐาน​ซัพพลาย​เอ​อร​์เปลี่ยน​ไป — ธุรกิจ​การ​พิมพ์​เชิง
พาณิชย์​กําลัง​ “รวม​ตัว​กัน​ใน​อัตรา​ที่​เร่ง​ขึ้น​” (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
การ​พิมพ์​ใบปลิว​และ​แผ่น​พับ​ที่​ดี​เริ่ม​จาก​การ​ตัดสิน​ใจ​ที่​ผู้​ซื้อ​ส่วน​ใหญ่​ข้าม​ไป​ ได้​แก่​
ข้อความ​ต้อง​บอก​มาก​แค่​ไห​น ​ผู้​อ่าน​พบ​สื่อ​ที่​ใด​ ผู้​อ่าน​ดู​นาน​เท่า​ไร​ และ​ควร​ทําอะไร​ต่อ​ ให้​คะแนน
สี่​ปัจจัย​นั้น​ ทดสอบ​แบบ​จําลอง​กระดาษ​ขนาด​จริง​ แล้ว​รูป​แบบ​จะ​ชัดเจน​เอง​ ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​ตาม​มา​จะ
เตรียม​ได้​เร็ว​ขึ้น​และ​เปรียบ​เทียบ​ง่าย​ขึ้น

หาก​คะแนน​ของ​คุณ​ลงเอย​ที่​กระดาษ​แผ่น​เดียว​ ให้​ดู​ข้อ​กําหนด​ใน หน้า​การ​พิมพ์​ใบปลิว​ตาม​สั่ง​ของ​เรา
แล้ว​ส่ง​บร​ีฟพร้อม​ช่อง​ทาง​และ​วัน​ที่​ต้อง​ได้​รับ​ของ​ หาก​ลงเอย​ที่​งาน​แบบ​พับ​ ให้​ระบุ​แบบ​การ​พับ​และ
ลําดับ​แผง​ใน​ข้อความ​สอบ​ถาม​ แล้ว​เรา​จะ​ยืนยัน​ว่า​เสนอ​ราคา​ได้​ใน​ส่วน​ใด
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