


เสื้อ​โปโล​ปัก​โลโก้​: คู่มือ​สําหรับ​ผู้​ซื้อ​องค์กร​เรื่อง​ตําแหน​่ง ขนาด​ กา​รด​ิจิ​ไท​ซ์ และ​สีด​้าย

Details

สรุป​สั้น​ ๆ: เสื้อ​โปโล​ปัก​โลโก้​จะ​ดู​โดด​เด่น​ที่สุด​เมื่อ​โลโก้​อยู่​ที่​อก​ซ้าย​ กว้าง​ประ​มา​ณ 3–3.​5
นิ้ว​ ใช้​ไม่​เกิน​ราว​ 5,000–10,000 ฝี​เข็ม​ และ​ตัว​อักษร​ทุก​ตัว​สูง​เกิน​กว่า​ประ​มา​ณ 0.​2 นิ้ว​ (5 mm)
นอกจาก​นี้​ควร​วาด​งาน​ออกแบบ​ใหม่​เป็น​สี​ด้าย​พื้น​เรียบ​ เพื่อ​ไม่​ให้การ​ไล่​เฉด​ เส้น​บาง​เฉียบ​ และ
พื้นที่​ถม​แน่น​ทําให้​ผ้า​ย่น​หรือ​หาย​ไป​บน​ผ้า​ถัก​ปิเก้

ทําไม​โลโก้​ที่​ดู​สมบูรณ์​แบบ​บน​หน้า​จอ​จึง​อาจ​พลาด​บน​ผ้า​ปิเก้
โลโก้​ส่วน​ใหญ่​ออกแบบ​มา​สําหรับ​หน้า​จอ​และ​งาน​พิมพ์​ บน​จอ​ภาพ​ เส้น​บาง​ขนาด​ 1 พิกเซล​ การ​ไล่​เฉด​สี
แบบ​นุ่ม​นวล​ และ​สโลแกน​ตัว​เล็ก​จิ๋ว​ล้วน​แสดง​ผล​ได้​สม​บูรณ​์ แต่​ผ้า​ถัก​ปิเก​้ต่าง​ออก​ไป​ เป็น​ผ้า​ที่
มี​พื้น​ผิว​เป็น​ช่อง​นูน​ ยืด​ตัว​เมื่อ​ขึง​บน​สะดึง​และ​หด​กลับ​เมื่อ​ปล่อย​ ฝี​เข็ม​วิ่ง​ที่​บาง​กว่า​ช่อง
นูน​ช่อง​หนึ่ง​จะ​จม​หาย​เข้าไป​ใน​พื้น​ผิว​ผ้า​ ตัว​อักษร​ที่​เล็ก​กว่า​ประ​มา​ณ 5 mm จะ​ตีบ​ตัน​ ส่วน
พื้นที่​ถม​ทึบ​ขนาด​ใหญ่​จะ​ดึง​ผ้า​ถัก​เข้า​ด้าน​ใน​ จน​บริเวณ​รอบ​โลโก้​เป็น​ลอน​คล้าย​กระดาษ​ลูก​ฟูก

สําหรับ​ผู้​ซื้อ​องค์​กร​ ปัญหา​เหล่า​นี้​มัก​โผล่​ขึ้น​มา​ช้า​เกิน​ไป​และ​ต้อง​เสีย​ค่า​ใช้​จ่าย​ เสื้อ​ที่
ผ่าน​การ​ตกแต่ง​มัก​คืน​ไม่​ได้​เมื่อ​ปัก​เสร็จ​แล้ว​ โลโก้​ที่​ปัก​ตํ่าเกิน​ไป​หรือ​ใช้​เฉด​ด้าย​ผิด​จะ
กระทบ​เสื้อ​ทุก​ตัว​ใน​ล็อตผลิต​ ไม่ใช่​แค่​ตัว​เดียว​ การ​สั่ง​ซํ้าใน​อีก​ 6 เดือน​ต่อ​มา​ก็​อาจ​ดู​ต่าง
ออก​ไป​ได้​ หาก​ผู้​ผลิ​ตด​ิจิ​ไท​ซ์ไฟล์​ใหม่​ตั้งแต่​ต้น​ เดิม​พัน​นี้​ไม่ใช่​เรื่อง​เล็ก​ เสื้อผ้า​เป็น
หมวด​ผลิตภัณฑ์​ที่​ใหญ่​ที่สุด​ใน​ช่อง​ทาง​สินค้า​พรีเมียม​ของ​สห​รัฐฯ​ คิด​เป็น​ 2​6.​6% ของ​ยอด​ขาย​ผ่าน
ผู้​จัด​จําหน่าย​ปี​ 2​024 ตาม​ข้อมูล​จาก​ Promotional Products Association International[1]. เสื้อ​ที่​มี
ตรา​แบรนด์​มัก​เป็น​สิ่ง​ที่​มอง​เห็น​ได้​เด่น​ชัด​ที่สุด​ที่​บริษัท​แจก​ออก​ไป

คู่มือ​นี้​ครอบคลุม​เฉพาะ​ตัว​โลโก้​: ควร​อยู่​ตรง​ไห​น ​ใหญ่​ได้​เท่า​ใด​ ดิจิ​ไท​ซ์อย่าง​ไร​ ควร​มี​กี่​ฝี
เข็ม​ จับ​คู่​สี​ด้าย​อย่าง​ไร​ และ​ปรับ​โลโก้​ที่​ซับ​ซ้อน​อย่างไร​ก่อน​ถึง​เครื่อง​ปัก​ หาก​คุณ​ยัง​อยู่

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/


ระหว่าง​เลือก​ตัว​เสื้อ​ หน้า​เกี่ยว​กับ​ เสื้อ​โปโล​ปัก​ลาย​แบบ​สั่ง​ทํา ของ​เรา​ครอบคลุม​เรื่อง​ผ้า​
การ​สั่ง​ซื้อ​ และ​การ​ตรวจ​สอบ

สา​รบ​ัญ
อะไร​ที่​ทําให้​เสื้อ​โปโล​ปัก​โลโก้​ดู​เป็น​มือ​อา​ชีพ​?1.
วิธี​เตรียม​โลโก้​สําหรับ​งาน​ปัก​บน​ผ้า​ปิเก​้: 7 ขั้น​ตอน2.
เปรียบ​เทียบ​ตําแหน่ง​ปัก​: อก​ซ้าย​ แขน​เสื้อ​ ไหล่​หลัง​ และ​คอ​ปก3.
การ​แก้​องค์​ประกอบ​ของ​โลโก้​: สิ่ง​ที่​ต้อง​เปลี่ยน​ก่อน​ดิจิ​ไท​ซ์4.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย5.
ประเด็น​สําคัญ6.
บท​สรุป7.

อะไร​ที่​ทําให้​เสื้อ​โปโล​ปัก​โลโก้​ดู​เป็น​มือ​อา​ชีพ​?
โลโก้​ปัก​ไม่ใช่​ภาพ​ที่​แปะ​ลง​บน​เสื้อ​ แต่​เป็น​ไฟล์​ฝี​เข็ม​ คือ​ชุด​คําสั่ง​ของ​เครื่อง​ที่​กําหนด
ตําแหน่ง​เข็ม​ ควา​มยาว​ฝี​เข็ม​ ทิศ​ทาง​ และ​การ​เปลี่ยน​สี​ใน​ทุก​ครั้ง​ที่​เข็ม​แทง​ลง​ไป​ เครื่อง​ปัก
เชิง​พาณิชย์​สร้าง​ฝี​เข็ม​ล็อก​ ซึ่ง​ด้าย​บน​จะ​คล้อง​กับ​ด้าย​กระสวย​ที่​อยู่​ใต้​ผ้า​ ตระกูล​ฝี​เข็ม​นี้
อยู่​ใน​หมวด​ 300 ของ​ ISO 4915[2] ซึ่ง​จัด​ฝี​เข็ม​มือ​และ​ฝี​เข็ม​จักร​ออก​เป็น​หมวด​ 100 to 600 มาตรฐาน
ปฏิบัติ​คู่​กัน​ของ​ ASTM ว่า​ด้วย​ฝี​เข็ม​และ​ตะเข็บ​ชี้​ประเด็น​ที่​ใช้​กับ​โลโก้​ได้​โดยตรง​ว่า​ ฝี
เข็ม​ โครงสร้าง​ผ้า​ และ​ด้าย​ต้อง​เลือก​ให้​เข้า​กัน​ทั้ง​หมด​ เพราะ​เลือก​ผิด​เพียง​อย่าง​เดียว​ก็​อาจ
ทําให้​งาน​ล้ม​เหลว​ได้​ (ASTM D6193[3]).

ภายใน​โลโก้​ ผู้​ดิจิ​ไท​ซ์ทํางาน​กับ​ฝี​เข็ม​สาม​ประ​เภท​:

ฝี​เข็ม​ซา​ติน พ​าดเป็น​แนว​ซิก​แซ​กข้าม​แถบ​แคบ​ ให้​ขอบ​ตัว​อักษร​และ​เส้น​ขอบ​เรียบ​เงา​งาม​ แต่​จะ
หลวม​และ​เกี่ยว​สะดุด​ง่าย​เมื่อ​แถบ​กว้าง​เกิน​ไป
ฝี​เข็ม​ถม​พื้น​ (ทา​ทา​มิ) ปัก​คลุม​รูป​ทรง​ที่​ใหญ่​กว่า​ด้วย​แถว​ที่​เหลื่อม​กัน​ ใช้​ด้าย​มาก​ที่
สุด​ จึง​ดึง​ผ้า​ถัก​มาก​ที่​สุด
ฝี​เข็ม​วิ​่ง เป็น​เส้น​เดี่ยว​สําหรับ​ราย​ละเอียด​เล็ก​และ​เส้น​ขอบ​ บน​ผ้า​ปิเก​้ ฝี​เข็ม​ประเภท
นี้​จะ​เป็น​อันดับ​แรก​ที่​จม​หาย​ไป​ใน​พื้น​ผิว​ผ้า

ผ้า​เป็น​ตัว​กําหนด​ขีด​จํากัด​ของ​ฝี​เข็ม​ทั้ง​สาม​ประ​เภท​ แนวทาง​ด้าน​งาน​ปัก​ที่​เผย​แพร่​ถือว่า​ผ้า
คอตตอน​ปิเก​้ที่​หนัก​ประ​มา​ณ 180–220 GSM เป็น​ฐาน​มาตรฐาน​สําหรับ​องค์​กร​ เพราะ​รองรับ​โลโก้​อก
ซ้าย​ที่​แน่น​ได้​โดย​ไม่​ย่น​ ส่วน​ผ้า​เจอร์​ซี​ย์เนื้อ​บาง​ที่​เบา​กว่า​ประ​มา​ณ 150 GSM โดย​ทั่วไป​รับ
โลโก้​แบบ​เดียวกัน​ไม่​ได้​ รสนิยม​ก็​กําลัง​เปลี่ยน​ไป​เช่น​กัน​ ผู้​จัดหา​เสื้อ​โปโล​ราย​หนึ่ง​ที่​ PPAI
สัมภาษณ์​ใน​เดือน​กรกฎาคม​ 2​026 เล่า​ว่า​ผู้​ซื้อ​องค์กร​ใช้​ “กา​รตกแต่ง​โทน​เดียว​กัน​ โลโก้​ขนาด​เล็ก
ลง​ และ​งาน​ที่​ดู​นุ่ม​นวล​ขึ้น​” เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​ระบุ​ว่า​งาน​ปัก​คม​ชัด​ความ​หนา​แน่น​สูง​
“ยัง​คง​เป็น​ตัว​เลือก​ที่​นิ​ยม​” (PPAI, 2026[4]) ผลลัพธ์​แบบ​มือ​อาชีพ​จึง​ขึ้น​อยู่​กับ​สาม​สิ่ง​ที่​ต้อง
ลง​ตัว​: ตําแหน่ง​ที่​ถูก​ต้อง​ จํานวน​ฝี​เข็ม​ที่​เหมาะ​กับ​ผ้า​ และ​งาน​ออกแบบ​ที่​ลด​ราย​ละเอียด​ลง​อย่าง
ตั้ง​ใจ

https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html
https://www.iso.org/standard/10932.html
https://v1backup.astm.org/Standards/D6193.htm
https://www.ppai.org/media-hub/the-most-wearable-upgrade-in-corporate-apparel/


วิธี​เตรียม​โลโก้​สําหรับ​งาน​ปัก​บน​ผ้า​ปิเก​้: 7 ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: เลือก​ตําแหน่ง​ตาม​บท​บาท​ แล้ว​ตรึง​ไว้​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อัก​ษร

อก​ซ้าย​คือ​ตําแหน่ง​มาตรฐาน​ของ​โลโก้​ปัก​บน​เสื้อ​โป​โล ​มอง​เห็น​ได้​ขณะ​จับ​มือ​ทักทาย​และ​ไม่​ขัด​กับ
สาย​คล้อง​บัตร​ ข้อ​กําหนด​ของ​ผู้​ปัก​ที่​เผย​แพร่​ทั่วไป​ระบุ​ให้​กึ่งกลาง​โลโก้​อก​ซ้าย​ของ​เสื้อ
ผู้ชาย​ผู้ใหญ่​อยู่​ตํ่ากว่า​ตะเข็บ​ไหล่​ประ​มา​ณ 7–9 นิ้ว​ ระหว่าง​สาป​กระดุม​กับ​ตะเข็บ​ข้าง​ ส่วน
ฉบับ​หน่วย​เมตริก​ที่​พบ​บ่อย​กําหนด​ให้​ห่าง​จาก​สาป​กระ​ดุม​ 8–10 cm ควร​เลือก​วิธี​วัด​เพียง​แบบ​เดียว
แล้ว​เขียน​ไว้​ใน​ใบ​อนุมัติ​ เพราะ​ข้อ​โต้​แย้ง​ว่า​ “ด​ูไม่​ได้​ตําแหน​่ง” มัก​มา​จาก​คน​สอง​คน​วัด​จาก​จุด
อ้างอิง​คนละ​จุด

อย่า​นําตัวเลข​ของ​เสื้อ​ผู้ชาย​ไป​ใช้​กับ​ทรง​ผู้​หญิง​หรือ​ทรง​เด็ก​ ระยะ​จาก​ไหล่​ถึง​หน้าอก​สั้น​กว่า​
และ​โลโก้​ที่​วาง​ตาม​ตัวเลข​ของ​ผู้ชาย​จะ​ไป​อยู่​บน​หน้าอก​พอ​ดี​ แทนที่​จะ​อยู่​เหนือ​หน้าอก​เล็ก​น้อย​
ช่าง​ปัก​ที่​มี​ประสบการณ์​ชี้​ว่า​นี่​เป็น​หนึ่ง​ใน​ข้อ​ผิด​พลาด​เรื่อง​ตําแหน่ง​ที่​พบ​บ่อย​ที่​สุด​ ควร
ขอ​ให้​ทําเครื่องหมาย​แต่ละ​ทรง​แยก​กัน​บน​ตัว​อย่า​ง

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: กําหนด​ขนาด​โลโก้​จาก​ราย​ละเอียด​ที่​เล็ก​ที่​สุด​ ไม่ใช่​ความ​กว้าง​รวม

แนวทาง​ที่​เผย​แพร่​ส่วน​ใหญ่​ตรง​กัน​ว่า​ตัว​อักษร​ที่​เล็ก​กว่า​ประ​มา​ณ 0.​2 นิ้ว​ (5 mm) จะ​อ่าน​ไม่​ออก
เมื่อ​ปัก​แล้ว​ ให้​เริ่ม​จาก​ตัว​อักษร​ที่​เล็ก​ที่สุด​แล้ว​ค่อย​ไล่​ขึ้น​ไป​ ตัวอย่าง​เช่น​ โลโก้​แบบ​ตัว
อักษร​แนว​นอน​กว้าง​ 3.​5 นิ้ว​ สูง​ 1 นิ้ว​ มี​สโลแกน​สูง​ 15% ของ​ความ​สูง​โลโก้​ สโลแกน​นั้น​จะ​สูง​ 0.​15
นิ้ว​ ซึ่ง​ตํ่ากว่า​เกณฑ์​ ทาง​เลือก​คือ​ตัด​สโลแกน​ออก​ จัด​ไว้​บรรทัด​ของ​ตัว​เอง​ด้วย​ตัว​อักษร​ที่​ใหญ่
ขึ้น​ หรือ​ย้าย​ไป​ตําแหน่ง​ที่​โลโก้​ขยาย​กว้าง​ได้​ โลโก้​อก​ซ้าย​โดย​ทั่วไป​กว้าง​ 3–3.​5 นิ้ว​ และ​ผู้
ปัก​จํานวน​มาก​จํากัด​พื้นที่​ไว้​ที่​ประ​มา​ณ 4 × 4 นิ้ว​ หาก​โลโก้​ของ​คุณ​ใช้ได้​ที่​ความ​กว้าง​ 5 นิ้ว
เท่า​นั้น​ โลโก้​นั้น​ควร​ไป​อยู่​ที่​ไหล่​หล​ัง

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ส่ง​ไฟล์​งาน​ออกแบบ​ที่​สะ​อาด​ และ​คาด​ว่า​จะ​ต้อง​มี​ขั้น​ตอน​ดิจิ​ไท
ซ์จริง​จัง

ควร​ส่ง​ไฟล์​เวก​เต​อร​์ (AI, EPS, SVG หรือ​ PDF) หาก​เป็น​ไป​ได้​ หาก​มี​เพียง​ไฟล์​ภาพ​แร​สเต​อร​์ ควร​มี



ความ​ละเอียด​อย่าง​น้อย​ 300 DPI ที่​ขนาด​ปัก​จริง​ โลโก้​ที่​บันทึก​จาก​เว็บไซต์​ที่​ 72–96 DPI จะ​เบลอ
เมื่อ​นํามา​ลอก​เส้น​ ผู้​ดิจิ​ไท​ซ์ที่​มี​ความ​สามารถ​ทํามากกว่า​การ​แปลง​ไฟล์​อัต​โน​มัติ​ งาน​ประกอบ
ด้วย​การ​ตัดสิน​ใจ​ต่อ​ไป​นี้​:

กําหนด​ฝี​เข็ม​ซา​ติ​น ​ฝี​เข็ม​ถม​พื้น​ หรือ​ฝี​เข็ม​วิ่ง​ให้​แต่ละ​รูป​ทรง​ และ​เพิ่ม​ฝี​เข็ม​รอง​พื้น
เพื่อ​ให้​ฝี​เข็ม​ด้าน​บน​วาง​อยู่​บน​ผ้า​ปิเก​้ แทนที่​จะ​จม​ลง​ไป
ตั้ง​ค่า​การ​ชดเชย​แรง​ดึง​ โดย​ทั่วไป​ประ​มา​ณ 0.​20–0.​25 mm เพื่อ​ไม่​ให้​ตัว​อักษร​แคบ​ลง​เมื่อ
ผ้า​ถัก​หด​เข้​า
ปรับ​ความ​หนา​แน่น​ให้​โปร่ง​ขึ้น​สําหรับ​ผ้า​ถัก​ ผู้​ปฏิบัติ​งาน​รายงาน​ว่า​ระยะ​ห่าง​ตาม​ค่า
เริ่ม​ต้น​ 0.​40 mm แน่น​เกิน​ไป​สําหรับ​ผ้า​ถัก​นุ่ม​ ผ้า​ปิเก​้มัก​ใช้​ที่​ 0.​42–0.​50 mm และ
โปโล​ผ้า​สมรรถนะ​สูง​แบบ​ยืดหยุ่น​ใช้​ที่​ 0.​50–0.​60 mm
สลับ​ทิศทาง​ฝี​เข็ม​ระหว่าง​พื้นที่​ถม​ที่​อยู่​ติด​กัน​ เพื่อ​ไม่​ให้​แรง​ดึง​ไป​ทาง​เดียวกัน​ทั้ง
หมด

ตัวเลข​เหล่า​นี้​สะท้อน​แนว​ปฏิบัติ​ใน​การ​ผลิต​ ไม่ใช่​มาตรฐาน​ผ่าน​/ไม่​ผ่า​น ​ควร​ขอ​ให้​ผู้​ผลิต​เก็บ
ไฟล์​ฝี​เข็ม​ฉบับ​สุด​ท้าย​ (DST, PES หรือ​ใกล้​เคียง​) ไว้​เป็น​บันทึก​ พ​ร้อม​รุ่น​เสื้อ​และ​เบอร์​ด้าย​
เพื่อ​ให้การ​สั่ง​ซํ้าปัก​ออก​มา​เห​มือ​นเดิม

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: กําหนด​งบ​จํานวน​ฝี​เข​็ม

จํานวน​ฝี​เข็ม​เป็น​ตัวเลข​ตัว​เดียว​ที่​มี​ประโยชน์​ที่สุด​ใน​ใบ​เสนอ​ราคา​งาน​ปัก​ โลโก้​ข้อความ​เรียบ
ง่าย​มัก​อยู่​ที่​ 3,000–6,000 ฝี​เข็ม​ โลโก้​อก​ซ้าย​แบบ​มี​ราย​ละเอียด​มาตรฐาน​อยู่​ที่​ 5,000–10,000
และ​ผู้​ปัก​จํานวน​มาก​จํากัด​โลโก้​หนึ่ง​อัน​ไว้​ที่​ราว​ 11,000–12,500 เมื่อ​เกิน​ช่วง​นี้​ ให้​เพิ่ม
พื้นที่​ว่าง​แทน​การ​อัด​ด้าย​เพิ่ม​ ลด​ขนาด​โลโก้​ เปลี่ยน​พื้นที่​ถม​ทึบ​เป็น​เส้น​ขอบ​ หรือ​ปล่อย​ให้​สี
เสื้อ​โผล่​ผ่า​น ​ทุก​ฝี​เข็ม​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​จะ​เพิ่ม​แรง​ตึง​ของ​ด้าย​บน​ผ้า​ถัก​และ​ทําให้​แผ่น​ปัก​แข็ง
ขึ้น​ ควร​ขอ​ดู​จํานวน​ฝี​เข็ม​บน​ใบ​พิสูจน์​ลาย​ปัก​ที่​ดิจิ​ไท​ซ์แล้ว​ เนื่องจาก​ผู้​ผลิต​หลาย​ราย​คิด
ราคา​ตาม​ฝี​เข็ม​ จํานวน​ฝี​เข็ม​จึง​ส่ง​ผล​ต่อ​ต้นทุน​ด้วย​ และ​ หน้า​สินค้า​ของ​เรา​อธิบาย​ว่า​รูป​แบบ​การ
คิด​ราคา​ส่ง​ผล​ต่อ​ต้นทุน​ต่อ​ชิ้น​อย่าง​ไร.

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: จับ​คู่​สี​ด้าย​กับ​แผ่น​เทียบ​สี​จริง​ ไม่ใช่​จาก​หน้า​จอ

ด้าย​ปัก​มา​จาก​แผง​สี​ที่​กําหนด​ตาย​ตัว​ แผง​สี​เชิง​พาณิชย์​มี​ให้​เลือก​หลาย​ร้อย​เฉด​ แต่​ไม่มี​เฉด​ใด
เป็น​หมึก​ Pantone แท้​ ควา​มเงา​ของ​ด้าย​ยัง​สะท้อน​แสง​ สี​ที่​ปัก​แล้ว​จึง​ดู​สว่าง​กว่า​สี​เดียวกัน​บน
งาน​พิมพ์​เล็ก​น้อย​ ควร​อนุมัติ​สี​โดย​ถือ​แผ่น​เทียบ​สี​ด้าย​จริง​เทียบ​กับ​ผ้า​เสื้อ​จริง​ใน​แสง​กลาง​วัน​
และ​บันทึก​เบอร์​ด้าย​ไว้​ใน​ใบ​อนุมัติ​ แทน​การ​ระบุ​แบบ​ “ใกล้​เคียง​สี​กรม​ท่า​”

ความ​เปรียบ​ต่าง​ต้อง​ใส่ใจ​มากกว่า​เฉด​สี​ ตัว​อักษร​สี​ขาว​เส้น​บาง​บน​โปโล​สี​เข้ม​ต้อง​มี​ฝี​เข็ม​รอง
พื้น​แบบ​ทึบ​ ไม่​เช่น​นั้น​ผ้า​ถัก​สี​เข้ม​จะ​โผล่​ทะ​ลุ​ ตัว​เลือก​โทน​เดียว​กัน​ โดย​ใช้​ด้าย​ที่​ต่าง​จาก​สี
เสื้อ​หนึ่ง​หรือ​สอง​เฉด​ เหมาะ​กับ​ลุ​คเรียบ​หรู​ที่​ผู้​ซื้อ​องค์กร​ขอ​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ ๆ การ​ใช้​สี​น้อย
ลง​ก็​ปัก​ได้​เรียบร้อย​กว่า​ เพราะ​ทุก​ครั้ง​ที่​เปลี่ยน​สี​จะ​มี​การ​ตัด​ด้าย​และ​เริ่ม​ปัก​ใหม่​ ผู้​ผลิต
ส่วน​ใหญ่​คิด​ค่า​ใช้​จ่าย​เพิ่ม​เมื่อ​เกิน​จํานวน​สี​ที่​กําหนด
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ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ปรับ​โลโก้​ที่​ซับ​ซ้อ​น ​ไล่​เฉด​ หรือ​เป็น​ภาพ​ถ่าย

ขั้น​ตอน​นี้​ตัดสิน​ว่า​โลโก้​แบรนด์​ที่​มี​ราย​ละเอียด​มาก​จะ​ปัก​ออก​มา​สะอาด​หรือ​ไม่​ การ​ไล่​เฉด​จะ​กลาย
เป็น​แถบ​สี​เรียบ​สอง​หรือ​สาม​แถบ​ เงา​ตกกระ​ทบ​จะ​ถูก​ตัด​ออก​ เส้น​บาง​เฉียบ​จะ​ถูก​ทําให้​หนา​ขึ้น​เป็น
แถบ​ซา​ติ​น ​หรือ​ลบ​ทิ้ง​ พ​ื้นที​่ทึบ​ขนาด​ใหญ่​จะ​ถูก​เจาะ​ออก​ให้​เป็น​สี​เสื้อ​หรือ​ลด​เหลือ​เพียง​เส้น
ขอบ​ งาน​ออกแบบ​ที่​เป็น​ภาพถ่าย​ปัก​ไม่​ได้​เลย​ และ​การ​เปรียบ​เทียบ​งาน​ปัก​กับ​งาน​พิมพ์​และ​ DTG ของ
เรา​ใน หน้า​สิน​ค้า อธิบาย​ว่า​เมื่อ​ใด​วิธี​อื่น​เหมาะ​กว่า​ งาน​ปัก​นูน​พัฟ​แบบ​ 3D มัก​สงวน​ไว้​สําหรับ
อก​ซ้าย​บน​ผ้า​ปิเก​้ที่​หนา​กว่า​ ตั้งแต่​ประมาณ​ 2​50 GSM ขึ้น​ไป ตาราง​เปรียบ​เทียบ​ด้าน​ล่า​ง จับ​คู่
แต่ละ​องค์​ประกอบ​ของ​โลโก้​กับ​วิธี​แก้​ไข
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ขั้น​ตอน​ที่​ 7: อนุมัติ​ตัวอย่าง​ที่​ปัก​จริง​และ​ซัก​ก่อน​ผลิต​จร​ิง

ใบ​พิสูจน์​ดิจิทัล​แสดง​ตําแหน่ง​และ​สี​ แต่​ไม่​แสดง​ผ้า​ย่น​ รู​ หรือ​ความ​แข็ง​ บน​ตัวอย่าง​ที่​ปัก​จริง​
ให้​ตรวจ​ห้า​ข้อ​:

ตําแหน่ง​ตรง​กับ​ข้อ​กําหนด​ที่​เขียน​ไว้1.
สี​ด้าย​ตรง​กับ​แผ่น​เทียบ​สี2.
ไม่มี​ช่อง​ว่าง​เปิด​ภายใน​ตัว​อักษร​ เช่น​ B, e หรือ​ a3.
สาป​กระดุม​เรียบ​ราบ4.
แผ่น​รอง​ปัก​แบบ​ตัด​ออก​ด้าน​ใน​ถูก​ตัด​เข้า​ชิด​ และ​ไม่​ระคาย​ผิว5.

จาก​นั้น​ให้​ซัก​ตัว​อย่าง​ หาก​ต้องการ​ผล​ที่​ทําซํ้าได้​ ไม่ใช่​การ​ซัก​ที่​บ้าน​เพียง​ครั้ง​เดียว​ ให้
อ้างอิง​วิธี​ทดสอบ​ด้วย​หมายเลข​ใน​ข้อ​กําหนด​ของ​คุณ​ ตัวอย่าง​เช่น​ ขั้น​ตอน​การ​ซัก​แบบ​ใช้​ใน​ครัว
เรือน​มาตรฐาน​ของ​ AATCC และ​วิธี​ที่​เกี่ยวข้อง​สําหรับ​ความ​คงทน​ของ​สี​และ​การ​เปลี่ยนแปลง​ขนาด​
(AATCC[5]) หาก​ต้องการ​ความ​มั่นใจ​ด้าน​ความ​ปลอดภัย​ทาง​เคมี​ โปรด​ทราบ​ว่า​ใบรับ​รอง​ OEKO-TEX
STANDARD 100[6] กําหนด​ให้​ทุก​ส่วน​ประ​กอบ​ รวม​ถึง​ด้าย​และ​ผ้า​รอง​ซับ​ใน​ ต้อง​ผ่าน​เกณฑ์​ที่​กําหน​ด
และ​มี​อา​ยุ​ 1 ปี​ ใบรับ​รอง​ที่​ถือ​ไว้​สําหรับ​เสื้อ​เปล่า​ไม่​ครอบคลุม​ด้าย​และ​แผ่น​รอง​ปัก​ที่​เพิ่ม
เข้า​มา​ภาย​หลัง​โดย​อัต​โน​มัติ​ ควร​ขอ​ใบรับ​รอง​ของ​ด้าย​และ​แผ่น​รอง​ปัก​แยก​ต่าง​หาก

เปรียบ​เทียบ​ตําแหน่ง​ปัก​: อก​ซ้าย​ แขน​เสื้อ​ ไหล่​หลัง​ และ​คอ​ปก
แนวทาง​ด้าน​ขนาด​ด้าน​ล่าง​สะท้อน​ขีด​จํากัด​ของ​ผู้​ปัก​ที่​เผย​แพร่​ทั่ว​ไป​ ขนาด​สะดึง​ที่​แน่นอน​แตก
ต่าง​กัน​ตาม​ผู้​ผลิต​ จึง​ควร​ยืนยัน​ใน​ใบ​เสนอ​ราค​า

ตําแหน​่ง การ​ใช้​งาน​ทั่ว​ไป แนวทาง​ด้าน​ขนาด​ที่
พบ​บ่อ​ย ข้อ​ควร​ระวัง​บน​ผ้า​ปิเก้ ประเภท​โลโก้​ที่

เหมาะ​ที่​สุด

อก​ซ้าย ตรา​แบรนด์​หล​ัก
กว้าง​ประ​มา​ณ 3–3.​5
in นิ้ว​ มัก​จํากัด
ไว้​ที่​ราว​ 4 × 4 in
นิ​้ว

ความ​สูง​ขึ้น​กับ​ทรง​เสื้อ​
สาป​กระดุม​เป็น​ลอน​หาก
โลโก้​แน่น​เกิน​ไป

ไอ​คอ​น ​โลโก้​ตัว
อักษร​สั้น​ ๆ โลโก้
แบบ​ซ้อน​บร​รทัด

https://www.aatcc.org/testing/standard-laundering
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ตําแหน​่ง การ​ใช้​งาน​ทั่ว​ไป แนวทาง​ด้าน​ขนาด​ที่
พบ​บ่อ​ย ข้อ​ควร​ระวัง​บน​ผ้า​ปิเก้ ประเภท​โลโก้​ที่

เหมาะ​ที่​สุด

อก​ขวา
ชื่อ​พนัก​งา​น ​ตรา
ที่​สอง​ ตรา​การ
รับ​รอง

ขนาด​สูงสุด​ใกล้
เคียง​กับ​อก​ซ้าย

นับ​เป็น​ตําแหน่ง​เพิ่ม
ที่​มี​จํานวน​ฝี​เข็ม​ของ
ตัว​เอง

ชื่อ​ที่​ใช้​ตัว
อักษร​บล็อก​ธรรมดา
หรือ​ตัว​เขียน​เรียบ​
ๆ

แขน​เส​ื้อ ไอคอน​รอง​ ธง​ ผู้
สนับ​สน​ุน

มัก​จํากัด​ไว้​ที่
ราว​ 3 × 3 in นิ​้ว

สะดึง​ต้อง​พ้น​ตะเข็บ​แขน​ พ
ื้นผิว​โค​้ง

ไอคอน​เรียบ​ง่าย​ สี
เดียว​หรือ​ 2​ สี

ไหล่​หล​ัง
โลโก้​ตัว​อักษร
ขนาด​ใหญ่​ที่​อ่าน
ได้​จาก​ระยะ​ไกล

แถบ​ที่​กว้าง​กว่า
ระหว่าง​หัว​ไหล่​ ควร
ยืนยัน​ขนาด​สะ​ดึง

พื้นที่​ถม​ขนาด​ใหญ่
ทําให้​จํานวน​ฝี​เข็ม​พุ่ง
ขึ้น​เร็ว​ ควร​ใช้​เส้น​ขอบ

โลโก้​ตัว​อักษร​แนว
นอน​ยาว​ เว็บ​ไซ​ต์

ต้นคอ​ด้าน
หลัง​ / ใต้
คอ​ปก

ตา​รอง​แบบ​ไม่​โจ
่งแจ้​ง

ขนาด​เล็ก​ วาง​ใต้
ตะเข็บ​คอ​ปก​พอ​ดี

คอ​ปก​มี​หลาย​ชั้น​หนา​ ให้
ปัก​ใต้​ตะ​เข​็บ ไม่​ปัก​ทับ
ตะ​เข​็บ

อักษร​ย่อ​ ไอ​คอน
เล็ก

ปลาย​คอ​ปก ราย​ละเอียด​เชิง
แฟชั่น เล็ก​มาก ผ้า​พับ​หลาย​ชั้น​ทําให้

ขึง​สะดึง​ลําบาก
ไอคอน​สี​เดียว​ขนาด
จิ๋ว​เท่า​นั้น

การ​แก้​องค์​ประกอบ​ของ​โลโก้​: สิ่ง​ที่​ต้อง​เปลี่ยน​ก่อน​ดิจิ​ไท​ซ์

องค์​ประกอบ​ของ​โลโก้ สิ่ง​ที่​เกิด​ขึ้น​บน​ผ้า​ปิเก้ การ​ปรับ​ที่​แนะ​นํา
การ​ไล่​เฉด​หรือ​การ​ผสม
สี

ฝี​เข็ม​ผสม​กัน​อย่าง​เนียน​ไม่​ได้​
ผลลัพธ์​ดู​เป็น​แถบ​หรือ​ขุ่น​มัว

วาด​ใหม่​ด้วย​สี​ด้าย​พื้น​เรียบ​ 2–​3
สี​ หรือ​ใช้​สี​เดีย​ว

ภาพถ่าย​หรือ​ราย
ละเอียด​แบบ​ภาพ​ถ่าย ทําซํ้าด้วย​ด้าย​ไม่​ได้ ใช้​วิธี​พิมพ์​ หรือ​แทน​ด้วย​ไอคอน​แบบ

เรียบ​ง่า​ย
ข้อความ​ที่​เล็ก​กว่า​
~5 mm ตัว​อักษร​ตีบ​ตัน​จน​อ่าน​ไม่​ออก ขยาย​ให้​ใหญ่​ขึ้น​ ย้าย​ไป​ตําแหน่ง

ที่​ใหญ่​กว่า​ หรือ​ลบ​ทิ้ง
เส้น​บาง​เฉียบ​และ​เส้น
ขอบ​บาง ฝี​เข็ม​วิ่ง​จม​ลง​ใน​ช่อง​ของ​ผ้า​ถัก ทําให้​หนา​ขึ้น​เป็น​แถบ​ซา​ติ​น ​หรือ​ลบ

ออก

พื้นที่​ถม​ทึบ​ขนาด​ใหญ่ ดึง​ผ้า​ถัก​ ทําให้​ผ้า​ย่น​และ​แผ่น
ปัก​แข​็ง

ลด​ความ​หนา​แน่​น ​เจาะ​ให้​เป็น​สี​เสื้อ​
หรือ​ใช้​เส้น​ขอบ​หรือ​อัป​พลิ​เก

เงา​ตกกระ​ทบ​ / แสง​เรือ​ง เพิ่ม​ฝี​เข็ม​โดย​ไม่​ได้​ผล​ทาง​สาย​ตา ลบ​ออก

สี​แบรนด์​จํานวน​มาก
ตัด​ด้าย​มาก​ขึ้น​ หยุด​เครื่อง​มาก
ขึ้น​ เสี่ยง​สี​เหลื่อม​ไม่​ตรง
ตําแหน่ง​มาก​ขึ้น

รวม​ให้​เหลือ​จํานวน​สี​น้อย​ที่สุด
เท่า​ที่​ยัง​จําโลโก้​ได้

ตัว​อักษร​บาง​สี​อ่อน​บน
เสื้อ​สี​เข้​ม สี​เสื้อ​โผล่​ทะ​ลุ เพิ่ม​ฝี​เข็ม​รอง​พื้น​ ทําตัว​อักษร

ให้​หนา​ขึ้น​ หรือ​ใช้​โทน​เดีย​วก​ัน

เรื่อง​การ​ติด​ป้าย​ก็​เกี่ยวข้อง​กับ​โลโก้​เช่น​กัน​ กฎ​ของ​สห​รัฐฯ​ ว่า​ด้วย​การ​ระบุ​ส่วน​ประกอบ​เส้นใย
ถือว่า​ส่วน​ตก​แต่ง​ เช่น​ ด้าย​ปัก​ตก​แต่ง​ แยก​จาก​การ​แจ้ง​เส้นใย​ของ​ตัว​ผ้า​ (16 CFR ส่วน​ที่​ 303[7])
ป้าย​ดูแล​รักษา​ต้อง​อ่าน​ได้​ตลอด​อายุ​การ​ใช้​งาน​ของ​เสื้อ​ที่​ตกแต่ง​เสร็จ​แล้ว​ คําแนะนําบน​ป้าย​จึง
ควร​สะท้อน​เสื้อ​ที่​ปัก​แล้ว​ ไม่ใช่​เฉพาะ​เสื้อ​เปล่า​ (16 CFR ส่วน​ที่​ 423[8]) เรา​มี​สรุป​กฎ​การ​ติด
ป้าย​ใน​ภาพ​รวม​ไว้​ที่​ หน้า​สิน​ค้า.

https://www.law.cornell.edu/cfr/text/16/part-303
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html


คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: โลโก้​ปัก​บน​เสื้อ​โปโล​ควร​มี​ขนาด​ใหญ่​เท่า​ใด?

ที่​อก​ซ้าย​ ช่วง​ที่​พบ​บ่อย​คือ​กว้าง​ประ​มา​ณ 3–3.​5 นิ้ว​ และ​ผู้​ปัก​จํานวน​มาก​จํากัด​พื้นที่​ไว้​ใกล้​
4 × 4 นิ้ว​ เกณฑ์​ที่​ดี​กว่า​คือ​ตัว​อักษร​ที่​เล็ก​ที่สุด​ของ​คุณ​ หาก​ตํ่ากว่า​ประ​มา​ณ 0.​2 นิ้ว​ (5 mm)
ที่​ความ​กว้าง​ที่​วางแผน​ไว้​ ให้​ทําโลโก้​ให้​เรียบ​ง่าย​ขึ้น​ หรือ​ย้าย​ไป​ตําแหน่ง​ที่​ใหญ่​กว่า​ เช่น​
ไหล่​หล​ัง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: โลโก้​ไล่​เฉด​หรือ​โลโก้​เต็ม​สี​ปัก​ได้​หรือ​ไม่​?

ปัก​เป็นการ​ไล่​เฉด​จริง​ไม่​ได้​ ด้าย​ผสม​กัน​อย่าง​เนียน​ไม่​ได้​ ผู้​ดิจิ​ไท​ซ์จึง​วาด​การ​ไล่​เฉด​ใหม่
เป็น​แถบ​สี​เรียบ​สอง​หรือ​สาม​แถบ​ โลโก้​ภาพถ่าย​ปัก​ไม่​ได้​ ใน​กรณี​นั้น​ให้​ใช้​วิธี​พิมพ์​ หรือ​ใช้
โลโก้​ฉบับ​ไอคอน​ที่​ทําให้​เรียบ​ง่า​ย

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​ส่ง​ไฟล์​แบบ​ใด​เพื่อ​ดิจิ​ไท​ซ์?

ไฟล์​เวก​เต​อร​์ (AI, EPS, SVG หรือ​ PDF) ให้​ผล​สะอาด​ที่​สุด​ ไฟล์​แร​สเตอร์​ควร​มี​ความ​ละเอียด​อย่าง
น้อย​ 300 DPI ที่​ขนาด​ปัก​จริง​ แนบ​ข้อมูล​อ้างอิง​สี​แบ​รน​ด์ และ​ระบุ​ว่า​องค์​ประกอบ​ใด​เป็น​ส่วน​เส​ริม​
เพื่อ​ให้​ผู้​ดิจิ​ไท​ซ์รู้​ว่า​ตัด​อะไร​ออก​ได้​หาก​เล็ก​เกิน​กว่า​จะ​ปัก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: สี​ที่​ปัก​จะ​ตรง​กับ​สี Pantone อ้างอิง​ของ​ฉัน​หรือ​ไม่​?

ใกล้​เคียง​ แต่​ไม่​ตรง​เป๊ะ ด้าย​มา​จาก​แผง​สี​ที่​กําหนด​ตายตัว​และ​มี​ความ​เงา​ที่​ทําให้​ดู​สว่าง​กว่า
หมึก​ ควร​อนุมัติ​โดย​เทียบ​กับ​แผ่น​เทียบ​สี​ด้าย​จริง​ข้าง​ผ้า​เสื้อ​จริง​ และ​บันทึก​เบอร์​ด้าย​เพื่อ
ให้การ​สั่ง​ซํ้าตรง​กัน

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เพิ่ม​ชื่อ​พนักงาน​ควบคู่​กับ​โลโก้​ได้​หรือ​ไม่​?

ได้​ โดย​ทั่วไป​ชื่อ​จะ​อยู่​ที่​อก​ขวา​หรือ​ใต้​โลโก้​โดย​ตรง​ และ​นับ​เป็น​อีก​หนึ่ง​ตําแหน่ง​ที่​มี
จํานวน​ฝี​เข็ม​ของ​ตัว​เอง​ ตัว​อักษร​บล็อก​ธรรมดา​หรือ​ตัว​เขียน​เรียบ​ ๆ ปัก​ได้​อ่าน​ง่าย​ที่สุด​ใน​ขนาด
เล็ก



คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: การ​ปัก​เสื้อ​โปโล​ใน​สห​รัฐฯ​ ทําให้​เป็น​ “Made in USA” หรือ​ไม่​?

โดย​ทั่วไป​ไม่​ใช่​ แหล่ง​กําเนิด​ของ​สิ่ง​ทอ​เป็น​ไป​ตาม​กฎ​ศุลกากร​เฉ​พา​ะ ไม่ใช่​ตาม​ขั้น​ตอน​ตกแต่ง​สุด
ท้าย​ เสื้อ​เปล่า​นําเข้า​ที่​นํามา​ปัก​ใน​ประเทศ​มัก​ยัง​คง​ประเทศ​กําเนิด​ต่าง​ประ​เทศ​ ซึ่ง​ต้อง​ระบุ
เป็น​ภาษา​อังกฤษ​ (สํานักงาน​ศุลกากร​และ​ป้องกัน​ชายแดน​สห​รัฐฯ​ (U.S. Customs and Border
Protection)[9]).

ประเด็น​สําคัญ
เสื้อผ้า​ติด​แบรนด์​เป็น​หมวด​ที่​ใหญ่​ที่สุด​ของ​ช่อง​ทาง​สินค้า​พรีเมียม​ ควา​มผิด​พลาด​ของ
โลโก้​จึง​เกิด​ซํ้าใน​ปริมาณ​มาก — 26.​6% ของ​ยอด​ขาย​ผ่าน​ผู้​จัด​จําหน่าย​ใน​สห​รัฐฯ​ ปี​ 2​024 US
(แหล่ง​ข้อ​มูล)
ผู้​ซื้อ​องค์กร​กําลัง​หัน​ไป​หา​โลโก้​ขนาด​เล็ก​โทน​เดียวกัน​บน​เสื้อ​เปล่า​ผ้า​สมรรถนะ​สูง​แบบ
ยืด​หยุ่น​ ซึ่ง​ต้อง​ใช้​ความ​หนา​แน่น​ของ​ฝี​เข็ม​ที่​เบา​ลง — ผ้า​ผสม​ เช่น​ 85% โพลีเอสเตอร์​รี
ไซ​เคิล / 10% ไลโอ​เซลล์​ / 5% สแป​นเด็ก​ซ์ (แหล่ง​ข้อ​มูล)
งาน​ปัก​ใช้​ฝี​เข็ม​ตระกูล​ล็อก​ ฝี​เข็ม​ ผ้า​ และ​ด้าย​จึง​ต้อง​ออกแบบ​ให้​เข้า​กัน​ทั้ง​หมด — หมวด​
300 จาก​หก​หมวด​ฝี​เข็ม​ของ​ ISO (100–600) (แหล่ง​ข้อ​มูล)
ระบุ​การ​ทดสอบ​การ​ซัก​ด้วย​หมายเลข​วิธี​ แทน​การ​เขียน​ว่า​ “สี​ไม่​ตก” — ขั้น​ตอน​การ​ซัก​แบบ​ใช้
ใน​ครัว​เรือน​มาตรฐาน​ของ​ AATCC (แหล่ง​ข้อ​มูล)
ใบรับ​รอง​ความ​ปลอดภัย​ทาง​เคมี​ของ​เสื้อ​เปล่า​ไม่​ครอบคลุม​ด้าย​และ​แผ่น​รอง​ปัก​ที่​เพิ่ม​เข้า
มา​โดย​อัต​โน​มัติ — ใบรับ​รอง​ OEKO-TEX ครอบคลุม​ทุก​ส่วน​ประ​กอบ​ และ​มี​อา​ยุ​ 1 ปี​ (แหล่ง​ข้อ
มูล)
ป้าย​ระบุ​เส้นใย​แจ้ง​เส้นใย​ของ​ตัว​ผ้าตา​มน​ํ้าหนัก​ ส่วน​ด้าย​ตกแต่ง​อยู่​ภาย​ใต้​กฎ​ส่วน​ตกแต่ง
แยก​ต่าง​หาก — เส้นใย​ที่​มี​สัด​ส่วน​ 5% ขึ้น​ไป​ต้อง​ระบุ​ชื่อ​แยก​แต่ละ​ชนิด​ (แหล่ง​ข้อ​มูล)

บท​สรุป
เสื้อ​โปโล​ปัก​โลโก้​ที่​สะอาด​เริ่ม​ต้น​ตั้งแต่​ก่อน​เครื่อง​จะ​ทํางา​น ​เสื้อ​แต่ละ​ตัว​ขึ้น​อยู่​กับ
ข้อ​กําหนด​ตําแหน่ง​ที่​เขียน​ไว้​สําหรับ​ทุก​ทรง​ ขนาด​ที่​กําหนด​จาก​ตัว​อักษร​ที่​เล็ก​ที่​สุด​ ขั้น
ตอน​ดิจิ​ไท​ซ์ที่​ปรับ​ตาม​ความ​หนา​แน่น​ของ​ผ้า​ถัก​ จํานวน​ฝี​เข็ม​ที่​อยู่​ใน​ช่วง​เหมาะ​สม​ และ​สี​ด้าย
ที่​อนุมัติ​บน​แผ่น​เทียบ​สี​จริง​ โลโก้​ที่​ซับ​ซ้อน​ต้อง​ลด​ราย​ละเอียด​อย่าง​ตั้ง​ใจ​: ทําการ​ไล่​เฉด​ให้
เป็น​สี​เรียบ​ ลบ​เส้น​บาง​เฉียบ​ และ​เปิด​พื้นที่​ถม​ทึบ​ให้​โปร่ง​ขึ้น​ งาน​นี้​คุ้ม​ที่​จะ​ทําให้​ถูก​ต้อง​
ยอด​ขาย​ผ่าน​ผู้​จัด​จําหน่าย​สินค้า​พรีเมียม​ใน​สห​รัฐฯ​ แตะ​ $27.​1 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​025 (PPAI[10]) และ
เสื้อ​โปโล​ที่​ปัก​โลโก้​มัก​เป็น​สินค้า​ติด​แบรนด์​ที่​ผู้คน​สวม​ใส่​มาก​ที่​สุด

ส่ง​ไฟล์​โลโก้​ของ​คุณ​มา​ให้​เรา​ เรา​จะ​ตรวจ​สอบ​สําหรับ​งาน​ปัก​: ควร​วาง​ตรง​ไห​น ​ต้อง​ทําให้​เรียบ​ง่าย
ขึ้น​ตรง​ส่วน​ใด​ และ​จะ​ปัก​ออก​มา​อย่างไร​บน​ผ้า​คอตตอน​ปิเก​้ จาก​นั้น​เรา​จะ​เสนอ​ราคา​ตัวอย่าง​ที่​ปัก
จริง​ให้​คุณ​ตรวจ​และ​ซัก​ก่อน​ตัดสิน​ใจ​ เริ่ม​ต้น​ที่​หน้า​ เสื้อ​โปโล​คอตตอน​ปิเก​้ปัก​ลาย​แบบ​สั่ง​ทํา
ของ​เรา​ แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

แหล่ง​อ้า​งอ​ิง
Promotional Products Association International, “ประมาณ​การ​ยอด​ขาย​ของ​ PPAI: เติบโต​เล็ก​น้อย​ใน1.
ปี​ 2​024 แต่​ยัง​มี​เหตุ​ให้​มอง​ใน​แง่​ดี​” 2025-02-20
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reason
s-for-optimism-remain/ ↩
ISO 4915:1991 สิ่ง​ทอ​ — ชนิด​ของ​ฝี​เข็ม​ — การ​จําแนก​ประเภท​และ​ศัพท์​เฉ​พา​ะ (ยืนยัน​ใช้​ต่อ2.
เมื่อ​ 2​021) https://www.iso.org/standard/10932.html ↩
ASTM International, D6193 มาตรฐาน​ปฏิบัติ​สําหรับ​ฝี​เข็ม​และ​ตะ​เข​็บ (คณะ​กรรม​การ​ D13.54)3.
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https://v1backup.astm.org/Standards/D6193.htm ↩
PPAI, “การ​อัป​เกรด​ที่​สวม​ใส่​ได้​มาก​ที่สุด​ใน​เสื้อผ้า​องค์​กร​” 2026-07-204.
https://www.ppai.org/media-hub/the-most-wearable-upgrade-in-corporate-apparel/ ↩
AATCC, การ​ซัก​แบบ​ใช้​ใน​ครัว​เรือน​มาตร​ฐาน​ (อัป​เดตหน้า​เว็บ​เมื่อ​ 2​026-04-15)5.
https://www.aatcc.org/testing/standard-laundering ↩
International OEKO-TEX Association, OEKO-TEX STANDARD 1006.
https://www.oeko-tex.com/en/our-standards/oeko-tex-standard-100/ ↩
16 CFR ส่วน​ที่​ 303 กฎ​และ​ระเบียบ​ตามพ​ระ​ราช​บัญญัติ​การ​ระบุ​ผลิตภัณฑ์​เส้นใย​สิ่ง​ทอ​7.
(สถาบัน​ข้อมูล​กฎ​หมาย​ คณะ​นิติศาสตร์​คอ​ร์เนลล์)
https://www.law.cornell.edu/cfr/text/16/part-303 ↩
16 CFR ส่วน​ที่​ 423 การ​ติด​ป้าย​ดูแล​รักษา​เครื่อง​แต่ง​กาย​สิ่ง​ทอ​และ​ผ้า​ชิ้น​บาง​ประ​เภท​8.
(eCFR) https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423 ↩
สํานักงาน​ศุลกากร​และ​ป้องกัน​ชายแดน​สห​รัฐฯ​ (U.S. Customs and Border Protection) “การ​ระบุ9.
ประเทศ​กําเนิด​สินค้า​นําเข้า​สห​รัฐฯ​” เอกสาร​เผย​แพร่​เพื่อ​การ​ปฏิบัติ​ตาม​กฎ​ระเบียบ​
https://www.cbp.gov/trade/rulings/informed-compliance-publications/marking-country-origin-us-i
mports ↩
PPAI, “ประมาณ​การ​ยอด​ขาย​ของ​ PPAI: อุตสาหกรรม​สินค้า​พรีเมียม​แตะ​ระดับ​สูงสุด​ใหม่​ แต่​ถูก​ฉุด10.
ด้วย​ความ​ผันผวน​จาก​ปัจจัย​ภาย​นอก​” 2026-01-12
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