


วิธี​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​: คู่มือ​สําหรับ​ผู้​ก่อ​ตั้ง​ ตั้งแต่​เลือก​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ไป​จนถึง​การ
สั่ง​ผลิต​ซํ้า

Details
คําตอบ​สั้น​ ๆ: หาก​ต้องการ​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​ ให้​เลือก​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ที่​คุณ​เข้า​ถึง​ได้​โดย​ตรง​
ทดสอบ​ความ​ต้องการ​ด้วย​พร​ีออ​เดอร​์ที่​ลูกค้า​จ่าย​เงิน​จริง​ แล้ว​เลือก​การ​พิมพ์​ตาม​สั่ง​หาก​ไม่​อยาก
สต็อก​สิน​ค้า​ หรือ​เลือก​สั่ง​ผลิ​ตล​็อตเล็ก​หาก​ต้องการ​กําไร​ต่อ​หน่วย​ที่​ดี​กว่า​ ตั้ง​ราคา​จาก
ต้นทุน​รวม​ส่ง​ถึง​ปลาย​ทาง​ทั้ง​หมด​ ทดสอบ​การ​ซัก​กับ​ล็อตตัว​อย่าง​ จาก​นั้น​ล็อก​สเปก​เป็น​ลาย​ลักษณ์
อักษร​ เพื่อ​ให้การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าทุก​ครั้ง​ตรง​กับ​ล็อตแรก​ที่​วาง​ขาย

หาก​คุณ​กําลัง​หา​ข้อมูล​ว่า​จะ​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​อย่าง​ไร​ คุณ​คง​มี​งาน​ออก​แบบ​ ชุม​ชน​ หรือ​ไอ​เดีย
แบรนด์​อยู่​แล้ว​ สิ่ง​ที่​คุณ​ต้อง​มี​ตอน​นี้​คือ​ลําดับ​ขั้น​ตอน​ที่​ช่วย​ปกป้อง​เงินสด​ของ​คุณ​ คู่มือ
นี้​ครอบคลุม​การ​ทดสอบ​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ การ​เลือก​รูป​แบบ​การ​ผลิต​ การ​ตั้ง​ราคา​ให้​ได้​กําไร​ การ​ทด​สอบ
ล็อตเล็ก​ และ​การ​ขยาย​สู่​การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าร่วม​กับ​พาร์ตเนอร์​ผู้​ผลิต​ โดย​ไม่​ครอบคลุม​วิธี​เลือก
เทคนิค​การ​ตกแต่ง​ลาย​หรือ​ผ้า​ของ​เสื้อ​เปล่า​ หัวข้อ​เหล่า​นั้น​อยู่​ใน​หน้า​ ฮู้​ดดี้​แบบ​สวม​หัว​สั่ง
ทํา ซึ่ง​คู่มือ​นี้​จะ​พา​คุณ​ไป​ที่​นั่น​เมื่อ​ถึง​ขั้น​ตอน​นั้น

ทําไม​คอ​ลเลก​ชัน​ฮู้​ดดี้​ชุด​แรก​ส่วน​ใหญ่​จึง​ขาย​ไม่​ไป
สาเหตุ​ที่​พบ​บ่อย​ไม่ใช่​งาน​ออกแบบ​ไม่​ดี​ แต่​เป็นการ​ทําผิด​ลําดับ​ ผู้​ก่อ​ตั้ง​สั่ง​สต็อก​ก่อน
พิสูจน์​ความ​ต้อง​การ​ เดา​สัดส่วน​ไซ​ซ์ ตั้ง​ราคา​จาก​ต้นทุน​เสื้อ​เปล่า​อย่าง​เดียว​ แล้ว​มา​พบ​หลัง​ได้
รับคําบ่น​เรื่อง​การ​ซัก​ครั้ง​แรก​ว่า​ลาย​พิมพ์​หรือ​ทรง​เสื้อ​ไม่​คงทน​ ควา​มผิด​พลาด​แต่ละ​ข้อ​เล็ก
น้อย​ แต่​รวม​กัน​แล้ว​เหลือ​ไซ​ซ์ XXL ที่​ขาย​ไม่​ออก​ กําไร​บาง​เฉียบ​ และ​การ​สั่ง​ผลิต​ครั้ง​ที่​สอง​ที่
ไม่​เหมือน​ครั้ง​แรก

ตลาด​จะ​ไม่​ช่วย​ชดเชย​ความ​ผิด​พลาด​เหล่า​นี้​ให้​คุณ​ ตาม​รายงาน​ประมาณ​การ​ยอด​ขาย​ผู้​จัด​จําหน่าย​ 2
025 U.S. ของ​ PPAI ยอด​ขาย​ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​สินค้า​ที่​ระลึก​ติด​แบรนด์​อยู่​ที่​ $27.​13 พัน​ล้า​น
เพิ่ม​ขึ้น​เพียง​ 1.​3% เมื่อ​เทียบ​กับ​ปี​ก่อ​น ​และ​บท​สรุป​ของ​สมาคม​เอง​ระบุ​ว่า​ผู้​จัด​จําหน่าย​จํานวน
มาก​ “ขาย​ได้​มาก​ขึ้น​แต่​ได้​กําไร​น้อย​ลง​” (รายงาน​ประมาณ​การ​ปริมาณ​ยอด​ขาย​ของ​ PPAI[1]) ใน​รายงาน​ฉบับ
เดียว​กัน​ ผู้​จัด​จําหน่าย​ 60% คาด​ว่าย​อด​ขาย​ใน​ 2​026 จะ​สูง​ขึ้น​ แต่​มี​เพียง​ 53% ที่​คาด​ว่า​กําไร
จะ​ดี​ขึ้น​ ควา​มต้องการ​เสื้อผ้า​ติด​โลโก้​มี​อยู่​จริง​ แต่​กําไร​คือ​สิ่ง​ที่​คุณ​ต้องหา​มา​ให้​ได้

ทาง​แก้​คือ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ตาม​ลําดับ​ที่​แน่​นอ​น ​โดย​มี​การ​ตรวจ​เกณฑ์​ตัดสิน​ใจ​ไป​ต่อ​หรือ​หยุด​ใน​ทุก
ขั้น​ตอ​น ​ส่วน​ที่​เหลือ​ของ​บทความ​นี้​จะ​อธิบาย​ลําดับ​ดัง​กล​่าว

สา​รบ​ัญ

ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​คือ​อะไร​กัน​แน่1.
วิธี​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​ใน​เจ็ด​ขั้น​ตอน2.
เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​การ​ผลิ​ต3.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย4.
ประเด็น​สําคัญ5.
บท​สรุป6.

https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/


ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​คือ​อะไร​กัน​แน่​ (และ​คุณ​กําลัง​สร้าง​แบบ​ไหน​)
ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​คือ​การ​ขาย​เสื้อผ้า​ผ้า​ฟลี​ซที่​ตกแต่ง​ลาย​แล้ว​ภาย​ใต้​แบรนด์​ที่​ผู้​ซื้อ​รู้​จัก​ ไม่
ว่า​จะ​เป็น​แบรนด์​สตรี​ทแวร์ สินค้า​ของ​ครี​เอ​เต​อร​์ ยิม​ หรือ​ร้าน​ค้า​ของ​ชม​รม​ คุณ​ไม่​จําเป็น​ต้อง
เย็บ​เสื้อ​เอง​ ผู้​ก่อ​ตั้ง​ส่วน​ใหญ่​ซื้อ​เสื้อ​เปล่า​สําเร็จรูป​แล้ว​จ้าง​พาร์ตเนอร์​ตกแต่ง​ลาย​ การ
ตัดสิน​ใจ​ที่​สําคัญ​จริง​ ๆ จึง​อยู่​ที่​กระแส​เงินสด​ ควา​มเสี่ยง​ด้าน​สต็อก​ และ​ความ​สมํ่าเสมอ​
ไม่ใช่​เครื่อง​จัก​ร

ผู้​ก่อ​ตั้ง​มัก​อยู่​ใน​หนึ่ง​ใน​สี่​รูป​แบบ​นี้​:

พิมพ์​ตาม​สั่ง​ (POD): ฮู้​ดดี้​แต่ละ​ตัว​จะ​ถูก​ตกแต่ง​ลาย​และ​จัด​ส่ง​หลัง​จาก​ลูกค้า​ชําระ​เงิน
แล้ว​ คุณ​ไม่​ต้อง​ถือ​สต็อก
สั่ง​ผลิ​ตล​็อตเล็ก​: คุณ​สั่ง​ผลิต​ฮู้​ดดี้​ที่​ตกแต่ง​ลาย​เป็น​ล็อต เก็บ​สต็อก​ไว้​ แล้ว​จัด​ส่ง
เอง​หรือ​ผ่าน​บริการ​จัด​เก็บ​และ​จัด​ส่ง
สินค้า​แบรนด์​ตัว​เอง​: เหมือน​การ​สั่ง​ผลิ​ตล​็อต แต่​เพิ่ม​ป้าย​คอ​แบบ​สั่ง​ทํา ป้าย​ห้อย​ และ
บรรจุ​ภัณฑ์​ เพื่อ​ให้​ตัว​เสื้อ​ดู​เป็น​สินค้า​ของ​คุณ​ ไม่ใช่​เสื้อ​เปล่า​ที่​ตกแต่ง​ลาย
สินค้า​ที่​ระลึก​องค์​กร: ทีม​ บริษัท​ หรือ​งาน​อี​เวน​ต์ขาย​ให้​กลุ่ม​คน​ที่​ทราบ​แน่​ชัด​ โดย​มี
กําหนด​ส่ง​ตายตัว​และ​รู้​จํานวน​คน​ล่วง​หน​้า

ผู้​ก่อ​ตั้ง​หลาย​ราย​ทําให้​ฮู้​ดดี้​เป็น​สินค้า​หลัก​ได้​ด้วย​การ​ไล่​ไป​ตาม​ลําดับ​นี้​ เริ่ม​จาก​ POD
เพื่อ​เรียน​รู้​ว่า​อะไร​ขาย​ได้​ แล้ว​ย้าย​แบบ​ที่​พิสูจน์​แล้วไป​สั่ง​ผลิ​ตล​็อต เมื่อ​ตัวเลข​สนับสนุน
การ​ถือ​สต็อก

วิธี​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​ใน​เจ็ด​ขั้น​ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: เลือก​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ที่​เข้า​ถึง​ได้​โดย​ไม่​ต้อง​พึ่ง​โฆษณา​แบบ​เสีย
เงิน

ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​จะ​ใช้ได้​ก็​ต่อ​เมื่อ​คุณ​ระบุ​ได้​ว่า​ผู้​ซื้อ​รวม​ตัว​กัน​อยู่​ที่ไหน​อยู่​แล้ว​ เช่น​
เซิร์ฟเวอร์​ Discord ชมรม​วิ่ง​ ชุมชน​บน Reddit โรง​เรียน​ หรือ​ราย​ชื่อ​อีเมล​ที่​คุณ​ดูแล​เอง​ หาก​ช่อง



ทาง​เดียว​ที่​ไป​ถึง​ผู้​ซื้อ​คือ​การ​ซื้อ​ทร​าฟฟิก​ กําไร​ของ​คุณ​ต้อง​ครอบคลุม​ต้นทุน​การ​หา​ลูกค้า
ตั้งแต่​วัน​แรก​ ซึ่ง​คอ​ลเลก​ชัน​ชุด​แรก​ส่วน​ใหญ่​ทําไม่​ได้​ ให้​เขียน​ช่อง​ทาง​ที่​เข้า​ถึง​ได้​สาม​ช่อง
ทาง​ พ​ร้อม​ประมาณ​ว่า​แต่ละ​ช่อง​ทาง​เข้า​ถึง​คน​ได้​จริง​กี่​คน​ หาก​เขียน​รายการ​นี้​ไม่​ได้​ ให้​ทําให้
ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​แคบ​ลง​จน​เขียน​ได้

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: ทดสอบ​ด้วย​เงิน​จริง​ ไม่ใช่​ยอด​ไลก์

ภาพ​จําลอง​และ​โพ​ลวัด​ได้​แค่​ความ​สน​ใจ​ ส่วน​พร​ีออ​เดอร​์และ​เงิน​มัดจําวัด​ความ​ต้อง​การ​ ให้​เปิด​รับ
พร​ีออ​เดอร​์ช่วง​สั้น​ ๆ ซึ่ง​โดย​ทั่วไป​อยู่​ที่​หนึ่ง​ถึง​ 2​ สัปดาห์​ โดย​ใช้​ภาพ​จําลอง​แบบ​แบน​ของ​สอง
หรือ​สาม​แบบ​ ก่อน​เปิด​รับ​ ให้​กําหนด​เกณฑ์​ตัดสิน​ใจ​ไป​ต่อ​หรือ​หยุด​ไว้​ก่อ​น ​คือ​จํานวน​ออ​เดอร​์ที่
ชําระ​เงิน​แล้ว​ซึ่ง​ต้อง​มี​เพื่อ​ครอบคลุม​ต้นทุน​ตัวอย่าง​บวก​การ​ผลิ​ตล​็อตแรก​ ซึ่ง​คุณ​คํานวณ​ได้
ด้วย​สูตร​จุด​คุ้ม​ทุน​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 4 พร​ีออ​เดอร​์ยัง​ให้​สิ่ง​ที่​การ​เดา​ให้​ไม่​ได้​ คือ​สัดส่วน​ไซ
ซ์จริง​ ใช้​ข้อมูล​นี้​กําหนด​สัดส่วน​ไซ​ซ์ที่​สั่ง​ผลิต​ แทน​การ​ลอก​อัตราส่วน​ทั่ว​ไป

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: เลือก​รูป​แบบ​การ​ผลิต​ของ​คุณ

POD ตัด​ความ​เสี่ยง​ด้าน​สต็อก​ออก​ไป​ แต่​ให้​กําไร​ต่อ​หน่วย​บาง​ที่สุด​และ​ควบคุม​ได้​น้อย​ที่สุด​ว่า
เสื้อ​เปล่า​และ​งาน​เก็บ​ราย​ละเอียด​แบบ​ไหน​จะ​ไป​ถึง​มือ​ลูก​ค้า​ การ​สั่ง​ผลิ​ตล​็อตช่วย​ให้​ต้นทุน​ต่อ
หน่วย​และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ดี​ขึ้น​ แต่​เงินสด​จะ​จม​อยู่​ใน​สต็อก​ และ​ทุก​ไซ​ซ์ที่​ขาย​ไม่​ออก​คือ​ความ​สูญ
เสีย​โดย​ตรง​ ตาราง​เปรียบ​เทียบ​ด้าน​ล่าง​สรุป​ข้อดี​ข้อ​เสีย​ไว้​ แหล่ง​ข้อมูล​ใน​อุตสาหกรรม​คาด​ว่า
ผู้​ก่อ​ตั้ง​จะ​ผสม​หลาย​วิธี​แทนที่​จะ​ยึด​วิธี​เดียว​ ผู้​เชี่ยวชาญ​ด้าน​อุปกรณ์​คน​หนึ่ง​ที่​ให้
สัมภาษณ์​กับ​ Graphics Pro[2] กล่าว​ว่า​ “ผู้คน​กําลัง​กลับ​มา​ใช้​ DTG” หลัง​ช่วง​ 2​ ปี​ที่​ความ​สนใจ
ส่วน​ใหญ่​ไป​อยู่​ที่​ DTF ใน​ทาง​ปฏิบัติ​ แบรนด์​เดียวกัน​อาจ​พิมพ์​งาน​ที​ละ​ชิ้น​แบบ​ดิจิทัล​ และ​สั่ง
ผลิ​ตล​็อตสําหรับ​แบบ​ที่​พิสูจน์​แล้​ว

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ตั้ง​ราคา​ให้​ได้​กําไร​จาก​ต้นทุน​รวม​ส่ง​ถึง​ปลาย​ทาง

การ​ตั้ง​ราคา​จาก​ใบ​เสนอ​ราคา​เสื้อ​เปล่า​รวม​ค่า​พิมพ์​เป็น​ความ​ผิด​พลาด​ด้าน​การ​คํานวณ​ที่​พบ​บ่อย​ที่
สุด​ ให้​สร้าง​ต้นทุน​รวม​ต่อ​หน่วย​ส่ง​ถึง​ปลาย​ทาง​ (C) จาก​ทุก​รายการ​ด้าน​ล่าง​:

ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​หลัง​ตกแต่ง​ลาย​ตาม​ใบ​เสนอ​ราคา​จาก​พาร์ตเนอร์​ของ​คุณ
ตัวอย่าง​และ​ค่า​เซ​็ตอ​ัป หาร​เฉลี่ย​ตล​อด​ล็อตก​ารผลิ​ต
ค่า​ขนส่ง​ขา​เข้า​และ​อากร​นําเข้า​ (ถ้า​มี)
บรรจุ​ภัณฑ์​ ป้าย​คอ​ และ​ป้าย​ห้อ​ย
ค่า​ธรรมเนียม​การ​ชําระ​เงิน​และ​ค่า​ธรรมเนียม​ของ​มาร์เก็ต​เพลส​หรือ​แพ​ลตฟอร​์ม
ค่า​จัด​ส่ง​ขา​ออก​ที่​คุณ​รับ​ภา​ระ​ รวม​ถึง​ค่า​หยิบ​และ​แพ็ก​สิน​ค้า
เงิน​สํารอง​สําหรับ​การ​คืน​สิน​ค้า​ การ​เปลี่ยน​สิน​ค้า​ และ​งาน​พิมพ์​ผิด​พล​าด

จาก​นั้น​กําหนด​ราคา​ด้วย​สูตร​ รา​คา​ = C ÷ (1 − อัตรา​กําไร​ขั้น​ต้น​เป้า​หมาย​) ตัว​คูณ​ของ​ C ที่​ได้
คือ​ 1.​67× สําหรับ​อัตรา​กําไร​ 40%, 2.​0× สําหรับ​ 50%, 2.​5× สําหรับ​ 60% และ​ 3.​33× สําหรับ​ 70%
ให้​ตรวจ​ผลลัพธ์​เทียบ​กับ​ราคา​ที่​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ของ​คุณ​ยอม​จ่าย​จริง​ หาก​ราคา​ที่​อัตรา​กําไร​เป้า
หมาย​ต้องการ​สูง​กว่า​ที่​ผู้​ซื้อ​พร​ีออ​เดอร​์จ่าย​ไป​ ให้​ปรับ​โครงสร้าง​ต้น​ทุ​น ​ไม่ใช่​แค่​ปรับ​รา​คา​
สุด​ท้าย​ ให้​คํานว​ณ จํานวน​หน่วย​ที่​จุด​คุ้ม​ทุ​น ​= ต้นทุน​คงที่​ช่วง​เปิด​ตัว​ ÷ (รา​คา​ − ต้นทุน
ผันแปร​ต่อ​หน่วย​) ตัวเลข​นี้​คือ​เกณฑ์​ตัดสิน​ใจ​ไป​ต่อ​หรือ​หยุด​ของ​คุณ​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 2

https://graphics-pro.com/feature/whats-trending-in-apparel-decoration/


ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ทด​สอบ​ล็อตเล็ก​ก่อน​ผลิต​เต็ม​ล็อต

การ​ดู​ว่า​ฮู้​ดดี้​สั่ง​ทําตัว​ไหน​คุณภาพ​ดี​พอ​จะ​แบก​รับ​แบรนด์​ของ​คุณ​ ต้อง​อาศัย​หลัก​ฐาน​ ไม่ใช่​ความ
ประทับ​ใจ​แรก​ ลาย​พิมพ์​อาจ​ดู​สมบูรณ์​แบบ​ตอน​แกะ​ออก​จาก​ถุง​ แต่​ยัง​แตก​ร้าว​ได้​หลัง​ซัก​ ให้​สั่ง
ตัวอย่าง​อย่าง​น้อย​ไซ​ซ์เล็ก​ที่สุด​และ​ใหญ่​ที่สุด​ของ​คุณ​ แล้ว​นําไป​ผ่าน​ขั้น​ตอน​การ​ซัก​ที่
ทําซํ้าได้​ AATCC TM61 ซึ่ง​เป็น​วิธี​ทดสอบ​การ​ซัก​แบบ​เร่ง​ของ​อุตสาห​กร​รม​ จําลอง​การ​สูญ​เสีย​สี
จาก​การ​ซัก​ที่​บ้าน​ห้า​ครั้ง​ใน​รอบ​ซัก​เดียว​นา​น ​45 นา​ที​ และ​ให้​เกรด​ผลลัพธ์​ตาม​มาตราส่วน​สี​เทา​ตั้ง
แต่​ 5 (ไม่​เปลี่ยน​แป​ลง​) ถึง​ 1 (เปลี่ยนแปลง​รุน​แรง​) หาก​ทดสอบ​ที่​บ้า​น ​ให้​ทําตาม​ป้าย​วิธี​ดูแล
รักษา​ที่​คุณ​วางแผน​จะ​พิมพ์​ แล้ว​วัด​ความ​กว้าง​อก​ ควา​มยาว​ตัว​เสื้อ​ และ​แขน​ของ​แต่ละ​ไซ​ซ์ก่อน​และ
หลัง​ซัก​ คู่มือ​จัดหา​สินค้า​อิสระ​เตือน​ว่า​เสื้อ​เปล่า​ที่​ผ่าน​การ​อบ​หด​ไม่​ดี​อาจ​หด​ไม่​เท่า​กัน​ใน
แต่ละ​ไซ​ซ์ ทําให้​สัดส่วน​ไซ​ซ์ที่​สั่ง​ผลิต​เสีย​หลัง​ซัก​ครั้ง​แรก​ ให้​ดึง​บริเวณ​ที่​หมึก​หนา​ที่สุด
ด้วย​มือ​แล้ว​ตรวจ​ดู​ว่า​แตก​ร้าว​หรือ​ไม่​ หาก​ตัวอย่าง​ไม่​ผ่า​น ​ให้​แก้​สเปก​ก่อน​สั่ง​ผลิต​เต็ม​ล็อต

เมื่อ​คุณ​ต้อง​เลือก​ระหว่าง​เทคนิค​การ​ตกแต่ง​ลาย​และ​นํ้าหนัก​ผ้า​ของ​เสื้อ​เปล่า​ คู่มือ​ฮู้​ดดี้​แบบ
สวม​หัว​สั่ง​ทํา ของ​เรา​อธิบาย​ว่า​งาน​ออก​แบบ​ จํานว​น ​และ​ผิว​ผ้า​ส่ง​ผล​ต่อ​ผลลัพธ์​อย่าง​ไร​ บทความ​นี้
จึง​ไม่​กล่าว​ซํ้า

https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html


ขั้น​ตอน​ที่​ 6: จัดการ​เอกสาร​ให้​ถูก​ต้อง​ก่อน​ขาย

ป้าย​คอ​ของ​คุณ​เอง​เปลี่ยน​เสื้อ​เปล่า​ที่​ตกแต่ง​ลาย​ให้​เป็น​สินค้า​ของ​คุณ​ และ​มา​พร้อม​หน้าที่​ทาง​กฎ
หมาย​ ภาย​ใต้​กฎ​เกี่ยว​กับ​สิ่ง​ทอ​ของ​ FTC ป้าย​ต้อง​ระบุ​สัดส่วน​เส้นใย​ตาม​นํ้าหนัก​ ประเทศ​ผู้​ผลิต​
และ​ชื่อ​ผู้​ผลิต​หรือ​หมาย​เลข​ RN (16 CFR ส่วน​ที่​ 303[3]) และ​ยัง​ต้อง​มี​วิธี​ดูแล​รักษา​ (16 CFR ส่วน
ที่​ 423[4]) หาก​คุณ​เปลี่ยน​ไป​ใช้​เสื้อ​เปล่า​ที่​มี​ส่วน​ผสม​เส้นใย​ต่าง​ออก​ไป​ ป้าย​ก็​ต้อง​เปลี่ยน​ตาม
ด้วย​ (Textile World[5]) ผ้า​ฟลี​ซจัด​เป็น​ผ้า​ที่​มี​พื้น​ผิว​ยก​ขน​ตาม​แนวทาง​ด้าน​การ​ติดไฟ​ของ​ CPSC
(CPSC[6]) โดย​มี​การ​กําหนด​ระดับ​ชั้น​ไว้​ใน 16 CFR 1610.4[7] ไซ​ซ์เด็ก​สําหรับ​เด็ก​อา​ยุ​ 12 และ
ตํ่ากว่า​ ยัง​ต้อง​มี ป้าย​ติดตาม​สิน​ค้า[8]แบบ​ถาวร​ ส่วน​สรุป​กฎ​ฉบับ​เต็ม​อยู่​ที่​ หน้า​สิน​ค้า.

ขั้น​ตอน​ที่​ 7: ขยาย​สู่​การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าด้วย​สเปก​ที่​ล็อก​ไว้

การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าคือ​จุด​ที่​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​สร้าง​หรือ​เสีย​ชื่อ​เสียง​ ลูกค้า​ที่​ซื้อ​ไซ​ซ์ M ใน
เดือน​มีนาคม​คาด​หวัง​ทรง​เสื้อ​เดิม​ใน​เดือน​ตุลา​คม​ ก่อน​สั่ง​ผลิ​ตล​็อตแรก​ ให้​เขียน​สเปก​ความ​ยาว​ 1
หน้า​ และ​ให้​พาร์ตเนอร์​ผู้​ผลิต​ลงนา​มร​ับท​ราบ​ สเปก​ควร​บันทึก​รุ่น​และ​สี​ของ​เสื้อ​เปล่า​ ส่วน​ผสม
เส้น​ใย​ เทคนิค​การ​ตกแต่ง​ลาย​ ตําแหน่ง​และ​ขนาด​ลาย​พิมพ์​ สีห​มึก​หรือ​สี​ด้าย​ ตําแหน่ง​ป้าย​ และ​รูป
แบบ​การ​พับ​และ​บรรจุ​ถุง​ เก็บ​ตัวอย่าง​ที่​อนุมัติ​แล้ว​ไว้​หนึ่ง​ชิ้น​เป็นต้น​แบบ​ทาง​กาย​ภาพ​ ใน​การ
สั่ง​ผลิต​ซํ้าทุก​ครั้ง​ ให้​ถาม​ว่า​เสื้อ​เปล่า​มา​จา​กล​็อตผ้า​เดิม​หรือ​ล็อตใหม่​ และ​ทดสอบ​การ​ซัก​กับ
ตัวอย่าง​จา​กล​็อตใหม่​ทุก​ครั้ง​ ตั้ง​จุด​สั่ง​ผลิต​ซํ้าสําหรับ​แต่ละ​แบบ​และ​แต่ละ​ไซ​ซ์ เช่น​ เมื่อ
สต็อก​ที่​เหลือ​รองรับ​ยอด​ขาย​ได้​น้อย​กว่า​จํานวน​สัปดาห์​ที่​ใช้​ผลิต​รวม​กับ​ขน​ส่ง​ เพื่อ​ไม่​ให้​รุ่น
ขาย​ดี​ขาย​หมด​แล้ว​ว่าง​สต็อก​นาน​หนึ่ง​เดือ​น

หาก​เสื้อ​เปล่า​ของ​คุณ​นําเข้า​มา​ ให้​เก็บ​บันทึก​ย้อน​กลับ​ตั้งแต่​เส้นใย​ถึง​ตัว​เสื้อ​ไว้​ CBP ออก
คําสั่ง​ระงับ​การ​ปล่อย​สิน​ค้า​ 8 ฉบับ​ และ​ระงับ​สิน​ค้า​ 3,138 รายการ​จัด​ส่ง​ มู​ลค่า​ราว​ $220.​67 ล้า
น ​ใน​ช่วง​ FY2026 ถึง​วัน​ที่​ 30 มิ​ถุน​ายน (CBP[9]) นอกจาก​นี้​ ค่า​ธรรมเนียม​เพิ่ม​เติม​ตาม​มา​ตรา​ 301
ที่​ 10% หรือ​ 12.​5% ยัง​มี​ผล​บังคับ​ใช้​เมื่อ​ 2​026-07-24 สําหรับ​ประเทศ​ต้นทาง​ส่วน​ใหญ่​ (USTR[10])
ให้​บวก​อากร​นําเข้า​ไว้​ใน​โครงสร้าง​ต้นทุน​ของ​คุณ​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 4 และ​ดู​ส่วน​ต้นทุน​รวม​ส่ง​ถึง​ปลาย
ทาง​ได้​ที่​ หน้า​ฮู้​ดดี้​แบบ​สวม​หัว ของ​เรา​เพื่อ​ดูรา​ยล​ะเอ​ียด

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://www.textileworld.com/textile-world/features/2025/12/avoid-being-labeled-noncompliant-the-basics-of-textile-and-wool-product-labeling/
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Clothing-OLD
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-D/part-1610/subpart-A/section-1610.4
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/tracking-label
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html
https://www.cbp.gov/trade/forced-labor/enforcement
https://ustr.gov/about/policy-offices/press-office/fact-sheets/2026/july/fact-sheet-ustr-section-301-action-response-failure-60-economies-ban-imports-produced-forced-labor
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-pullover-hoodies.html


เปรียบ​เทียบ​รูป​แบบ​การ​ผลิ​ต
ตาราง​ด้าน​ล่าง​เปรียบ​เทียบ​ทั้ง​สี่​รูป​แบบ​ตาม​ปัจจัย​ที่​สําคัญ​ที่สุด​ใน​ช่วง​เปิด​ตัว​ โดย​ตั้งใจ
ไม่​ระบุ​รา​คา​ เพราะ​ต้นทุน​ขึ้น​อยู่​กับ​งาน​ออก​แบบ​ จํานว​น ​และ​การ​เลือก​เสื้อ​เปล่า​ จึง​ควร​ขอ​ราคา
จาก​ใบ​เสนอ​ราคา​ล่า​สุด

ปัจจัย พิมพ์​ตาม​สั่ง สั่ง​ผลิ​ตล​็อตเล็ก สินค้า​แบรนด์​ตัว​เอง แบบ​ผสม​ (POD สู่
การ​สั่ง​ผลิ​ตล​็อต)

เงินสด​ที่​ต้อง
จ่าย​ล่วง​หน​้า

ตํ่าที่​สุด​
เฉพาะ​ค่าตัว
อย่า​ง

ปาน​กลาง​ ต้อง​จ่าย
ค่า​ผลิต​ทั้ง​ล็อตก
่อนขา​ย

สูง​ที่​สุด​ ค่า​ผลิ​ตล
็อตบ​วก​ค่า​ป้าย​และ
บรรจุ​ภัณฑ​์

ตํ่าใน​ช่วง​เริ่ม
ต้น​ และ​เพิ่ม​ขึ้น
เมื่อ​แบบ​ที่​ขาย​ได้
ชัด​เจ​นข​ึ้น

ความ​เสี่ยง​ด้าน
สต็อก ไม่​มี

ไซ​ซ์ที่​ขาย​ไม่​ออก
คือ​ความ​สูญ​เสีย​โดย
ตรง

เท่ากับ​การ​สั่ง​ผลิ
ตล​็อต บวก​สต็อก
บรรจุ​ภัณฑ์​ติด​แบ​รน
ด์

จํากัด​เฉพาะ​แบบ​ที่
พิสูจน์​แล้​ว

กําไร​ต่อ​หน​่วย

บาง​ที่​สุด​
เพราะ​ค่า​จัดการ
และ​จัด​ส่ง​รวม
อยู่​ใน​ต้นทุน
ต่อ​หน่วย​แล้​ว

ดี​กว่า​ หาก​สัดส่วน
ไซ​ซ์ที่​สั่ง​ผลิต
ขาย​หมด

มูลค่า​ที่​รับ​รู้​ได้
ดี​ที่สุด​ต่อ​หน​่วย

ดี​ขึ้น​เมื่อ​ปริมาณ
ย้าย​ไป​สั่ง​ผลิ​ตล
็อต

การ​ควบคุม​เสื้อ
เปล่า​และ​งาน
เก็บ​ราย​ละ​เอ​ียด

จํากัด​ตาม​แค
ตตาล​็อก

คุณ​เลือก​เสื้อ
เปล่า​เอง​และ
อนุมัติ​ตัว​อย่า​ง

ควบคุม​สเปก​ทั้ง​หมด​
รวม​ถึง​ป้าย​คอ เพิ่ม​ขึ้น​ตาม​เวลา

ความ​สมํ่าเสมอ
เมื่อ​สั่ง​ผลิต
ซํ้า

ตําแหน่ง​ลาย
พิมพ์​อาจ
เปลี่ยน​ไป​ได้

แข็งแกร่ง​เมื่อ​มี
สเปก​ที่​ล็อก​ไว้

แข็งแกร่ง​ที่​สุด​
ด้วย​สเปก​บวก
ตัวอย่าง​ต้น​แบบ

แข็งแกร่ง​เมื่อ
เข้า​สู่​การ​สั่ง​ผลิ
ตล​็อตแล้​ว

ช่วง​ที่​เหมาะ
ที่​สุด

การ​ทดสอบ​แบบ​และ
กลุ่ม​เป้า​หมา​ย

ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ที่
ผ่าน​การ​ทดสอบ​พร้อม
ข้อมูล​พร​ีออ​เดอร์

แบรนด์​ที่​ตั้ง​ตัว
ได้​แล้ว​และ​มี​ลูกค้า
ซื้อ​ซํ้า

ผู้​ก่อ​ตั้ง​มือ​ใหม่
ส่วน​ใหญ่



ช่อง​ทาง​ออนไลน์​สําคัญ​กับ​ทุก​รูป​แบบ​ PPAI รายงาน​ยอด​ขาย​ออนไลน์​ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​ที่​ $7.​1 พัน
ล้า​น ​ใน​ 2​025, 26.​3% ของ​ยอด​รวม​ งาน​วิจัย​ของ​ Oxford Economics ที่​ PPAI ว่า​จ้าง​ประเมิน​การ​ใช้
จ่าย​ด้าน​สินค้า​ที่​ระลึก​ติด​แบรนด์​ทั้งหมด​ใน​สห​รัฐฯ​ ไว้​ที่​ $174 พัน​ล้า​น (PPAI และ​ Oxford
Economics[11]) ตัวเลข​นี้​รวม​สินค้า​ลิขสิทธิ์​ด้วย​ จึง​ควร​มอง​เป็น​เพดาน​ของ​หมวด​สิน​ค้า​ ไม่ใช่​ตลาด
ที่​คุณ​เข้า​ถึง​ได้​จร​ิง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ต้อง​มี​เงิน​ทุน​เท่าไร​จึง​จะ​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​ได้

ขึ้น​อยู่​กับ​รูป​แบบ​การ​ผลิต​ POD ต้องการ​เงิน​ไม่​มาก​ไป​กว่า​ค่าตัว​อย่าง​และ​หน้า​ร้า​น ​ส่วน​การ​สั่ง
ผลิ​ตล​็อตต้อง​มี​เงิน​พอ​จ่าย​ค่า​ผลิต​ทั้ง​ล็อตก​่อนที​่จะ​ขาย​ได้​ แทนที่​จะ​เดา​ตัว​เลข​ ให้​รวม​ต้นทุน
คงที่​ช่วง​เปิด​ตัว​ของ​คุณ​ (ตัว​อย่าง​ ค่า​เซ​็ตอ​ัป ป้าย​ หน้า​ร้า​น ​และ​การ​ทําการ​ตลาด​รอบ​แรก​) แล้ว​ใช้
สูตร​จุด​คุ้ม​ทุน​ใน​ขั้น​ตอน​ที่​ 4 เพื่อ​ดู​ว่า​ต้อง​ขาย​กี่​หน่วย​ จาก​นั้น​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​จาก​พาร์ตเนอร์
ผู้​ผลิต​ตาม​งาน​ออกแบบ​และ​จํานวนจริง​ของ​คุณ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เปิด​ตัว​ด้วย​ฮู้​ดดี้​สั่ง​ทําแบบ​ไม่มี​ขั้น​ตํ่าการ​สั่ง​ซื้อ​ได้​ไหม

ได้​ POD และ​การ​ตกแต่ง​ลาย​แบบ​ดิจิทัล​ช่วย​ให้​คุณ​เริ่ม​จาก​ที​ละ​ตัว​ได้​ ซึ่ง​เป็น​วิธี​ที่​สะอาด
ที่สุด​ใน​การ​ทดสอบ​แบบ​ ข้อ​แลก​เปลี่ยน​คือ​ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​และ​ความ​สมํ่าเสมอ​ ให้​ย้าย​แบบ​ขาย​ดี​ไป
สั่ง​ผลิต​เป็น​ล็อตเมื่อ​ข้อมูล​พร​ีออ​เดอร​์หรือ​ยอด​ขาย​บอก​ได้​ว่า​ไซ​ซ์และ​สี​ไหน​ขาย​ได้​จร​ิง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: จะ​มั่นใจ​ได้​อย่างไร​ว่า​ฮู้​ดดี้​มี​คุณภาพ​ดี​ก่อน​นําไป​ขาย

ทดสอบ​การ​ซัก​ตัวอย่าง​ไซ​ซ์เล็ก​ที่สุด​และ​ใหญ่​ที่สุด​ของ​คุณ​ วัด​ขนาด​ก่อน​และ​หลัง​ซัก​ และ​ดึง
บริเวณ​ลาย​พิมพ์​ที่​หนา​ที่สุด​เพื่อ​ตรวจ​ว่า​แตก​ร้าว​หรือ​ไม่​ หาก​ต้องการ​ผล​จาก​ห้อง​ปฏิบัติ​การ​
AATCC TM61 จําลอง​การ​ซัก​ที่​บ้าน​ห้า​ครั้ง​ใน​การ​ทดสอบ​รอบ​เดียว​นา​น ​45 นา​ที​ และ​ให้​เกรด​ตาม
มาตราส่วน​สี​เทา​ที่​คุณ​เขียน​ลง​ใน​สเปก​ได้

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​ตัดสิน​ใจ​อย่างไร​ว่า​จะ​สั่ง​แต่ละ​ไซ​ซ์อย่าง​ละ​กี่​ตัว

ใช้​สัดส่วน​ไซ​ซ์จาก​พร​ีออ​เดอร​์ของ​คุณ​เอง​ แทน​อัตราส่วน​ทั่ว​ไป​ หาก​การ​ทดสอบ​การ​ซัก​ตัวอย่าง​พบ​ว่า
แต่ละ​ไซ​ซ์หด​ไม่​เท่า​กัน​ ให้​แก้​ที่​เสื้อ​เปล่า​หรือ​ตาราง​ไซ​ซ์ก่อน​สั่ง​ผลิต​ อย่า​พยายาม​ชดเชย​ด้วย
การ​เปลี่ยน​จํานวน​ที่​สั่ง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ต้อง​มี​ป้าย​ของ​ตัว​เอง​เพื่อ​ขาย​ฮู้​ดดี้​ใน​สห​รัฐฯ​ ไหม

หาก​ขาย​เสื้อ​ภาย​ใต้​แบรนด์​ของ​คุณ​ ตาม​กฎ​ของ​ FTC ต้อง​มี​สัดส่วน​เส้น​ใย​ ประเทศ​ผู้​ผลิต​ ชื่อ​ผู้​ผลิต
หรือ​หมาย​เลข​ RN และ​วิธี​ดูแล​รักษา​ ไซ​ซ์เด็ก​สําหรับ​เด็ก​อา​ยุ​ 12 และ​ตํ่ากว่า​ ยัง​ต้อง​มี​ป้าย
ติดตาม​สินค้า​ด้วย​ หน้า​สินค้า​ของ​เรา​สรุป​กฎ​ที่​ใช้​กับ​เสื้อ​สวม​หัว​ผ้า​ฟลี​ซไว้​แล้​ว

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​เปลี่ยน​จาก​การ​พิมพ์​ตาม​สั่ง​ไป​สั่ง​ผลิ​ตล​็อตเมื่อ​ใด

ให้​เปลี่ยน​เมื่อ​แบบ​ใด​แบบ​หนึ่ง​ขาย​ได้​สมํ่าเสมอ​พอที่​ต้นทุน​ต่อ​หน่วย​ของ​การ​สั่ง​ผลิ​ตล​็อต หลัง
หัก​ค่า​จัด​เก็บ​และ​ความ​เสี่ยง​ไซ​ซ์ที่​ขาย​ไม่​ออก​แล้ว​ ยัง​ดี​กว่า​กําไร​จาก​ POD ของ​คุณ​ ให้​คํานวณ
สูตร​จุด​คุ้ม​ทุน​ด้วย​ใบ​เสนอ​ราคา​ของ​การ​สั่ง​ผลิ​ตล​็อต หาก​คาด​ว่า​จะ​ขาย​ถึง​ตัวเลข​นั้น​ได้​ภายใน
หนึ่ง​ฤดูกาล​ขาย​ การ​เปลี่ยน​มัก​คุ้ม​ค่า

ประเด็น​สําคัญ
ความ​ต้องการ​เสื้อผ้า​ติด​แบรนด์​มี​อยู่​จริง​ แต่​การ​เติบ​โต​ช้า — $27.​13 พัน​ล้า​น ​จาก​ยอด​ขาย
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ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​ 2​025 U.S. ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ 1.​3% (แหล่ง​ที่​มา)
กําไร​ทําได้​ยาก​กว่า​ยอด​ขาย — ผู้​จัด​จําหน่าย​ 60% คาด​ว่าย​อด​ขาย​ 2​026 จะ​สูง​ขึ้น​ แต่​มี
เพียง​ 53% ที่​คาด​ว่า​กําไร​จะ​ดี​ขึ้น​ (แหล่ง​ที่​มา)
การ​ขาย​ออนไลน์​เป็น​ช่อง​ทาง​หลัก​ ไม่ใช่​ช่อง​ทาง​เส​ริม — $7.​1 พัน​ล้า​น ​หรือ​ 2​6.​3% ของ​ยอด​ขาย
ผู้​จัด​จําหน่าย​ใน​ 2​025 (แหล่ง​ที่​มา)
เพดาน​ของ​หมวด​สินค้า​นั้น​สูง​ แต่​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ของ​คุณ​คือ​สิ่ง​ที่​ทําให้​เข้า​ถึง​ได้ —
$174 พัน​ล้า​น ​คือ​การ​ใช้​จ่าย​ด้าน​สินค้า​ที่​ระลึก​ติด​แบรนด์​ใน​สห​รัฐฯ​ (แหล่ง​ที่​มา)
เสื้อ​เปล่า​นําเข้า​ต้อง​ใส่​อากร​ไว้​ใน​โครงสร้าง​ต้น​ทุน — 10% หรือ​ 12.​5% ค่า​ธรรมเนียม
เพิ่ม​เติม​ตาม​มา​ตรา​ 301 ตั้งแต่​ 2​026-07-24 (แหล่ง​ที่​มา)
บันทึก​ห่วง​โซ่​อุปทาน​ช่วย​ปกป้อง​กําหนด​เวลา​การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าของ​คุณ — 3,138 รายการ​จัด​ส่ง
ที่​ถูก​ระงับ​ใน FY2026 ถึง​วัน​ที่​ 30 มิ​ถุน​ายน (แหล่ง​ที่​มา)
ไซ​ซ์เด็ก​มีหน้า​ที่​ด้าน​การ​ติด​ป้าย​เพิ่ม​เต​ิม — ต้อง​มี​ป้าย​ติดตาม​สินค้า​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์
ที่​ตั้งใจ​ให้​เด็ก​อา​ยุ​ 12 และ​ตํ่ากว่า​ใช้​ (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
การ​เรียน​รู้​วิธี​เริ่ม​ธุรกิจ​ฮู้​ดดี้​ส่วน​ใหญ่​คือ​การ​เรียน​รู้​ลําดับ​การ​ทํางาน​ที่​ถูก​ต้อง​ เข้า
ถึง​ตลาด​เฉพาะ​กลุ่ม​ที่​คุณ​ติดต่อ​ได้​โดยตรง​ พ​ิสู​จน​์ความ​ต้องการ​ด้วย​พร​ีออ​เดอร​์ที่​ชําระ​เงิน
จริง​ เลือก​รูป​แบบ​การ​ผลิต​ที่​เงินสด​ของ​คุณ​รองรับ​ได้​ ตั้ง​ราคา​จาก​ต้นทุน​รวม​ส่ง​ถึง​ปลาย​ทาง​ทั้ง
หมด​ ทดสอบ​การ​ซัก​ก่อน​ขยาย​ และ​ล็อก​สเปก​เพื่อ​ให้การ​สั่ง​ผลิต​ซํ้าทุก​ครั้ง​ตรง​กับ​ล็อตแรก​ที่​วาง
ขาย​ เมื่อ​พร้อม​เปลี่ยน​แบบ​ที่​ผ่าน​การ​ทดสอบ​แล้ว​ให้​เป็น​ล็อตก​ารผลิต​ ให้​ตรวจ​ดูรา​ยล​ะเอียด
เรื่อง​การ​ตกแต่ง​ลาย​ เสื้อ​เปล่า​ และ​การ​สั่ง​ซื้อ​ได้ที่​หน้า​ ฮู้​ดดี้​แบบ​สวม​หัว​สั่ง​ทํา ของ​เรา​
แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ตาม​งาน​ออกแบบ​และ​จํานวน​ของ​คุณ

แหล่ง​อ้า​งอ​ิง
PPAI, รายงาน​ประมาณ​การ​ยอด​ขาย​ผู้​จัด​จําหน่าย​ 2​025 U.S. (เผย​แพร่​เมื่อ​ 2​026-01-12) ↩1.
Graphics Pro, “แนว​โน้ม​ล่าสุด​ใน​งาน​ตกแต่ง​เสื้อ​ผ้า​” Paula Aven Gladych (2026-05-19) ↩2.
eCFR, 16 CFR ส่วน​ที่​ 303: กฎ​และ​ข้อ​บังคับ​ภาย​ใต้​กฎหมาย​ว่า​ด้วย​การ​ระบุ​ผลิตภัณฑ์​เส้นใย3.
สิ่ง​ทอ ↩
eCFR, 16 CFR ส่วน​ที่​ 423: การ​ติด​ฉลาก​วิธี​ดูแล​รักษา​เครื่อง​แต่ง​กาย​สิ่ง​ทอ ↩4.
Textile World, “อย่า​ให้​ถูก​ตี​ตรา​ว่า​ ‘ไม่​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหน​ด’” (ธันวาคม​ 2​025) ↩5.
CPSC สห​รัฐฯ​, แนวทาง​สําหรับ​ธุรกิจ​เครื่อง​แต่ง​กาย​ (เข้า​ถึง​เมื่อ​ ตุลาคม​ 2​026) ↩6.
eCFR, 16 CFR 1610.4: ข้อ​กําหนด​ใน​การ​จัด​ประเภท​สิ่ง​ทอ ↩7.
CPSC สห​รัฐฯ​, ป้าย​ติดตาม​สินค้า​สําหรับ​ผลิต​ภัณฑ์​เด็ก ↩8.
กรม​ศุลกากร​และ​ป้องกัน​ชายแดน​สห​รัฐฯ​, การ​บังคับ​ใช้​กฎหมาย​เกี่ยว​กับ​แรงงาน​บัง​คับ​ (อัป9.
เดตเมื่อ​ กันยายน​ 2​026) ↩
USTR, เอกสาร​ข้อ​เท็จ​จริง​: มาตรการ​ตาม​มา​ตรา​ 301 ว่า​ด้วย​การ​ห้าม​นําเข้า​สินค้า​ที่10.
เกี่ยวข้อง​กับ​แรงงาน​บัง​คับ​ (กรกฎาคม​ 2​026) ↩
PPAI และ​ Oxford Economics, “เจาะ​ลึก​ตลาด​สินค้า​ที่​ระลึก​ติด​แบรนด์​ของ​สหรัฐฯ​ มู​ลค่า​ $17411.
พัน​ล้าน​” (2026-09-22) ↩
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