


ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทําปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ: คู่มือ​กลยุทธ์​สร้าง​แบรนด์​สําหรับ​ร้าน​ค้า​ปลีก​ ร้าน​อา​หาร​ อี
เวน​ต์ และ​ของ​ขวัญ​องค์​กร

Details

คําตอบ​สั้นๆ​: ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทําปรับ​แต่ง​เฉพาะ​จะ​คุ้ม​ค่า​เมื่อ​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​สอดคล้อง​กับ
หน้าที่​ของ​ถุง​ ใช้​โลโก้​ 1 สี​บน​ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​สําหรับ​ร้าน​ค้า​ปลีก​และ​อาหาร​กลับ​บ้าน​ที่​ใช้
ปริมาณ​มาก​ ส่วน​งาน​ของ​ขวัญ​และ​อี​เวน​ต์ให้​ใช้​ครา​ฟต์สี​ขาว​หรือ​ครา​ฟต์สี​ร่วม​กับ​งาน​พิมพ์​ที่​หรู
ขึ้น​ เลือก​ทรง​ถุง​ตาม​นํ้าหนัก​ที่​ใส่​ เลือก​สี​ครา​ฟต์ตาม​โทน​สี​ของ​แบ​รน​ด์ และ​อ้าง​เรื่อง​สิ่ง
แวดล้อม​ก็​ต่อ​เมื่อ​มี​เอกสาร​รอง​รับ

ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทําปรับ​แต่ง​เฉพาะ​มัก​ถูก​สั่ง​ซื้อ​เหมือน​กระดาษ​เช็ด​ปาก​หรือ​ม้วน​ใบ​เสร็จ​ คือ​เป็น
รายการ​ต้น​ทุ​น ​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ใหม่​ปี​ละ​ครั้ง​ และ​แทบ​ไม่มี​ใคร​ตั้ง​คําถาม​ นิสัย​แบบ​นี้​มอง​ข้าม​สิ่ง
ที่​ถุง​ทําได้​จริง​ ถุง​คือ​สิ่ง​สุดท้าย​ที่​ลูกค้า​สัมผัส​ใน​ร้าน​ของ​คุณ​ และ​เป็น​ส่วน​แรก​ของ​แบรนด์
ที่​คน​แปลก​หน้า​เห็น​บน​ถนน​ ใน​ล็อบบี้​สํานัก​งา​น ​หรือ​ใน​งาน​ประ​ชุม​ คู่มือ​นี้​มอง​ถุง​เป็น​จุดสัมผัส
ของ​แบ​รน​ด์ โดย​เปรียบ​เทียบ​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ ทรง​ถุง​ และ​สี​ครา​ฟต์ตาม​ประเภท​ธุรกิจ​และ​งบ​ประ
มา​ณ เพื่อ​ให้​คุณ​ตัดสิน​ใจ​ได้​ว่า​จะ​พิมพ์​อะไร​ก่อน​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​จาก​ใคร

ทําไม​ถุง​ธรรมดา​จึง​เสีย​มากกว่า​ที่​ประหยัด​ได้
ปัญหา​: ถุง​ธรรมดา​ราคา​ถูก​ แต่​ไม่​ได้​บอก​ลูกค้า​เลย​ว่า​ใคร​เป็น​ผู้​ขาย​สินค้า​ให้​ ควา​มต้องการ​ถุง
ครา​ฟต์กําลัง​เติบโต​อย่าง​รวด​เร็ว​ Grand View Research ประเมิน​มูล​ค่า​ ตลาด​ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์[1]

ทั่ว​โลก​ไว้​ที่​ USD 4.5 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​024 และ​คาด​กา​รณ​์ CAGR ที่​ 4.​6% ไป​จนถึง​ปี​ 2​030 โดย
สหรัฐอเมริกา​ครอง​สัด​ส่วน​ 72.​1% ของ​ราย​ได้​ใน​อเมริกา​เหนือ​ เมื่อ​คู่​แข่ง​ของ​คุณ​เปลี่ยน​จาก
พลาสติก​มา​ใช้​กระดาษ​มาก​ขึ้น​ ถุง​สี​นํ้าตาล​จึง​ไม่​ช่วย​ให้​คุณ​โดด​เด่น​อีก​ต่อ​ไป​ แต่​ถุง​กระดาษ​ที่
มี​แบรนด์​ทําได้

https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/kraft-paper-bag-market-report


ผล​เสีย​ที่​ตาม​มา: ถุง​ที่​ไม่​เหมาะ​สม​จะ​พัง​ต่อ​หน้า​สาธารณ​ชน​ หู​หิ้ว​ที่​ขาด​กลาง​ทาง​เท้า​ โลโก้​ที่​ดู
เลอะ​เลือน​บน​กระดาษ​สี​นํ้าตาล​ หรือ​ข้อ​ความ​ “เป็น​มิตร​ต่อ​สิ่ง​แวด​ล้อม​” ที่​ซัพพลาย​เอ​อร​์ของ​คุณ
ไม่มี​เอกสาร​ยืน​ยัน​ ล้วน​ทําลาย​ภาพ​ลักษณ์​ของ​แบรนด์​ที่​ถุง​ควร​ช่วย​ส่ง​เส​ริม​ ทีม​จัด​อี​เวน​ต์มี
ปัญหา​อีก​แบบ​ คือ​ถุง​ที่​ระบุ​วัน​ที่​เฉพาะ​เจาะจง​ซึ่ง​เหลือ​หลัง​งาน​จบ​จะ​นํากลับ​มา​ใช้​ไม่​ได้​ ส่วน
ทีม​จัด​ของ​ขวัญ​องค์กร​พบ​ว่า​ถุง​สวย​ที่​ใช้​หู​หิ้ว​หลาย​วัสดุ​จะ​บั่นทอน​ข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​ที่
พิมพ์​อยู่​บน​ถุง​นั้น​เอง

แนวทาง​แก้​: ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​กลยุทธ์​ก่อน​กําหนด​สเปก​ เริ่ม​จาก​กําหนด​หน้าที่​ของ​ถุง​ จับ​คู่​กับ
ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ แล้ว​จึง​เลือก​ทรง​ถุง​และ​สี​ครา​ฟต์ให้​เหมาะ​กับ​หน้าที่​นั้น​ ส่วน​ที่​เหลือ
ของ​บทความ​นี้​จะ​ไล่​ตาม​การ​ตัดสิน​ใจ​เหล่า​นั้น​ตาม​ลําดับ

สา​รบ​ัญ

ถุง​กระดาษ​แบบ​ไหน​นับ​เป็น​ถุง​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ?1.
วิธี​วาง​กลยุทธ์​ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทําปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ใน​หก​ขั้น​ตอน2.
สิ่ง​ที่​ธุรกิจ​แต่ละ​ประเภท​ควร​ให้​ความ​สําคัญ3.
เปรียบ​เทียบ​: ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ ทรง​ถุง​ และ​สี​ครา​ฟต์4.
ข้อ​กล่าว​อ้าง​และ​กฎ​ระเบียบ​ที่​มี​ผล​ต่อ​งาน​ออกแบบ​ของ​คุณ5.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย6.
ประเด็น​สําคัญ7.

ถุง​กระดาษ​แบบ​ไหน​นับ​เป็น​ถุง​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ?
ถุง​กระดาษ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​คือ​ภาชนะ​กระดาษ​ใดๆ​ ที่​ใส่​เอกลักษณ์​แบรนด์​ของ​คุณ​ลง​ไป​มากกว่า​ตัว​ถุง
สําเร็จรูป​ทั่ว​ไป​ ซึ่ง​ครอบคลุม​ได้​หลาย​แนว​ทาง​ ตั้งแต่​ตรายาง​หรือ​สติ​กเกอร์​บน​ถุง​เปล่า​ โลโก้​ 1
สี​ที่​พิมพ์​ระหว่าง​การ​ผลิต​ งาน​พิมพ์​เต็ม​พื้น​ที่​ ไป​จนถึง​งาน​เสร็จ​พิเศษ​ระดับ​พรีเมียม​ เช่น​ การ
ปั๊ม​แผ่น​โลหะ​ร้อน​ การ​ปั๊ม​นูน​ หรือ​ครา​ฟต์สี​ที่​ผ่าน​การ​ย้อม​ คําว่า​ “สั่ง​ทํา” มัก​หมาย​ถึง
โครงสร้าง​ของ​ถุง​ (ขนาด​ กระ​ดาษ​ หู​หิ้ว​) ส่วน​ “ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ” หมาย​ถึง​สิ่ง​ที่​ถุง​สื่อ​สาร​ สําหรับ
ธุรกิจ​ส่วน​ใหญ่​ การ​ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​แบรนด์​กําหนด​งบ​ประมาณ​ได้​มากกว่า​โครงสร้าง​ของ​ถุง​มาก

ครา​ฟต์เป็น​วัสดุ​ฐาน​มาตร​ฐาน​ เพราะ​เส้นใย​ยาว​ให้​ความ​แข็ง​แรง​ที่​นํ้าหนัก​กระดาษ​ไม่​มาก​ และ​ครา
ฟต์สี​นํ้าตาล​ที่​ไม่​ฟอก​ขาว​ยัง​คง​ครอง​ตลาด​ Grand View Research รายงาน​ว่า​ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​มี
สัดส่วน​ราย​ได้​มาก​กว่า​ 66.​4% ใน​ปี​ 2​024[1] ดัง​นั้น​การ​เลือก​ครา​ฟต์สี​ขาว​หรือ​ครา​ฟต์สี​จึง​เป็น
สัญญาณ​ของ​แบรนด์​ที่​ตั้งใจ​เลือก​ ไม่ใช่​ตัว​เลือก​มาตร​ฐาน

วิธี​วาง​กลยุทธ์​ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทําปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ใน​หก​ขั้น​ตอน



ขั้น​ตอน​ที่​ 1: กําหนด​หน้าที่​ของ​ถุง

เขียน​หนึ่ง​ประโยค​ว่า​ “ถุง​ใบ​นี้​มี​ไว้​เพื่อ​ ___” คําตอบ​จะ​ต่าง​กัน​ไป​ตาม​ธุรกิจ​ เช่น​ ใส่​อาหาร​กลับ
บ้าน​ไป​ที่​รถ​อย่าง​ปลอด​ภัย​ โฆษณา​ร้าน​ต่อ​เนื่อง​หลาย​สัปดาห์​หลัง​การ​ซื้อ​ ทําให้​ของ​ขวัญ​ดู
พรีเมียม​ หรือ​ให้​ผู้​เข้า​ร่วม​งาน​มี​ที่​ใส่​ของ​แจก​ หน้าที่​ของ​ถุง​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​คุณ​ยอม​ลด​ทอน
เรื่อง​ใด​ได้​ ถุง​ใส่​อาหาร​กลับ​บ้าน​อาจ​ลด​ความ​หรู​ของ​งาน​พิมพ์​เพื่อ​แลก​กับ​ความ​ทน​ต่อ​ไข​มัน​ แต่​ถุง
ของ​ขวัญ​ทําแบบ​นั้น​ไม่​ได้

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ให้​ตรง​กับ​อายุ​การ​ใช้​งาน​ของดี​ไซ​น์

งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​ไม่​ผูก​กับ​ช่วง​เวลา​ (โลโก้​ URL ชื่อ​บัญชี​โซ​เชีย​ล) คุ้ม​กับ​การ​พิมพ์​ใน​รอบ​การ
ผลิต​ เพราะ​ถุง​ทุก​ใบ​ใช้ได้​จน​กว่า​สต็อก​จะ​หมด​ ส่วน​งาน​อาร์ต​เวิร​์กอ​ายุ​สั้น​ (วัน​ที่​จัด​อี​เวน​ต์
แคมเปญ​ตาม​ฤดู​กาล​ รุ่น​จํากัด​) ปลอดภัย​กว่า​ถ้า​ทําเป็น​สติ​กเก​อร​์ ชิ้น​เส​ริม​ หรือ​ป้าย​ห้อย​ติด​บน
ถุง​พิมพ์​ลาย​ที่​ไม่​ผูก​กับ​ช่วง​เวลา​ แบรนด์​เล็ก​จํานวน​มาก​เดิน​ตาม​เส้น​ทาง​เป็น​ขั้น​ที่​ผู้​ก่อ​ตั้ง
เล่า​ไว้​ใน​เวที​สนทนา​สา​ธารณะ​ คือ​เริ่ม​จาก​ถุง​ครา​ฟต์เปล่า​กับ​สติ​กเกอร์​สั่ง​ทํา แล้ว​ค่อย​ย้าย​ไป
ใช้​ถุง​พิมพ์​เต็ม​เมื่อย​อด​ขาย​นิ่ง​แล้​ว

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: ออกแบบ​ให้​ใช้​ซํ้าได้​ ไม่ใช่​แค่​ถือ​เดิน​กลับ​บ้า​น

ถุง​ที่​ถูก​นํากลับ​มา​ใช้​ซํ้าสร้าง​การ​รับ​รู้​แบรนด์​ได้​มาก​ขึ้น​ และ​ยัง​ช่วย​เสริม​เหตุผล​ด้าน​สิ่ง
แวดล้อม​ของ​ถุง​ด้วย​ การ​วิเคราะห์​ด้าน​สภาพ​ภูมิ​อากาศ​ของ​ New York Times[2] รายงาน​ว่า​ถุง​กระดาษ
ต้อง​ใช้​ประมาณ​สาม​ครั้ง​จึง​จะ​เทียบ​เท่า​ถุง​พลาสติก​แบบ​ใช้​ครั้ง​เดียว​ใน​แง่​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​สภาพ​ภูมิ
อา​กา​ศ ส่วน​การ​วิเคราะห์​ใน Entrepreneur[3] ระบุ​ว่า​ถุง​กระดาษ​ที่​ไม่​ฟอก​ขาว​ต้อง​ใช้​ซํ้า 43 ครั้ง
จึง​จะ​เทียบ​เท่า​ LDPE ใน​ทุก​ตัว​ชี้​วัด​ด้าน​สิ่ง​แวด​ล้อม​ บท​เรียน​เชิง​ปฏิบัติ​คือ​ หู​หิ้ว​ที่​แข็ง
แรง​และ​ดีไซน์​ที่​คน​อยาก​ถือ​ซํ้าช่วย​ทั้ง​ด้าน​การ​ตลาด​และ​ความ​ยั่งยืน​ได้​มากกว่า​สโลแกน​ใดๆ

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: เลือก​ทรง​ถุง​ตาม​สิ่ง​ที่​ใส่​ข้าง​ใน

เคาน์เตอร์​อาหาร​ต้อง​ใช้​ถุง​ก้น​แบน​ที่​ตั้ง​เปิด​ปาก​ได้​ ร้าน​ค้า​ปลีก​ต้องการ​หู​หิ้ว​ที่​ถือ​สบาย​
ส่วน​งาน​ของ​ขวัญ​ต้องการ​ความ​แข็ง​และ​งาน​เสร็จ​พิเศษ​ ตาราง​เปรียบ​เทียบ​ด้าน​ล่าง​จับ​คู่​แต่ละ​ทรง
กับ​กรณี​ใช้​งา​น ​ขนาด​ที่​แน่นอน​และ​ความ​ชัด​ของ​พื้นที่​พิมพ์​อยู่​ใน​ส่วน​สเปก​บน​หน้า​สินค้า​ของ​เรา​

https://www.nytimes.com/2025/03/24/climate/shopping-bags-paper-plastic-grocery-totes.html
https://www.entrepreneur.com/starting-a-business/no-a-paper-bag-is-not-sustainable-here-is-the-math-to/504350


จึง​ไม่​ได้​กล่าว​ซํ้าที่​นี่

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: เลือก​สี​ครา​ฟต์เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​ของ​แบ​รน​ด์

หมึก​พิมพ์​อยู่​บน​สี​ของ​กระ​ดาษ​ ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​จึง​ทําให้​หมึก​ส่วน​ใหญ่​เข้ม​ขึ้น​และ​ทําให้​โทน​สี
อ่อน​จาง​ลง​ สี​นํ้าตาล​ธรรมชาติ​เหมาะ​กับ​แบรนด์​สาย​ธรรม​ชา​ติ​ งาน​ฝี​มือ​ และ​อา​หาร​ ครา​ฟต์สี​ขาว​ช่วย
คืน​ความ​เที่ยง​ตรง​ของ​สี​ให้​แบรนด์​ที่​มี​โทน​สี​เข้ม​งวด​ ส่วน​ครา​ฟต์สีห​รือ​ครา​ฟต์สี​ดําทําให้​ตัว
ถุง​กลาย​เป็น​สี​ของ​แบรนด์​เอง​ เหมาะ​กับ​งาน​ของ​ขวัญ​และ​ร้าน​ค้า​ปลีก​ระดับ​พร​ีเมีย​ม

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ทดลอง​นําร่อง​ วัด​ผล​ แล้ว​จึง​ขยาย

ทดลอง​นําร่อง​ใน​ระดับ​เล็ก​ก่อน​ผูก​งบ​ประมาณ​ทั้ง​หมด​ ติดตาม​สัญญาณ​ง่ายๆ​ เช่น​ พ​นักงาน​ต้อง​ซ้อน​ถุง
สอง​ชั้น​บ่อย​แค่​ไห​น ​ลูกค้า​ขอ​ถุง​เพิ่ม​หรือ​ไม่​ และ​เห็น​ถุง​ของ​คุณ​นอก​ร้าน​หรือ​ไม่​ จาก​นั้น​จึง​แปลง
ดีไซน์​ที่​ชนะ​เป็น​รอบ​การ​ผลิต​ เมื่อ​พร้อม​กําหนด​วัส​ดุ​ งาน​อาร์ต​เวิร​์ก และ​การ​อนุมัติ​ ให้​ดู​หน้า​
ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​สั่ง​ทําพร้อม​หู​หิ้ว​กระดาษ​เก​ลี​ยว ซึ่ง​อธิบาย​ทุก​ขั้น​ตอน​ทาง​เทคนิค
และ​วิธี​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

สิ่ง​ที่​ธุรกิจ​แต่ละ​ประเภท​ควร​ให้​ความ​สําคัญ

ร้าน​ค้า​ปลีก​: ป้าย​โฆษณา​เคลื่อน​ที่

สําหรับ​ร้าน​ค้า​ปลีก​ คุณค่า​หลัก​ของ​ถุง​เกิด​ขึ้น​หลัง​ชําระ​เงิน​ เมื่อ​ถุง​เดิน​ทาง​ผ่าน​ถนน​ ห้าง
สรรพ​สิน​ค้า​ และ​บ้าน​ของ​ลูก​ค้า​ วาง​โลโก้​ไว้​ด้าน​บน​ทั้ง​สอง​หน้า​เพื่อ​ให้​ยัง​มอง​เห็น​ได้​เมื่อ​ถือ
ถุง​ใน​ระดับ​สะ​โพก​ และ​ให้​ข้อความ​สั้น​เข้า​ไว้​: หนึ่ง​สัญลักษณ์​ หนึ่ง​ URL หาก​คุณ​เปิด​ร้าน​ขาย​ของ
ชํา ร้าน​ขาย​ยา​ ร้าน​สะดวก​ซื้อ​ ฟู​้ดม​าร์ท หรือ​ร้าน​ขาย​สุรา​ใน​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​ ถุง​ยัง​มีหน้า​ที่ทาง
กฎหมาย​ด้วย​ ภาย​ใต้​ SB 1053 กฎ​ของ​ CalRecycle[4] จํากัด​ให้​ร้าน​เหล่า​นั้น​ใช้ได้​เฉพาะ​ถุง​กระดาษ
รีไซเคิล​สําหรับ​ใส่​สินค้า​กลับ​บ้า​น ​ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2​026 โดย​ต้อง​จําหน่าย​ใน​ราคา​ไม่​ตํ่ากว่า​
$0.​10 ต่อ​ใบ​ ถุง​ต้อง​พิมพ์​ชื่อ​ผู้​ผลิต​ ประเทศ​ที่​ผลิต​ และ​ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​หลัง​การ​บริโภค​
และ​ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​ขั้น​ตํ่าจะ​เพิ่ม​เป็น​ 50% ใน​วัน​ที่​ 1 มกราคม​ 2​028 ให้​เผื่อ​พื้นที่
เล็กๆ​ สําหรับ​ข้อความ​นั้น​ใน​งาน​อาร์ต​เวิร​์กตั้งแต่​แรก

ร้าน​อาหาร​และ​คาเฟ่​: ใช้​งาน​ได้​ก่อ​น ​โลโก้​ที​หล​ัง

อาหาร​และ​เครื่อง​ดื่ม​เป็นการ​ใช้​งาน​ปลาย​ทาง​ที่​ใหญ่​ที่สุด​ของ​ถุง​ครา​ฟต์ คิด​เป็น​ประ​มา​ณ 31.​6%
ของ​ความ​ต้องการ​ใน​ปี​ 2​025 ตาม​ข้อมูล​ของ​ Future Market Insights[5]. ร้าน​อาหาร​มี​ที่​ว่าง​ให้​ถุง​เสีย
หาย​น้อย​ที่​สุด​ เพราะ​การ​รั่ว​เพียง​ครั้ง​เดียว​ทําลาย​ทั้ง​มื้อ​อาหาร​และ​ความ​ประทับ​ใจ​ ให้​วาง
แบรนด์​ไว้​ด้าน​นอก​ และ​แยก​ประเด็น​การ​สัมผัส​อาหาร​ออก​ต่าง​หาก​ ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ กระดาษ​ที่​สัมผัส
อาหาร​ที่​มี​นํ้าหรือ​ไข​มัน​อยู่​ภาย​ใต้​ 21 CFR 176.170[6]. ให้​ขอ​เอกสาร​รับรอง​ที่​ครอบคลุม​ถุง
สําเร็จ​รูป​ รวม​ทั้ง​กระ​ดาษ​ หมึก​ กาว​ และ​สาร​เคลือบ​ทุก​ชนิด​ ไม่ใช่​เฉพาะ​ม้วน​กระดาษ​ฐาน​ อาหาร​กลับ
บ้าน​ส่วน​ใหญ่​ถูก​ใส่​กล่อง​หรือ​ห่อ​ไว้​แล้ว​ ถุง​ที่​พิมพ์​ลาย​จึง​มัก​ทําหน้าที่​เป็น​บรรจุ​ภัณฑ์​ชั้น
นอก​ ซึ่ง​ทําให้​คุณ​มี​อิสระ​ใน​การ​เลือก​งาน​พิมพ์​ของ​ถุง​นั้น​มาก​ขึ้น

ผู้​จัด​อี​เวน​ต์: แยก​ส่วน​ที่​ไม่​ผูก​กับ​ช่วง​เวลา​ออก​จาก​ส่วน​ที่​ผูก​กับ​วัน​ที่

ถุง​อี​เวน​ต์มี​ช่วง​ใช้​งาน​แรก​สั้น​ แต่​มี​ชีวิต​ที่​สอง​ยาวนาน​หาก​ผู้​เข้า​ร่วม​เก็บ​ไว้​ ให้​พิมพ์
เอกลักษณ์​ของ​องค์กร​ไว้​บน​ถุง​ แล้ว​ใส่​ชื่อ​อี​เวน​ต์ วัน​ที่​ และ​สัญลักษณ์​ผู้​สนับสนุน​ไว้​บน​ชิ้น​เส
ริม​ สติ​กเก​อร​์ หรือ​ป้าย​ห้อย​ ถุง​ที่​เหลือ​ก็​จะ​ยก​ไป​ใช้​ใน​อี​เวน​ต์ครั้ง​ถัด​ไป​แทนที่​จะ​ลง​ถัง​รี​ไซ
เคิล เลือก​ขนาด​ถุง​ให้​พอดี​กับ​ของ​แจก​ชิ้น​ใหญ่​ที่สุด​บวก​สิ่ง​พิมพ์​ และ​เลือก​หู​หิ้ว​ที่​ถือ​สบาย
ตลอด​ทั้ง​วัน

https://th.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html
https://calrecycle.ca.gov/plastics/bagrequirements/
https://www.futuremarketinsights.com/reports/kraft-paper-bags-market
https://www.ecfr.gov/current/title-21/chapter-I/subchapter-B/part-176/subpart-B/section-176.170


ทีม​ของ​ขวัญ​องค์​กร​: คุณค่า​ที่​รับ​รู้​ต่อ​ถุง​หนึ่ง​ใบ

สําหรับ​ของ​ขวัญ​ ถุง​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​ของ​ขวัญ​ ควา​มร​ู้สึก​ของ​วัสดุ​จึง​สําคัญ​กว่า​ต้นทุน​ต่อ​ชิ้น​
ครา​ฟต์สี​ขาว​หรือ​ครา​ฟต์สี​ที่​มี​โลโก้​โทน​เดียว​กับ​พื้น​ดู​ตั้ง​ใจ​ ให้​เลือก​หู​หิ้ว​ให้​สอดคล้อง​กับ
นโยบาย​ความ​ยั่งยืน​ของ​คุณ​: หู​หิ้ว​กระดาษ​เกลียว​ทําให้​ถุง​เป็นก​ระ​ดาษ​ล้วน​ ขณะ​ที่​เชือก​ฝ้าย​หรือ
ริบบิ้น​เพิ่ม​ความ​พรีเมียม​แต่​ทําให้​ถุง​เป็น​วัสดุ​ผสม​ ปริมาณ​ขึ้น​อยู่​กับ​จํานวน​คน​และ​ราย​ชื่อ
ลูก​ค้า​ จึง​ควร​สั่ง​เผื่อ​ไว้​สําหรับ​ราย​ชื่อ​ที่​เพิ่ม​มา​ที​หลัง​ วางแผน​ย้อน​จาก​วัน​ส่ง​มอบ​ และ
ยืนยัน​ระยะ​เวลา​การ​ผลิต​ตอน​ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า

เปรียบ​เทียบ​: ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ ทรง​ถุง​ และ​สี​ครา​ฟต์
ตาราง​ด้าน​ล่าง​เปรียบ​เทียบ​ตัว​เลือก​ตาม​ต้นทุน​สัมพัทธ์​และ​ความ​เหมาะ​สม​ ราคา​จริง​ขึ้น​อยู่​กับ​ปริ
มา​ณ ขนาด​ กระ​ดาษ​ ชนิด​หู​หิ้ว​ และ​พื้นที่​พิมพ์​ เรา​จึง​ไม่​ระบุ​ตัวเลข​รา​คา​ ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​เพื่อ​รับ
ตัวเลข​ที่​ตรง​กับ​โปร​เจ​กต์ของ​คุณ

ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ตาม​งบ​ประมาณ​และ​กรณี​ใช้​งาน

ระ​ดับ ลักษณะ​ที่​ได้ ต้น​ทุน
สัมพัทธ​์ เหมาะ​ที่​สุ​ดก​ับ ข้อ​ควร​ระ​วัง

0 – ถุง​เปล่า​
+ ของ​เส​ริม

ถุง​ครา​ฟต์สําเร็จรูป​พร้อม
สติ​กเก​อร​์ ตรา​ปั๊ม​ หรือ​ป้า
ย

ตํ่าสุด
ร้าน​ป๊อปอ​ัป การ
ทดลอง​นําร่อง​
ข้อความ​เฉพาะ​อี
เวน​ต์

ต้อง​ใช้​แรงงาน​ต่อ​ถุง​;
ตําแหน่ง​ติด​ไม่​สม
ํ่าเส​มอ

1 – โลโก้​ 1
สี

หมึก​สี​เดียว​ พ​ิมพ์ด้าน
เดียว​หรือ​ 2​ ด้าน ตํ่า

อาหาร​กลับ​บ้า​น
คาเฟ่​ ร้าน​ค้า​ปลีก
ที่​ใช้​ปริมาณ​มาก

หมึก​สี​อ่อน​จาง​ลง​บน​ครา
ฟต์สี​นํ้าตาล

2 – สปอ​ตคัล
เลอ​ร์หลาย​สี

สี​แบรนด์​ที่​ตรง​ตาม​กําหน​ด
สอง​ถึง​สาม​สี ปาน​กล​าง

บูท​ิก ร้าน​เบเก​อร
ี่ ร้าน​ค้า​ปลีก​แบ
รน​ด์

ทุก​สี​ที่​เพิ่ม​จะ​เพิ่ม
งาน​เตรียม​งาน​พิมพ์​และ
งาน​อนุ​มัติ

3 – พิมพ์
เต็ม​พื้น​ที่

งาน​อาร์ต​เวิร​์กสี​เต็ม​หรือ
พิมพ์​คลุม​ทั้ง​ผืน​ มัก​ใช้
กับ​ครา​ฟต์สี​ขาว

สู​งก​ว่า
แฟชั่น​ ควา​มงาม​
การ​เปิด​ตัว​แบ​รน​ด์
DTC

หมึก​ที่​ปกคลุม​หนา
ทําให้​ลักษณะ​และ
สัมผัส​ของ​กระดาษ
เปลี่ยน​ไป

4 – งาน​เสร็จ
พิเศษ​ระดับ
พร​ีเมีย​ม

แผ่น​โลหะ​ การ​ปั๊ม​นูน​ ครา
ฟต์สี​ หู​หิ้ว​เชือก​หรือ​ริบ
บิ​้น

สูง​สุด
ของ​ขวัญ​องค์​กร​
ร้าน​ค้า​ปลีก​หรู​
งาน​ VIP

วัสดุ​ผสม​ทําให้​การก
ล่า​วอ​้างเรื่อง​การ
รีไซเคิล​ได้​ซับ​ซ้อ​นข
ึ้น



ทรง​ถุง​ตาม​การ​ใช้​งาน​ของ​ธุรก​ิจ

ทรง​ถุง ลักษณะ​ความ​แข็ง​แรง พื้นที่​สําหรับ​แบ​รน
ด์ ผู้​ใช้​โดย​ทั่ว​ไป

ถุง​ก้น​แบน​ไม่มี​หู
หิ้ว​ (SOS)

ตั้ง​เปิด​ปาก​ได้​; อุ้ม​หรือ
ใส่​ใน​ถุง​อีก​ใบ

แผ่น​ด้าน​หน้า​และ​ด้าน
หล​ัง

ร้าน​เบเก​อร​ี่ ร้าน​เดลิ​
ร้าน​ขาย​ยา

ถุง​ช้อปปิ้ง​หู​หิ้ว
กระดาษ​เก​ลี​ยว

จับ​ถนัด​มือ​ โครงสร้าง​กระ
ดาษ​ล้วน

พื้น​ผิว​ด้าน​ใหญ่​
เหมาะ​กับ​โลโก้

ร้าน​ค้า​ปลีก​ คาเฟ่​ อี​เวน
ต์ ของ​ขวัญ​นํ้าหนัก​เบา

ถุง​หู​หิ้ว​กระดาษ
แบน

ฐาน​หู​หิ้ว​กว้าง​รองรับ​ของ
ชิ้น​ใหญ่ พื้น​ผิว​ด้าน​ใหญ่ อาหาร​กลับ​บ้า​น ​บริการ

แบบ​ร้าน​ของ​ชํา

ถุง​หู​หิ้ว​ได​คัต ดู​เรียบ​ร้อย​; แรง​เค้น
กระจุก​ที่​ขอ​บรู

ใช้​พื้น​ผิว​เต็ม​ด้าน​
แนว​มิ​นิ​มอล

เสื้อ​ผ้า​ สินค้า​ปลีก
นํ้าหนัก​เบา

ถุง​หู​หิ้ว​เชือก
หรือ​ริบ​บิ​้น

ตัว​ถุง​กระดาษ​แข็ง​ ถือ​แล้ว
ดู​พร​ีเมีย​ม

เหมาะ​อย่าง​ยิ่ง​กับ
แผ่น​โลหะ​และ​การ​ปั๊ม
นูน

ของ​ขวัญ​ สินค้า​หรู​ งาน
องค์​กร



ตัว​เลือก​สี​ครา​ฟต์ตาม​เป้า​หมาย​ของ​แบ​รน​ด์

สี​ครา​ฟต์ ภาพ​ลักษณ์​ที่​สื่อ​ถึง
แบ​รน​ด์ ผล​ที่​ได้​เมื่อ​พิมพ์ จับ​คู่​ได้​ดี​ที่​สุ​ดก​ับ

สี​นํ้าตาล
ธรรม​ชาต​ิ

ตรง​ไป​ตรง​มา​ งาน​ฝี​มือ​
ใส่ใจ​สิ่ง​แวด​ล้อ​ม

หมึก​สี​เข้ม​อ่าน​ชัด​; สี​พาส​เท​ลและ
โทน​อ่อน​ดู​หม่น

คาเฟ่​ ร้าน​เบเก​อร​ี่
แบรนด์​ฟาร์ม​และ​งาน​ครา
ฟต์

ครา​ฟต์สี​ขาว สะ​อาด​ ทัน​สมัย​ สี
เที่ยง​ตรง

ใกล้​เคียง​สี​แบรนด์​บน​หน้า​จอ​มาก
ที่​สุด

ความ​งาม​ แฟชั่น​ แบรนด์
ที่​มี​โทน​สี​เข้ม​งวด

ครา​ฟต์สี ตัว​ถุง​กลาย​เป็น​สี​ของ
แบ​รน​ด์

เหมาะ​ที่สุด​กับ​สัญลักษณ์​เดียว
ที่​ตัด​กัน​หรือ​โทน​เดียว​กับ​พื้น

ของ​ขวัญ​องค์​กร​ ร้าน​ค้า
ปลีก​ตาม​ฤดู​กาล

ครา​ฟต์สีด​ํา พรีเมียม​ มิ​นิ​มอล
ต้อง​ใช้​หมึก​สี​อ่อน​ชนิด​ทึบ​แสง
หรือ​แผ่น​โลหะ​เพื่อ​ให้​เกิด​ความ
ตัด​กัน

ร้าน​ค้า​ปลีก​หรู​ ไวน์​
ของ​ขวัญ​ VIP

หาก​ถุง​กระดาษ​พิมพ์​โลโก้​ของ​คุณ​ต้อง​ตรง​กับ​สี​องค์กร​อย่าง​ใกล้​ชิด​ ให้​ทดสอบ​สี​นั้น​บน​กระดาษ​จริง​
แทนที่​จะ​อนุมัติ​จาก​หน้า​จอ​ ขั้น​ตอน​เตรียม​งาน​อาร์ต​เวิร​์กและ​ทําปรู๊ฟ​ที่​อยู่​ใน หน้า​สิน​ค้า
อธิบาย​วิธี​อนุมัติ​สี​ก่อน​การ​ผลิ​ต

ข้อ​กล่าว​อ้าง​และ​กฎ​ระเบียบ​ที่​มี​ผล​ต่อ​งาน​ออกแบบ​ของ​คุณ
การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​รวม​ถึง​สิ่ง​ที่​คุณ​พิมพ์​เกี่ยว​กับ​ตัว​ถุง​ ไม่ใช่​แค่​โลโก้​ ข้อความ​อย่าง​
“รีไซเคิล​ได้​” “ย่อย​สลาย​เป็น​ปุ๋ย​ได้​” และ​ “ปลอดภัย​สําหรับ​อา​หาร​” เป็น​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ที่​ต้อง​มี
เอกสาร​รองรับ​ ควา​มต้านทาน​ไข​มัน​เป็น​ตัวอย่าง​ที่​ดี FDA ประกาศ​เมื่อ​วัน​ที่​ 2​8 กุมภาพันธ์​ 2
024[7] ว่า​สาร​ PFAS ที่​ใช้​กัน​ไข​มัน​ใน​กระดาษ​บรรจุ​ภัณฑ์​อาหาร​ไม่มี​การ​จําหน่าย​ใน​ตลาด
สหรัฐอเมริกา​อีก​ต่อ​ไป​ หาก​ถุง​อาหาร​กลับ​บ้าน​ของ​คุณ​ต้อง​กัน​ไข​มัน​ ให้​ถาม​ว่า​สาร​กั้น​ชนิด​ใด​มา
แทนที่​สาร​เหล่า​นั้น​ และ​มี​ผล​ต่อ​การ​รีไซเคิล​ได้​หรือ​ไม่

แบรนด์​ที่​ส่ง​สินค้า​ไป​ยุโรป​ต้อง​เจอ​กฎ​อีก​ชุด​หนึ่ง​ ข้อ​บังคับ​ว่า​ด้วย​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ของ​เสีย​จาก
บรรจุ​ภัณฑ์​ของ​สหภาพ​ยุ​โร​ป (EU) 2025/40 มี​ผล​บังคับ​ใช้​ตั้ง​แต่​ 12 สิงหาคม​ 2​026 ตาม​ที่​ระบุ​โดย​
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European Sealing Association[8]. ภาระ​หน้าที่​ชุด​แรก​จํากัด​การ​ใช้​ PFAS ใน​บรรจุ​ภัณฑ์​สัมผัส​อา​หาร​
ส่วน​ข้อ​กําหนด​ด้าน​การ​รีไซเคิล​ได้​และ​ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​จะ​ตาม​มา​ใน​ระยะ​ต่อ​ไป​ ใน​สหรัฐ​อเมริกา​
กฎ​เรื่อง​บรรจุ​ภัณฑ์​ยัง​ต่าง​กัน​ไป​ตาม​รัฐ​ ซึ่ง​เป็น​ความ​แตก​ต่าง​ที่​ Plastics Engineering[9] สรุป​ไว้
ใน​การ​เปรียบ​เทียบ​แนวทาง​ของ​สหภาพ​ยุโรป​กับ​ของ​แต่ละ​รัฐ​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ กฎหมาย​ถุง​ของ
แคลิฟอร์เนีย​มี​เหตุผล​เชิง​นโยบาย​ที่​ชัด​เจ​น ​ดัง​ที่​ Packaging Dive[10] รายงาน​ว่า​ ข้อมูล​ของ​
CalRecycle แสดง​ให้​เห็น​ว่า​ปริมาณ​ถุง​ใส่​ของชําและ​ถุง​ใส่​สินค้า​ที่​ถูก​ทิ้ง​เพิ่ม​ขึ้น​ประ​มา​ณ 47%
ระหว่าง​ปี​ 2​014 ถึง​ปี​ 2​022

กฎ​การ​ออกแบบ​ที่​ตาม​มา​นั้น​เรียบ​ง่าย​ ถุง​กระดาษ​ล้วน​ที่​ใช้​หู​หิ้ว​กระดาษ​เกลียว​และ​ไม่​เคลือบ
พลาสติก​เป็น​แบบ​ที่​อธิบาย​ได้​ตรง​ไป​ตรง​มา​ที่​สุด​ ฟิล์ม​ แผ่น​โลหะ​ หรือ​หู​หิ้ว​สังเคราะห์​ทุก​อย่าง
ที่​เพิ่ม​เข้า​มา​ทําให้​ข้อ​กล่าว​อ้าง​สนับสนุน​ได้​ยาก​ขึ้น​ จึง​ควร​เลือก​ข้อ​กล่าว​อ้าง​สั้นๆ​ ที่​มี
เอกสาร​รอง​รับ​ แทน​ข้อ​กล่าว​อ้าง​ยาว​ๆ ที่​คลุม​เครือ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ถุง​กระดาษ​สั่ง​ทํากับ​ถุง​กระดาษ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ต่าง​กัน​อย่าง​ไร?

“สั่ง​ทํา” มัก​หมาย​ถึง​โครงสร้าง​ของ​ถุง​ที่​ผลิต​ตาม​คําสั่ง​ ได้​แก่​ ขนาด​ กระ​ดาษ​ หู​หิ้ว​ และ​สี​ ส่วน​
“ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ” หมาย​ถึง​ถุง​ที่​ใส่​เอกลักษณ์​ของ​คุณ​ ผ่าน​การ​พิมพ์​หรือ​ของ​เส​ริม​ เช่น​ สติ​กเกอร์
และ​ป้าย​ คุณ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ถุง​สําเร็จรูป​ได้​โดย​ไม่​ต้อง​สั่ง​ทําโครง​สร้าง​ จึง​มี​ธุรกิจ​จํานวน
มาก​เริ่ม​ต้น​ที่​การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​ระ​ดับ​ 0 หรือ​ระ​ดับ​ 1

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ถุง​กระดาษ​สําหรับ​ธุรกิจ​คุ้ม​ค่า​ไหม​ถ้า​ลูกค้า​ทิ้ง​ไป?

คุ้ม​ค่า​เมื่อ​ถุง​ถูก​นํากลับ​มา​ใช้​ซํ้า ถุง​กระดาษ​ต้อง​ใช้​ประมาณ​สาม​ครั้ง​จึง​จะ​เทียบ​เท่า​ถุง
พลาสติก​ใช้​ครั้ง​เดียว​ใน​แง่​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​สภาพ​ภูมิ​อา​กา​ศ (New York Times, 2025) และ​การ​ใช้​ซํ้ายัง
เพิ่ม​จํานวน​ครั้ง​ที่​แบรนด์​ถูก​มอง​เห็น​เป็น​ทวี​คูณ​ หู​หิ้ว​ที่​แข็ง​แรง​และ​งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​น่า
ใช้​ช่วย​ให้​ถุง​ถูก​ใช้​ซํ้ามาก​ขึ้น

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: สี​ครา​ฟต์ใด​ทําให้​โลโก้​อ่าน​ชัด​ที่​สุด​?

ครา​ฟต์สี​ขาว​ให้​สี​ที่​ตรง​ที่​สุด​ ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​ธรรมชาติ​เข้า​กับ​หมึก​สี​เข้ม​และ​อิ่ม​ตัว​ที่​สุด​
ส่วน​ครา​ฟต์สี​และ​ครา​ฟต์สี​ดําต้อง​ใช้​หมึก​หรือ​แผ่น​โลหะ​ที่​ตัด​กัน​ หาก​สี​แบรนด์​เป็น​สี​อ่อน​หรือ​สี
พาส​เท​ล ให้​ทดสอบ​บน​ครา​ฟต์สี​ขาว​ก่อน​ตัด​สิน​ใจ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์สี​ที่​มี​หู​หิ้ว​มี​ผล​ต่อ​การ​รีไซเคิล​ได้​หรือ​ไม่​?

โดย​ปกติ​สี​ของ​กระดาษ​เพียง​อย่าง​เดียว​ไม่ใช่​ปัญหา​ สิ่ง​ที่​ทําให้​การ​รีไซเคิล​ซับ​ซ้อน​คือ​การ
เคลือบ​ หน้าต่าง​พลาสติก​ แผ่น​โลหะ​ และ​หู​หิ้ว​ที่​ไม่ใช่​กระ​ดาษ​ หาก​การ​รีไซเคิล​ได้​เป็น​ส่วน​หนึ่ง
ของ​สาร​ที่​คุณ​สื่อ​ ให้​ใช้​กระดาษ​ล้วน​และ​ตรวจ​สอบ​การ​รับ​วัสดุ​กับ​โปรแกรม​รีไซเคิล​ใน​พื้นที่​ของ
คุณ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ถุง​กระดาษ​ที่​จุด​ชําระ​เงิน​ใน​แคลิฟอร์เนีย​ต้อง​แสดง​อะไร​บ้าง​?

สําหรับ​ร้าน​ที่​เข้า​ข่าย​ (ร้าน​ขาย​ของชําส่วน​ใหญ่​ ร้าน​ค้า​ปลีก​ที่​มี​ร้าน​ขาย​ยา​ ร้าน​สะดวก​ซื้อ​ ฟู
้ดม​าร์ท และ​ร้าน​ขาย​สุ​รา​) CalRecycle กําหนด​ให้​ถุง​ต้อง​แสดง​ชื่อ​ผู้​ผลิต​ ประเทศ​ที่​ผลิต​ และ
เปอร์เซ็นต์​ของ​วัสดุ​รีไซเคิล​หลัง​การ​บริโภค​ ปริมาณ​วัสดุ​รีไซเคิล​ขั้น​ตํ่าจะ​เพิ่ม​เป็น​ 50%
ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2​028

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ฉัน​จะ​ทราบ​ราคา​และ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ถุง​ได้​อย่าง​ไร?

ราคา​และ​ระยะ​เวลา​ผลิต​ขึ้น​อยู่​กับ​ปริ​มา​ณ ขนาด​ กระ​ดาษ​ งาน​พิมพ์​ และ​หู​หิ้ว​ ให้​ใช้​ฟอร์ม​ขอ​ใบ​เสนอ
ราคา​ที่​ หน้า​สิน​ค้า เพื่อ​รับ​ตัวเลข​ตาม​สเปก​เฉพาะ​ของ​คุณ

https://www.europeansealing.com/news/eu-packaging-and-packaging-waste-regulation-ppwr
https://www.plasticsengineering.org/2026/02/eu-ppwr-vs-us-state-laws-packaging-regulation-trends-010634/
https://www.packagingdive.com/news/state-packaging-laws-2026-bags-foam-pfas-hotels/808682/
https://th.zigpac.com/custom-paper-bags/custom-brown-kraft-twisted-handle-shopping-bags.html


ประเด็น​สําคัญ
ถุง​ครา​ฟต์เป็น​สินค้า​ทั่ว​ไป​ แบรนด์​จึง​เป็น​สิ่ง​ที่​ทําให้​คุณ​โดด​เด่​น — CAGR ที่​คาด​การณ์
ไว้​ 4.​6% ช่วง​ปี​ 2​025–2030 (แหล่ง​ที่​มา)
แบรนด์​อาหาร​เป็น​ผู้​ซื้อ​ราย​ใหญ่​ที่สุด​และ​ต้อง​มี​เอกสาร​ยืนยัน​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด
เรื่อง​การ​สัมผัส​อา​หาร — 31.​6% ของ​ความ​ต้องการ​ใน​ปี​ 2​025 (แหล่ง​ที่​มา)
การ​ใช้​ซํ้าเปลี่ยน​ถุง​ให้​เป็น​ทั้ง​สื่อ​การ​ตลาด​และ​ผลลัพธ์​ด้าน​สิ่ง​แวดล้อม​ที่​ดี​ขึ้น —
ประ​มา​ณ 3 ครั้ง​จึง​จะ​เทียบ​เท่า​พลาสติก​ใน​แง่​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​สภาพ​ภูมิ​อา​กา​ศ (แหล่ง​ที่​มา)
เมื่อ​พิจารณา​ทุก​ตัว​ชี้​วัด​ด้าน​สิ่ง​แวด​ล้อม​ เกณฑ์​การ​ใช้​ซํ้าสูง​กว่า​มาก — ใช้​ซํ้า 43
ครั้ง​เมื่อ​เทียบ​กับ​ LDPE (แหล่ง​ที่​มา)
ถุง​ที่​จุด​ชําระ​เงิน​ใน​แคลิฟอร์เนีย​ต้อง​เว้น​พื้นที่​ใน​งาน​อาร์ต​เวิร​์กไว้​สําหรับ​ข้อความ
ทาง​กฎ​หมา​ย — ปริมาณ​วัสดุ​รี​ไซ​เคิล 50% ตั้งแต่​ปี​ 2​028 (แหล่ง​ที่​มา)
ถุง​ใส่​อาหาร​ที่​กัน​ไข​มัน​ต้อง​มี​เรื่อง​ราว​ของ​สาร​กั้น​ที่​ไม่​ใช่​ PFAS — สาร​กัน​ไข​มัน​ PFAS
ออก​จาก​ตลาด​สหรัฐอเมริกา​แล้ว​นับ​ตั้งแต่​ปี​ 2​024 (แหล่ง​ที่​มา)
ผู้​ส่ง​ออก​ไป​ยุโรป​ต้อง​ตรวจ​สอบ​ถุง​สัมผัส​อาหาร​เทียบ​กับ​ PPWR — มี​ผล​บังคับ​ใช้​ตั้ง​แต่​ 12
สิงหาคม​ 2​026 (แหล่ง​ที่​มา)

บท​สรุป
ถุง​กระดาษ​แบรนด์​ที่​ดี​ที่สุด​ไม่ใช่​ใบ​ที่​แพง​ที่​สุด​ แต่​เป็น​ใบ​ที่​ระดับ​การ​ปรับ​แต่ง​เฉ​พา​ะ ทรง
ถุง​ และ​สีต​รง​กับ​หน้าที่​ของ​มัน​ ร้าน​ค้า​ปลีก​ได้​ประโยชน์​สูงสุด​จาก​โลโก้​ที่​ไม่​ผูก​กับ​ช่วง​เวลา
และ​เดิน​ทาง​ไป​กับ​ถุง​ ร้าน​อาหาร​ควร​ให้การ​ใช้​งาน​และ​เอกสาร​การ​สัมผัส​อาหาร​มา​ก่อน​ความ​หรู​ของ​งาน
พิมพ์​ ผู้​จัด​อี​เวน​ต์ประ​หยัด​สต็อก​ได้​ด้วย​การ​ไม่​พิมพ์​ข้อความ​ที่​ผูก​กับ​วัน​ที่​ไว้​บน​ถุง​ ทีม​ของ
ขวัญ​ควร​ลงทุน​ใน​จุด​ที่​มือ​และ​สายตา​ของ​ผู้รับ​สังเกต​เห็น​ เมื่อ​กําหนด​กลยุทธ์​ได้​แล้ว​ ให้​ไป​ต่อ
ที่​การ​กําหนด​สเปก​ การ​อนุมัติ​งาน​อาร์ต​เวิร​์ก และ​ราคา​ที่​หน้า​ ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์สี​นํ้าตาล​สั่ง
ทําพร้อม​หู​หิ้ว​กระดาษ​เก​ลี​ยว แล้ว​ขอ​ใบ​เสนอ​ราคา​ที่​เปรียบ​เทียบ​กัน​ได้

แหล่ง​อ้า​งอ​ิง
รายงาน​ขนาด​และ​ส่วน​แบ่ง​ตลาด​ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์ 2025–2030 — Grand View Research เผย​แพร่1.
เมื่อ​เดือน​พฤศจิกายน​ 2​024 ↩
กระดาษ​ พ​ลา​สติ​ก หรือ​ถุง​ผ้า​? เปรียบ​เทียบ​ผลก​ระ​ทบ​ต่อ​สภาพ​ภูมิ​อากาศ​ของ​ถุง​ช้อปปิ้ง — The2.
New York Times, 24 มีนาคม​ 2​025 ↩
ไม่​ ถุง​กระดาษ​ไม่​ยั่งยืน​ — นี่​คือ​การ​คํานวณ — Entrepreneur ↩3.
ข้อ​กําหนด​เรื่อง​ถุง​ที่​ร้าน​ขาย​ของชําและ​ร้าน​ค้า​ปลีก​ (SB 1053) — กรม​การ​รีไซเคิล​และ4.
การนําทรัพยากร​กลับ​คืน​แห่ง​รัฐ​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​ (CalRecycle) ↩
ตลาด​ถุง​กระดาษ​ครา​ฟต์ — Future Market Insights อัป​เดตเมื่อ​เดือน​กรกฎาคม​ 2​025 ↩5.
21 CFR 176.170 — ส่วน​ประกอบ​ของ​กระดาษ​และ​กระดาษ​แข็ง​ที่​สัมผัส​อาหาร​ที่​มี​นํ้าและ​ไข​มัน6.
— ประมวล​กฎ​ระเบียบ​สหพันธรัฐ​แบบ​อิเล็กทรอนิกส์​ ↩
FDA ประกาศ​ว่า​สาร​ PFAS ที่​ใช้​เป็น​สาร​กัน​ไข​มัน​ใน​บรรจุ​ภัณฑ์​อาหาร​ไม่มี​การ​จําหน่าย​ใน7.
สหรัฐอเมริกา​อีก​ต่อ​ไป — สํานักงาน​อาหาร​และ​ยา​ของ​สหรัฐอเมริกา​ 2​8 กุมภาพันธ์​ 2​024 ↩
ข้อ​บังคับ​ว่า​ด้วย​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ของ​เสีย​จาก​บรรจุ​ภัณฑ์​ของ​สหภาพ​ยุ​โร​ป (PPWR) — European8.
Sealing Association, เดือน​ตุลาคม​ 2​026 ↩
PPWR ของ​สหภาพ​ยุโรป​เทียบ​กับ​กฎหมาย​ระดับ​รัฐ​ของ​สหรัฐ​อเมริกา​: แนว​โน้ม​กฎ​ระเบียบ​ด้าน9.
บรรจุ​ภัณฑ​์ — Plastics Engineering, เดือน​กุมภาพันธ์​ 2​026 ↩
กฎหมาย​บรรจุ​ภัณฑ์​ระดับ​รัฐ​ที่​มี​ผล​บังคับ​ใช้​ใน​ปี​ 2​026: ถุง​ โฟม​ PFAS และ​โรง​แรม —10.
Packaging Dive, 2026 ↩
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