


หมวก​ New Era ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​ เทียบ​กับ​ Richardson 112: คู่มือ​เลือก​หมวก​เปล่า​สําหรับ​ผู้
ซื้อ​ธุรก​ิจ

Details

คําตอบ​แบบ​สั้น​: เลือก​หมวก​ New Era ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​ เมื่อ​ต้องการ​ทรง​หมวก​ตั้ง​ทรง​แบบ​พรีเมียม
และ​ชื่อ​แบรนด์​ค้า​ปลีก​ที่​คน​รู้​จัก​ และ​สามารถ​จัดการ​เรื่อง​ไซ​ซ์แบบ​ฟิต​เต​็ดก​ับธง​ด้าน​ข้าง​ที่​มอง
เห็น​ได้​ เลือก​ Richardson 112 หาก​ต้องการ​หมวก​ทร​ักเกอร์​หลัง​ตาข่าย​สไตล์​ลําลอง​ใน​ไซ​ซ์ปรับ​ได้​ไซ
ซ์เดียว​ โดย​ปัก​ได้​เฉพาะ​แผง​ด้าน​หน้า​ เลือก​หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ OEM เมื่อ​ต้องการ​ป้าย​ของ​ตัว​เอง​
ไม่มี​เครื่องหมาย​ของ​บุคคล​ที่​สาม​ หรือ​ต้องการ​สเปก​เฉ​พาะ

ผู้​ซื้อ​ส่วน​ใหญ่​ที่​ค้นหา​หมวก​ New Era ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​มี​โลโก้​และ​กําหนด​ส่ง​อยู่​ใน​มือ​แล้ว​
สิ่ง​ที่​มัก​ขาด​คือ​วิธี​เปรียบ​เทียบ​หมวก​เปล่า​อย่าง​ชัด​เจ​น ​การ​เลือก​หมวก​จาก​ชื่อ​แบรนด์​อย่าง
เดียว​ทําให้​เกิด​ปัญหา​ที่​คาด​เดา​ได้​ หมวก​ฟิต​เต​็ด 59FIFTY ต้อง​สั่ง​ครบ​ทุก​ไซ​ซ์ ธง New Era ใช้
พื้นที่​แผง​ด้าน​ข้าง​ 1 ด้าน​ ส่วน​ด้าน​หลัง​ตาข่าย​ของ​ Richardson 112 ปัก​ข้อความ​ด้าน​ข้าง​ไม่​ได้​
และ​ทรง​หมวก​เตี้ย​แบบ​ไม่​ตั้ง​ทรง​อาจ​ทําให้​โลโก้​กว้าง​ๆ เล็ก​ลง​จน​อ่าน​ยาก

ปัญหา​เหล่า​นี้​สําคัญ​เพราะ​ผู้รับ​ตัดสิน​คุณภาพ​ภายใน​ไม่​กี่​วิ​นา​ที​ ใน​การ​ศึกษา​ผู้​บริโภค​ของ​ PPAI
มาก​กว่า​ 60% ของ​ผู้คน​บอก​ว่า​จะ​ปฏิเสธ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​ทําจาก​วัสดุ​หรือ​ฝีมือ​ที่​ไม่​ดี
ทัน​ที​ และ​ 57% จําแบ​รน​ด์ได้​เพราะ​โลโก้​ชัด​เจ​น (PPAI Research, “ผลก​ระ​ทบ​ใน​ 5 วิ​นา​ที”[1]).​ หมวก
เปล่า​ที่​คุณ​เลือก​เป็น​ตัว​กําหนด​ว่า​โลโก้​จะ​ได้​พื้นที่​มาก​น้อย​แค่​ไห​น ​หมวก​พอดี​กับ​ทีม​ที่​ไซ
ซ์หลาก​หลาย​หรือ​ไม่​ และ​แบรนด์​ของ​ใคร​จะ​อยู่​ข้าง​โลโก้​ของ​คุณ​ คู่มือ​นี้​เปรียบ​เทียบ​ทรง​หลัก​ของ​
New Era, Richardson 112 และ​หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ OEM ตาม​ประเด็น​เหล่า​นี้​โดย​ตรง
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หมวก​ New Era ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​คือ​อะไร
คํานี้​หมาย​ถึง​ หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม: หมวก​ New Era แท้​ที่​ซื้อ​มา​เป็น​สินค้า​สําเร็จ​รูป​ แล้ว
นําไป​ให้​ผู้รับ​จ้าง​ปัก​โลโก้​ของ​คุณ​ คุณ​ไม่​ได้​สั่ง​ผลิต​หมวก​ใหม่​ แต่​เพิ่ม​งาน​ปัก​ลง​บน​สินค้า​ที่
มี​อยู่​ ซึ่ง​ยัง​คง​อัต​ลักษณ์​ของ​ผู้​ผลิต​เดิม​ไว้​ รวม​ถึง​ธง New Era ที่​ปัก​บน​แผง​ด้าน​ข้าง​และ​ป้าย
ด้าน​ใน​ของ​แบ​รน​ด์

ส่วน​ หมวก​ 112 ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง ก็​ใช้​โมเดล​เดียวกัน​บน​หมวก​เปล่า​อีก​รุ่น​หนึ่ง​ โดย​ Richardson
112 เป็น​หมวก​ทร​ักเก​อร​์ 6 แผง​ ส่วน​หน้า​ตั้ง​ทรง​เป็น​ผ้า​ฝ้าย​ผสม​ ด้าน​หลัง​เป็น​ตา​ข่าย​ ปีก​หมวก​โค้ง
สําเร็จ​รูป​ และ​ตัว​ปรับ​แบบ​พลาสติก​สแนป ทั้ง​สอง​แนวทาง​ต่าง​จาก​ หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ OEM ซึ่ง
โรงงาน​ผลิต​ตาม​สเปก​ของ​คุณ​และ​ติด​ป้าย​แบรนด์​ของ​คุณ​ ด้วย​ OEM คุณ​ควบคุม​ได้​ทั้ง​เนื้อ​ผ้า​ ควา
มสูง​ทรง​หมวก​ โครงสร้าง​ส่วน​หน้า​ ตัว​ปรับ​ และ​ป้าย​ด้าน​ใน​ หาก​ยัง​ไม่​คุ้น​กับ​โครงสร้าง​ของ​หมวก​ ลอง

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-the-5-second-impact/


ดู​หน้า​ หมวก​เบสบอล​ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง ของ​เรา​ ซึ่ง​อธิบาย​โครงสร้าง​มาตรฐาน​แบบ​ 6 แผง​ บทความ​นี้
เน้น​เฉพาะ​การ​ตัดสิน​ใจ​เลือก​หมวก​เปล​่า

ทําไม​หมวก​เปล่า​จึง​สําคัญ​กว่า​เมื่อ​ก่อ​น
หมวก​เป็น​หมวด​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​แถว​หน้า​แล้ว​ ไม่ใช่​ของ​เสริม​อีก​ต่อ​ไป​ หมวก​แก๊ป​และ​หมวก​ทุก
แบบ​เพิ่ม​สัดส่วน​จาก​ 7.​2% ของ​ยอด​ขาย​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​ใน​สห​รัฐฯ​ ใน​ 2​023
to 9.0% ใน​ 2​024 แซง​กระเป๋า​และ​สินค้า​สําหรับ​การ​เดิน​ทาง​ขึ้น​เป็น​อันดับ​สาม​ (PPAI Magazine ฉบับ
เมษายน​ 2​025[2]).​ รายงาน​ของ​ PPAI สําหรับ​ปี​ดัง​กล่าว​ระบุ​ว่า​ความ​ต้องการ​หมวก​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ส่วน
หนึ่ง​มา​จาก​การ​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​ที่​เกี่ยวข้อง​กับ​การ​เลือก​ตั้ง​และ​การ​จัด​ซื้อ​ของ​องค์กร​ไม่​แสวง
กําไร​ ภาย​ใต้​ตลาด​รวม​ $26.​78 พัน​ล้า​น (รายงาน​ปริมาณ​ยอด​ขาย​ประจําปี PPAI 2024 ของ​ PPAI[3]).​ ตลาด
นี้​แตะ​ $27.​1 พัน​ล้าน​ใน​ 2​025 แม้​การ​เติบโต​จะ​ชะลอ​ลง​จาก​แรง​กดดัน​ด้าน​ภาษี​นําเข้า​และ​งบ​ประ​มา​ณ
(PPAI มกราคม​ 2​026[4]).

รสนิยม​ของ​ผู้​ซื้อ​กําลัง​เปลี่ยน​ไป​สู่​หมวก​ที่​ดู​เหมือน​สินค้า​ค้า​ปลีก​ด้วย​ บทความ​ด้าน​หมวก​ของ​
PPAI ฉบับ​เดือน​สิงหาคม​ 2​026 รายงาน​ว่า​แบรนด์​ต่างๆ​ นิยม​งาน​ปัก​โทน​เดียว​กับ​ผ้า​และ​ลาย​เล็ก​แน่น
มากกว่า​โลโก้​ใหญ่​ และ​บรรยาย​หมวก​ว่า​เป็น​ “ชิ้น​เด่น​ที่​สะท้อน​ตัว​ตน​” มากกว่า​ป้าย​โฆษณา​ (PPAI,
“หมวก​คุณภาพ​ระดับ​ค้า​ปลีก​”[5]).​ แนว​โน้ม​นี้​อธิบาย​ว่า​ทําไม​หมวก​เปล่า​ที่​มีชื่อ​แบรนด์​อย่าง​ New
Era จึง​ดึงดูด​ผู้​ซื้อ​ระดับ​องค์​กร​ และ​อธิบาย​ด้วย​ว่า​ทําไม​โลโก้​เล็ก​ที่​ประณีต​ยิ่ง​ทําให้​การ
เลือก​ทรง​หมวก​และ​แผง​สําคัญ​ขึ้น​ ไม่ใช่​น้อย​ลง

วิธี​เลือก​ระหว่าง​หมวก​ New Era ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​กับ​
Richardson 112
ทําตาม​ขั้น​ตอน​เหล่า​นี้​ตาม​ลําดับ​ แต่ละ​ขั้น​จะ​ตัด​ตัว​เลือก​ออก​ไป​ก่อน​ที่​คุณ​จะ​เสีย​เงิน​กับ​ตัว
อย่า​ง

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: ตัดสิน​ใจ​เรื่อง​รูป​แบบ​ไซ​ซ์ก่อน​เลือก​สไต​ล์

ไซ​ซ์คือ​ทาง​แยก​แรก​ New Era 59FIFTY เป็น​หมวก​ฟิต​เต​็ดแท้​ ขาย​แยก​ตาม​ไซ​ซ์ศีรษะ​ ดู​และ​ให้​ความ

https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://flipbook.ppai.org/2025-04-01/38
https://flipbook.ppai.org/2025-04-01/38
https://www.ppai.org/wp-content/uploads/2025/02/2024-PPAI-Sales-Volume-Report-2.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://www.ppai.org/media-hub/how-retail-quality-headwear-is-reshaping-branded-merch/
https://www.ppai.org/media-hub/how-retail-quality-headwear-is-reshaping-branded-merch/


รู้สึก​พรีเมียม​ และ​ผู้​สวม​บาง​คน​มอง​ว่า​หมวก​ที่​มี​ไซ​ซ์เป็น​ตัว​เลือก​ระดับ​สูง​กว่า​ ราคา​ที่​ต้อง
จ่าย​คือ​ความ​ซับ​ซ้อน​: ต้อง​เก็บ​ไซ​ซ์ศีรษะ​ สั่ง​ตาม​สัดส่วน​ไซ​ซ์ และ​ยอม​รับ​สต็อก​ค้าง​ใน​ไซ​ซ์ที่
ไม่มี​ใคร​เลือก​ 39THIRTY ใช้​แถบ​ยืด​ใน​ไม่​กี่​ช่วง​ไซ​ซ์ ซึ่ง​เป็น​ทาง​สาย​กลาง​ 9FIFTY แบบ​สแนปแบ​็ก
9TWENTY แบบ​สแตร​ปแบ​็ก และ​ Richardson 112 แบบ​สแนปแบ​็ก ล้วน​มี​ไซ​ซ์ปรับ​ได้​ไซ​ซ์เดียว​ สําหรับ
ของ​แจก​ ชุด​พนักงาน​ใหม่​ หรือ​ทีม​งาน​อี​เวน​ต์ที่​ไม่​ทราบ​ไซ​ซ์ ตัว​ปรับ​แบบ​ปรับ​ได้​เกือบ​ทุก​ครั้ง​คือ
ทาง​เลือก​ที่​ใช้ได้​จร​ิง

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: เลือก​ทรง​หมวก​ให้​เข้า​กับ​รูป​ทรง​โลโก้

ความ​สูง​ของ​ทรง​หมวก​กําหนด​ว่า​แผง​ด้าน​หน้า​มี​พื้นที่​แนว​ตั้ง​ให้​มาก​เท่า​ไร

ทรง​สูง​ ตั้ง​ทรง​ (59FIFTY, 9FIFTY): หมวก​กลุ่ม​นี้​มี​ด้าน​หน้า​สูง​และ​หน้า​เรียบ​ เหมาะ​กับ
โลโก้​แบบ​ซ้อน​บรรทัด​หรือ​ทรง​สี่​เห​ลี่​ยม​ ลุ​คเด่น​และ​ออก​แนว​สตรี​ทแวร์ โดย​เฉพาะ​เมื่อ​ใช้​ปีก
หมวก​แบน
ทรง​กลาง​ ตั้ง​ทรง​ (39THIRTY, Richardson 112): หมวก​กลุ่ม​นี้​มี​ด้าน​หน้า​เตี้ย​กว่า​และ​โค้ง
กว่า​ ตัว​อักษร​แนว​นอน​กว้าง​ๆ ทําได้​ดี​ ส่วน​ตรา​สัญลักษณ์​ทรง​สูง​มัก​ต้อง​ย่อ​ขนาด​ลง
ทรง​เตี้ย​ ไม่​ตั้ง​ทรง​ (9TWENTY): หมวก​ทรง​แด​๊ดแฮ​ตน​ี้มี​ด้าน​หน้า​นุ่ม​และ​ไม่มี​วัสดุ​เสริม
ความ​แข็ง​ โลโก้​แน่น​ที่​มี​ตัว​อักษร​เยอะ​อาจ​ทําให้​ผ้า​ย่น​หรือ​ดึง​แผง​เข้า​ด้าน​ใน​ ลาย​เรียบ
ง่าย​ที่​ใช้​ตะเข็บ​น้อย​จะ​ดู​ดี​ที่​สุด

ผู้รับ​ปัก​โลโก้​มัก​ระบุ​พื้นที่​ปัก​ด้าน​หน้า​ประมาณ​กว้าง​ 4 นิ้ว​ สูง​ 2​ นิ้ว​บน​หมวก​มาตร​ฐาน​ และ
แนะนําให้​ตัว​อักษร​ไม่​เล็ก​กว่า​ประ​มา​ณ 0.​25 นิ้ว​ (6 mm) ถือ​เป็น​หลัก​คร่าวๆ​ และ​ควร​ยืนยัน​กับ
หมวก​เปล่า​รุ่น​ที่​จะ​ใช้​จริง​ บน​ทรง​หมวก​ที่​ตํ่ากว่า​ ควา​มสูง​ที่​ใช้ได้​จะ​ลด​ลง​อีก

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: เลือก​ระหว่าง​หลัง​ตาข่าย​หรือ​แผง​ตั้ง​ทรง​เต็ม​ตัว

ด้าน​หลัง​ตาข่าย​ของ​ Richardson 112 ช่วย​ให้​หมวก​เย็น​สําหรับ​ทีม​งาน​กลาง​แจ้ง​ ตลาด​นัด​เกษตร​กร​ และ
อี​เวน​ต์ช่วง​ฤดู​ร้อน​ แต่​ตาข่าย​ก็​จํากัด​การ​ตกแต่ง​ด้วย​ ช่าง​ปัก​ส่วน​ใหญ่​หลีก​เลี่ยง​การ​ปัก​บน
ตาข่าย​โปร่ง​ หรือ​ปัก​เฉพาะ​ลาย​เล็ก​มาก​เท่า​นั้น​ เพราะ​เนื้อ​ทอ​โปร่ง​ทําให้​ลาย​เพี้ยน​และ​ด้าย
ไม่มี​ที่​ยึด​เกาะ​ สําหรับ​ 112 ให้​วางแผน​ปัก​เฉพาะ​แผง​ด้าน​หน้า​ ส่วน​ทรง​ของ​ New Era ที่​เป็น​ผ้า
ทวิ​ลทั้ง​ใบ​มี​ผ้า​ทึบ​ทุก​แผง​ จึง​ปัก​ด้าน​ข้าง​และ​ด้าน​หลัง​ได้​ ซึ่ง​สําคัญ​สําหรับ​โปรแกรม​ที่



ต้องการ​โลโก้​ด้าน​หน้า​ร่วม​กับ​เว็บ​ไซต์​ สโลแกน​ หรือ​ชื่อ​ทีม​ใน​อีก​ตําแหน่ง​หน​ึ่ง

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: ระบุ​ตําแหน่ง​ปัก​ที่​ว่าง​ รวม​ถึง​ธง

หมวก​ New Era ส่วน​ใหญ่​มี​ธง​ของ​แบรนด์​ปัก​ไว้​ที่​แผง​ด้าน​ข้าง​ซ้าย​ของ​ผู้​สวม​ แผง​นั้น​ถือว่า​ถูก
สงวน​ไว้​แล้ว​ จึง​ให้​ลาย​รอง​ไป​อยู่​ที่​ด้าน​ขวา​ หรือ​ด้าน​หลัง​เหนือ​ตัว​ปรับ​ใน​รุ่น​ที่​ออกแบบ​ให้
ทําได้​ สแนปแบ​็กหรือ​สแตร​ปแบ​็กเหลือ​เพียง​ส่วน​โค้ง​แคบ​เหนือ​ช่อง​เปิด​ ส่วน​ 59FIFTY แบบ​ฟิต​เต​็ดม
ีแผง​ด้าน​หลัง​ต่อ​เนื่อง​ เหมาะ​กับ​สโลแกน​หรือ​ชื่อ​เมือง​ ทั้ง​หมวก​ตั้ง​ทรง​ของ​ New Era และ​
Richardson 112 มี​ตะเข็บ​กลาง​ด้าน​หน้า​ จึง​ต้อง​ทําไฟล์​ลาย​ปัก​ให้​พาด​ผ่าน​ตะเข็บ​ได้​เรียบ​ร้อย​ ใน
ทาง​ปฏิบัติ​ ตัว​อักษร​เล็ก​ละเอียด​คือ​จุด​ที่​ออ​เดอร​์ 112 พลาด​บ่อย​ที่​สุด​: ช่าง​ปัก​รายงาน​ว่า
คําตัว​เล็ก​อ่าน​ไม่​ออก​บน​ทรง​หมวก​นี้​ แม้​โลโก้​หลัก​จะ​ปัก​ออก​มาด​ี

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ตรวจ​สอบ​กฎ​เรื่อง​ใบ​อนุญาต​และ​การ​ใช้​แบรนด์​ก่อน​อนุมัติ​ลาย​งาน

หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม​หมาย​ถึง​การ​ใช้​แบรนด์​ร่วม​กัน​ โลโก้​ของ​คุณ​จะ​อยู่​ข้าง​เครื่องหมาย​ของ​ New
Era หรือ​ Richardson บน​หมวก​ทุก​ใบ​ สําหรับ​ของ​ขวัญ​องค์กร​หลาย​กรณี​ นั่น​คือ​จุด​ประ​สงค์​ เพราะ
ผู้รับ​จดจําชื่อ​แบรนด์​คุณภาพ​ได้​ แต่​การ​จัดการ​แบบ​นี้​ก่อ​ให้​เกิด​ปัญหา​ใน​สี่​สถาน​กา​รณ​์ ดัง​นี้​:

ความ​เป็น​เอกสิทธิ์​ของ​แบ​รน​ด์: แนวทาง​ด้าน​แบรนด์​ของ​คุณ​อาจ​ห้าม​ใช้​โลโก้​ของ​บุคคล​ที่​สาม​บน
สินค้า​ของ​บริษัท​ หรือ​คุณ​อาจ​ขาย​หมวก​เป็น​สินค้า​ค้า​ปลีก​ของ​แบรนด์​ตัว​เอง
เครื่องหมาย​ที่​ต้อง​ได้​รับ​อนุญาต​: โลโก้​ทีม​กีฬา​อาชีพ​และ​มหาวิทยาลัย​เป็น​เครื่องหมาย​การ
ค้า​ หมวก​ลิขสิทธิ์​แท้​ของ​ New Era ผลิต​ภาย​ใต้​ข้อ​ตกลง​แยก​ต่าง​หาก​ และ​การ​ซื้อ​หมวก​เปล่า​ไม่
ได้​ให้​สิทธิ์​ผู้รับ​ปัก​ใน​การ​ปัก​เครื่องหมาย​ของ​ทีม​ ตลาด​สินค้า​ที่​มี​ใบ​อนุญาต​มี​ขนาด​ใหญ่​
ประ​มา​ณ $124 พัน​ล้าน​จาก​ยอด​รวม​ $174 พัน​ล้าน​ของ​สินค้า​แบรนด์​ใน​สห​รัฐฯ​ ตาม​การ​ประมาณ​การ
ของ​ PPAI และ​ Oxford Economics (PPAI × Oxford Economics[6]).​ เจ้าของ​แบรนด์​จึง​บังคับ​ใช้
สิทธิ์​ใน​เครื่องหมาย​ของ​ตน​อย่าง​จริง​จัง
การ​สื่อ​เป็น​นัยว่า​มี​การ​รับ​รอง​: หาก​คุณ​ขาย​หมวก​ที่​ปัก​แล้ว​ต่อ​ ให้​อธิบาย​หมวก​เปล่า​ตาม​ความ
จริง​ อย่า​เขียน​ข้อความ​สินค้า​ที่​ชวน​ให้​เข้าใจ​ว่า​ผู้​ผลิต​หมวก​เป็น​ผู้​สนับสนุน​หรือ​ร่วม
ผลิต​สินค้า​ไลน์​ของ​คุณ
การ​ถอด​ป้าย​: การ​แกะ​ป้าย​ของ​ผู้​ผลิต​ออก​เพื่อ​ให้​หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม​ดู​เป็น​ไพร​เวท​เลเบล​ของ
คุณ​เอง​ ก่อ​ให้​เกิด​ข้อ​กังวล​ด้าน​การ​ติด​ป้าย​และ​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ หาก​ต้องการ​ป้าย​ของ​ตัว

https://www.ppai.org/media-hub/inside-the-174-billion-us-branded-merchandise-market/


เอง​ OEM เป็น​ทาง​ที่​ชัด​เจ​นก​ว่า

เมื่อ​บทความ​นี้​กล่าว​ถึง​ประเด็น​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ เป็น​เพียง​คําแนะนําทั่ว​ไป​ ไม่ใช่
คําปรึกษา​ทาง​กฎ​หมาย​ ควร​ให้​ที่​ปรึกษา​กฎหมาย​ตรวจ​สอบ​โปรแกรม​ขาย​ต่อ​หรือ​การ​ใช้​โลโก้​ที่​มี​ใบ
อนุญาต​ทุก​กร​ณี

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: อนุมัติ​ตัวอย่าง​งาน​ปัก​บน​หมวก​เปล่า​รุ่น​ที่​จะ​ใช้​จร​ิง

โลโก้​ที่​ได้​รับ​อนุมัติ​บน​ 112 จะ​ไม่​ปัก​ออก​มา​เหมือน​กัน​บน​ 9TWENTY. ควร​อนุมัติ​จาก​ตัวอย่าง​จริง
ที่​ปัก​บน​หมวก​รุ่น​สุดท้าย​ด้วย​สี​ด้าย​ที่​จะ​ใช้​จริง​เส​มอ​ ดูรา​ยล​ะเอียด​ใน คู่มือ​การ​สั่ง​ทําหมวก
ของ​เรา​ ซึ่ง​ครอบคลุม​ขั้น​ตอน​อนุมัติ​ทั้ง​หมด​ จึง​ไม่​กล่าว​ซํ้าใน​คู่มือ​นี้

ขั้น​ตอน​ที่​ 7: รู้​ว่า​เมื่อไร​หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ OEM คือ​ทาง​เลือก​ที่​ดี​กว่า

เปลี่ยน​ไป​ใช้​หมวก​ OEM เมื่อ​ตรง​กับ​อย่าง​น้อยห​นึ่ง​ข้อ​ต่อ​ไป​นี้​:

คุณ​ต้องการ​ป้าย​ทอ​ เทป​คาด​ตะเข็บ​พิมพ์​ลาย​ หรือ​แถบ​ซับ​เหงื่อ​แบบ​กําหนด​เอง​ของ​ตัว​เอง​ โดย
ไม่มี​เครื่องหมาย​ของ​บุคคล​ที่​สาม
โลโก้​ของ​คุณ​ต้องการ​แผง​ด้าน​หน้า​แบบ​ไร้​ตะเข็บ​หรือ​แข็ง​กว่า​ ควา​มสูง​ทรง​หมวก​เฉ​พา​ะ หรือ
เนื้อ​ผ้า​ที่​หมวก​เปล่า​ใน​แค​ตตา​ล็อก​ไม่​มี
คุณ​วางแผน​สั่ง​ซํ้าและ​ต้องการ​สเปก​ที่​ไม่​เปลี่ยน​เมื่อ​สี​ใน​แค​ตตา​ล็อก​เลิก​ผลิ​ต
คุณ​กําลัง​สร้าง​ไลน์​สินค้า​ค้า​ปลีก​ และ​ต้องการ​บรรจุ​ภัณฑ์​และ​ป้าย​ที่​เข้า​กับ​แบรนด์​ของ​คุณ

ข้อ​แลก​เปลี่ยน​คือ​เวลา​วาง​แผน​ ต่าง​จาก​สต็อก​ใน​แค​ตตา​ล็อก​ หมวก​ OEM ต้อง​พัฒนา​และ​ทําตัว​อย่าง
ก่อน​ผลิต​จํานวน​มาก​ จึง​ต้อง​วาง​กําหนดการ​ให้​เหมาะ​สม​ ควา​มเร็ว​ครอง​การ​ซื้อ​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ
ขาย​อยู่​แล้ว​: 68.​8% ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​ชั้น​นําระบุ​ว่า​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ให้​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ส่ง
มอบ​ที่​เร็ว​ขึ้น​และ​บริการ​งาน​ด่วน​ (PPAI Research ตุลาคม​ 2​025[7]).​ โปร​แก​รม OEM เหมาะ​ที่สุด​กับ
การ​เปิด​ตัว​ที่​วางแผน​ไว้​ล่วง​หน้า​หรือ​ยูนิฟอร์ม​ประ​จํา ไม่ใช่​หมวก​ที่​ต้อง​ใช้​ภายใน​สัปดาห์​หน​้า

หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ยัง​ทําให้​คุณ​ต้อง​รับ​ผิด​ชอบ​ต่อ​สิ่ง​ที่​ปรากฏ​บน​ป้าย​ด้วย​ หาก​เลือก​ระบุ​ส่วน
ประกอบ​เส้น​ใย​ งาน​ปัก​ที่​ครอบคลุม​พื้น​ผิว​ไม่​เกิน​ 15% สามารถ​แจ้ง​ได้​ด้วย​วลี​ว่า​ “ไม่​รวม​ส่วน​ตก
แต่ง​” (16 CFR § 303.12[8]).​ หมวก​ผ้า​ฝ้าย​ยัง​ต้อง​มี​บันทึก​ตั้งแต่​เส้นใย​จนถึง​สินค้า​สําเร็จรูป
ด้วย​ เพราะ​กระทรวง​ความ​มั่นคง​แห่ง​มาตุภูมิ​สห​รัฐฯ​ จัด​ให้​ฝ้าย​และ​เครื่อง​นุ่ง​ห่ม​เป็น​ภาค​ส่วน
ที่​มี​ลําดับ​ความ​สําคัญ​สูง​ใน​การ​บังคับ​ใช้​กฎหมาย​นําเข้า​ที่​เกี่ยว​กับ​แรงงาน​บัง​คับ​ (คําถาม​ที่
พบ​บ่อย​เกี่ยว​กับ​ UFLPA ของ​ DHS[9]).​ กฎ​ทั้งหมด​สรุป​ไว้​ที่​ หน้า​สินค้า​ของ​เรา.

https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-research-distributors-balancing-speed-and-creativity-for-end-buyer-priorities/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-C/part-303/section-303.12
https://www.dhs.gov/uflpa-frequently-asked-questions
https://www.dhs.gov/uflpa-frequently-asked-questions
https://th.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-baseball-caps.html


เปรียบ​เทียบ​แบบ​เคียง​ข้าง​กัน​: ทรง​ของ​ New Era, Richardson
112 และ​ OEM

หมวก​เปล​่า
ทรง​หมวก
และ​โค​รง
สร้า​ง

ไซ​ซ์และ
ตัว​ปร​ับ

แผง​ด้าน
หล​ัง

ตําแหน่ง​ปัก​ที่
ว่า​ง

แบรนด์​ของ
บุคคล​ที่

สาม
เห​มา​ะกับ

New Era
59FIFTY

ทรง​สูง​
ตั้ง​ทรง​
ปีก​แบน

ฟิต​เต​็ด
แยก​ตาม​ไซ
ซ์

ผ้า​ทวิ
ลทึบ

ด้าน​หน้า​ ด้าน
ขวา​ และ​ด้าน​หลัง
เต็ม​แผง

ธง New Era
ที่​ด้าน
ซ้าย

สินค้า​สไตล์​ค้า
ปลีก​ หมวก​พนักงาน
ระดับ​พรีเมียม​ที่
ทราบ​ไซ​ซ์

New Era
9FIFTY

ทรง​สูง​
ตั้ง​ทรง​
ปีก​แบน

สแนปแบ​็ก
ไซ​ซ์เดีย​ว

ผ้า​ทวิ
ลทึบ

ด้าน​หน้า​ ด้าน
ขวา​ และ​ส่วน​โค้ง
เล็ก​ด้าน​หล​ัง

ธง New Era
ที่​ด้าน
ซ้าย

ของ​แจก​สไตล์​สตรี
ทแวร์ กลุ่ม​ผู้​ใช้
ที่​หลาก​หลา​ย

New Era
39THIRTY

ทรง​กลาง​
ตั้ง​ทรง​
ปีก​โค​้ง

ช่วง​ไซ
ซ์แบบ​ยืด
พอ​ดี

ผ้า​ทวิ
ลทึบ

ด้าน​หน้า​ ด้าน
ขวา​ และ​ด้าน​หล​ัง

ธง New Era
ที่​ด้าน
ซ้าย

โปรแกรม​องค์กร​และ
กอล์ฟ​ที่​ต้องการ
ด้าน​หลัง​เรียบ​สะ
อาด

New Era
9TWENTY

ทรง​เตี้ย​
ไม่​ตั้ง
ทรง

สแตร​ปแบ​็ก
ไซ​ซ์เดีย​ว ผ้า​ทึบ

ด้าน​หน้า​ (ลาย
เรียบ​ง่าย​) ด้าน
ขวา​ และ​ส่วน​โค้ง
เล็ก​ด้าน​หล​ัง

ธง New Era
ที่​ด้าน
ซ้าย

หมวก​ไลฟ์​สไตล์​สบาย
ๆ ที่​มี​โลโก้​เล็ก
และ​ตะ​เข​็บน​้อย

Richardson
112

ทรง​กลาง​
ส่วน​หน้า
ตั้ง​ทรง

สแนปแบ​็ก
ไซ​ซ์เดีย​ว ตา​ข่า​ย

เฉพาะ​แผง​ด้าน
หน้า​ใน​ทาง​ปฏิ
บัติ

ป้าย​ของ​ผู้
ผลิต​อยู่
ด้าน​ใน

ทีม​งาน​กลาง​แจ้ง​ อี
เวน​ต์ช่วง​ฤดู​ร้อน​
ลุ​คทร​ักเกอร์​สบาย​ๆ

ไพร​เวท​เลเบล​
OEM

ผลิต​ตาม
สเปก

ตัว​ปรับ
แบบ​ใด​ก็
ได้

คุณ
เลือก
เอง

วางแผน​ตั้งแต่
ขั้น​ตอน​ทําแพ
ตเท​ิร์น

ใช้​เฉพาะ
ป้าย​ของ​คุณ

สินค้า​ค้า​ปลีก
แบรนด์​ตัว​เอง​
ยูนิฟอร์ม​ประ​จํา
โปรแกรม​เฉ​พาะ

ต้นทุน​ต่อ​การ​เปิด​รับ​สื่อ​อธิบาย​ได้​ว่า​ทําไม​การ​วางแผน​เพิ่ม​จึง​คุ้ม​ค่า​ การ​ศึกษา​อิมเพรส​ชัน



โฆษณา​ประจําปี​ 2​026 ของ​ ASI ประเมิน​ว่า​หมวก​เบสบอล​รา​คา​ $13 มี​ต้นทุน​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​เฉลี่ย
ประมาณ​สาม​ส่วน​สิบ​เซนต์​ (ASI มีนาคม​ 2​026[10]).​ ตัวเลข​นี้​เป็น​จริง​ก็​ต่อ​เมื่อ​ผู้คน​สวม​หมวก​จริง​ๆ
ความ​พอ​ดี​ ทรง​หมวก​ และ​โลโก้​ที่​อ่าน​ง่าย​ส่ง​ผล​ต่อ​สิ่ง​นั้น​มากกว่า​ชื่อ​แบรนด์​ที่​อยู่​ข้าง​หมวก

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ถอด​หรือ​ปัก​ทับ​ธง New Era ได้​หรือ​ไม่

โดย​ทั่วไป​ไม่​ได้​ ธง​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​หมวก​สําเร็จรูป​และ​ระบุ​ตัวผู้​ผลิต​ การ​ปิด​ทับ​หรือ​ถอด​ออก
จะ​กลาย​เป็น​สินค้า​แบรนด์​ที่​ถูก​ดัดแปลง​และ​อาจ​ก่อ​ให้​เกิด​ประเด็น​ด้าน​เครื่องหมาย​การ​ค้า​ หาก
ต้องการ​หมวก​ที่​ไม่มี​เครื่องหมาย​ของ​บุคคล​ที่​สาม​ ให้​ระบุ​หมวก​ไพร​เวท​เลเบล​ OEM

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: หมวก​ 112 ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง​เหมาะ​กับ​โลโก้​ที่​มี​ข้อความ​ตัว​เล็ก​หรือ​ไม่

เหมาะ​เฉพาะ​เมื่อ​ลด​ความ​ซับ​ซ้อน​ของ​ข้อ​ความ​ ส่วน​หน้าที่​สูง​ระดับ​กลาง​และ​ตะเข็บ​กลาง​ของ​ 112
เหลือ​พื้นที่​จํากัด​ และ​ช่าง​ปัก​มัก​รายงาน​ว่า​สโลแกน​ตัว​เล็ก​อ่าน​ไม่​ออก​ ให้​ขยาย​ตัว​อักษร​ชื่อ​แบ
รน​ด์ ตัด​บรรทัด​รอง​ออก​ หรือ​ย้าย​ไป​ไว้​บน​หมวก​ที่​มี​แผง​ผ้า​ทึบ​ซึ่ง​ปัก​ด้าน​ข้าง​หรือ​ด้าน​หลัง​ได้

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ยูนิฟอร์ม​พนักงาน​ควร​ใช้​แบบ​ฟิต​เต​็ดหรือ​สแนปแบ​็ก

เลือก​ฟิต​เต​็ด (59FIFTY) เฉพาะ​เมื่อ​เก็บ​ไซ​ซ์ศีรษะ​ได้​และ​สั่ง​ซํ้าตาม​ไซ​ซ์ได้​ สําหรับ​พนักงาน​ที่
หมุน​เวียน​ อี​เวน​ต์ หรือ​ผู้รับ​ที่​ไม่​ทราบ​ไซ​ซ์ แบบ​สแนปแบ​็กอ​ย่าง​ 9FIFTY หรือ​ 112 หรือ​แบบ​ยืด
พอดี​อย่าง​ 39THIRTY ช่วย​หลีก​เลี่ยง​สต็อก​ไซ​ซ์ค้า​ง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เพิ่ม​โลโก้​ทีม​กีฬา​อาชีพ​หรือ​มหาวิทยาลัย​ลง​บน​หมวก​เปล่า​ New Era ได้​หรือ​ไม่

ไม่​ได้​ หาก​ไม่​ได้​รับ​อนุญาต​จาก​เจ้าของ​สิ​ทธิ​์ เครื่องหมาย​ของ​ทีม​ได้​รับ​อนุญาต​แยก​ต่าง​หาก​จาก
ตัว​หมวก​ และ​การ​ซื้อ​หมวก​เปล่า​ไม่​รวม​สิทธิ์​เหล่า​นั้น​ ให้​ใช้​โลโก้​ของ​องค์กร​คุณ​เอง​ หรือ​ดําเนิน
การ​ผ่าน​ช่อง​ทาง​ที่​ได้​รับ​อนุ​ญาต

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: หลัง​ตาข่าย​ทําให้​งาน​ปัก​สึกหรอ​เร็ว​ขึ้น​หรือ​ไม่

งาน​ปัก​ด้าน​หน้า​บน​ 112 อยู่​บน​แผง​ผ้า​ฝ้าย​ผสม​ที่​มี​ผ้า​รอง​ด้าน​ใน​ ตาข่าย​จึง​ไม่​ทําให้​อายุ​งาน​ปัก
สั้น​ลง​ ข้อ​จํากัด​อยู่​ที่​ตําแหน​่ง: ตาข่าย​โปร่ง​เป็น​ฐาน​ที่​ไม่​ดี​สําหรับ​การ​ปัก​ จึง​ควร​วางแผน
ลาย​รอง​ไว้​บน​แผง​ผ้า​ทึบ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เมื่อไร​ควร​ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา OEM แทน​การ​ซื้อ​หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม

ขอ​ใบ​เสนอ​รา​คา OEM เมื่อ​ต้องการ​ป้าย​ของ​ตัว​เอง​ สเปก​เฉ​พา​ะ ส่วน​หน้า​แบบ​ไร้​ตะเข็บ​หรือ​แข็ง​กว่า​
หรือ​หมวก​ที่​จะ​สั่ง​ซํ้าหลาย​ฤดู​กาล​ สําหรับ​อี​เวน​ต์ครั้ง​เดียว​ที่​ต้องการ​ส่ง​มอบ​เร็ว​ หมวก​เปล่า
ใน​แค​ตตา​ล็อก​ที่​นํามา​ปัก​มัก​เป็น​ทาง​ที่​เร็ว​กว่า

ประเด็น​สําคัญ
หมวก​เป็น​หมวด​สินค้า​ส่ง​เสริม​การ​ขาย​หลัก​แล้ว​ การ​เลือก​หมวก​เปล่า​จึง​เป็นการ​ตัดสิน​ใจ
เรื่อง​แบ​รน​ด์ — หมวก​เพิ่ม​จาก​ 7.​2% เป็น​ 9​.​0​% ของ​ยอด​ขาย​ผู้​จัด​จําหน่าย​ใน​สห​รัฐฯ​ ระหว่าง​
2​023 ถึง​ 2​024 (แหล่ง​ที่​มา).
โลโก้​ที่​อ่าน​ง่าย​ช่วย​ให้​จดจําได้​ ซึ่ง​เอื้อ​ต่อ​ทรง​หมวก​ที่​มี​ความ​สูง​ด้าน​หน้า​เพียง​พอ —
57% ของ​ผู้​บริโภค​จําแบ​รน​ด์ได้​เพราะ​โลโก้​ชัด​เจ​น (แหล่ง​ที่​มา).
งาน​ผลิต​ที่​ไม่​ได้​มาตรฐาน​ทําให้​ราคา​พรีเมียม​ของ​หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม​เสีย​เปล​่า — มาก​กว่า​
60% ของ​ผู้​บริโภค​จะ​ปฏิเสธ​สินค้า​ที่​ทําจาก​วัสดุ​หรือ​ฝีมือ​ที่​ไม่​ดี​ทัน​ที​ (แหล่ง​ที่​มา).
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เครื่องหมาย​ของ​ทีม​และ​ลีก​ต้อง​มี​ใบ​อนุญาต​ ตัว​หมวก​เปล่า​อย่าง​เดียว​ไม่​ให้​สิทธิ์​ใดๆ —
สินค้า​ที่​มี​ใบ​อนุญาต​คิด​เป็น​ประ​มา​ณ $124 พัน​ล้าน​จาก​ $174 พัน​ล้าน​ของ​สินค้า​แบรนด์​ใน​สห
รัฐฯ​ (แหล่ง​ที่​มา).
หมวก​ที่​คน​สวม​ใช้​จริง​เป็น​หนึ่ง​ใน​อิมเพรส​ชัน​ที่​ถูก​ที่สุด​ใน​การ​ตล​าด — หมวก​เบสบอล​รา​คา​
$13 มี​ต้นทุน​เฉลี่ย​ประ​มา​ณ 0.​3 เซนต์​ต่อ​อิมเพรส​ชัน​ (แหล่ง​ที่​มา).

บท​สรุป
เริ่ม​จาก​ผู้​สวม​ ไม่ใช่​แบ​รน​ด์ หาก​ทราบ​ไซ​ซ์และ​ลุ​คพรีเมียม​แบบ​ใช้​แบรนด์​ร่วม​ช่วย​สื่อสาร​สาร​ของ
คุณ​ได้​ ทรง​ของ​ New Era คือ​หมวก​เปล่า​ที่​ใช่​ ใช้​ 59FIFTY หรือ​ 9FIFTY สําหรับ​ด้าน​หน้าที่​โดด​เด่​น
และ​ 39THIRTY สําหรับ​ทรง​ที่​สะอาด​ตาก​ว่า​และ​สูง​ระดับ​กลาง​ หาก​หมวก​จะ​ถูก​สวม​กลาง​แจ้ง​โดย​กลุ่ม​คน
หลาก​หลาย​และ​โลโก้​เรียบ​ง่าย​แนว​นอน​ Richardson 112 ตอบ​โจทย์​ใน​ระดับ​ราคา​สบาย​ๆ โดย​ต้อง​ปัก​เฉพาะ
แผง​ด้าน​หน้า​ หาก​โปรแกรม​โลโก้​ของ​คุณ​ต้องการ​ป้าย​ของ​ตัว​เอง​ สเปก​เฉ​พา​ะ หรือ​การ​สั่ง​ซํ้าที่​สเปก
คง​ที่​ ให้​ข้าม​หมวก​เปล่า​แบ​รน​ด์เนม​แล้ว​ผลิต​หมวก​ขึ้น​เอง​ตั้ง​แต่​ต้น

หาก​กําลัง​พิจารณา​ทาง​เลือก​สุดท้าย​นั้น​ ส่ง​โลโก้​และ​การ​ใช้​งาน​ที่​ตั้ง​ไว้​มา​ให้​เรา​ผ่าน​หน้า​
หมวก​เบสบอล​ปัก​โลโก้​ตาม​สั่ง ของ​เรา​ เรา​จะ​แนะนําว่า​ทรง​หมวก​ โครงสร้าง​ส่วน​หน้า​ และ​ตัว​ปรับ​แบบ
ใด​เหมาะ​กับ​ลาย​งาน​ พ​ร้อม​เสนอ​ราคา​ตาม​จํานวน​และ​กําหนด​เวลา​สําหรับ​โปรแกรม​ของ​คุณ​โดย​เฉ​พาะ
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