


กระเป๋า​โท​้ตอ​อก​แบบ​เอง​: วิธี​เปลี่ยน​โลโก้​ให้​เป็น​งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​พิมพ์​ออก​มา​คม​ชัด​และ​ถูก
หยิบ​ไป​ใช้​จร​ิง

Details

คําตอบ​สั้น​ ๆ: กระเป๋า​โท​้ตอ​อก​แบบ​เอง​จะ​พิมพ์​ออก​มา​คม​ชัด​ เมื่อ​ตัดสิน​ใจ​สี่​เรื่อง​นี้​ได้​ก่อน​จะ
คุย​เรื่อง​จํานวน​ที่​สั่ง​ผลิต​ ข้อ​แรก​ วาง​งาน​อาร์ต​เวิร​์กใน​พื้นที่​พิมพ์​จริง​ของ​กระ​เป๋า​ ห่าง​จาก
ตะเข็บ​และ​รอย​เย็บ​หู​หิ้ว​ ข้อ​สอง​ นับ​จํานวน​สีห​มึก​เทียบ​กับ​สี​ของ​กระ​เป๋า​ เพราะ​กระเป๋า​สี​เข้ม​มัก
ต้อง​มี​ชั้น​รอง​พื้น​สี​ขาว​ ข้อ​สาม​ จับ​คู่​สี​พิเศษ​ Pantone บน​สี​ผ้า​จริง​ ไม่ใช่​บน​กระ​ดาษ​ ข้อ​สี่​ ส่ง
ไฟล์​ที่​แยก​สี​แล้ว​และ​มี​สัดส่วน​ถูก​ต้อง​ คือ​เวก​เตอร์​สําหรับ​งาน​พิมพ์​สก​รี​น ​และ​ไฟล์​รา​สเต​อร​์ 300
dpi สําหรับ​งาน​พิมพ์​ถ่าย​โอน​แบบ​ดิจิทัล​ ทําทั้ง​สี่​ข้อ​นี้​ให้​ถูก​ต้อง​ แล้ว​คุณ​จะ​ตัด​สาเหตุ​ที่​พบ
บ่อย​ที่สุด​ของ​งาน​พิมพ์​ที่​เป็น​จุด​ด่าง​ มอง​ไม่​เห็น​ หรือ​สี​ไม่​ตรง​แบรนด์​ออก​ไป​ได้

คู่มือ​นี้​เขียน​สําหรับ​ทีม​แบรนด์​และ​ทีม​การ​ตลาด​ใน​ขั้น​ออก​แบบ​ คือ​หลัง​จาก​ที่​คุณ​ตัดสิน​ใจ​แล้ว
ว่า​ต้องการ​กระเป๋า​สั่ง​ทําพร้อม​โลโก้​ และ​ก่อน​อนุมัติ​ปรู๊ฟ​ เนื้อหา​ครอบคลุม​การ​วาง​ตําแหน​่ง
การ​กําหนด​ขนาด​พื้นที่​พิมพ์​ ควา​มตัด​กัน​ระหว่าง​สีห​มึก​กับ​สี​กระ​เป๋า​ การ​จับ​คู่​สี​บน​ผ้า​แคน​วา​สสี​
และ​การเต​รี​ยม​ไฟล์​ หาก​คุณ​ยัง​ต้อง​เลือก​ผ้า​ โครงสร้าง​กระ​เป๋า​ หรือ​รูป​แบบ​ซัพพลาย​เอ​อร​์ ให้​เริ่ม
จาก​ คู่มือ​การ​กําหนด​สเปก​ การ​พิมพ์​ และ​การ​ตรวจ​สอบ​กระเป๋า​โท​้ตผ้า​แคน​วา​สสั่ง​ทําแล้ว​ค่อย​กลับ​มา
อ่าน​เรื่อง​งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​นี่

ทําไม​โลโก้​ที่​ดู​ดี​จึง​กลาย​เป็นก​ระ​เป๋า​โท​้ตที่​ไม่​สวย
ปัญหา​มัก​ปรากฏ​ตอน​แกะ​กล่อง​ โลโก้​ที่​ดู​คม​ชัด​บน​หน้า​จอ​มอนิเตอร์​มา​ถึง​ใน​สภาพ​เป็น​จุด​ด่าง​ เพราะ
หมึก​ซึม​ลง​ไป​ใน​ลาย​ทอ​ของ​ผ้า​แคน​วา​ส หรือ​โลโก้​สีนํ้าเงิน​กรมท่า​เข้ม​แทบ​หาย​ไป​บน​กระเป๋า​สี​เขียว
เข้ม​ หรือ​แท็กไลน์​ตัว​บาง​ถูก​หมึก​อุด​จน​อ่าน​ไม่​ออก​ ทั้งหมด​นี้​ไม่ใช่​ข้อ​บกพร่อง​ของ​ผ้า​ แต่
เป็นการ​ตัดสิน​ใจ​ด้าน​การ​ออกแบบ​ที่​ไม่มี​ใคร​ตั้ง​ใจ​ทํา

ต้นทุน​ที่แท้​จริง​ไม่ใช่​ค่า​พิมพ์​ แต่​อยู่​ที่​ว่า​มี​ใคร​หยิบ​กระเป๋า​ไป​ใช้​หรือ​ไม่​ จาก​ผล​สํารวจ
ของ​ Custom Ink ที่​ ASI ราย​งา​น ​67% ของ​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทางใน​องค์กร​กว่า​ 1,000 ราย​ ระบุ​ว่า​ตัดสิน
แคมเปญ​จาก​การ​ที่​ผู้​รับ​ สมัคร​ใจ ใช้​สินค้า​นั้น​ และ​ 45% ของ​ผู้​ตอบ​จัด​อันดับ​ให้​ความ​ทนทาน​เป็น
คุณสมบัติ​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​ (ข่าว​ของ​ ASI เกี่ยว​กับ​ผล​สํารวจ​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทาง​ประจําปี​ 2​026[1]) งาน
วิจัย​ของ​ ASI เอง​พบ​ว่า​ 78% ของ​ผู้​บริโภค​ใน​สห​รัฐฯ​ เก็บ​ของ​พรีเมียม​ไว้​เพราะ​มี​ประ​โย​ชน​์ (ข่าว
ประชาสัมพันธ์​เรื่อ​งอ​ิมเพรส​ชัน​ ASI 2026[2]) กระเป๋า​ที่​คน​อาย​ที่​จะ​ถือ​ย่อม​ไม่​สร้าง​อิมเพรส​ชัน
ใด​ ๆ ไม่​ว่า​จะ​ราคา​ถูก​แค่​ไห​น ​ผู้รับ​ราย​หนึ่ง​แสดง​ความ​เห็น​ต่อ​สาธารณะ​เกี่ยว​กับ​กระเป๋า​โท​้ตที่
ระลึก​ประจําออฟฟิศ​อีก​ใบ​หนึ่ง​ว่า​ “น่า​รัก​ดี​ แต่​คราว​หน้า​ลอง​แจก​ของ​ที่​ใช้​ประโยชน์​ได้​จริง​บ้าง
นะ”

ทาง​แก้​คือ​กระบวนการ​ออกแบบ​สั้น​ ๆ ที่​ทําซํ้าได้​ โดย​มอง​กระเป๋า​เป็น​พื้น​ผิว​ที่​เคลื่อนไหว​ พ​ับง
อ และ​มี​เท็กซ์​เจ​อร​์ ไม่ใช่​อาร์ต​บอร์ด​แบน​ราบ

สา​รบ​ัญ

คําว่า​ “ออกแบบ​เอง​” สําหรับ​กระเป๋า​โท​้ตหมาย​ถึง​อะไร1.
วิธี​วางแผน​กระเป๋า​โท​้ตอ​อก​แบบ​เอง​ให้​พิมพ์​ออก​มา​คม​ชัด​: 6 ขั้น​ตอน2.
เปรียบ​เทียบ​กลยุทธ์​งาน​อาร์ต​เวิร​์ก3.
คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย4.
ประเด็น​สําคัญ5.

https://th.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://www.asicentral.com/news/strategy/january-2026/custom-ink-survey-shows-corporate-end-buyers-prioritize-high-end-stylish-promo/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/april-2026/asi-research-promotional-products-deliver-impressions-at-a-fraction-of-a-cent-outrank-all-other-ad-channels/
https://members.asicentral.com/news/press/press-releases/april-2026/asi-research-promotional-products-deliver-impressions-at-a-fraction-of-a-cent-outrank-all-other-ad-channels/


บท​สรุป6.
แหล่ง​อ้า​งอ​ิง7.

คําว่า​ “ออกแบบ​เอง​” สําหรับ​กระเป๋า​โท​้ตหมาย​ถึง​อะไร
ใน​คู่มือ​นี้​ การ​ออกแบบ​เอง​หมาย​ถึง​ระบบ​งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​ใช้​กับ​กระ​เป๋า​ ระบบ​นี้​มี​สี่​ส่วน​ ได้
แก่​ ตําแหน่ง​ที่​วาง​โลโก้​ ขนาด​ของ​โลโก้​ สี​ที่​ใช้​เมื่อ​เทียบ​กับ​สี​ผ้า​ และ​ไฟล์​ผลิต​ที่​บอก​ช่าง
พิมพ์​อย่าง​ชัดเจน​ว่า​ต้อง​ทําอะไร​ ส่วน​นี้​แยก​จาก​โครงสร้าง​กระ​เป๋า​ ซึ่ง​หมาย​ถึง​นํ้าหนัก​ผ้า​ กุ
สเซ​็ต และ​หู​หิ้ว​ (ดู​เรื่อง​โครงสร้าง​ได้​ใน​หน้า​ กระเป๋า​โท​้ตผ้า​แคน​วา​สสั่ง​ทํา )

ความ​แตก​ต่าง​นี้​สําคัญ​ เพราะ​ทั้ง​สอง​ส่วน​ส่ง​ผล​ต่อ​กัน​ใน​ทิศทาง​เดียว​เท่า​นั้น​ โครงสร้าง​เป็น​ตัว
จํากัด​ว่า​งาน​อาร์ต​เวิร​์กทําอะไร​ได้​บ้าง​ กระเป๋า​ที่​มี​กุ​สเซ​็ตม​ีแผง​ด้าน​หน้า​แบบ​เรียบ​ที่​เล็ก
ลง​ และ​ผ้า​ทอ​หลวม​จะ​กลืน​ราย​ละเอียด​เล็ก​ ๆ ส่วน​งาน​อาร์ต​เวิร​์กแก้​ปัญหา​โครงสร้าง​ไม่​ได้​ ดัง​นั้น
ให้​อ่าน​สเปก​กระเป๋า​ก่อ​น ​แล้ว​ออกแบบ​ให้​เข้า​กับ​สเปก​นั้น

การ​ปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​ก็​เป็น​ส่วน​หนึ่ง​ของ​การ​ออกแบบ​ใน​ปัจจุบัน​เช่น​กัน​ ยอด​ขาย​กระเป๋า​โท​้ตผ้า
แคน​วา​สแบรนด์​เก่า​แก่​ราย​หนึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ 75% ใน​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ 2​025 เมื่อ​เทียบ​กับ​ช่วง
เดียวกัน​ของ​ปี​ก่อ​น ​และ​ผู้​บริหาร​ใน​หมวด​นี้​บอก​กับ​ CNBC ว่า​ “กา​รปรับ​แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​เป็น​ส่วน
สําคัญ​มาก​ของ​ [กระแส​นี้​]” (CNBC กรกฎาคม​ 2​025[3]) สําหรับ​ทีม​แบ​รน​ด์ นี่​คือ​เหตุผล​ที่​ควร​มี​โลโก้
หลัก​ที่​สะอาด​ตา​และ​เหลือ​พื้นที่​สําหรับ​ชื่อ​ ทีม​ หรือ​บรรทัด​ข้อความ​ของ​งาน​อี​เวน​ต์ แต่​ไม่ใช่
เหตุผล​ที่​จะ​ใส่​ลาย​จน​แน่น​เต็ม​แผง

วิธี​วางแผน​กระเป๋า​โท​้ตอ​อก​แบบ​เอง​ให้​พิมพ์​ออก​มา​คม​ชัด​: 6 ขั้น
ตอน

ขั้น​ตอน​ที่​ 1: วาง​งาน​อาร์ต​เวิร​์กใน​ตําแหน่ง​ที่​มอง​เห็น​ได้​จริง​เมื่อ​ถือ​กระ​เป๋​า

เริ่ม​จาก​วิธี​ที่​กระเป๋า​ถูก​ถือ​ ไม่ใช่​จาก​ไฟล์​โลโก้​ เมื่อ​สะพาย​ไหล่​ แถบ​ด้าน​บน​ของ​แผง​ด้าน​หน้า
จะ​พับ​เข้า​ด้าน​ใน​เมื่อ​มี​ของ​หนัก​ และ​หนึ่ง​ใน​สาม​ส่วน​ล่าง​จะ​หาย​ไป​แนบ​สะโพก​หรือ​ไป​อยู่​ใน​รอย​พับ​กุ
สเซ​็ต โซน​ที่​ยัง​เรียบ​และ​มอง​เห็น​ได้​คือ​กึ่งกลาง​ค่อน​ไป​ทาง​ด้าน​บน​ของ​แผง​ สูง​กว่า​จุด​กึ่งกลาง
จริง​เล็ก​น้อย​ โลโก้​หลัก​ของ​คุณ​ควร​อยู่​ตรง​นั้น

https://th.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://www.cnbc.com/2025/07/17/this-40-bag-is-having-its-most-popular-summer-ever.html


จาก​นั้น​ทําเครื่องหมาย​โซน​ห้าม​พิมพ์​บน​เทมเพลต​ของ​คุณ​:

ตะเข็บ​ด้าน​ข้าง​และ​ด้าน​ล่า​ง บล็อก​สกรีน​และ​แท่น​กด​ถ่าย​โอน​วาง​แนบ​เรียบ​เหนือ​ตะเข็บ​ไม่​ได้​
หมึก​จึง​ข้าม​หรือ​เกิด​ภาพ​ซ้อน​ตรง​นั้น
จุด​ยึด​หู​หิ้ว รอย​เย็บ​เสริม​ความ​แข็ง​แรง​ทําให้​เกิด​สัน​นูน​ที่​ทําให้​พื้นที่​สี​ทึบ​แตก​เป็น
ช่วง​ ๆ
รอย​พับ​กุ​สเซ​็ต บน​กระเป๋า​ที่​มี​กุ​สเซ​็ต งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​ลาก​เข้าไป​ใน​รอย​พับ​จะ​ถูก​แบ่ง​ไป
อยู่​บน​สอง​ระ​นาบ

ขอ​เทมเพลต​พื้นที่​พิมพ์​ที่​สเกล​ 1:1 และ​ค่า​เผื่อ​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​ตําแหน่ง​พิมพ์​เป็น​ลาย
ลักษณ์​อักษร​จาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์ บาง​โรงงาน​ระบุ​ไว้​ราว​ ±0.​5 cm จาก​นั้น​ออกแบบ​ให้​แม้​ตําแหน่ง​คลาด
เคลื่อน​ไป​ทาง​ใด​ก็​ยัง​ไม่​ชน​ตะเข็บ​ใด​ ๆ ขั้น​ตอน​เดียว​นี้​ช่วย​ป้องกัน​คําบ่น​เรื่อง​ “โลโก้​เอียง​”
ที่​พบ​ซํ้า ๆ ใน​รีวิว​สาธารณะ​ของ​กระเป๋า​โท​้ตแบ​รน​ด์

ตรวจ​ขนาด​: พ​ิมพ์งาน​อาร์ต​เวิร​์กขนาด​จริง​ลง​บน​กระ​ดาษ​ ติด​เทป​บน​กระเป๋า​เปล่า​รุ่น​เดียว​กัน​ สะพาย
กระเป๋า​บน​ไหล่​ แล้ว​มอง​จาก​ระยะ​ประ​มา​ณ 3 เมตร​ หาก​อ่าน​ชื่อ​แบรนด์​ไม่​ออก​ที่​ระยะ​นั้น​ ให้​ขยาย​ให้
ใหญ่​ขึ้น​หรือ​ตัด​ข้อความ​รอง​ออก​ โลโก้​ที่​เต็ม​เพียง​บาง​ส่วน​ของ​พื้นที่​ปลอดภัย​มัก​ดู​ตั้งใจ​กว่า
โลโก้​ที่​ยืด​จรด​ขอบ​ทั้ง​สอง​ด้าน​ และ​ยัง​เหลือ​ที่​ว่าง​สําหรับ​ค่า​เผื่อ​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​ตําแหน
่งพิมพ์

ขั้น​ตอน​ที่​ 2​: นับ​สีห​มึก​เทียบ​กับ​สี​กระ​เป๋า​ ไม่ใช่​เทียบ​กับ​สี​ขาว

นัก​ออกแบบ​นับ​สี​บน​อาร์ต​บอร์ด​สี​ขาว​ ส่วน​ช่าง​พิมพ์​นับ​จํานวน​บล็อก​สกรีน​บน​ผ้า​จริง​ ตัวเลข​สอง​แบบ
นี้​มัก​ไม่​เท่า​กัน

ผ้า​แคน​วา​สสี​ธรรมชาติ​หรือ​สี​ครีม หมึก​จะ​ออก​โทน​อุ่น​กว่า​และ​อิ่ม​ตัว​น้อย​กว่า​บน​กระดาษ​สี​ขาว
เล็ก​น้อย​ และ​สี​อ่อน​ เช่น​ เหลือง​อ่อน​ สี​พาส​เท​ล และ​เทา​อ่อน​ จะ​สูญ​เสีย​ความ​ตัด​กัน​อย่าง
รวดเร​็ว
กระเป๋า​สี​เข้ม​ (กรม​ท่า​ ดํา เขียว​เข้ม​ แดง​เบอร์​กัน​ดี) หมึก​สี​ส่วน​ใหญ่​ต้อง​มี​ชั้น​รอง​พื้น
สี​ขาว​จึง​จะ​สด​อยู่​ได้​ ชั้น​รอง​พื้น​นั้น​คือ​บล็อก​สกรีน​เพิ่ม​อีก​บล็อก​ ดัง​นั้น​โลโก้​ 2​ สี​บน
ผ้า​สี​กรมท่า​จึง​มัก​เป็น​งาน​สาม​บล็อก​สก​รี​น ​และ​ชั้น​หมึก​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ทําให้​งาน​พิมพ์​รู้สึก



หนา​ขึ้น
กระเป๋า​โทน​กลาง​ (แดง​ นํ้าเงิน​โรย​ัล เขียว​มะ​กอก​) กลุ่ม​นี้​ยาก​ที่สุด​ใน​เรื่อง​ความ​ตัด​กัน​ พ
าเลต​ต์สี​ของ​แบรนด์​จํานวน​มาก​มี​ค่า​ความ​สว่าง​ใกล้​เคียง​กับ​สี​กระเป๋า​เกิน​ไป

การ​ทดสอบ​ความ​ตัด​กัน​แบบ​เร็ว​ไม่​ต้อง​ใช้​ซอฟต์แวร์​พิเศษ​ ลด​ความ​อิ่ม​ตัว​ของ​ทั้ง​ตัวอย่าง​สี
กระเป๋า​และ​ตัวอย่าง​สีห​มึก​แต่ละ​สี​ให้​เป็น​โทน​เทา​ ถ้า​ทุก​สี​กลาย​เป็น​เทา​ที่​ใกล้​เคียง​กัน​ โลโก้
จะ​หาย​ไป​เมื่อ​มอง​จาก​ระยะ​ไกล​ ไม่​ว่า​สี​จริง​จะ​ดู​ต่าง​กัน​แค่​ไห​น ​สําหรับ​กระเป๋า​สี​สั่ง​ทํา ระบบ​ที่
ปลอดภัย​ที่สุด​มัก​เป็น​งาน​เจาะ​เผย​สี​ผ้า​ 1 สี​ ซึ่ง​สี​ของ​ผ้า​กระเป๋า​ทําหน้าที่​เป็น​ “สี​” ที่​สอง​
หรือ​หมึก​สี​อ่อน​บน​กระเป๋า​สี​เข้ม​ที่​มี​ความ​ต่าง​ของ​ค่า​ความ​สว่าง​สูง

การ​พิมพ์​สกรีน​โดย​ทั่วไป​ประหยัด​ที่สุด​เมื่อ​ใช้​ 1–4 สี​พิเศษ​ เพราะ​แต่ละ​สี​มัก​ต้อง​ใช้​บล็อก
สกรีน​และ​การ​ตั้ง​ค่า​งาน​เป็น​ของ​ตัว​เอง​ เมื่อ​เกิน​ราว​สี่​สี​พิเศษ​ ช่าง​พิมพ์​จํานวน​มาก​จะ
แนะนําให้​เปลี่ยน​ไป​ใช้​วิธี​พิมพ์​ถ่าย​โอน​แบบ​ดิจิทัล​หรือ​ทําให้​งาน​อาร์ต​เวิร​์กเรียบ​ง่าย​ลง​ หาก
โลโก้​ของ​คุณ​มี​การ​ไล่​เฉด​สี​ ให้​สอบถาม​ช่าง​พิมพ์​ว่า​ควร​ใช้​เวอร์ชัน​สี​ทึบ​เป็น​ค่า​เริ่ม​ต้น
สําหรับ​กระเป๋า​หรือ​ไม่​ จุด​ฮาล์ฟ​โทน​ละเอียด​มัก​แตก​กระจาย​บน​ลาย​ทอ​หยาบ​ของ​ผ้า​แคน​วา​ส หาก​ต้องการ
คําแนะนําว่า​วิธี​ตกแต่ง​แบบ​ใด​เหมาะ​กับ​จํานวน​และ​เนื้อ​ผ้า​ของ​คุณ​ ดู การ​เปรียบ​เทียบ​วิธี​ตกแต่ง
ใน​หน้า​กระเป๋า​โท​้ตผ้า​แคน​วา​สของ​เราส่วน​ที่​เหลือ​ของ​คู่มือ​นี้​จะ​เน้น​เรื่อง​งาน​อาร์ต​เวิร​์ก

ขั้น​ตอน​ที่​ 3: จับ​คู่​สี​พิเศษ​ Pantone บน​ผ้า​จร​ิง

ค่า​อ้าง​อิง​ Pantone กําหนด​ไว้​บน​กระ​ดาษ​ ส่วน​ผ้า​แคน​วา​สเปลี่ยน​ค่า​เหล่า​นั้น​ได้​สอง​ทาง​ หมึก​ซึม
เข้าไป​ใน​เส้น​ใย​ และ​บน​กระเป๋า​ที่​ไม่ใช่​สี​ขาว​ทุก​ใบ​ สี​ผ้า​จะ​ทะลุ​ขึ้น​มา​และ​แต่ง​สี​ให้​หมึก​ สี​แดง
ของ​แบรนด์​ที่​ระบุ​เป็น​สี​พิเศษ​ PMS อาจ​ออก​มา​เป็น​สี​แดง​อิฐ​บน​ผ้า​แคน​วา​สสี​ธรรม​ชา​ติ​ และ​หม่น​บน​ผ้า
สี​แทน​ หาก​ไม่มี​ใคร​ทด​สอบ

https://th.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html
https://th.zigpac.com/custom-tote-bags/custom-canvas-tote-bags.html


ขั้น​ตอน​การ​จับ​คู่​สี​ที่​ใช้​งาน​ได้​จริง​:

ระบุ​สี​พิเศษ​ด้วย​รหัส​อ้าง​อิง​ PMS ทั้ง​ใน​ไฟล์​และ​เป็น​ลาย​ลักษณ์​อักษร​ “สี​แดง​ของ​แบรนด์​เรา1.
” ไม่ใช่​การ​ระ​บุ​สเปก
ขอตัว​อย่าง​พิมพ์​สี​บน​สี​กระเป๋า​จร​ิงซึ่ง​หมาย​ถึง​ตัวอย่าง​หมึก​จริง​บน​ผ้า​นั้น​ ปรู๊ฟ​ดิจิทัล2.
ยืนยัน​ได้​เฉพาะ​ตําแหน​่ง แต่​บอก​อะไร​ที่​เชื่อ​ถือ​ได้​เกี่ยว​กับ​สี​ที่​พิมพ์​ออก​มา​ไม่​ได้​เลย
ตัดสิน​ภาย​ใต้​แสง​กลาง​วัน​ที่​เป็นก​ลาง โรงงาน​มัก​เปรียบ​เทียบ​ตัวอย่าง​ภาย​ใต้​แสง​อ้างอิง3.
มาตร​ฐาน​ D65 ไฟ LED ใน​ออฟฟิศ​และ​หน้า​จอ​จะ​ทําให้​เข้าใจ​ผิด
ตกลง​ค่า​ความคลาด​เคลื่อนที่​ยอมรับ​ได้ บาง​โรงงาน​ระบุ​ขีด​จํากัด​ความ​ต่าง​ของ​สี​ เช่น​ ΔE ≤4.
2.0 ไว้​ใน​เกณฑ์​การ​ตรวจ​รับ​ ไม่​ว่า​คุณ​จะ​ใช้​ตัวเลข​ใด​ ให้​ระบุ​ไว้​ใน​ใบสั่ง​ซื้อ​ แทนที่​จะ​พึ่ง
คําว่า​ “ใกล้​เคียง​พอ”
ถือว่า​สี​กระเป๋า​เป็นการ​จับ​คู่​สี​แยก​ต่าง​หาก การ​ย้อม​ผ้า​ให้​เป็น​สี​ของ​แบรนด์​เป็น​คนละ5.
เรื่อง​กับ​การ​จับ​คู่​สีห​มึก​ และ​ผ้า​ที่​ย้อม​จะ​มี​สี​ต่าง​กัน​ระ​หว่าง​ล็อตย้อม​ ให้​ขอตัว​อย่าง
ผ้า​จา​กล​็อตผลิต​จร​ิง
เก็บ​เอกสาร​ทุก​อย่าง​ไว้​สําหรับ​การ​สั่ง​ซํ้า: ภาพถ่าย​ตัวอย่าง​พิมพ์​สี​ที่​อนุมัติ​แล้ว​ รหัส6.
อ้างอิง​หมึก​ และ​ไฟล์​บล็อก​สกรีน​หรือ​ไฟล์​ถ่าย​โอ​น ​การ​สั่ง​ซํ้าโดย​ไม่มี​สิ่ง​เหล่า​นี้​จะ
ทําให้​สี​เพี้ย​น

ความ​ทนทาน​ก็​เป็น​ปัจจัย​หนึ่ง​ใน​การ​ออกแบบ​เช่น​กัน​ ตัวเลข​ที่​ซัพพลาย​เอ​อร​์รายงาน​แตก​ต่าง​กัน​มาก​:
หมึก​สกรีน​ระบบ​นํ้าอ้าง​ว่า​ทน​การ​ซัก​ได้​ 50+ รอบ​ และ​งาน​พิมพ์​ตรง​ลง​ผ้า​ (DTG) บาง​แบบ​ได้​ค่า​ประ​มา
ณ 15–25 ครั้ง​การ​ซัก​ หาก​กระเป๋า​จะ​ถูก​นําไป​ซัก​ ให้​ขอ​ผล​ทดสอบ​ความ​คงทน​ต่อ​การ​ซัก​ วิธี​ที่​ใช้​กัน
ทั่วไป​คือ​ AATCC TM61 พร้อม​การ​ให้​ระดับ​ตาม​เก​รย์สเกล​ และ​ผู้​ซื้อ​บาง​ราย​กําหนด​เก​รด​ 3 ขึ้น​ไป
เป็น​เกณฑ์​ขั้น​ตํ่า อย่า​สรุป​ความ​ทนทาน​จาก​ภาพ​ถ่าย

ขั้น​ตอน​ที่​ 4: จัด​ทําไฟล์​ที่​ช่าง​พิมพ์​ใช้ได้​โดย​ไม่​ต้อง​เดา

งาน​อาร์ต​เวิร​์กที่​ไม่​พร้อม​พิมพ์​เป็น​หนึ่ง​ใน​สาเหตุ​ที่​ถูก​ระบุ​บ่อย​ที่สุด​ของ​ความ​ล่าช้า​ใน​การ
ผลิต​ ได้​แก่​ โลโก้​ความ​ละเอียด​ตํ่า การ​แยก​สี​ที่​ขาด​หาย​ไป​ และ​ปรู๊ฟ​ที่​รอ​การ​อนุมัติ​จาก​หลาย​คน​
ชุด​ไฟล์​ที่​เรียบร้อย​จะ​ตัด​รอบ​แก้ไข​เหล่า​นั้น​ออก​ไป​ได้



วิธี​การ​ตก
แต่​ง รูป​แบบ​ไฟ​ล์ ต้อ​งมี สาเหตุ​ที่​ถูก​ตี​กลับ​บ่อ​ย

การ​พิมพ์​สก
รีน

เวก​เต​อร​์ AI, EPS
หรือ​ PDF

แปลง​ฟอนต์​เป็น​เส้น​โครง​ร่าง​; สี
พิเศษ​แต่ละ​สี​แยก​ 1 เลเยอร์​ ตั้ง
ชื่อ​ตาม​รหัส​อ้าง​อิง​ PMS; ระบุ
ชั้น​รอง​พื้น​สําหรับ​กระเป๋า​สี
เข้​ม

ไฟล์​ JPEG ฝัง​ที่​ติด​ป้าย​ว่า​
“เวก​เต​อร​์”; ฟอนต์​ที่​ยัง​ไม่
แปลง​เป็น​เส้น​; สี​ที่​ไม่​ได้
ตั้ง​ชื่อ

DTF / DTG
(ดิจิทัล​)

PNG ความ​ละ​เอียด​
300 dpi ที่​ขนาด
พิมพ์​จร​ิง

พื้น​หลัง​โปร่ง​ใส​; ครอบ​งาน​อาร์ต
เวิร​์กตาม​ขนาด​พิมพ์​จริง​; ฝัง
โปรไฟล์​สี​หาก​ทีม​ของ​คุณ​ใช้

ภาพ​แค​ปหน้า​จอ​หรือ​โลโก้​จาก
เว็บ​ที่​ขยาย​ใหญ่​; มี​กล่อง​สี
ขาว​อยู่​หลัง​งาน​อา​ร์ต

งาน​ปัก

ต้นฉบับ​เวก​เต​อร​์
ซึ่ง​ซัพพลาย​เอ​อร
์จะ​แปลง​เป็น​ไฟล์
ลาย​ปัก​ (“กา​รด​ิจิ​ไท
ซ์”)

เวอร์ชัน​ที่​ทําให้​เรียบ​ง่าย
ขึ้น​ ไม่มี​เส้น​บาง​มาก​หรือ​ตัว
อักษร​จิ๋ว​; รหัส​อ้างอิง​สีด​้าย

ตัว​อักษร​ละเอียด​ที่​ถูก​ด้าย
อุด​; พื้นที่​ปัก​ทึบ​แน่น​ขนาด
ใหญ่​ที่​ทําให้​ผ้า​เนื้อ​บาง
แข​็ง

สิ่ง​ที่​เพิ่ม​เข้า​มาส​อง​อย่าง​ช่วย​ประหยัด​เวลา​มาก​ที่​สุด​ อย่าง​แรก​คือ​ ภาพ​จําลอง​ตําแหน​่ง: ภาพ
วาด​แบน​ของ​กระเป๋า​ที่​มี​งาน​อาร์ต​เวิร​์กอ​ยู่​ใน​ตําแหน่ง​ พ​ร้อม​ระยะ​ห่าง​จาก​ตะเข็บ​ด้าน​บน​และ​เส้น
กึ่ง​กลาง​ แสดง​เฉพาะ​ตําแหน​่ง ไม่มี​งาน​ครีเอทีฟ​เพิ่ม​เติม​ อย่าง​ที่​สอง​คือ​ ผู้​อนุมัติ​เพียง​คน
เดีย​ว ที่​ระบุ​ชื่อ​ไว้​ใน​บร​ีฟ เพื่อ​ไม่​ให้​ปรู๊ฟ​ต้อง​หมุนเวียน​ผ่าน​คณะ​กรรม​การ​ หาก​ทีม​ขาย​หรือ​ทีม
อี​เวน​ต์ต้องการ​แสดง​ความ​เห็น​ ให้​รวบรวม​ความ​เห็น​ก่อน​ส่ง​บร​ีฟ ไม่ใช่​หลัง​จาก​ปรู๊ฟ​กลับ​มา

ขั้น​ตอน​ที่​ 5: ปรู๊ฟ​บน​กระเป๋า​จริง​และ​ออกแบบ​เผื่อ​การ​หด​ตัว

การ​อนุมัติ​บน​หน้า​จอ​อย่าง​เดียว​เป็น​หนึ่ง​ใน​ความ​ผิด​พลาด​ใน​การ​พิมพ์​กระเป๋า​โท​้ตที่​ซัพพลาย​เอ​อร
์ระบุ​บ่อย​ที่​สุด​ ให้​ขอตัว​อย่าง​ก่อน​การ​ผลิต​ที่​เป็น​ของ​จริง​ แล้ว​ตรวจ​เทียบ​กับ​บร​ีฟ ได้​แก่​
ตําแหน​่ง ขนาด​ สี​ภาย​ใต้​แสง​กลาง​วัน​ ควา​มคม​ของ​ขอบ​บน​ลาย​ทอ​ผ้า​ และ​ลักษณะ​ของ​งาน​พิมพ์​เมื่อ
กระเป๋า​มี​ของ​และ​ถูก​พับ

จาก​นั้น​ให้​คํานึง​ถึง​การ​ขยับ​ตัว​ของ​ผ้า​ฝ้าย​ คําแนะนําจาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์ระบุ​ว่า​ผ้า​แคน​วา​สฝ้าย
ที่​ไม่​ผ่าน​การ​หด​ล่วง​หน้า​จะ​หด​ตัว​หลัง​ซัก​ครั้ง​แรก​ราว​ 5–8% บน​พื้นที่​พิมพ์​ 30 cm นั่น​คือ​หด​ได้
ถึง​ประมาณ​ 2​.​4 cm มาก​พอที่​จะ​ดึง​โลโก้​กึ่งกลาง​ให้​เลื่อน​จาก​ตําแหน่ง​อย่าง​เห็น​ได้​ชัด​ หรือ



ทําให้​พื้นที่​สี​ทึบ​ขนาด​ใหญ่​ย่น​ ควร​ระบุ​ใน​บร​ีฟให้​ใช้​ผ้า​ที่​ผ่าน​การ​หด​ล่วง​หน้า​แล้ว​ หรือ​ซัก
ตัวอย่าง​หนึ่ง​ชิ้น​แล้ว​ตรวจ​งาน​อาร์ต​เวิร​์กอ​ีกครั้ง​ และ​แนบ​คําแนะนําการ​ดูแล​ไป​กับ​กระ​เป๋า​ (ซัก
นํ้าเย็น​โดย​พลิก​ด้าน​ใน​ ผึ่ง​ให้​แห้ง​ ห้าม​รีด​ทับ​งาน​พิมพ์​) เพื่อ​ไม่​ให้​ผู้รับ​ทํางาน​พิมพ์​เสีย
หาย​ใน​การ​ซัก​ครั้ง​แรก

ขั้น​ตอน​ที่​ 6: ตรวจ​สอบ​ทุก​ข้อความ​ที่​งาน​อาร์ต​เวิร​์กของ​คุณ​กล่าว​อ้า​ง

ทุก​อย่าง​ที่​พิมพ์​บน​กระเป๋า​คือ​ข้อความ​สาธารณะ​จาก​แบรนด์​ของ​คุณ​ โดย​ทั่วไป​กระเป๋า​โท​้ตทั่วไป
อยู่​นอก​กฎ​การ​ติด​ฉลาก​เส้นใย​สิ่ง​ทอ​ภาค​บังคับ​ของ​ FTC แต่​เมื่อ​คุณ​เลือก​ระบุ​ข้อความ​เกี่ยว​กับ
เส้น​ใย​ เช่น​ “ฝ้าย​ 100%” “ออร์แกน​ิก” หรือ​ “รี​ไซ​เคิล” ข้อความ​นั้น​ต้อง​เป็น​ความ​จริง​และ​ไม่
ทําให้​เข้าใจ​ผิด​ (แนวทาง​การ​ติด​ฉลาก​ของ​ FTC[4]) ก่อน​พิมพ์​ข้อความ​เกี่ยว​กับ​สิ่ง​แวด​ล้อม​ ให้​ตรวจ
ว่า​มี​ใบรับ​รอง​อยู่​จริง​และ​ครอบคลุม​อะไร​บ้าง​:

ข้อความ​เกี่ยว​กับ​เส้นใย​ออร์แกน​ิกโดย​ปกติ​ตรวจ​สอบ​ย้อน​กลับ​ไป​ยัง​การ​รับ​รอง​ GOTS[5] ที่​มี
ใบรับ​รอง​ธุรก​รรม
ใบรับ​รอง​ด้าน​สาร​ที่​เป็น​อันต​ราย​ เช่น​ OEKO-TEX STANDARD 100[6] ครอบคลุม​วัสดุ​ที่​ผ่าน
การ​ทด​สอบ​ รวม​ถึง​งาน​พิมพ์​และ​อุปกรณ์​เสริม​ที่​ระบุ​ไว้​ใน​ใบรับ​รอง​ แต่​ไม่ใช่​การ​รับรอง​ความ
เป็น​ออร์แกน​ิก ให้​อ่าน​ขอบเขต​ของ​ใบรับ​รอง​ ไม่ใช่​บท​สรุป​ของ​ซัพพลาย​เอ​อร์
หาก​การ​ออกแบบ​มุ่ง​เป้า​ไป​ที่​เด็ก​ เช่น​ ลาย​ตัว​การ์ตูน​สําหรับ​แจก​ใน​โรง​เรียน​ ผลิตภัณฑ์​นั้น
อาจ​เป็น​ผลิตภัณฑ์​สําหรับ​เด็ก​ตาม​ CPSIA ซึ่ง​ชิ้น​ส่วน​ที่​เข้า​ถึง​ได้​จะ​ถูก​จํากัด​ให้​มี
ตะกั่ว​รวม​ไม่​เกิน​ 100 ppm และ​ต้อง​ผ่าน​การ​ทดสอบ​โดย​บุคคล​ที่​สาม​ (CPSC[7]).
หาก​คุณ​กําลัง​พิจารณา​สาร​เคลือบ​ผิว​กัน​นํ้าหรือ​กัน​คราบ​สําหรับ​การ​จําหน่าย​ใน​แค​ลิ​ฟอร
์เนีย​ AB 1817 ห้าม​ใช้​สาร​ PFAS ที่​อยู่​ใน​การ​ควบคุม​ใน​สิ่ง​ทอ​ เกณฑ์​ที่​กําหนด​คือ​ 100 ppm
ของ​ฟลูออรีน​อินทรีย์​รวม​ ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2​025 และ​ลด​ลง​เห​ลือ​ 50 ppm ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2
027 (แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​ AB 1817[8]).

ข้อความ​ที่​อ้าง​สิทธิ์​สําคัญ​ทั้ง​ใน​เชิง​ธุรกิจ​ ไม่ใช่​แค่​ใน​ทาง​กฎ​หมาย​ ใน​งาน​วิจัย​เรื่อง
กระเป๋า​ 2​026 ของ​ ASI ผู้​บริโภค​ 86% กล่าว​ว่า​กระเป๋า​ที่​ยั่งยืน​จะ​ทําให้​พวก​เขา​มอง​ผู้​ลง​โฆษณา
ใน​แง่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ไป​อีก​ ดัง​นั้น​ข้อความ​ที่​ตรวจ​สอบ​ได้​จึง​คุ้ม​ค่าที่​จะ​พิมพ์​ ส่วน​ข้อความ​ที่
ตรวจ​สอบ​ไม่​ได้​คือ​ความ​เสี่ยง​ต่อ​ชื่อ​เสียง​ (ASI 2026 การ​ศึกษา​อิมเพรส​ชัน​โฆษณา​: กระ​เป๋​า[9]).

https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/threading-your-way-through-labeling-requirements-under-textile-wool-acts
https://global-standard.org/
https://www.oeko-tex.com/importedmedia/downloadfiles/OEKO-TEX_STANDARD_100_Standard_EN_DE.pdf
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://leginfo.legislature.ca.gov/faces/billCompareClient.xhtml?bill_id=202120220AB1817
https://members.asicentral.com/news/strategy/june-2026/asi-s-2026-ad-impressions-study-bags/


เปรียบ​เทียบ​กลยุทธ์​งาน​อาร์ต​เวิร​์ก
โลโก้​แบรนด์​ส่วน​ใหญ่​เข้า​ได้​กับ​หนึ่ง​ใน​ห้า​กล​ยุทธ์​ ให้​เลือก​ตาม​วิธี​ที่​กระเป๋า​จะ​ถูก​มอง​เห็น​
และ​จํานวน​บล็อก​สกรีน​หรือ​ขั้น​ตอน​ที่​แต่ละ​กลยุทธ์​ต้อง​ใช้​กับ​สี​กระเป๋า​ของ​คุณ​ ไม่ใช่​เลือก​จาก
ว่า​โลโก้​เวอร์ชัน​ไหน​ครบ​ถ้วน​ที่​สุด

กล​ยุทธ​์
สี​/บล็อก
สกรีน​โดย
ทั่ว​ไป

บน​กระเป๋า
สี​อ่อน

บน​กระเป๋า​สี
เข้​ม เหมาะ​ที่​สุ​ดก​ับ ความ​เสี่ยง​หลัก

ด้าน​การ​ออก​แบบ

งาน​เจาะ​เผย​สี
ผ้า​ 1 สี​ (สี
กระเป๋า​โผล่
ผ่าน​ตัว​โลโก้​)

1
ชัดเจน
เมื่อ​ใช้
หมึก​สี​เข้​ม

ชัดเจน​เมื่อ
ใช้​หมึก​สี
ขาว​หรือ​สี
อ่อน

อี​เวน​ต์ ของ​แจก
ปริมาณ​มาก​ แบรนด์
สไตล์​มิ​นิ​มอล

สูญ​เสีย​ราย​ละ
เอียด​ หาก​โลโก้
ต้นฉบับ​พึ่งพา
เส้น​ขอบ

2–4 สี​พิเศษ
2–4 บวก​ชั้น
รอง​พื้น​บน
กระเป๋า​สี
เข้​ม

ดี​; ระวัง​สี
โทน​อ่อน​จาง

ต้อง​มี​ชั้น
รอง​พื้น​สี
ขาว​ ชั้น​หมึก
จึง​หนา​กว่า

โลโก้​ที่​ใช้​พา​เลต
ต์สี​ของ​แบรนด์​ครบ​
กระเป๋า​สําหรับ​ร้าน
ค้า​ปลี​ก

สี​โทน​กลาง​ที่​ตัด
กับ​กระเป๋า​ได้
น้อย

ภาพ​หรือ
อิลลัสเต​รชัน
สี​เต​็ม

ระบบ​ดิจิทัล​
(ไม่​ต้อง​ใช้
บล็อก​สกรีน
แยก​ตาม​สี)

ดี​ที่สุด​บน
สี​ขาว​หรือ
สี​ธรรม​ชาต​ิ

มัก​ต้อง​มี
ชั้น​สี​ขาว​;
ตรวจ​สอบ
สัมผัส​ของ​งา
นพ​ิมพ์

กระเป๋า​พิมพ์​ภาพ
ถ่าย​ งาน​ร่วม​กับ
ศิลปิน​ งาน​ผลิต
จํานว​นน้อย

ไฟล์​ต้นฉบับ​ความ
ละเอียด​ตํ่า; อายุ
การ​ซัก​ลด​ลง​ใน​บาง
วิธ​ี

โทน​เดียว​กับ
กระ​เป๋า​ (หมึก
ใกล้​เคียง​สี
กระ​เป๋า​)

1 แนบ​เนีย​น แนบ​เนีย​น
แบ​รน​ดิ้งระดับ
พรีเมียม​แบบ​ “เงียบ​
ๆ” ของ​ขวัญ​สําหรับ
พนัก​งาน

มอง​ไม่​เห็น​จาก
ระยะ​ไกล​; ไม่​ผ่าน
การ​ทดสอบ​โทน​เทา
โดย​การ​ออก​แบบ

โลโก้​หรือ​โมโน
แก​รม​ปักข​นาด
เล็ก

สี​ด้าย​ คิด
ราคา​ตาม
จํานวน​เข​็ม

ดี ดี
ของ​ขวัญ​ การ​ปรับ
แต่ง​เฉพาะ​บุคคล​ ชุด
ของ​ขวัญ​สําหรับ​ผู้
บร​ิหาร

ตัว​อักษร​ละเอียด
จะ​ถูก​ด้าย​อุด​;
พื้นที่​ปัก​ทึบ
แน่น​ทําให้​ผ้า
เนื้อ​บาง​แข​็ง

มี​รูป​แบบ​สอง​อย่าง​ที่​ปรากฏ​ซํ้า ๆ ใน​การ​พูด​คุย​ของ​ครี​เอ​เตอร์​และ​ผู้​ซื้อ​ ชื่อ​ โมโน​แก​รม​ และ​โลโก้
ที่​สะอาด​ตา​ขาย​ได้​และ​ถูก​หยิบ​ไป​ใช้​บ่อย​กว่า​กราฟิก​ที่​รก​ตา​ และ​ผ้า​แคน​วา​สที่​หนา​และ​เรียบ​กว่า​ให้
หมึก​ทึบ​และ​งาน​ปัก​คม​ชัด​กว่า​ผ้า​บาง​ทอ​หลวม​ หาก​ดีไซน์​ของ​คุณ​เอน​ไป​ทาง​ภาพ​ประกอบ​ที่​มี​ราย​ละเอียด
มาก​ ให้​ยืนยัน​ก่อน​ว่า​ผ้า​รองรับ​ได้​ก่อน​ตัด​สิน​ใจ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อ​ย
คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: กระเป๋า​สั่ง​ทําพร้อม​โลโก้​ต้อง​ใช้​ไฟล์​รูป​แบบ​ใด

สําหรับ​การ​พิมพ์​สก​รี​น ​ให้​ส่ง​เวก​เต​อร​์ AI, EPS หรือ​ PDF โดย​แปลง​ฟอนต์​เป็น​เส้น​โครง​ร่าง​และ​แยก​สี
พิเศษ​แต่ละ​สี​ไว้​ใน​เลเยอร์​ที่​ตั้ง​ชื่อ​ของ​ตัว​เอง​ สําหรับ​ DTF หรือ​ DTG ให้​ส่ง​ PNG ความ​ละ
เอียด​ 300 dpi ที่​ขนาด​พิมพ์​จริง​ พ​ร้อม​พื้น​หลัง​โปร่ง​ใส​ สําหรับ​งาน​ปัก​ ให้​ส่ง​งาน​ต้นฉบับ​เวก​เต
อร​์ ซัพพลาย​เอ​อร​์จะ​แปลง​เป็น​ไฟล์​ลาย​ปัก​ และ​ใน​ทุก​กรณี​ให้​แนบ​ภาพ​จําลอง​ตําแหน่ง​ที่​แสดง​ระยะ
ห่าง​จาก​ตะเข็บ​ด้าน​บน​และ​เส้น​กึ่ง​กล​าง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ดีไซน์​กระเป๋า​โท​้ตควร​ใช้​หมึก​กี่​สี

น้อย​ที่สุด​เท่า​ที่​แบรนด์​รับ​ไหว​ การ​พิมพ์​สกรีน​มัก​มี​ประสิทธิภาพ​ที่สุด​เมื่อ​ใช้​ 1–4 สี​พิเศษ​
และ​บน​กระเป๋า​สี​เข้ม​ ชั้น​รอง​พื้น​สี​ขาว​มัก​เพิ่ม​บล็อก​สกรีน​อีก​บล็อก​ งาน​เจาะ​เผย​สี​ผ้า​ 1 สี​ มัก
เป็น​ตัว​เลือก​ที่​อ่าน​ชัด​ที่สุด​เมื่อ​มอง​จาก​ระยะ​ไกล​ หาก​ต้องการ​เปรียบ​เทียบ​ต้นทุน​ตาม​จํานวน​สี



บน​กระเป๋า​ของ​คุณ​ ให้​ ขอ​ใบ​เสนอ​ราค​า พ​ร้อม​แนบ​งาน​อาร์ต​เวิร​์กของ​คุณ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: จับ​คู่​สี Pantone บน​ผ้า​แคน​วา​สสี​ให้​ตรง​เป๊ะได้​หรือ​ไม่

ใกล้​เคียง​ได้​ แต่​ไม่​เหมือน​ทุก​ประ​การ​ ผ้า​แคน​วา​สด​ูดซับ​หมึก​และ​สี​ของ​ผ้า​จะ​แต่ง​สี​ให้​หมึก​ ค่า
อ้าง​อิง​ Pantone บน​กระดาษ​จึง​เปลี่ยน​ไป​ ให้​ระบุ​สี​พิเศษ​ PMS อนุมัติ​ตัวอย่าง​พิมพ์​สี​จริง​บน​สี
กระเป๋า​จริง​ภาย​ใต้​แสง​กลาง​วัน​ D65 และ​เขียน​ค่า​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​สี​ที่​ตกลง​กัน​ไว้​ลง​ใน​ใบ​สั่ง
ซื้อ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: ควร​วาง​โลโก้​ไว้​ตรง​ไหน​ของ​กระเป๋า​โท​้ต

ที่​กึ่งกลาง​ค่อน​ไป​ทาง​ด้าน​บน​ของ​แผง​ด้าน​หน้า​ สูง​กว่า​จุด​กึ่งกลาง​เล็ก​น้อย​ ห่าง​จาก​ตะเข็บ​ข้าง​
รอย​เย็บ​หู​หิ้ว​ และ​รอย​พับ​กุ​สเซ​็ต บริเวณ​นั้น​ยัง​คง​เรียบ​และ​มอง​เห็น​ได้​เมื่อ​สะพาย​กระเป๋า​ที่​มี
ของ​บน​ไหล่​ ขอ​เทมเพลต​พื้นที่​พิมพ์​และ​ค่า​เผื่อ​ความคลาด​เคลื่อน​ของ​ตําแหน่ง​พิมพ์​จาก​ซัพพลาย​เอ
อร​์ แล้ว​ออกแบบ​ให้​ความคลาด​เคลื่อน​ตาม​ปกติ​ไม่​ไป​แตะ​ตะ​เข​็บ

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: งาน​พิมพ์​จะ​หด​หรือ​บิด​เบี้ยว​หลัง​ซัก​หรือ​ไม่

เป็น​ไป​ได้​ คําแนะนําจาก​ซัพพลาย​เอ​อร​์ระบุ​ว่า​ผ้า​แคน​วา​สฝ้าย​ที่​ไม่​ผ่าน​การ​หด​ล่วง​หน้า​จะ​หด​ตัว
หลัง​ซัก​ครั้ง​แรก​ราว​ 5–8% ซึ่ง​อาจ​ทําให้​โลโก้​กึ่งกลาง​เลื่อน​หรือ​พื้นที่​สี​ทึบ​ขนาด​ใหญ่​ย่น​
ให้​ระบุ​ผ้า​ที่​ผ่าน​การ​หด​ล่วง​หน้า​หรือ​ทดสอบ​ซัก​ตัว​อย่าง​ และ​ให้​คําแนะนําการ​ดูแล​แก่​ผู้​รับ​: ซัก
นํ้าเย็น​โดย​พลิก​ด้าน​ใน​ ผึ่ง​ให้​แห้ง​ ห้าม​รีด​ทับ​งาน​พิมพ์​โดย​ตรง

คําถาม​ที่​พบ​บ่อย​: เรา​พิมพ์​คําว่า​ “ออร์แกน​ิก” หรือ​ “รี​ไซ​เคิล” บน​กระเป๋า​ได้​หรือ​ไม่

ได้​เฉพาะ​เมื่อ​คุณ​มี​หลัก​ฐาน​รอง​รับ​ โดย​ทั่วไป​กระเป๋า​โท​้ตทั่วไป​ได้​รับ​การ​ยกเว้น​จาก​การ​ติด​ฉลาก
เส้นใย​ภาค​บังคับ​ของ​ FTC แต่​ข้อความ​เกี่ยว​กับ​เส้นใย​ที่​ระบุ​โดย​สมัคร​ใจ​ต้อง​เป็น​ความ​จริง​
ข้อความ​ออร์แกน​ิกม​ักอ​ิงก​ับก​ารรับ​รอง​ GOTS และ​ข้อความ​รีไซเคิล​อิง​กับ​มาตรฐาน​วัสดุ​รีไซเคิล
ที่​มี​ใบรับ​รอง​ธุรกรรม​ ตรวจ​ว่า​ใบรับ​รอง​แต่ละ​ฉบับ​ครอบคลุม​อะไร​จริง​ ๆ ก่อน​นําข้อความ​ไป​ใส่​ใน
งาน​อาร์ต​เวิร​์ก

ประเด็น​สําคัญ
ออกแบบ​เพื่อ​ให้​คนใช้​โดย​สมัคร​ใจ​ เพราะ​นั่น​คือ​วิธี​ที่​ผู้​ซื้อ​วัด​ความ​สําเร็จ — 67% ของ
ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทางใน​องค์กร​จํานว​น ​1,000+ ราย​ ตัดสิน​แคมเปญ​จาก​การ​ที่​ผู้รับ​เลือก​ใช้​สินค้า
นั้น​ (แหล่ง​ที่​มา)
กระเป๋า​ที่​ถูก​หยิบ​ไป​ใช้​เป็น​หนึ่ง​ใน​อิมเพรส​ชัน​ที่​ถูก​ที่สุด​ใน​บรรดา​สินค้า​พรีเมียม​ที่
มี​แบ​รน​ด์ — เกือบ​ 5,000 อิมเพรส​ชัน​ตลอด​อายุ​การ​ใช้​งา​น ​หรือ​ประ​มา​ณ 1/10 ของ​เซนต์​ต่อ
อิมเพรส​ชัน​ (แหล่ง​ที่​มา)
ความ​ทนทาน​คือ​สัญญาณ​คุณค่า​ที่​ผู้​ซื้อ​เชื่อ​ถือ​มาก​ที่​สุด​ งาน​พิมพ์​ที่​ทน​การ​ซัก​จึง​เป็น​ข้อ
กําหนด​ด้าน​การ​ออก​แบบ — 70.​4% ระบุ​ว่า​ความ​ทนทาน​เป็น​สัญญาณ​ที่​แข็งแกร่ง​ที่สุด​ของ​คุณค่า
สิน​ค้า​ (แหล่ง​ที่​มา)
ข้อความ​ด้าน​ความ​ยั่งยืน​บน​กระเป๋า​ถูก​จับ​ตา​ เพราะ​กระเป๋า​เป็น​สินค้า​ที่​มี​ความ​ต้องการ
ด้าน​ความ​ยั่งยืน​สูง​ที่​สุด — กระเป๋า​นําทุก​หมวด​ใน​ด้าน​ความ​สนใจ​เรื่อง​ความ​ยั่งยืน​ที่​ 2
1.​6% (แหล่ง​ที่​มา)
งาน​อาร์ต​เวิร​์กธีม​เด็ก​อาจ​เปลี่ยน​หมวด​การ​ปฏิบัติ​ตาม​ข้อ​กําหนด​ของ​กระ​เป๋​า — ขีด​จํากัด
ตะกั่ว​รวม​สําหรับ​ผลิตภัณฑ์​เด็ก​อยู่​ที่​ 100 ppm (แหล่ง​ที่​มา)
สาร​เคลือบ​ผิว​ที่​จําหน่าย​ใน​แคลิฟอร์เนีย​ต้อง​เป็น​ไป​ตาม​ข้อ​กําหนด​เรื่อง​ PFAS และ​ขีด
จํากัด​จะ​เข้ม​งวด​ขึ้น​ใน​ไม่​ช้า — ฟลูออรีน​อินทรีย์​รวม​ 100 ppm ใน​ปัจจุบัน​ และ​ 50 ppm
ตั้ง​แต่​ 1 มกราคม​ 2​027 (แหล่ง​ที่​มา)
ช่อง​ทาง​นี้​ใหญ่​พอที่​คุณภาพ​การ​ออก​แบบ​ ไม่ใช่​ความ​แปลก​ใหม่​ คือ​สิ่ง​ที่​สร้าง​ความ​แตก​ต่าง
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— ยอด​ขาย​ของ​ผู้​จัด​จําหน่าย​สินค้า​พรีเมียม​ใน​สห​รัฐฯ​ สูง​ถึง​ $27.​1 พัน​ล้า​น ​ใน​ปี​ 2​025
(แหล่ง​ที่​มา)

ตัวเลข​ของ​ช่อง​ทาง​จําหน่าย​มา​จาก​ PPAI 2025 ประมาณ​การ​ปริมาณ​การ​ขาย[10] และ​ตัวเลข​สัญญาณ​คุณค่า​มา
จาก​ PPAI Research[11].

บท​สรุป
งาน​อาร์ต​เวิร​์กกระเป๋า​โท​้ตที่​ดี​เกิด​จาก​การ​มอง​กระเป๋า​เป็น​พื้น​ผิว​ที่​พับ​งอ​ได้​ มี​เท็กซ์​เจ​อร​์
และ​มี​สี​ ไม่ใช่​อาร์ต​บอร์ด​ วาง​โลโก้​ไว้​ใน​ตําแหน่ง​ที่​ยัง​มอง​เห็น​เมื่อ​กระเป๋า​มี​ของ​ นับ​จํานวน
บล็อก​สกรีน​บน​สี​กระเป๋า​จริง​ จับ​คู่​สี​พิเศษ​บน​ผ้า​จริง​ภาย​ใต้​แสง​กลาง​วัน​ ส่ง​ไฟล์​ที่​ไม่​ทิ้ง​ให้
ช่าง​พิมพ์​ต้อง​เดา​ ปรู๊ฟ​ด้วย​ของ​จริง​ ออกแบบ​เผื่อ​การ​หด​ตัว​ และ​พิมพ์​เฉพาะ​ข้อความ​ที่​คุณ​รับรอง
ได้

เมื่อ​บร​ีฟงาน​อาร์ต​เวิร​์กของ​คุณ​พร้อม​แล้ว​ ให้​นําไป​ที่​หน้า​ กระเป๋า​โท​้ตผ้า​แคน​วา​สสั่ง​ทํา
เพื่อ​จับ​คู่​กับ​ผ้า​ โครง​สร้าง​ และ​แผนการ​ตรวจ​สอบ​ที่​เหมาะ​สม​ และ​ส่ง​ไฟล์​พร้อม​คําขอ​ใบ​เสนอ​ราคา
เพื่อ​ให้​ตรวจ​สอบ​ตําแหน่ง​และ​สี

แหล่ง​อ้า​งอ​ิง
ASI: ผล​สํารวจ​ชี้​ว่า​ผู้​ซื้อ​ปลาย​ทางใน​องค์กร​ให้​ความ​สําคัญ​กับ​ของ​พรีเมียม​ระดับ​สูง​และ​มี1.
สไตล์​ (มกราคม​ 2​026) ↩
ข่าว​ประชา​สัมพันธ์​ ASI: สินค้า​พรีเมียม​สร้าง​อิมเพรส​ชัน​ด้วย​ต้นทุน​เพียง​เศษ​เสี้ยว​ของ2.
เซนต์​ (เมษายน​ 2​026) ↩
CNBC: กระเป๋า​รา​คา​ $40 ใบ​นี้​กําลัง​เป็น​ที่​นิยม​สูงสุด​เป็น​ประวัติการณ์​ใน​ช่วง​ฤดู​ร้อน3.
นี้​ (17 กรกฎาคม​ 2​025) ↩
คณะ​กรรมาธิการ​การ​ค้า​แห่ง​สหพันธรัฐ​สห​รัฐฯ​: ทําความ​เข้าใจ​ข้อ​กําหนดการ​ติด​ฉลาก​ตาม​กฎหมาย4.
สิ่ง​ทอ​และ​ขน​สัตว​์ ↩
มาตรฐาน​สิ่ง​ทอ​ออร์แกน​ิกระ​ดับ​โลก​ (GOTS), Global Standard gGmbH ↩5.
OEKO-TEX: STANDARD 100 เอกสาร​มาตร​ฐาน ↩6.
คณะ​กรรมาธิการ​ความ​ปลอดภัย​ผลิตภัณฑ์​ผู้​บริโภค​แห่ง​สห​รัฐฯ​: ปริมาณ​ตะกั่ว​รวม ↩7.
ข้อมูล​นิติบัญญัติ​แค​ลิ​ฟอร​์เนีย​: AB 1817 พระ​ราช​บัญญัติ​เสื้อผ้า​และ​สิ่ง​ทอ​ที่​ปลอด​ภัย8.
กว่า ↩
ASI: การ​ศึกษา​อิมเพรส​ชัน​โฆษณา​ 2​026: กระ​เป๋า​ (มิถุนายน​ 2​026) ↩9.
PPAI: ประมาณ​การ​ปริมาณ​การ​ขาย​ ธุรกิจ​สินค้า​พรีเมียม​ทําสถิติ​ใหม่​ (2026) ↩10.
PPAI Research: ปี​ใหม่​ เท​รน​ด์ใหม่​ (หรือ​เกือบ​ใหม่​) ↩11.

ตุลาคม​ 2​0, 2026
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