
การจัดหาระบบ
เมอร์แชนไดซิง ระบบ

คู่มือผู้ซื้อสำหรับข้อกำหนดและ RFQ
กล่องดิสเพลย์สั่งทำ

REV.O1//การวางแผนโครงสร้างและกราฟิก



รอยปรุฉีก
ง่ายส่วนหัวด้านหน้าและ

พื้นที่แบรนด์

ผนังข้าง
ส่วนรองรับ
โครงสร้าง

ส่วนหัวด้านหน้าและ
พื้นที่แบรนด์ การแยกสินค้า

และแผ่นกั้นดิสเพลย์

หยุดซื้อแค่กล่อง เริ่มจัดหาระบบ
“กล่องดิสเพลย์สั่งทำควรกล่องดิสเพลย์ไม่ใช่แค่ภาชนะ แต่เป็นจุดบรรจบที่ออกแบบอย่างพิถีพิถัน

ระหว่างโครงสร้าง การเข้าถึงสินค้า
การสร้างแบรนด์ และการจัดการในร้าน RFQ ต้องจัดหาในฐานะระบบ
สะท้อนบทบาทคู่ คือผ่านห่วงโซ่อุปทาน

เมอร์แชนไดซิงค้าปลีก” และทำงานได้ ณ จุดขาย



อนุกรมวิธานบรรจุภัณฑ์

ประเภทบรรจุภัณฑ์ วัตถุประสงค์หลัก กลุ่มเป้าหมายคุณสมบัติสำคัญ

บรรจุสินค้า
หนึ่งชิ้น

ปกป้องสินค้า
แต่ละชิ้นกล่องกระดาษพับ ผู้ใช้ปลายทาง

การนำเสนอต่อ
ผู้รับ

ประสบการณ์แกะกล่อง
และความสวยงาม ผู้รับของขวัญกล่องของขวัญ

ความสามารถรับน้ำหนักและ
ทนแรงกระแทก ห่วงโซ่อุปทานเน้นการขนส่งกล่องขนส่งกระดาษลูกฟูก

ผู้ซื้อในร้าน
และพนักงานร้าน

การมองเห็น การเข้าถึง และ
การจัดระเบียบที่ POS

โครงสร้างที่ออกแบบ
เพื่อเมอร์แชนไดซิงกล่องดิสเพลย์

คำว่า “กล่องดิสเพลย์” ไม่ได้รับประกันความสามารถรับน้ำหนัก เกรด
กระดาษเฉพาะ หรือการยอมรับจากผู้ค้าปลีกโดยอัตโนมัติ



กำหนดรูปแบบโครงสร้าง

2. ถาดพร้อมขึ้นชั้น
(เติมสินค้าอย่างเป็นระเบียบ)

5. บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกแบบแปลงได้
(กล่องขนส่งที่
แปลงใช้บนชั้นวางได้)

4. แท่นนำเสนอสินค้า
(จัดทิศทางไว้แล้ว)

1. ยูนิตบนเคาน์เตอร์
(ดิสเพลย์ POS แบบตั้งเดี่ยว)

3. บรรจุภัณฑ์มีหน้าต่าง
(มองเห็นสินค้า
แต่ละชิ้น)

หมายเหตุ: หากระบุถาด โปรดชี้แจง
ว่าต้องมีกล่องขนส่งแยกหรือไม่
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วางผังสภาพแวดล้อมปลายทาง

เริ่มจากจุดหมาย สภาพแวดล้อมค้าปลีกกำหนด
ความแข็งแรง พื้นที่ติดตั้ง และลำดับชั้นทางสายตาของดิสเพลย์

ชั้นวาง จุดชำระเงินเคาน์เตอร์
ต้องใช้พื้นที่
กะทัดรัดและสร้าง
ผลกระทบทางสายตา
สูง

โต๊ะอีเวนต์
ต้องติดตั้งเร็วและ
ตั้งได้มั่นคง

การแกะกล่อง
อีคอมเมิร์ซต้องเข้าถึงง่าย

เพื่อกระตุ้นการซื้อ
ต้องมีขนาด
แพลโนแกรมเฉพาะและ
เติมสินค้าได้ง่าย ต้องมีลำดับ

การแกะกล่องหลัก/รอง
ที่ชัดเจน



กลไกการโต้ตอบกับสินค้า

ลำดับการหยิบ: ผู้ซื้อ
หยิบชิ้นแรกเทียบกับ
ชิ้นสุดท้ายอย่างไร?

การเติมสินค้า: พนักงานสามารถ
เติมสินค้าในยูนิตได้ง่ายเพียงใด?

การยึดสินค้า: สินค้าต้องมี

โครงสร้างรองรับให้ตั้งตรง
ขณะดิสเพลย์ค่อย ๆ ว่างหรือไม่?

เฟซซิง: มีสินค้ากี่ชิ้น
ที่มองเห็นพร้อมกันใน
แถวหน้า?

คุณสมบัติ: ดิสเพลย์
ต้องมีส่วนหัว แผ่นกั้น
ภายใน หรือแผงเข้าถึง
แบบฉีกออกหรือไม่?



พิมพ์เขียวกราฟิกสามโซน

โซน 2: ด้านพนักงาน
เน้น: วิธีประกอบ,
ข้อมูลแพลโนแกรม บาร์โค้ด
ค้าปลีก และวิธีเปิดโซน 1: ด้านผู้ซื้อ

เน้น: ลำดับชั้นแบรนด์,
การมองเห็นสินค้า และคำเตือน
ผู้บริโภค

โซน 3: ขนส่ง/โลจิสติกส์

เน้น: ฉลากขนส่ง,
เครื่องหมายกล่องชั้นนอก และ
สัญลักษณ์การจัดการ

ผู้ค้าปลีกกำหนดข้อกำหนดแพลโนแกรม บาร์โค้ด และฉลากอย่างเข้มงวด ระบุสิ่งเหล่านี้
ล่วงหน้าแทนการสมมติว่าดิสเพลย์มาตรฐานจะผ่าน



องค์ประกอบของ
ไดไลน์
ข้อกำหนด

รายการตรวจสอบ
ไฟล์อาร์ตเวิร์ก

[] ส่งไฟล์เวกเตอร์
ทั้งหมด สี ข้อความ และ
ภาษาที่แปลแล้ว

โซนกาว
(ต้องไม่มี

หมึก/วานิช)

[] แจ้งขนาดสินค้า
เลย์เอาต์ และจุดเข้าถึง
ที่ต้องการ

หน้าต่าง
(ช่องตัดที่ต้อง
ตรวจสอบแนว)

ส่วนฉีก
(รอยปรุ
ที่ต้องทดสอบ
โครงสร้าง)

[] ใส่เครื่องหมายผู้ค้าปลีก
คำเตือน และบาร์โค้ด
ที่เป็นไปตามข้อกำหนด

พื้นที่ห้ามติดฉลาก
(พื้นที่ว่างสงวน
สำหรับโลจิสติกส์)



การวินิจฉัยความเสี่ยงและทบทวนโครงสร้าง
ระบุความเสี่ยง โปรไฟล์สินค้าต่อไปนี้ต้องได้รับการทบทวนเฉพาะทางด้านวิศวกรรม
โครงสร้างและการทดสอบวัสดุ:

1. หนัก
เสี่ยงฐาน
เสียหายหรือถาด
โก่ง

3. แหลมคม
เสี่ยงเจาะ
วัสดุดิสเพลย์
หลัก

2. เปราะบาง 4. อยู่ภายใต้กฎระเบียบ 5. สัมผัสอาหาร

ต้องมีตัวยึด
ภายในและตัวกัน
กระแทก

ต้องใช้กระดาษแข็ง
รับรองและหมึก
ปลอดภัยต่อการเคลื่อนย้ายสาร

อยู่ภายใต้ข้อกำหนด
ด้านการปฏิบัติตามหรือ
คำเตือน
เฉพาะ

ข้อกำหนดสำคัญด้านพื้นผิว วัสดุ สมรรถนะ หรือการปฏิบัติตาม
ต้องมีตัวอย่างจริงและทบทวนการทดสอบก่อนผลิต



ทางเลือกสถานะการบรรจุ

ข้อกำหนด: ระบุกล่อง

เส้นทาง A: จัดส่งแบบว่าง ชั้นนอกแยก การกระจายจุดหมาย
ที่แน่นอน และหน้าที่ประกอบ
ที่ชัดเจน (ใคร
ประกอบที่ร้ าน?)

คำเตือน: แยกโปรโมชันระยะสั้น
จากโปรแกรมเติมสินค้าต่อเนื่อง เพื่อให้
ประเมินสมมติฐานการบรรจุได้แม่นยำ

ข้อกำหนด: ดิสเพลย์ต้อง
ทนการขนส่งขณะบรรจุเต็ม
ระบุส่วนผสม SKU ต่อดิสเพลย์ที่แน่นอน
รูปแบบพาเลท และความต้องการของผู้ค้าปลีก
ในการแยก SKU

เส้นทาง B: จัดส่งแบบบรรจุเต็ม
(พร้อมเข้าร้าน)



แดชบอร์ดตรวจสอบ RFQ ล่วงหน้า

โครงสร้างและการเข้าถึงสภาพแวดล้อมและบทบาท

[1] กำหนดสภาพแวดล้อมค้าปลีก บทบาท
ดิสเพลย์ การโต้ตอบของผู้ซื้อ และ
รูปแบบการเติมสินค้า

[2] แจ้งเลย์เอาต์สินค้า จำนวน
เฟซซิง วิธีเข้าถึง และความต้องการ
ถาด/ส่วนหัว/หน้าต่าง

อาร์ตเวิร์กและการปฏิบัติตาม โลจิสติกส์และการประกอบ

[3] ส่งแบบโครงสร้าง อาร์ตเวิร์ก
แผง บาร์โค้ด คำเตือน และข้อมูล
ผู้ค้าปลีก

[5] ระบุการแปลงดิสเพลย์เป็นกล่อง
ขนส่ง โซนฉลาก และข้อจำกัด
การประกอบ

[4] ระบุการยึดสินค้า ความเปราะบาง
การปฏิบัติตาม การสัมผัสอาหาร หรือข้อกำหนด
การทดสอบ

[6] แจ้งจำนวนแน่นอนต่อดิสเพลย์/SKU
สถานะจัดส่งแบบเต็มหรือว่าง และจุดหมาย
สุดท้าย

การตรวจสอบ

[7] ขอตัวอย่างโครงสร้างที่ประกอบแล้วและตัวอย่าง/การทดสอบงานพิมพ์สำหรับข้อกำหนดสำคัญ



ห้ามสมมติความเหมาะสมขั้นสุดท้าย
ต้องพิสูจน์ด้วยการทบทวนใบเสนอราคา อาร์ตเวิร์ก

วัสดุ และตัวอย่าง
ขอตัวอย่างที่ประกอบแล้วเสมอเมื่อผลกระทบ

ทางสายตา การยึด หรือพฤติกรรมการแปลงมีความสำคัญ

ข้อจำกัด: กรอบนี้ไม่รับประกันการยอมรับของผู้ค้าปลีก สมรรถนะโครงสร้าง เกรดวัสดุ
การรับรอง MOQ หรือระยะเวลาผลิต

สำคัญ: อย่าถือว่ากล่องดิสเพลย์เป็นกล่องขนส่งที่ผ่านการตรวจสอบโดยไม่มีการทบทวนโครงสร้างเฉพาะ


